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Midia, cidadania, informacao e direito & comunicagao

A identidade dos deficientes nos telgornais*
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Resumo

Este artigo propde uma discussdo sobre inclusdo do direito a comunicacdo como um
direito de cidadania. Refletimos sobre a utilizagdo dos meios massivos, especificamente o
telgjornalismo, como potentes instrumentos de informagcdo e de conhecimento das
identidades marginalizadas, aqui tratada a dos deficientes. Abordamos a necessidade de que
todas as pessoas devem estar representadas e devem ser tema de matérias a serem
exibidas nos telgornais, em prol do exercicio de seus direitos e deveres. Para
exemplificar a presente reflexdo, verificaremos a abordagem dada durante o Dia
Internacional da Sindrome de Down, comemorado em 21 de marco. Sob andlise, jornais
de abrangéncia naciona (Jornal Nacional), estadual (Jornal da Alterosa/SBT) e local
(Jornal da Alterosa/SBT e MGTV/Globo).
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Introducéo

O presente trabalho pretende trazer uma discussdo de como a comunicagdo pode
contribuir para 0 exercicio da cidadania e fortaecimento das identidades
marginalizadas, aqui tratada a dos deficientes. Em um mundo que é cada vez mais
intensa a presenca da midia na sociedade, discutir cidadania, informacéo e direito a
comunicacdo, inseridos no contexto das mensagens repassadas pelos veiculos de
comunicacdo, € de extrema valia. Analisamos a importancia da comunicacéo,
especificamente, da televisdo, para a configuragdo da identidade dos deficientes, em

especial, dos portadores de sindrome de Down apresentada nos telgjornais. Entéo, para
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Comunicago na Regido Sudeste.
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refletir sobre a cidadania e o direito a comunicagdo inerente a todos os cidadéos, vamos

partir da defini¢do do assunto em questéo.

Cidadania e direito a comunicacao

A cidadania ndo nos é dada, ela é construida e conquistada a partir da nossa capacidade
de organizacao, participacdo e intervencdo social.

Mas o que é cidadania? E a participacio de todos em busca de beneficios sociais e
igualdade. A palavra cidadania foi usada na Roma antiga para indicar a situag&o politica
de uma pessoa e os direitos que essa pessoa tinha ou podia exercer.

Maria de Lourdes Manzini-Covre em O que é cidadania? fala que pensa ser a cidadania
(2001, p.11) “o proprio direito a vida no sentido pleno. Trata-se de um direito que
precisa ser construido coletivamente, ndo s6 em termos do atendimento as necessidades
basicas, mas de acesso a todos os nivels de existéncia, incluindo o mais abrangente, o
papel do (s) homem (s) no Universo”.

E no convivio do dia-a-dia que a exercitamos, através das relagdes que estabelecemos
Ccom 0S outros, com a coisa publica e o proprio meio ambiente. A cidadania deve ser
perpassada por teméticas como a solidariedade, a democracia, os direitos humanos, a
ecologia, a ética. Ser cidaddo é respeitar e participar das decisdes da sociedade para
melhorar sua vida e de outras pessoas.

Manzini-Covre (2001, p.10) diz que o primeiro pressuposto da pratica da cidadania é
“que esteja assegurado o direito de reivindicar os direitos, e que o conhecimento deste
se estenda cada mais a toda a populagao”.

E justamente esse 0 momento que vivemos na histéria na luta pelos direitos humanos:
desenvolve-se a consciénciado direito de ter direitos.

A extensdo de direitos a individuos anteriormente excluidos do principio de
representacdo foi sendo conquistada a partir de agdes publicas, pressdes, negociacdes e
manobras, originando processos diferenciados para a incorporacdo das classes
“inferiores’” em cada pais.

Assim surgiu o chamado Estado de Direito para estabelecer direitos iguais a todos os
homens, ainda que perante a lel, e dar um passo para o fim da desigualdade a que os
homens sempre foram relegados. A Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, de
1948, no artigo 19, assegura que todo o individuo tem direito & liberdade de opini&o e de

expressdo, o que implica o direito de ndo ser inquietado pelas suas opinides e o de
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procurar, receber e difundir, sem consideragdo de fronteiras, informacdes e idéias por
quaisquer meios de expressao.

Em A Era dos Direitos, Noberto Bobbio fala da conquista dos direitos, divididos em
quatro geragoes: direitos civis e politicos sdo de primeira geracao; direitos sociais sdo de
segunda geracdo; os direitos coletivos e 0s que pregam o respeito as diferencas séo de
terceira geracdo. Aqueles que visam impedir a destruicdo da vida e regular a criacéo de
novas formas de vida no planeta sdo considerados como de quarta geracéo.

Bobbio diz exatamente sobre essa mudanca: um ponto positivo na nossa época € o
reconhecimento dos direitos do homem.

Nesse estudo, especificamente, vamos tratar do direito considerado como de terceira
geracdo, que é o direito do ser humano em suas diferencas e necessidades. Sd0 0s
direitos coletivos de um povo, uma nagdo, uma comunidade, das minorias
discriminadas.

Aqui devemos salientar a importancia do papel desempenhado pelos meios de
comunicacdo nesse processo de intervencdo social, de divulgacdo e prevaléncia dos
direitos dos cidadéos, sejam eles civis, sociais, politicos, coletivos, entre outros.

Victor Gentilli em Democracia de Massas: Cidadania e Informacéo levanta a
necessidade da prética do jornalismo com informagdes necessdrias a vida social, sendo a
comunicagdo um direito. A partir dainformag&o, formar conhecimento do que ocorre no

mundo, tendo, assim, conhecimentos diversos.

Numa sociedade de massas moderna, o acesso a informagdo jornalistica, por
parte do cidad&o, pode potencialmente vir a consistir num direito que assegura
outros direitos, confere condicbes de iguaizagdo de sujeitos e oferece
visibilidade ao poder e ao mundo (GENTILLI, 1995, p. 158).

Gentilli fala da funcéo dos jornais como mediadores e do jornalista como representante
do leitor, telespectador e ouvinte, como individuos, consumidores e cidaddos. A
producéo de informagdo é que torna possivel 0 mundo geral e o poder politico, em
particular, visivel ao cidaddo e permite que ele se situe na sociedade. Dai aimportancia
ainda maior daformacomo as noticias sdo apresentadas no jornalismo.

Destacamos o direito a comunicacdo ndo enquanto acesso ao poder de comunicar — que
€ uma questdo ainda mais ampla do que se exige da postura dos meios de comunicagdo
nesse estudo — mas consideramos apenas como o direito primario, de respeito ap acesso
da pessoa a informagdo como receptor. De acordo com Cicilia Peruzzo (2007, p.12),

direito & comunicagdo no respeito ao acesso a informacao de qualidade irrefutével, livre
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de manipulacéo politica e discriminagdo da mulher, do negro, dos homossexuais, €tc.
“Em pleno século XXI, ser cidaddo significa[...] também comunicar-se através dos meios
tecnoldgicos que a humanidade desenvolveu e colocou a servico de todos’ (PERUZZO,
2002, p. 85).
O conhecimento dos direitos é a premissa para 0 seu exercicio. Para que cada
homem possa participar das decisdes que Ihe interesse e/ou |he diga respeito em
condicbes de igualdade, é indispensavel um sistema de comunicagdo que
ofereca a0 conjunto de cidaddos as informagfes bésicas e as aternativas
possiveis para que tais decisdes sgjam tomadas, conscientemente — na medida
do possivel -, com a possibilidade méxima de acesso ainformagdo (GENTILLI,
1995, p. 200).
Em Direitos Humanos e Cidadania, o jurista Dalmo Dallari (2002, p. 69) afirma que a
informacdo é fundamental para a cidadania. Ele acredita que é necessario informar a
pessoa sobre 0s seus direitos e conscientizé-la da importancia de se garantir o respeito
aos mesmos. Afinal, “quando alguém ndo sabe que tem um direito ou dispde apenas de
informagdes vagas e imprecisas sobre ele, € pouco provavel que venha atomar alguma
atitude em defesa desse direito ou que vise a sua aplicagdo prética’. De acordo com ele,
guem néo tem cidadania esta excluido da vida social e datomada de decisdes, ficando numa
posic¢éo de inferioridade dentro do grupo social.
Por isso é a comunicacdo uma das possibilidades para o exercicio da cidadania, com a
formacao ainda de cidadéos criticos, participativos e inseridos em seu meio social.
Ai ganham destague os meios de comunicagdo social, atores fundamentais no processo
de construcéo da identidade de uma sociedade. Afinal, pensar a sociedade € trazer a
cena 0s meios de comunicagdo social, presenca constante onde quer que a vida
aconteca. Os meios massivos tém se tornado a nova praga publica e tem papel

significativo na (re)configuracdo de identidades.

Sobre | dentidade e Diferenca

Nas discussdes contemporaneas, a identidade tem se destacado como uma questdo
central, no contexto das reconstrugdes globais das identidades nacionais e étnicas e da
emergéncia dos “novos movimentos sociais’, 0s quais estdo preocupados com a

reafirmac&o das identidades pessoais e culturais.

Criarse, entdo, uma politica da identidade que tem a ver com o recrutamento
de sujeitos por meio do processo de formacéo de identidades. Esse processo
se da tanto pelo apelo as identidades hegeménicas — 0 consumidor soberano,
0 cidaddo patriético - quanto pela resisténcia dos “novos movimentos
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sociais’, ao colocar em jogo identidades que ndo tém sido reconhecidas, que
tém sido mantidas “fora da histéria” ou que tém ocupado espago as margens
da sociedade (SILVA, 2005, p.36).

Na Contemporaneidade, vivemos ainda o emergente discurso da valorizacdo da
humanidade do homem e do respeito pela diferenca.

Esta pode ser construida negativamente - por meio da exclusdo ou da
marginalizacdo daquelas pessoas que sdo definidas como “outros’ ou
forasteiros. Por outro lado, ela pode ser celebrada como fonte de diversidade,
heterogeneidade e hibridismo, sendo vista como enriquecedora: é o caso dos
movimentos sociais que buscam resgatar as identidades sexuais dos
constrangimentos da norma e celebrar a diferenca (afirmando, por exemplo,
gue “sou feliz em ser gay”) (Id., Ibid., p.50).

O que aqui nos interessa é justamente convidar a uma reflexéo que nos conduza a um
possivel, assim chamado, novo humanismo — aqui entendido como um olhar
diferenciado, ndo-indiferente, para com o outro. Para tanto consideraremos aqui uma
figura da alteridade em especial, entre tantas existentes: a do deficiente.

Hodiernamente, o debate em torno da questéo da deficiéncia tornou-se lugar-comum nas
culturas que zelam pelos valores democréticos e humanitarios. Ante um mundo que
decretou a “morte do homem”, como afirmara Foucault, a investigacdo em torno desta
guestdo parece surgir como uma luz no fim do tanel, luz que ndo se dirige e beneficia
somente esta significativa parcela da populagdo, mas que reflete esperancas em todas as
demais camadas, iguamente excluidas, que lutam por reconhecimento frente a
sociedade. A idéia é realizar um resgate da ateridade esguecida e hd muito subjugada.

A polarizacdo das nogdes de normal e anormal cede lugar ao entendimento de que a
natureza humana comporta uma infinidade de condigBes existenciais. Como j& aqui
citado, nesse contexto a identidade tem se destacado como uma questdo central.

E importante reforgar que as identidades sf0 construidas por meio da diferenca e ndo
foradela.

Isso implica o reconhecimento radical mente perturbador de que é apenas por
meio da relacdo com o Outro, da relagdo com aquilo que ndo é com
precisamente aquilo que fata, com aquilo que tem sido chamado de seu
exterior congtitutivo, que o significado “positivo” de qualquer termo — e
assim, sua“identidade” — pode ser construido (SILVA, 2005, p.110).

Em um mundo heterogéneo, diverso, multicultural, o encontro com o outro, com o
estranho, com o diferente, é inevitvel. Em geral, a posicdo socidmente aceita e

pedagogicamente recomendada é de respeito e toleréncia para com a diversidade e a
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diferenca, reforcada pelo movimento gera da politica de ampliagdo dos direitos de
cidadania. N&o ha mais como se negar a participacdo de todos na sociedade. Assim, 0s
individuos e grupos, que outrora, pela exclusdo, foram mantidos fisicamente af astados,
tém agora por objetivo a ocupacdo de espacos (tanto no sentido fisico, quanto

discursivo).

Segundo Cicilia Peruzzo (1998, p. 275), “uma das multiplas insténcias pelas quais o
homem pode exercer esse direito e esse dever € a comunicagdo social, compreendendo-
se nelatodos os niveis e todos os meios criados para efetiva-la’.

Nesse estudo, trata-se especificamente da ocupacdo de espacos nos meios de

comunicacdo das pessoas com deficiéncia.

Os meios de comunicagdo, em cujo concerto avulta a televisdo [...] compdem
relevantes contextos, em cujo interior individuos, grupos e comunidades
elaboram, propBem, celebram, negociam e defendem suas identidades,
tomando por base seu autoconceito e sua autocompreensdo (RAMOS
TRINTA, 2007, p. 152).

N&o se pode negar que, entre os mass media, temos como grande fator de influéncia
sobre a sociedade a televisdo. Ela nos alcanga nos diversos tempos e espagos. Faz a

sociedade se confrontar com seus preconceitos, quebrando tabus e estilos.

O poder datelevisio

A constituicdo de uma(s) identidade(s) € marcada pelas relagbes do individuo com a
sociedade na qual ele esta inserido. Na atualidade, essa vivéncia do sujeito com o0 seu
meio é permeada pelas mensagens transmitidas nos meios de comunicacdo, em especia
pelatelevisdo.

Implicada na reproducdo de representacOes, utilizando o recurso daimagem, a televisdo
possui uma penetracdo intensa na sociedade brasileira. Trata de um repertério comum,

por meio do qual a grande maioria das pessoas se VE representada.

A TV marca a passagem do "mundo dos invisiveis', das pessoas comuns,
normais, insignificantes, ao "mundo dos visiveis', daqueles que reamente
existem. E, de fato, o "outro lado do espelho” é o espaco do conhecimento, do
reconhecimento social, da fama, da gléria (MARCONDES FILHO, 2000,
p.91).
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Além disso, a televisdo, assim como 0 cinema, se tornou um dos maiores meios de
formacéo de opinido. Reconhecida como a forma mais popular de midia, a TV esta
presente em mais de 98% das residéncias em nosso pais, representando, além do radio, a
forma de informagdo a que a maior parte da populagdo tem acesso. Nenhuma faixa
etéria, nenhuma classe de renda ficaimune aela.

A maior parte destas pessoas faz dela sua principal - ou Unica - fonte de
informagdo. Isso quer dizer que € a televisdo - e quase sO ela - que
sugestiona a opinido, os valores e 0 comportamento da maioria
esmagadora dos brasileiros (HOINEFF, 1996, p.34).
Embora conscientes de suas implicagdes, por vezes, negativa, henhum lar de nosso
tempo vive sem té-la. E um dos maiores meios de formag&o de opinio, dentre os meios
de comunicacdo. E ainda hoje, num mundo caracterizado por um periodo de profundas

rupturas sociais e culturais, a TV continua sendo um dos lagos da modernidade.

A televisdo é atuamente um dos principais lagos sociais da sociedade
individual de massa. (...) A televisio é a Unica atividade compartilhada por
todas as classes sociais e por todas as faixas etérias, estabelecendo, assim, um
laco entre todos os meios (WOLTON, 2004, p.135).

A TV consegue envolver o telespectador, combinando informacdo a imagem. A
mensagem visual € um grande atrativo das telas, € com imagem que atelevisdo ampliao
seu fascinio. Segundo Ferrés (1996), a TV baseada na visdo e, portanto, nas imagens, é
dindmica. Ela favorece as gratificagbes sensorial, visua e auditiva. A imagem é uma
representacdo concreta da experiéncia.

As mensagens veiculadas pela tel evisao sdo de grande importancia cultural e social para

a sociedade contemporanea.

E evidente que a TV sozinha ndo pode fazer a integragio social e cultural.
Mas, em sua forma geral, ela limita a dindmica da exclusdo. Essa exclusdo,
tanto socia quanto cultural, se acelera quando as classes socioculturais que
estdo a margem da sociedade ndo se identificam com os meios de
comunicagdo. Estudos realizados em vérios paises provam isso: quanto mais
a TV é um espelho que reflete a maioria das categorias sociais, mais ela
limita a exclusdo das populacfes que ja se sentem a margem da sociedade
(WOLTON, 2004, p.142).

Acredita-se que a televisdo, uma vez gue se realiza como parte de uma dindmica de
organizacéo e mobilizacéo social, esta imbuida de uma proposta de transformacéo social
e pode contribuir para a prética da cidadania, conduzindo para a construcdo de uma

sociedade melhor e mais justa.
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O jornalismo, especificamente, € meio mais simples, cdbmodo, econdmico e acessivel
para que se possa conhecer e compreender tudo o que acontece na realidade e como se
transforma o universo sociad. E o lugar em que os grandes temas nacionais e
internacionais ganham visibilidade, convertendo o exercicio de publicizacdo dos fatos
como a possibilidade pratica da democracia. E, portanto, revela-se como uma potencial
via de promogéo da cidadania, podendo permitir ao individuo conhecer seus direitos e
seus deveres.

Para exemplificar a presente reflexdo, vamos agora detalhar a abordagem dada durante
o Dia Internacional da Sindrome de Down, comemorado em 21 de marco. Para nossa
andlise entraram jornais de abrangéncia nacional (Jornal Nacional), estadual (Jornal da
Alterosa/SBT) elocal (Jornal da Alterosa/SBT e MGTV/Globo).

Num pais onde existem cerca de 300 mil brasileiros com sindrome de Down, 0 que jase
percebe de anteméo é que a data ainda é muito pouco difundida entre as pessoas. A
comemoracdo, estabelecida pela Down Syndrome International, este ano coincidiu com

os 50 anos da descoberta da ateracdo no cromossomo 21, responsavel pela deficiéncia.
Dia Internacional da Sindrome de Down apresentado nostelg ornais

Comegamos com o jornal de maior audiéncia no pais, o Jornal Nacional. O apresentador
Willian Bonner comega dizendo que na data era comemorado o Dia Internacional da
Sindrome de Down. E fala que em So Paulo foi lancada uma campanha que destaca a
importancia da luta contra o preconceito. A reportagem de Grazielle Azevedo comega
mostrando o que um site possibilita. Nele aparece a foto da propria reporter com olhos
semel hantes aos das pessoas que tém a sindrome de Down. Uma tentativa de fazer o
espectador se imaginar como portador da deficiéncia. O site faz parte de uma campanha,
realizada pela ONG Metasocial que defende a incluséo de pessoas como Alexandre, 35
anos, e Aline, 21 anos, diz o texto. Ai entdo sdo apresentados 0s personagens gque sdo
Down e trabalham numa rede de farmacias. Aline diz que faz ginastica e natac&o.
Alexandre diz que quer voltar a fazer supletivo para seguir carreira. A reporter volta a
cena explicando mais sobre a deficiéncia e diz que os avangos no tratamento gjudam a
superar muitas dificuldades. E acrescenta que outras tantas dependem dagueles que
ainda se recusam a aceitar lidar com as diferencas. E entdo vem o depoimento do
meédico pediatra e geneticista Zan Mustacchi. Ele mostra que a deficiéncia traz dor mas

também muitas alegrias para as familias. E que 0 mais importante € estender a méo, fala
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0 médico. Continua dizendo gque todos nés temos potenciais diferenciados, € preciso
achar o ponto para dar capacitacdo para que eles se expressem. Outra personagem
entra na reportagem. Tathiana, também portadora da sindrome de Down, mostra seus
dotes. A garota € massagista e gjudante de cabeleireira. A mae de Tathiana, em
entrevista, diz que afilha recebe o mesmo tratamento das irmés, com responsabilidades
e broncas iguais. A matéria termina com a fala de Tathiana: “A gente quer viver como

gualquer outra pessoa’.

A reportagem apresentada pelo Jornal Naciona teve sensibilidade com o tema
Personagens importantes que engrandeceram a discussdo sobre o assunto, mostrando
como é possivel superar as limitagdes da deficiéncia e estar inserido na sociedade. A
reportagem abriu espago para mostrar a realidade do mundo dessas pessoas para a
sociedade brasileira, promovendo a reavaliagdo de pensamentos, muitas vezes
preconceituosos, em relacdo aos deficientes, especificamente, aos portadores da

sindrome de Down.

Seguimos a andlise, agora do Jornal da Alterosa Edicéo Estadual. A matéria inicia com
Maria, uma garota de uns seis anos de idade, portadora de sindrome de Down. Ela
aparece no parque de uma escola brincado com outros colegas ditos “normais’. O
depoimento dos pais vem em seguida. O pai diz que no comego tudo foi dificil, foi um
susto mas relata que o conhecimento trouxe mais tranqlilidade para a familia. A
reporter entra dizendo que o diagndstico precoce ajuda no tratamento. Os portadores de
sindrome de Down tém problemas cardiacos e com o tratamento adequado conseguem
aumentar a expectativa de vida. A reportagem continua falando sobre o papel da
familia, importante para o bom desenvolvimento da vida do portador da deficiéncia.
Estimulada pelos pais, a personagem Maria Carolina Balesteros, de 31 anos, conta que
pratica hipismo ha 14 anos. Ja escreveu um livro e faz trabalho de artesanato. E encerra

dizendo: “Hoje digo que ndo tenho mais sindrome de Down”.

A reportagem do Jornal da Alterosa Edicdo Estadual também foi importante por
apresentar um portador de sindrome de Down que vai além das barreiras da deficiéncia.
Através da reportagem, uma grande parte da populacdo do estado de Minas Gerais que
pode acompanhar a reportagem promoveu a quebra do preconceito em relagdo aos

deficientes.
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A falado pai de Maria quando diz que o conhecimento trouxe mais trangiilidade para a
familia, € algo muito significante para 0 nosso estudo aqui apresentado. Num mundo téo
midiatizado, em que as principais fontes de informag&o vém dos meios de comunicacéo,
0 depoimento reforga como assuntos relativos aos deficientes sdo pouco divulgados,
como a identidade deles € marginalizada, como sua cidadania ndo € respeitada. A forma
de retratacdo da realidade, principalmente das minorias e dos assuntos gque Ihe dizem

respeito, estéo diretamente rel acionadas a promogdo ou ndo da sua cidadania.

Para andlise do jornalismo local, na cidade de Juiz de Fora, com transmisséo para a
Zona da Mata Mineira, acompanhamos a programacéo do Jornal da Alterosa/SBT e
também do MGTV/Globo. Na cidade s6 existem os dois telgornais e achamos
importante acompanhar as duas emissoras até para efeito de comparacdo. Mas nenhum
dos produtos jornalisticos mencionou a data. Nem as comemoragdes que foram
realizadas na cidade, nas instituicdes e ONGs envolvidas com o assunto, ganharam
destaque nostelgjornais locais.

Percorrendo alguns arquivos de matérias apresentadas recentemente nos veiculos de
comunicagdo, verificamos que as emissoras, por suavez, deram espago para divulgagéo
de outras datas comemorativas, de assuntos diversos, como o dia naciona da salde e
nutricdo (31/03), dia do circo (16/03), dia nacional da poesia (14/03), dia da mulher
(08/03) € até para o dia nacional do Fusca (19/01). Em uma televisdo publica, o dia
Internacional da Sindrome de Down ndo foi uma noticia que mereceu destague no

telgjornalismo local.

ConsideracOesfinais

A igualdade é o principio basico da democracia. Independente de leis e normas, temos 0
dever de lutar por ela, que nada mais é que o exercicio pleno do respeito ao outro, sem
paternalismo, apenas reconhecendo que se trata de um direito inalienavel .

Aqui é preciso superar as barreiras historicas da discriminacéo e do preconceito, ainda
latentes no nosso pais. E preciso falar dos deficientes, cobrar seus direitos enquanto
cidadéos, reconhecer o valor deles, o valor do cidaddo deficiente, seja ele portador da
sindrome de Down ou de outra deficiéncia. N&o sd no diainternaciona da Sindrome de
Down e de outras datas comemorativas, mas durante todo 0 ano, € preciso respeitar o

cidaddo deficiente. Com reportagens de abrangéncia nacional e também local, uma vez
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gue, em todas as esferas, a Comunicacéo exerce papel fundamental na construcéo das
identidades e faz com que as pessoas sejam lembradas e retratadas pela TV.

Ha um longo caminho a percorrer. A existéncia de cidadania para maior parte da
populacio brasileira depende ainda de muita luta social. E preciso criar espagos para
reivindicar os direitos, mas é preciso também estender o conhecimento atodos, para que
saibam da possibilidade de reivindicar.

Aqui entra a questdo do direito a Comunicagdo, que ainda € vista como uma questéo
menos urgente. Mas a luta pelo exercicio dos nossos direitos também na midia é
fundamental para todos aqueles que lutam pelo fortalecimento da cidadania. E uma luta
dificil. E preciso voltar a atengdo para garantir que o direito & Comunicaciio sgja
realmente efetivado. Para que, assim, ele sga visto como passo essencia para a
democratizacdo da sociedade.

A inércia pode ser rompida pela sociedade em busca de uma sociedade cidadd, em
especial, os jornais podem servir de estimulo a um movimento de ampliacdo da
cidadania. A comegar pela correcéo da visdo miope e desvirtuada que se tém em relacéo
a conceitos, valores, concepgdes. A informagdo como uma necessidade vital para o
exercicio pleno de direitos induz a uma exigéncia de melhores jornais.

A cidadania esteve e estd em permanente construcao; € um referencial de conquista da
humanidade, através daqueles que sempre buscam mais direitos, maior liberdade,
melhores garantias individuais e coletivas, principa mente para uma maioria desassistida
e que ndo se consegue fazer ouvir, exatamente porque se Ihe nega a cidadania plena cuja
conquista, ainda que tardia, ndo sera obstada.

S6 vamos ter paz estavel quando as pessoas forem cidadas do mundo. Como vimos,

cabe a Comunicagdo contribuir também e fazer valer os direitos dos cidadaos.
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Jornal Nacional. Transmitido pela Rede Globo, em 21 de margo de 2009.

Jornal da Alterosa Segunda Edicdo. Transmitido pelo SBT, em 21 de mar¢o de 2009.
Jornal da Alterosa Edicao Regional. Transmitido pelo SBT, em 21 de marco de 2009.
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