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Sobre a segmentacéo do publico e a fragmentacdo do noticiario:
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Resumo

A andlise da midia impressa evidencia que a especializapaética, seguida da

fragmentacdo do noticiario, € uma tendéncia mundial goe ge acentuado com o
avanco das Tecnologias de Informacdo e Comunicacd@b@ho busca refletir sobre
0s processos de segmentacdo do publico e de fragmentagaticdrio, no contexto da

temporalidade imediata e da desvalorizacdo da memonig faeum presente continuo e
efémero. Um cenario no qual “textos curtos e em carseiicida” tentam competir com
a TV e a Web, em lugar de construirem os grandes gégqeeosdo se encontram em

nenhuma delas.
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Apresentacao

“Poucas mudancas sdo tdo desconcertantes como
as que afetam a nossa percepcao coletiva do tempo.”
(MARTIN-BARBERO, 2006: 70)

Nos ultimos anos, pesquisas sobre o futuro dos joimaiessos tém adquirido
importancia diante da tdo anunciada crise do setor. 98das modernas tecnologias
digitais e a Internet ameacam os periodicos tradasomas também o crescimento dos
mercados de jornais populares e dos de distribuicdo grabuibrtalecimento da midia
comunitaria e o desenvolvimento de novas formas de sambasrocar informacdes.

Todo esse cenario, sob o rotulo de que se vive hoje nadadei da Informacéo, indica
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que é tempo de mudancas. Mudancas que impdem reflexdes sobredernos
processos comunicacionais, mas que demandam igualmeletdoema urgente, novos
olhares sobre antigas estruturas.

Como conciliar o esfor¢o de padronizagéo, caracterigiis tradicionais meios
de comunicacao de massa, com a diversidade de publicosezanaig fragmentérios e
a fabricacdo de nichos de consumo mais e mais espad@diz Com o aumento da
especializacdo, € possivel ao jornal impresso margea anidade e, a0 mesmo tempo,
atender a interesses tdo diversos? A resposta veiaaadernizacdo e as sucessivas
fragmentacbes do noticiario, sem, contudo, que se aenpEsa 0S prejuizos a sua
unidade.

Tendo os jornais percebido a existéncia de publicos difiaidos — ndo ha uma
audiéncia unica, homogénea — fragmentaram-se em cadésaodo atender aos mais
diferentes grupos e, principalmente, facilitar o athb da publicidade. Tal estratégia
resultou nas crescentes segmentacfes de assuntosp@blam-leitor, favorecendo
sobremaneira as investidas do marketing, apesar dos danas s@tisados pela
descontextualizacao de fatos e informacdes, pela ausénceacdes entre as diversas
areas tematicas, pela falta de entrosamento entdifemsntes editorias... enfim, por
uma série de fatores que tém como base a fragmentlaciensar, do fazer e do
conceber a atividade jornalistica.

N&o ha duvidas de que nesse percurso 0s jornais vém gerena unidade.
Além disso, em tempos de midia digital, assiste-semaacelerado processo de
‘atomizacdo’ do individuo. A nova midia vem se expandiadolarga escala e atinge
cada vez mais pessoas em todo o mundo. No entant@ tdermisdo e no radio a
comunicacao se da simultaneamente para um publico massiegornal impresso, um
mesmo noticiario é lido por varias pessoas, mas eeredies momentos, nao
necessariamente simultdneos — cada qual pode ler o jguaado Ihe for mais
conveniente durante o dia, ou mesmo em dias diferentesn-a midia digital caminha-
se para uma comunicacdo cada vez mais especializadanwa ara atender as
demandas mais pessoais, sejam elas referentes ao tmorden leitura ou
visualizacdo/audicdo de um contetdo (texto, imagem, Auidieo, etc.) ou mesmo
referentes ao proprio contetdo que sera acessado.

Ou seja, a comunicacdo digital, através dos mais ayasgaeios existentes
(computadoresl|aptops celulares e demais portateis) e dos que ainda virdoocom
acelerado desenvolvimento tecnolégico, caminha para unmfegpamento da
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especializacdo, servindo a cada individuo conforme as soassigades. Ampliam-se
as possibilidades de escolha e cada qual pode buscar aquilo gukhenaiende em
termos de informacdo, entretenimento, servicos, etc.daAimue o0s grandes
conglomerados tenham migrado para a Internet, com todseu know-how e
credibilidade, pode-se falar em novos atores, novos prasutier contetdo e fontes de
informacdo. Uma nova realidade que pde em xeque, com@ rauntes na histéria, a
hegemonia dos tradicionais veiculos de comunicagcdo de massa.

N&o se quer dizer com isso que tais veiculos estejarnddeameacados, mas
apenas que o novo cendrio demanda uma urgente reesiatdagnidia tradicional.
No que tange aos jornais impressos, torna-se indispénedwve sO repensar 0S
conteudos por eles veiculados, mas também a sua fornwagdeizacado, isto €, a
estrutura que determina os modos de apresentacao dess€slagsnt

Nesse interim, acredita-se que a analise de como tos fociais sao
representados pelos jornais implica uma revisdo dasakgde classificacdo e
segmentacdo do noticiario. O modelo atual dos jorngiseissos, com a apresentacéo
fragmentada do noticidrio e a excessiva segmentacdmilolao, impossibilita uma
efetiva contextualizacdo dos acontecimentos e o glemprimento da func&o social do
jornalismo, qual seja a de informar e ndo apenas a aéandatos isolados.

Em tempos de comunicacdo digital, mais do que nuncarnaigoprecisam
buscar novos formatos, ja que ndo podem competir, enoseda quantidade de
informacé&o, seducéo visual e capacidade de interacédo, amodasnas Tecnologias de

Informagao e Comunicagéo.

Estamos no umbral de um mundo de noticias cadtico eddatucaracterizado
por mais dialogo e menos jornalismo de primeira qualidadeamsformacao

by

dos jornais — de empresas dedicadas a reportagem obgetivéeixes de
comunidades engajadas com suas proprias ‘noticias’ — sagaifac perda de
uma narrativa nacional em torno de ‘fatos’ consensuais.

Eric Alterman, jornalista norte-americano e professUniversidade da Cidade
de Nova York, cita o cientista politico Benedict Andersque, no livro “Comunidades
Imaginadas” (1983), recorda a comparacdo hegeliana do rituaitdea do jornal a
prece matutina: “Cada qual sabe que a mesma cerimbnia idaepetultaneamente por
milhares ou milhdes de outros, em cuja existéncia coafamas sobre cuja identidade
ndo fazemos a menor idéia”, chamando a atencao fata @e que 0s jornais cumprem

! caderno Mais! Folha de S3o Paulo, 8 de junho de 2008, p. 8.
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um importante papel na criagdo de um terreno comumos glseus leitores e de uma
imagem de mundo que todos habitam.

Entretanto, no afd de acompanharem a velocidade e adadntie material
informativo disponibilizado pela midia digital, os jars tém adotado uma estratégia
gue vai de encontro a duas de suas fungées mais primowtisar o foco sobre o
interesse publico e fazer uma reflexdo cotidiana smbealidade. Esse seria o seu papel
e o seu futuro, segundo observa Eleonora de Lucena, ediematiea do jornal Folha
de Sao Paulo, em artigo sobre o futuro dos impresso®naulembra ainda que,
marcando a ascensao da burguesia, a imprensa teve papebdgerslevar as massas a

protagonistas da histéria. Além disso e, especialmeifge ho

os jornais condensam uma credibilidade dificil de sercagtdi em outros meios
e funcionam como uma bussola para o leitor imerso noicBwsativo atual.
Apresentam um resumo organizado das noticias mais ampestdas Gltimas
24 horas, selecionando e hierarquizando fatos, anéliseeiéesﬁ’i

Por esta razéo e, diante da impossibilidade de os jamaisssos competirem
ou mesmo aproximarem-se das novas midias, em termosadgdade, apelo visual e
sensitivo e quantidade de informacgé&o disponibilizada & leios recursos gréaficos dos
impressos, por mais evoluidos que sejam, tampouco pocputali atencdo com as
diversas formas de apresentacdo de contetdos na retehasao simultaneamente,
textos, fotos, videos, sons, efeitos, animagfes, eb@ -4m certo consenso entre 0s
especialistas que acreditam na sua coexisténcia coria aigital. Eles afirmam que
esta sO serd possivel se 0s impressos se voltarera paedidade de suas publicacdes,
buscando maior profundidade e contextualizagdo dasawmtici

N&o ha duvidas de que a cultura de imprensa impde um padragdmeizante.
Pois, a modernidade sim tem diversidade, fragmentacdaamagm a padronizacéo €
fundamental para atingir a todos, para combater diliddale, até mesmo para que as

pessoas tenham um vocabulério de troca. No entanto,

0 longo curso que deixa para tras a midia de massa e valiregdio a
segmentacao parece continuar. Essa tendéncia afeta mai® dossa midia
tradicional. Ela envolve nossa capacidade de manter umacagadtititural
unificada com valores compartilhados. A Internet ndo agse problema, mas
o esta acelerando. (MEYER, 2007: 257)

Como observa o pesquisador norte-americano Philip Maykrternet é apenas

0 mais recente de tantos outros avangos que conrdribyiara a segmentacao woass

2 Caderno Mais! Folha de S&o Paulo, 8 de junho de 2008, p. 8.
3 Caderno Mais! Folha de S&o Paulo, 8 de junho de 2008, p. 4.
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media Mas, pelo fato de atender de forma cada vez maisrgficiueles que buscam
informacdo segmentada, a Internet tem acelerado tess@&ncia rumo a publicos
menores. Seguindo essa logica, a grande imprensa, atatapbna existéncia de
diferentes segmentos sociais com demandas especifiedisagmenta 0 seu noticiario,
oferecendo ao publico blocos de informacdes cada vez rstisas

A grande fabrica de um ‘presente autista’

O descentramento ndo o € sO da sociedade, mas tambéndidtduos, que
agora vivem uma integracdo parcial e precéaria daspladtdimensfes que os
conformam. O individuo ja ndo é o indivisivel, e qualquer adedque se
postule tem muito de “unidade imaginada”. Mas isso ndo podestmdido
com a celebragéo da diferenca transformada em fragraentapclamada por
boa parte do discurso pos-moderno e rentabilizada pelo mefkadtebracao
das identidades débeis (fragmentadas) tem uma forégdoelcom outra
celebracdo, a da desregulagdo do mercado, exigidadeslbpgia neoliberal.
(MARTIN-BARBERO, 2006: 60)

Jesus Martin-Barbero lembra que é preciso pensar a “hegecmmunicacional
do mercado”, isto é, a conversdo da comunicacdo emrmestta de insercdo da cultura
no espaco/tempo do mercado e das tecnologias, num moaranjae a comunicagao
se encontra fortemente atrelada a uma “razdo comiomehaujos dispositivos — a
fragmentagcao que desloca e descentra, o fluxo que compgiobaliza, a conexao que
desmaterializa e hibridiza — agenciam o devir do mercadsodadade”. (MARTIN-
BARBERO, 2006: 53). Além disso, o tedrico colombiano diopupar-se com o que
chama de “perda do minimo horizonte cultural comumleetaa para que nao mais se
confunda diversidade socio-cultural com fragmentagéo.

No que diz respeito ao jornalismo impresso, é facil gimc como a
segmentacgéo do publico e a fragmentacdo do noti@étd@ intimamente relacionadas
ao ‘devir do mercado’, com sérios prejuizos a integragiial e & manutencdo do
‘minimo horizonte cultural comum’ de que fala Barbe¥este sentido, vale recorrer a
tese de doutorado em Comunicacdo e Semibtica, do profeatmel Souza Silva, da
Universidade Catdlica de Santos, que trata do processaldmizacao do jornalismo
impresso diario.

O professor explica que o termo “segmentacdo” — equiteale divisdo, setor,
parte de um todo, entre outras significacées —, nolijgnma impresso, € utilizado para
definir “a qualidade basica de informacdo e justaposicdo amtewdos de uma
publicacdo que tem por objetivo principal atender as neleeles de uma fatia
especifica do mercado” (SOUZA SILVA, 1996: 22). Sua tese pem objetivo
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demonstrar como o processo de cadernizagdo do jornalspresso assemelha-se ao
chamado efeitaapping da midia eletrdnica. O autor argumenta que a segmer¢atao
cadernos estimula a leitura como um jogo, no qual estaimaplicitos o culto a
tecnologia e ao ritmo acelerado das modernas sociedaadessumo.

Do mesmo modo que o telespectador ou o radiouvinte munido ad®ntnole
remoto rastreia em segundos a programacéo das ersisgoradio e televiséo,
o leitor de jornais, numa relagdo andloga, selecionaderno de leitura com
assuntos especificos, desprezando varios outros quemneate, terdo publicos
distintos. (SOUZA SILVA, 1996: 12)

Para Souza Silva, a cadernizacdo ndo é apenas resdiéad@stratégias
mercadolégicas que impulsionaram modificagbes na esirutos peridodicos nas
tltimas décadas. A fragmentacéo e a aceleracdo daaalévde leitura, provocadas pela
excessiva divisdo dos jornais, seriam também frutodedenvolvimento tecnoldgico e

de seu poder transformador:

O zappingjornalistico é uma abstragdo. Produto da cultura tecaeakis das
modernas sociedades de consumo. O culto tecnolégico e aanitelocidade
sd0 os novos simbolos modeladores de um novo tempo, caractepiea
aceleracdo. Criam-se novos codigos e, com eles, novos valoltesais.
(SOUZA SILVA, 1996: 16)

Da mesma forma, Barbero ressalta que as tecnolodass@o ferramentas
transparentes: “elas ndo se deixam usar de qualguer modemsatiima andlise a
materializagdo da racionalidade dena certa cultura e de um ‘modelo global de
organizacdo do poder”. (MARTIN-BARBERO, 2003: 268). Assimaderdo com ele,
cada vez mais a tecnologia € menos ferramenta e med&acdo de transformacéo
profunda do mundo.

A técnica ndo é um conjunto de aparatos, mas um sistésta de aparatos e de
saberes que se materializam em aparatos, explica o sgtgucolombiano. Logo, nem
técnica (instrumento), nem tecnologia (dimenséo idecddgiuma vez que, ainda
segundo Barbero, a profunda mudanca da técnica hoje mguecese pronuncie
tecnicidade— termo que marca a passagem da técnica maquina a téaeioeo céa
técnica instrumental a tecnicidade estrutural, sendo (dStaa referente ao caréater
estruturador que a tecnologia tem na sociedade. Trapmisetal como afirma Manuel
Castells, da integracdo crescente entre mentes emaégui

4 «Zapar’, termo que remete a atividade zipper corte, mudanca, movimento, velocidade. Palavra origirt
aparelhoad-zapper inventado pelos norte-americanos, para mudanca dos candsides televisdo através do
controle remoto. (SOUZA SILVA, 1996: 12)
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inclusive a maquina de DNA, [que] est4 anulando o que Bvlaaish chama
de a “quarta descontinuidade” (aquela entre seres humanmgquinas),
alterando fundamentalmente o modo pelo qual nascemos, vivapnesdemos,
trabalhamos, produzimos, consumimos, sonhamos, lutamos otenmst
(CASTELLS, 1999: 51)

Novos modos de percepcao e de linguagem, novas sensilslidaggerituras,
novos modos de relacdo entre os processos simbdliass fermas de producédo e
distribuicdo dos bens e servicos. E o que afirma Baybessaltando que se esta diante

de uma mediacao tecnoldgica que ndo € meramente iesttralimmas estrutural.

Com o computador estamos ndo em frente a uma maquinaacgul se
produzem objetos, mas, sim, diante de um novo tipo de idmté& que
possibilita o processamento de informacgdes e cuja mgtéma sdo abstracbes
e simbolos. O que inaugura uma nova fusdo de cérebro renagi@o que
substitui a tradicional relagéo do corpo com a maquinARMN-BARBERO,
2006: 57)

A atual dindmica da sociedade, movida pelo desejo de cordesamfreado e
pela aceleragédo dos processos de troca de mercadoriameacoes, impde uma rapida
e completa apropriacdo do tempo. Como argumenta o wofP&sis de Moraes, da
Universidade Federal Fluminense, vive-se “a tirania do fugaz’seciedade aparenta
nao mais sobreviver sem as tecnologias que atualizaxistéreia ininterruptamente.
Moraes cita o escritor britanico John Berger (2004) pastadar a efemeridade do
tempo, das relagdes e das trocas, num momento em quediluege e restabelece-se

sem direito a intervalos™:

E um espaco sem horizonte. Tampouco ha continuidade amtaedes, nem
pausas, nem atalhos, nem linhas, nem passado nem futuros \épeas o
clamor de um presente desigual e fragmentério. Esta dweeisurpresas e
sensacdes, mas ndo aparecem em lado algum suas conseqidénseus
resultados. Nada flui livremente; ha apenas interrup¢c@®SRGER apud
MORAES, 2006: 33)

No culto ao fugaz, explica o professor, “querem convencsrde que o0 que
perdemos em durabilidade ganhamos em intensidade” (MORAES, 26008mpera,
pois, a logica da “velocidade como virtude”, da “velocidedmo emblema atavico de
evolucdo sociotécnica” (MORAES, 2006: 46). Ou seja, nada pedpase tudo deve
ser apreendido o mais depressa possivel. Dai a nedessidaragmentar o real, de
subdividi-lo tantas vezes quantas forem necessarias fapaititar o fluxo continuo e

veloz de dados e mensagens.

A ruptura da narragdo e a preeminéncia do fluxo de imagerss gagoroduzem
encontram sua expressao mais certeiraappingcom o qual o telespectador,
ao mesmo tempo que multiplica a fragmentacéo da @rragnstréi com seus
pedagos um outro relato, um duplo, puramente subjetiv@nsferivel, uma
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experiéncia incomunicavel. Estariamos aproximando-nos dbdmaercurso
gue W. Benjamin vislumbrou ao ler no declive da narracgwogressiva
incapacidade dos homens para compartilhar experiéncias. (MARTIN
BARBERO, 2006: 73)

Bem se sabe que, no conhecido texto de Walter Benjamne somorte do
narrador, é atribuido a difusédo da informacédo, com orsergd da imprensa, um papel
decisivo no declinio da arte de narrar. Vale, entretantis uma vez, destacar o trecho
no qual o autor chama a atencao para o fato de que acdhoon@rador carrega em si
um grave sintoma: a dificuldade de se partilharem exppa&n

a arte de narrar esta em vias de extincdo. Sao cadasaigzaras as pessoas que
sabem narrar devidamente. Quando se pede num grupo quen ahgue
alguma coisa, 0 embaraco se generaliza. E como se estivisgrivados de
uma faculdade que nos parecia segura e inalienaveklddde de intercambiar
experiéncias. (BENJAMIN, 1987: 198)

Acrescenta-se a essa privagédo, no caso do jornaliem@sso, a incapacidade
de se cruzarem dados e informacdes. O noticiario apaeserde modo fragmentério,
como se as noticias fossem auto-explicativas, autmfiras. No entanto, toda
informacdo é necessariamente relacional. Mas a péieonbjetiva de agarrar o
enunciado acarreta o esquecimento do aspecto relacfaaaldo-se apenas com o
aspecto dado. E o que afirma o professor Muniz Sodré, raler{gara o fato de que,
com a Internet, cada vez mais a relagcédo é deixadaaleelmn favor das noticias curtas e
rapidas.

Ou seja, a dita “Sociedade da Informacgéao” carece, higeinformacdes de
gualidade, devidamente contextualizadas, nas quais os fatosasrdados em toda a
sua complexidade, isto €, com profundidade. Vale lembmada com Sodré, que ha
diferentes “niveis de significacdo possiveis de um tascolha do nivel superficial ou
do profundo depende do sistema de producdo de conhecimenfedtiatente”?

Sodré cita o jornalista norte-americano Robert Paik, da Escola de Chicago,
gue assinalava dois tipos de conhecimento na noticiaacquaintance with
(“familiaridade com”) eknowledge abouf‘saber sobre”), distinguindo-os pelo grau de
profundidade. O primeiro, ndo-sistematico e fragmemtapartihado em maior
extensao; o segundo, mais sistematico ou analitico.

Com o advento da midia eletrénica e, principalmente, dardigital, percebe-
se uma diminuicdo da sistematizacdo discursiva da inf@wnaPara Sodré, tal fato

remete a importancia da densificacdo do acontecimentse dempletar a informagéo

5 SODRE, Muniz. A forma gloriosa da noticia Disponivel em:
http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod M4R802.
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com um conhecimento mais sistematico; aquele que € capasumpeeender
cognitivamente o leitor, transcendendo a pura e simplesidlidade. Isto porque,
segundo ele, mesmo a noticia pode (e deve) ser ampiratiErmos reflexivos, indo de
encontro a um jornalismo que progride tdo somente por redin@nmde suas técnicas,
em um ambiente — a Internet — caracterizado pela seinformacédo e,
conseguentemente, pelo vicio no conhecimento fragnentar

Assim, segundo Sodré, pouco interessa o conteludo do qui&i@do, pois, 0
gue esta em questao é o acesso rapido. Logo, a notiejadesse ponto de vista, uma
forma incipiente da economia da atengdo, corroboranaicaddéia de noticia como um
produto; produto caro e altamente perecivel, que deve ssur@o o quanto antes e
em menor tempo possivel. O que ajuda a explicar o mod@ablera¢do do noticiario a
partir do enquadramento e da hierarquizacdo dos fatos msreswduncdo de publicos
especificos.

[...] nada transparece no produto informativo acabaddivassas restricbes que
pouco a pouco influenciam a escolha das noticias saoladasepor uma
apresentacdo que intencionalmente se da como “simpledbrie do que
ocorreu no mundo nas ultimas 24 horas (ALTHEIDE-RASMUSS#Nd
WOLF, 2005: 257)

A producéo cotidiana de informacgdes, ou seja, a conversacaseecimentos
em noticias, pode ser dividida, segundo o socidlogo italdauro Wolf, em trés fases
principais: 1)coleta a fase de coleta segue, quase simultaneamentegsdrdtiracéo
do materiaJ] uma vez que a primeira ocorre sobretudo por meio dedosdtaveis
(como as agéncias), que produzem material informativdmfante inserivel nos
procedimentos de producdo da redacdo, atendendo a neceseidade® constante e
seguro de noticias; 8glecao processo complexo que se desenvolve ao longo de todo o
ciclo de producdo da noticia, tendo em vista a distribudigi trés recursos escassos:
equipe, formato e tempo de producéo;apyesentac&otem por objetivo anular os
efeitos provocados pela organiza¢do da producdo, a firegtéuir’ & informacdo o seu
aspecto de espelho da realidade.

A fragmentacdo dos conteludos e da imagem da realidad® sotica-se
precisamente entre estes dois movimentos: de um lado, rac&xt dos
acontecimentos do seu contexto, de outro, a reinsercaoeli® noticiaveis
no contexto constituido pela “confec¢édo”, pelo formato doyimohformativo.
[...]: 0 mecanismo de acréscimo de sentido, ligado axiepagdo de duas
noticias entre si, aos critérios de calibragem do ritrterio do noticiario, as
inferéncias que podem ser feitas a partir da ordenqeensédo dispostas as
préprias noticias, encontra-se dentro das delimita¢ces rdwtm em acéo.
(WOLF, 2005: 259)
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Formato este, embora aberto a eventuais mudancesites&ado por sua
rigidez, cuja principal funcdo é atender a racionadi@agas rotinas produtivas. Logo, &
preciso atentar para o fato de que o processo de fragi@entlds conteudos e a
distorcdo da realidade sado inerentes a prépria téceiestiuturacdo da noticia. Este
pensamento é compartilhado por diversos autores que trabatiana hipétese da
fragmentacdo da noticia como uma técnica mercadologicengideram que, como
qualquer outro produto, a noticia esta sujeita aos paxeads mercantilizacdo do
capitalismo.

Segundo Wolf, pesquisas sobre o conteldo dos telejomais ndo apenas
destes) apontam para uma fragmentacdo da imagem da deciedadiante a
justaposicao de acontecimentos-noticia, apresentadosaamauficientes. Ou seja, o
gue se verifica, na maioria dos casos, € um noticdimivel superficial e fora de
contexto. Em geral, as matérias valorizatead — “o centro das atencdes esta no que
ocorre, ndo na razao pela qual ocorre ou em suas qaudasdas” (EPSTEIN apud
WOLF, 2005: 199) —, em prejuizo das informacdesbdekground dificultando o
aprofundamento e a compreensao de aspectos subjacenéss, gignificativos, aos
fatos apresentados como noticias.

O que, em geral, € transmitido ao publico é a localizdgd@contecimentos, 0s
individuos envolvidos com eles, e detalhes como 0s nomes geografa
personagens publicas, de industrias etc. Com frequéncia, desgntes
ocupam automaticamente o primeiro lugar na memoéria dosnatésios,
enquanto as causas e as conseqiéncias dos eventos penmanesegundo
plano. O resultado global € uma lembranca fragmentariajuenos individuos
conservam detalhes isolados, mas ndo o contexto. (FINDHALIER apud
WOLF, 2005: 1999)

Portanto, pode-se afirmar, ainda com Wolf, que os fatque determinam a
noticiabilidade (sejam eles relativos a cultura pradisai ou a organizacdo das praticas
produtivas) permitem que se realize cotidianamente atcobenformativa, no entanto,
constituem elementos da distor¢do involuntaria, na medidaque dificultam o
aprofundamento e a compreensao de aspectos significatbggatos apresentados
como noticias.

Conforme explica Sodré, a midia atual (cibernética) @aprioritariamente
informativa, mas conectiva. Voltada para a conexado djstes, ela é mais sintaxe
(ordenagdo) do que semantica (significagdo), traduzindmsgprnalismo, em
“lornalismo indicial’”, o qual, de acordo com o professiinciona por contigliidade

mecanica, por aproximagao, por contato, e ndo pelaisagéb propriamente dita — tal

10



| Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos InterdisciprdaegComunicacéo
#/ =" XIV Congresso de Ciéncias da Comunicaco na Regido Sudegiale Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

como explicitado por Pierce a respeito do indice queado dlo icone (referente ao
funcionamento da imagem) e do simbolo (referente amirdo dos sistemas
linglisticos), corresponde a um dos trés tipos de signos/@esfinda segundo Sodré,
toda imagem tende ao indicial, mas a palavra, ao sartardicial (sem significado),

serve apenas para aproximar, tornando-se palavra vakaesEaicao

[...] aplica-se perfeitamente ao tipo de texto fugazragrhentario que
caracteriza tanto a televisdo quanto as modalidades atiuasido digitalismo
cibernético.

[...]

Na tevé, no espacgo virtual ou na nova realidade dos grasypiegos urbanos, a
predominancia dos fluxos contribui para dispersar o antigéstrm integrador
do sujeito, arrastando-0 a uma espécie de errancia eageith que sao velozes
e contingentes os procedimentos de leitura ou de ateS@DRE, 2006: 108)

Ou seja, seguindo esta logica, a visdo pura e simplest@aeimete ao indice,
provocando a sensacdo de que se pode prescindir dos argunaemoais. Quando o
indice é prevalente, afirma Sodré, até mesmo as psalperdem a forca significativa
em funcdo do “indicar”. Desta forma e, em ritmo cada mais acelerado, garante o
professor, assiste-se a substituicdo da informacacaideximento pelo acontecimento
da informagéo.

A légica contemporéanea é a da temporalidade imediatagaquesponde a uma
desvalorizacdo da memoria, frente a um presente corgief&mero. O que, de acordo
com Sodré, corrobora com a idéia de que a crise dossada vem da Internet, mas de
uma mudanca de tempo na vida das pessoas. O duravel, d, eéstgosto em crise,
ficando afetada, entdo, a prépria periodizacdo da egiaifénum momento em que,
segundo o professor, as etapas se diluem no frenesi dangaena rede e, por
conseguinte, o0 acontecer ininterrupto sobrepde-se ateaeomarcado ritmicamente.

Entretanto, nunca € demais lembrar, conforme o faz Barfee a informacéo é
matéria-prima da cidadania, ou seja, para participar da vidsoemdade, ha que se
saber o que esta se passando. Mas como fazé-lo, seshmjgios ndo acompanham os
acontecimentos, ndo dao as pessoas condicées de codapreejue se passa? Ha cada
vez menos narragao e simplesmente a pontuagcéo dss‘fe¢atos curtos e em carreira
suicida”, alerta Barbero, tentam competir com a T& Web, em lugar de construirem
0s grandes géneros que ndo se encontram em nenhuma delas.

Ou seja, segundo ele, a imprensa escrita deve encentransformar seus
préprios géneros, fugindo da l6gica do mais curto. O autores@gela que 0S meios

sé@o uma grande fabrica de um ‘presente autista’, “queasiconecta com nada: o que
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passa aqui e o que passa la, no mundo e no pais”. Natesesclarece, de um presente
rico e denso, mas de um presente sem perspectiva lEsgaim memoria.

“A Unica maneira de enfrentar a violéncia é fazendo cpra as pessoas
pensem”, complementa Barbero, lembrando, no entantopsjueeios perderam por
completo o sentido da informacéo para que as pessoas pdasema forma ampla,
contextualizada; para que elas debatam.

N&o obstante, conforme esclarece Andreas Huyssdmdimda memaoria” pode
ser interpretado como um sinal potencialmente saudavelrdestacdo dessa grande

fabrica de um ‘presente autista’:
uma contestacdo do hiperespaco informacional e uma ekpréganecessidade
humana basica de viver em estruturas de temporalidadeide agoracdo, por
mais que elas possam ser organizadas. E também umacém reativa de
corpos mortais que querem manter sua temporalidadeacom mundo de
midia que esparge sementes de uma claustrofobia sem terepgeedra
fantasmas e simulacdes. Nesta visdo distépica de um fhighstech a
amnésia ndo seria mais parte da dialética entre nemd&squecimento. Ela

seria seu “outro” radical, decretando o verdadeiro esgeetd da propria
memoria: nada para lembrar, nada para esquecer. (BBENS1997: 20)

Em “Memodria do modernismo”, Huyssen defende que se devergensamoria
e a amnésia juntas, ao invés de simplesmente op®lamitor argumenta que “as
convulsées mnemodnicas” da cultura atual parecem maiscasotfragmentérias e
flutuantes, necessitando, pois, de uma ‘ancora tempdasse sentido, a memadria

representa, segundo ele,

a tentativa de diminuir o ritmo do processamento denmdQdes, de resistir a
dissolucdo do tempo na sincronicidade do arquivo, de descobnnaduo de
contemplacao fora do universo da simulagéo, da infgiimadpida e das redes
de TV a cabo, de firmar algum “espago-ancora” num mundieseorteante e
muitas vezes ameacadora heterogeneidade, ndo sincronicisalbieeearga de
informacdes. (HUYSSEN, 1997: 18)

Firmar algum “espaco-ancora”. Talvez seja essa #&atdies jornais impressos
no contexto da comunicagdo digital. Para tanto, é iog®mretomar o tempo lento,
mesmo que na contramdo de uma sociedade cuja maxima pseeca da
disponibilizagdo de informacdes desenfreada e aceleradanertéia € ter os jornais
como pausa, reflexdo, momento de selecionar e aprof@sdaonhecimentos, diante
das infinitas informacdes, atualizadas a todo o monepfierecidas de forma continua
pelos modernos canais de comunicacao.

Por esta razao, defende-se que o jornalismo impresso dswar la qualidade,

procurando, sempre que possivel, ser extensivo, explicatiaditico e interpretativo. O
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que implica, dentre outras acdes, estar apto a estabeklacdes, a contextualizar e a
desenvolver os temas a partir de diferentes pontos deevisé® de forma segmentada e

fragmentaria.
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