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Resumo

As representacdes mediaticas possuem o poder de influenciar na
subjetividade da populagdo e sdo um dos instrumentos mais aceitos a apresentar
imagens dos fatos e dos valores. Por isso, na contemporaneidade, muitos movimentos
sociais tém-se voltado para a questdo da representacdo, como ¢ o caso do movimento
feminista brasileiro. Apds a consolidagdo dos direitos de profissionalizacao e de voto, o
movimento feminista volta-se para outra pauta de reivindicagdo: a questdo da identidade
e da representacdo — o que significam, como sdao produzidas e como sdo questionadas,
principalmente pelos meios de comunicagao.
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Introducio

Partindo dos conceitos de representagdes, esteredtipos e identidade, o artigo
analisard a importancia dos meios, principalmente do telejornalismo, na legitimagao, na
invalidacdo ou no questionamento de grupos sociais, como o feminismo, por exemplo.

A pauta desse movimento tem se direcionado as questdes referentes as

representacoes mediaticas, devido sua influéncia na constru¢do da identidade,
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esteredtipo e representacdo social de género, e, consequentemente na forma como as
mulheres sdo compreendidas pela sociedade e por elas mesmas.

Considerando essas ponderacdes, este artigo tragard um aporte tedrico sobre
a interferéncia que esses conceitos promovem no dia a dia das mulheres e como o

telejornalismo pode cria-los, recrid-los ou destrui-los.

Representacdes sociais: intera¢ido individuo e sociedade

As representacdes sociais abordam a interacdo entre individuo e sociedade,
ou seja, como os individuos constroem seu conhecimento a partir da sua inscri¢ao social
e como a sociedade constrdi esse conhecimento com os individuos, por meio de uma
orientacdo simbdlica e fornecimento de repertério comum para interpretagdes.

Assim, a representacao social ¢ partilhada por individuos e € produzida em
coletivo, sendo resultado da atividade cognitiva e simbdlica de um grupo. Além disso,
ndo ¢ apenas racional e cognitiva, ¢ também um conjunto amplo de sentidos criados e
compartilhados socialmente, responsavel pelos motivos que levam um sujeito a tomar
determinadas atitudes. (JUNIOR, 2006, p. 36).

Essa representacdo consiste na producdo de significados por meio da
linguagem e num construto politico em processos socio-culturais, ou seja, uma
constru¢do social que ocorre por meio de um mapa conceitual. Trata-se de uma
construg¢do simbolica e intersubjetiva que ajuda na compreensdao do contexto e ocorre
por meio da negociagdo dos entendimentos sobre o mundo, reafirmando pertencimentos
e construindo identidades. (HALL apud: ROCHA, 2008).

Ainda segundo este teorico, as identidades

tém a ver ndo tanto com as questdes ‘quem somos sos’ ou ‘de onde nds
viemos’, mas muito mais com as questdes ‘quem nos podemos nos
tornar’, ‘como nds temos sido representados’ € ‘como essa
representacdo afeta a forma como nos podemos representar a nods
proprios. (HALL apud: ROCHA, 2008, p. 89).

Em relacdo as representacdes das mulheres, estas sdo construidas na
vinculagdo das praticas cotidianas das mulheres e homens por meio das construgdes
simbdlicas que orientam as culturas e producgdes de significados. Essas representagdes

tétm a funcdo de explicar e compreender a realidade, de definir a identidade e
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especificidade dos grupos, e, de orientar e justificar comportamentos conforme o sexo
dos individuos. Por isso, a importincia de discutir essa tematica e como as
representacoes sao perpassadas.

De acordo com Denise Jodelet (apud SWAIN, 2009), as representagdes sao
encontradas em todas as formas de comunicacdo (conversa, literatura, discurso
cientifico, mediatico, entre outros). Ou seja, as representacdes sao organizadas e
reguladas por discursos que circulam, colidem e articulam-se em diversos espagos,
como o mediatico, por exemplo.

Toda forma de comunicacdo de um grupo, em seu espago de recepcio e
interagdo, veicula representacdes sobre homens, mulheres e a sociedade. Um desses
casos, como dito acima, consiste no discurso dos meios, que muitas vezes, recuperam
ou atualizam representagdes excludentes e hierarquizadas de género sob novas
roupagens, quando homens e mulheres continuam a ocupar lugares tradicionalmente
tracados segundo a “natureza” feminina ou masculina.

No caso dos meios, o estudo das representacoes medidticas permite avaliar
como os “géneros e artefatos culturais funcionam tanto para forjar a aceitacdo do status
quo e a dominagdo social como para habilitar e encorajar os estratos subordinados a
resistir & opressdao e a contestar ideologias e estruturas de poder conservadoras”
(FILHO, 2005, p. 19).

Devido essa importancia dos meios, muitos movimentos sociais tém voltado
sua pauta de reivindicagdes para a questdo da identidade — o que ela significa, como ¢
produzida e questionada, destacando o papel destes na formulacdo, reconhecimento e
legitimacao dos seres e de fornecedor de critérios e referenciais para a condugado da vida
diéria e adaptagd@o ao mundo moderno.

Um exemplo desses movimentos ¢ o caso do feminismo. Segundo Filho
(2005, p. 21), os meios de comunicagdo “refletem valores sociais dominantes e
denigrem simbolicamente a mulher, seja por simplesmente nao representa-las, seja por
apresenta-las em situagdes ou atividades socialmente desvalorizadas”, por isso a critica
feminista consiste de que os meios sdo verdadeiras prisdes patriarcais que criam,
divulgam e legitimam imagens baseadas em interesses masculinos, apontando como
principal responsavel a predominancia de profissionais do sexo masculino na produgao

de conteudos mediaticos.
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Outra forma de discriminagdo de género presente nos meios € o que
Bourdieu chama de “ocultar mostrando”, para este tedrico os meios podem,
paradoxalmente,

ocultar mostrando, mostrando uma coisa diferente do que seria preciso
mostrar caso se fizesse o que supostamente se faz, isto ¢, informar; ou
ainda mostrando o que ¢ preciso mostrar, mas de tal maneira que nao ¢
mostrado ou se torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira
que adquire um sentido que ndo corresponde absolutamente a realidade.
(BOURDIEU, 1997, p. 24).

No caso das representacoes femininas, os meios podem simplesmente
ocultar as vozes das mulheres, ignora-las em determinadas situagdes ou simplesmente
ndo retrata-las. Isso ocorre, por exemplo, quando um noticiario ndo distingue como
determinado acontecimento pode afetar diferentemente homens e mulheres ou quando a
voz feminina € suprimida por interesses dos “cidaddos”, da “populacao”.

Esse debate sobre representacdes desfavoraveis geralmente também suscita
a discussdo sobre o conceito de estereotipo. O esteredtipo reduz a variedade de
caracteristicas de um grupo a alguns atributos, baseando-se num conhecimento intuitivo
sobre o outro.

Por isso, trata-se de uma forma influente de controle social que demarca
fronteiras simbdlicas entre o normal e o anormal, e pode ser utilizado como estratégia
ideologica de construgdo simbdlica com objetivo de naturalizar, universalizar e
legitimar normas, identidades e valores que emanam das estruturas dominantes, ou seja,
consiste em uma tentativa da classe dominante de modelar, de forma natural, a
sociedade conforme sua visdo de mundo.

O esteredtipo surge como representagdes partilhadas e constitui um conjunto
de crengas, teorias e visdes, formadas frequentemente a partir de impressdes distorcidas
e/ou incompletas, com generalizacdes que ignoram diferencas internas, ¢ formam e
orientam tanto a comunica¢ao como o comportamento.

Como as representagdes sociais, o esteredtipo social (um caso particular de
representacao) organiza o real, influencia os processos de comunicagdo e predispoe para
a acdo, assumindo papel importante em fenomenos de diferenciagdo social.
(BAPTISTA, 2009).

Conforme Junior (2006, p. 36)
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os estereotipos sdo representagdes sociais institucionalizadas, reiteradas
e reducionistas. Trata-se de representagdes porque pressupdem uma
visdo compartilhada que um coletivo possui sobre o outro. Reiteradas
porque criadas com base numa repeticio. A base de rigidez e de
reiteragdo, os esteredtipos acabam parecendo naturais; a sua finalidade
¢, na realidade, que ndo pareca formas de discurso, e sim formas de
realidade. Finalmente, sdo reducionistas porque transformam uma
realidade complexa em algo simples.

Em relacdo ao género existem varios esteredtipos que buscam enquadrar
homens e mulheres conforme diversas caracteristicas. Na sociedade contemporanea,
facilmente ouvimos o termo “homem/mulher de verdade” (por exemplo, “homem de
verdade ndo chora”) que remete a questdo da identidade e diferenca. Frequentemente
esse discurso ¢ baseado na representacdo de corpos femininos construidos como frageis,
imperfeitos, sujeitos as questdes fora do controle do consciente.

Ou seja, a mulher ¢ definida pela sexualidade e poder de reproducgao, e essas
caracteristicas a torna vulneravel, precisando de protegdo e tratamento especial,
conforme prescrito pelo patriarcado. Neste caso, a oposicao homem/mulher encontra-se
aliada a oposi¢do mente/corpo.

Os meios e o telejornalismo podem contribuir para essa construgdo ao
enfatizar essa fragilidade ao retratar a mulher. E esse fato ocorre com freqiiéncia, por
exemplo, em casos de noticias de assassinatos brutos e violéncia. O interessante ¢ que o
desespero da mulher ¢ enfatizado independente dela ser ou ndo a vitima que sofreu a
agressdo, ou seja, freqiientemente retrata-se a imagem de uma mulher angustiada (que
pode ser a propria vitima ou parente ou conhecida desta) para simbolizar a gravidade da
situacao.

Os meios de comunicacdo, ao produzirem e difundirem mensagens,
assumem um papel importante na formagdo do individuo e do comportamento social.
De acordo com Assis (2009), estes “servem como monopolizadores do saber,
respaldados em um regime de verdade que oferece uma ilusdria transparéncia social em
que todos se comunicam com todos”, e que geralmente estas idéias estdo vinculadas a
manuten¢do do status quo, fazendo com que a consciéncia critica seja substituida pelo
conformismo e impedindo a formagao de individuos autdonomos e independentes.

Isso ocorre pois os meios sdo instrumentos de fabricagdo e disseminacao de
representacdes sociais, responsaveis pela compreensdo que os sujeitos t€ém de si e do

grupo, ou seja, da visdo social e da auto-imagem. De acordo com Guareschi (apud
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ASSIS, 2009), “a comunicagdo elabora o nosso cotidiano, legitima o nosso cotidiano,
justifica e transforma, se necessario, o0 nosso cotidiano”.

Desta forma, os meios reforgam e criam representacdes sociais, fornecendo
visibilidade e reconhecimento a grupos, de forma a afirmar suas identidades, que
evidenciem os papéis socialmente construidos e aceitos para os sujeitos.

Da mesma maneira, o telejornalismo também contribui para a criacdo e
veiculacao de representagdes. Por meio do agendamento e enquadramento, posicionam
as representagdes presentes neste meio, pois influenciam a pauta das questdes
consideradas relevantes (ou seja, se constituem como arenas estratégicas para formacao
da agenda publica, atuando como ponte de articulacdo entre as demais arenas € como
canal de difusao do que ocorre nelas), e, produzem e disseminam uma interpretagcao do
mundo, por intermédio de uma retérica implicita presente na estrutura da matéria
jornalistica, que pode ser patrocinada por varios atores sociais.

Vale lembrar que toda informacdo em forma de noticia € resultado de
acordos que se dao desde o momento do acontecimento em si, passando pelos agentes e
interlocutores, até chegar aos jornalistas e os proprios leitores (sendo que cada um
destes interage de forma particular com a noticia, conferindo-lhe novos significados),

por isso, esses conteudos ndo podem ser considerados como neutros ou imparciais.

Jornalismo Televisivo e Representacoes Sociais

Para a maioria da populagdo brasileira, a primeira (¢ em muitos casos, a
unica) fonte de informag¢ao disponivel ¢ a televisdo, por isso, ocupa um espago central
na divulgacdo de temas e acontecimentos e desempenha uma importante funcao de
tornar publicos assuntos sobre os quais os sujeitos provavelmente irdo discutir e refletir.

Essa caracteristica se torna ainda mais marcante em relagao aos programas
jornalisticos, que possuem um papel importante de mediacdo, de integracdo do sujeito
ao contexto mundial (aproxima a audiéncia de fatos que seriam inacessiveis no espaco e
tempo por outro dispositivo) e de construtores de representacdes sobre a sociedade e
sobre o real, criando hébitos, costumes e comportamentos (ou seja, ndo apenas refletem
identidades e relagdes sociais que circulam no cotidiano, mas também participam do

processo de legitimagdo destas ao produzirem discursos que influenciam as relagdes
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sociais, a memoria e os processos de construgio de representagdes sociais). (JUNIOR,
2006, p. 34 ¢ 37).

Assim, considerando os conceitos de representagdes, identidade e
estereotipo explicitados acima, os meios de comunicagdo sdo relevantes, pois, além de
outros aspectos, podem interferir na constru¢do de identidades sociais, estabelecendo
sentidos e representagdes, por meio da inser¢do de discursos sociais e devido a
influéncia que possui na construcao do cotidiano.

Em relacdo ao telejornalismo essa possibilidade também existe, pois apesar
de buscar neutralidade e objetividade, ¢ necessario considerar que ¢ construido por
narrativas elaboradas a partir da perspectiva de individuos, que podem produzir varias
representacoes de uma mesma situacdo, ao selecionar determinados aspectos da
realidade em detrimento de outros, tornando-os mais salientes, de forma a promover um
sentido particular deste. (BENNET, 2008).

Ao determinar quais assuntos abordar e de qual maneira fazé-lo
(enquadramento), o telejornalismo trata de um elo de mediagdo entre a realidade e as
pessoas, construindo e transmitindo a realidade a sua maneira. De acordo com
Bordenave (2002, p.81), “ndo ha forma de evitar a reconstrugdo seletiva da realidade
pela simples possibilidade material de abrangé-la em sua totalidade. E mais, as proprias
caracteristicas tecnoldgicas dos meios de comunicacao colaboram para a configuragao
de um verdadeiro codigo do meio que traduz a realidade e a transmite”.

Essa caracteristica de falta de objetividade ¢ importante ser discutida, pois
os jornais possuem poder de convencimento, devido ao espago que ocupam na
sociedade contemporanea e a caracteristica de ser formador de opinido. Esse poder ¢
reforcado devido a similitude entre imagem e objeto, fazendo com que as
representacdes medidticas aparentam realidade e simultaneidade, sugerindo que sua
representacao ¢ o proprio modo de ser da sociedade. (SOARES, 2007).

Esse valor de verdade que o jornalismo recebe resulta no convencimento das
representacdes que veicula, suscitando reflexdes e mudangas de comportamento por
parte da sociedade, que além de outros aspectos, pode confirmar, criar ou recriar
estereotipos.

Assim, a0 mesmo tempo em que as representacdes derivam dos valores dos
jornalistas e da sociedade, também, reforcam tendéncias comportamentais ou propiciam
o estabelecimento de novos valores, fornecendo apoio para a solidificacdo ou extingao

de determinados comportamentos e identidades.
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A imprensa pode construir, projetar ou consolidar identidades sociais,
atuando como legitimadora ou questionadora da estrutura vigente. Pois, realiza muito
mais do que apenas refletir essas identidades e relagdes sociais, mas participa do
processo de construgdo destas, ou seja, ndo apenas descreve a realidade, mas, também,
molda as percepgdes do que ¢ a realidade. (SOUSA, 2006, p. 211-213).

Em relagdo ao preconceito de género, Bourdieu (2003, p. 06) afirma que
apesar de em muitos casos nao haver a intengdo explicita de reforcar as desigualdades
de género, os jornalistas reproduzem a dominagdo masculina, inculcada
inconscientemente nos sujeitos. Por isso, apesar das conquistas feministas, ainda
existem muitos direitos pelos quais lutam, sendo um deles: o direito a representatividade

adequada das mulheres nos meios de comunicagao.

Representacdes de Género no Telejornalismo

O discurso de um segmento do movimento feminista contemporaneo ¢ de
que as mulheres vivem em uma sociedade quase-igualitaria, pois ainda sdo identificadas
e representadas pelos papéis de mae e esposa, impedindo uma possibilidade completa de
realizagdo pessoal.

Segundo o tedrico Bourdieu, mesmo apds o movimento feminista ter
conquistado diversos direitos, ainda ndo houve uma ruptura da domina¢ao masculina no
campo da representagdo social, mantendo o predominio desta dominagdo e a estrutura
das distancias entre os sexos.

Ainda de acordo com este tedrico, em cada época da historia da humanidade
ha um tipo de estratégia utilizada para perpetuacdo da dominagdo masculina, baseada
em estruturas simbolicas para representacdo de identidades e papéis femininos e
masculinos.

Essas estruturas fazem com que os sujeitos incorporem inconscientemente
essa dominacdo e, portanto, ndo a rompam no campo da representa¢do. Neste caso, a
relagdo entre os sexos nao ¢ dada naturalmente, mas € mantida e eternizada por diversas
instituigdes como a igreja, a escola, a familia, o Estado, o esporte ¢ o jornalismo.
(BOURDIEU, 2003, p. 06).

No caso do telejornalismo, como ja citado nesse artigo, essa dominagao se

potencializa, pois a suposta imparcialidade dificulta a visualizagdo dessa estrutura
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simbdlica e, por conseguinte, das relagdes de dominacdo presentes nesse meio. Essa
legitimagdo pode ocorrer em diversas formas: como a noticia € apresentada, no uso das
fontes, das imagens e das linguagens (destacando e valorizando questdes, vozes ou
imagens masculinas em detrimento das femininas, dissemina-se uma imagem
estereotipada e discriminatoria das mulheres).

A sub-representacdo feminina promove uma incompreensdo da mulher
como ator social, por isso apesar das conquistas feministas ainda existem muitos
direitos pelos quais lutam, sendo um destes o direito a representatividade adequada nos
meios.

Um exemplo dessa acdo € o movimento “Articulagdao e Midia” que luta por
uma maior visibilidade das mulheres como trabalhadoras, especialistas e intelectuais, e
por um espago nos meios para a divulgacdo e discussdo das reivindicagdes, ideais,
conquistas ¢ mudangas femininas. Segundo o movimento, a auséncia desses fatores
favorece a reproducao de esteredtipos de géneros que influenciam na subjetividade da
populagdo e acabam por afetar a auto-estima das mulheres que utilizam as
representagdes mediaticas como pardmetros de modelo e valores. (OBSERVATORIO
DO DIREITO A COMUNICACAO, 2008).

Em 2005 uma instituicdo denominada WAAC (World Assoxiation for
Christian Communication) realizou uma pesquisa sobre a presenga das mulheres no
jornalismo (impresso, televisivo e radiofonico) no contexto mundial. O resultado
constatou que as mulheres aparecem em apenas 21% das noticias mundiais e em apenas
17% a voz feminina € considerada como especialista. Outro dado importante trata-se da
retratacdo da opinido feminina em artigos sobre politica ¢ economia (temas que
dominam as agendas dos paises), o percentual (no jornalismo mundial) ¢ de 14% e 20%,
respectivamente.

O relatdrio ainda demonstra que nos artigos pesquisados as mulheres sao,
muitas vezes, identificadas como esposas, maes ou filhas, mesmo quando se destacam
como especialistas. Ou seja, dificilmente as mulheres escapam da relacdo com o
contexto familiar (independente do contexto profissional), perpassando uma
representacao destas como dependentes de uma relagdo com outras pessoas.

Por meio dessa pesquisa, pode-se ratificar a afirmagao de Bourdieu de que o
telejornalismo ¢ uma institui¢do que mantém e eterniza, de forma sutil, a relagdo de

dominagdo entre 0s sexos.
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Consideracoes Finais

A representacdo adequada nos meios ¢ importante, pois possuem o poder de
influenciar na subjetividade da populagdo e sdo um dos instrumentos mais aceitos a
apresentar imagens dos fatos e dos valores, por isso carrega (além de outras
responsabilidades) uma responsabilidade social, que deveria retratar a diversidade social
em todas as suas dimensdes.

No caso da representacdo medidtica de género, o jornalismo deve nao
apenas cobrir assuntos do interesse, prioridade, preocupacdo e experiéncia tanto de
homens quanto de mulheres, mas também representar estes assuntos de maneiras nao
estereotipadas, por profissionais que promovam a contestacdo da ideologia sexista, e, a
criagdo de espagos de discussdo que informem, principalmente, sobre os direitos das
mulheres e as incluam nas agendas de discussdo temas de importancia para todos.

Por isso, o tema representagdo das mulheres nos meios ¢ importante ser
discutido, no sentido de estimular o abandono de praticas patriarcais ainda exercidas por
varios produtores de contetidos mediaticos que legitimam a dominagdo masculina.

Além disso, também ¢ importante ndo apenas fomentar representacdes mais
realistas, que abranjam toda complexidade de papéis e posi¢des femininas (ao invés de
produzir mitos e esteredtipos), mas também promover representagdes com carater

emancipador, que contestem as nog¢des ideoldgicas relativas as diferengas sexuais.
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