Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

Revisitando Benjamin: notas sobre a reprodutibilidade técnica dos produtos
fonograficos’

Pablo Laignier?

Doutorando do Programa de Pos-Graduagdo da Escola de Comunicagdo da
Universidade Federal do Rio de Janeiro.

Resumo

Este trabalho revisita o texto “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, do
autor Walter Benjamin, articulando-o com o advento dos meios digitais de reproducao
técnica e os produtos comerciais/artisticos resultantes deste processo (CDs ¢ DVDs).
Assim, o trabalho analisa conceitualmente o significado hegemonico assumido pela
dicotomia “original x copia” no Brasil contemporaneo, em um contexto midiatizado e
de consumo. A primeira secdo expde alguns pontos do ja citado texto de Benjamin; a
segunda secdo analisa brevemente a atividade da pirataria ou comércio ilegal de
produtos fonograficos no Brasil; a terceira se¢do articula alguns conceitos de outros
autores, tais como Baudrillard, em uma discussdao que engloba a inversdao simbolica
operada pelo discurso hegemonico com relagdo a distingao “original x copia”.
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1. Benjamin e a reproducio técnica das obras artisticas: Original x Copia

Em seu texto “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, escrito
nos anos 1930, o autor Walter Benjamin analisa criticamente a entrada das obras de arte
na Era Industrial, descrevendo as principais mudangas que a reproducao técnica (ou
producdo industrial) dos objetos artisticos conferiu a praxis artistica. Afirmando que a
infra-estrutura muda mais rapidamente do que a superestrutura, o autor marxista expde
que a obra de arte sempre foi passivel de reproducao: “Em sua esséncia, a obra de arte
sempre foi reprodutivel. O que os homens faziam sempre podia ser imitado por outros
homens” (BENJAMIN, 1994, p. 166).

Porém, a reproducdo técnica, ou através de aparatos tecnologicos que
possibilitam que a mesma obra possua varias outras reprodugdes idénticas, segundo
Benjamin, ¢ um fato novo que surge a partir do cenario desenvolvido a partir da
Revolugdo Industrial: “Em contraste, a reproducdo técnica da obra de arte representa um
processo novo, que se vem desenvolvendo na histéria intermitentemente, através de

saltos separados por longos intervalos, mas com intensidade crescente” (id.).
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Assim, o século XIX constituiu a época do surgimento da fotografia, que
modificou a relagdo entre autenticidade e obra de arte, possibilitando uma manipulagao
e multiplicacdo com relagao a imagem original, o que emancipa, pela primeira vez na
historia, a arte do ritual e da tradicdo: “Com a fotografia, o valor de culto comega a
recuar, em todas as frentes, diante do valor de exposicdo” (BENJAMIN, op. cit., p.
174).

Apos a fotografia, ja na virada para o século XX, surge o cinema, que, segundo
Benjamin, acrescenta uma caracteristica importante ao consolidar a reprodutibilidade
técnica (ou industrializacdo das obras de arte) como praxis moderna: com o cinema,
devido aos enormes gastos envolvidos na produgdo da industria cinematografica, a obra
artistica nao somente ¢ reproduzida tecnicamente, mas ja ¢ concebida e produzida com o
intuito originario de sua reprodug¢do técnica. Ou seja, ndo apenas a fotografia fez existir
a possibilidade de copia e manipulagdo através de aparatos tecnoldgicos, o que gerou,
ao longo dos anos, diferentes técnicas de manipulagdo, como a industria
cinematografica, na primeira metade do século XX, operou uma mudanga radical no
significado da dicotomia “original x copia”, ja que o original passa a ser a copia:

Nas obras cinematograficas, a reprodutibilidade técnica do produto ndo é, como
no caso da literatura ou da pintura, uma condi¢do externa para sua difusdo
macica. A reprodutibilidade técnica do filme tem seu fundamento imediato na
técnica de sua produgdo. Esta ndo apenas permite, da forma mais imediata, a
difusdo em massa da obra cinematogrdfica, como a torna obrigatoria. A
difusdo se torna obrigatoria, porque a produgdo de um filme é tdo cara que um
consumidor, que poderia, por exemplo, pagar um quadro, ndo pode mais pagar
um filme (BENJAMIN, op. cit., p. 172).

Portanto, no que se refere a reprodutibilidade técnica, esta tornou confuso o
significado desta oposicao de termos. Ja ndo ha como falar em original e copia no caso
do fazer artistico moderno cuja praxis contém a reprodugao técnica, na medida em que o
original ¢ a copia (e vice-versa). Deste modo, Benjamin afirma no texto citado a
dificuldade de operar a distingdo, a partir deste momento histdrico, entre obras originais
€ suas copias:

A esfera da autenticidade, como um todo, escapa a reprodutibilidade técnica, e
naturalmente ndo apenas a técnica. Mas, enquanto o auténtico preserva toda a
sua autoridade com relagdo a reprodugdo manual, em geral considerada uma
falsificagdo, o mesmo nao ocorre no que diz respeito a reproducao técnica (...)
(BENJAMIN, 1994, p. 167-168).

No mesmo texto citado, porém, Benjamin pouco escreve sobre a industria

fonografica. Provavelmente por dois fatos: a) seu desenvolvimento ndo foi tdo rapido do
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ponto de vista do comércio globalizado, se comparado ao da industria cinematografica;
e b) a musica como arte ja existia antes do surgimento de sua reprodugdo técnica,
através de execugdes musicais presenciais, onde havia uma interagdo co-presente
(THOMPSON, 2008) entre artista e publico. Porém, ele chega a afirmar em seu texto,
com relagdo as obras sonoras, que

a reprodugdo técnica do som iniciou-se no fim do século passado’. Com ela, a
reprodugdo técnica atingiu tal padrdo de qualidade que ela ndo somente podia
transformar em seus objetos a totalidade das obras de arte tradicionais,
submetendo-as a transformagoes profundas, como conquistar para si um lugar
proprio entre os procedimentos artisticos (BENJAMIN, 1994, p. 167).

Deste modo, passou-se cada vez mais a reproduzir-se registros sonoros em
suportes materiais, pois a reproducdo técnica possibilita justamente que o original seja
copiado de forma idéntica e ilimitada. As restrigdes, com o desenvolvimento da
industria fonografica, estdo mais vinculadas a fatores exteriores as obras do que a sua
qualidade artistica. As grandes companhias fonograficas, operando trocas comerciais
em nivel cada vez mais global a partir da segunda metade do século XX, o que levou as
majors’ a instituirem departamentos internacionais em seus organogramas (Negus,
2005), trabalharam com diferentes formatos de difusdo sonora (discos de cera, vinil,
fitas-cassete, suportes digitais). Dentre os suportes digitais para a difusdo do registro
sonoro estdo o CD® e 0 DVD®, ainda hoje, os formatos fonograficos que mais circulam
comercialmente. Mas por que motivo revisitar o texto de Benjamin? Em que reside a
atualidade desta obra e o que de novo se poderia inferir a partir dos desdobramentos

ocorridos neste processo de producdo e difusdo digitais?

2. A “pirataria” como producio residual

Pode-se afirmar que os CDs e os DVDs sdo novos media, no sentido ndo apenas
de suporte inerte para a informagao, mas sob o ponto de vista de que representam um
fluxo medidtico que apresenta novas possibilidades. Ainda que ndo se concorde com a

precipitada e, pelo menos diante da realidade brasileira, exagerada, afirmagdo de uma

3 Como o texto em questio foi escrito nos anos 1930, o termo “século passado” refere-se ao século XIX. Isto porque
o registro sonoro em suportes materiais surgiu em 1877 (LAIGNIER, 2002).

4 Majors sdo as grandes gravadoras transnacionais pertencentes & industria fonografica. Atualmente, sdo cinco: EMI,
Warner, BMG, Universal e Sony (NEGUS, 2005).

5O CD (ou Compact Disc) foi langado no mercado mundial na primeira metade dos anos 1980, constituindo-se como
o primeiro suporte digital para o registro sonoro a ser comercializado de forma massiva.

%0 DVD, o Digital Video Disc foi langado no mercado mundial na segunda metade dos anos 1990. Trata-se de um
suporte digital audiovisual que, embora se parega fisicamente com o CD, possui uma capacidade de armazenamento
de dados mais acentuada.
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“Revolucdo da Informacdo”, “Revolugdo Digital” ou “Revolugdo Tecnoldgica”,
acredita-se aqui, seguindo a linha de raciocinio de Muniz Sodré, que se possa falar em
“mutagdo tecnolégica” (SODRE, 2002, p. 12-14). Além da capacidade nunca antes vista
de volume e velocidade na estocagem e transmissdo de dados informacionais, pelo
menos dois pontos podem ser apontados com relacdo a novas possibilidades trazidas
pelos medias digitais: a) a convergéncia entre diferentes formatos de linguagem em um
mesmo suporte (SANTAELLA, 2003, p. 17; THOMPSON, 2008, p. 145), o que simula
mais realisticamente do que em qualquer outra época (BAUDRILLARD, 1991), o
mundo real em suportes técnicos, “metaforizando-o” (SODRE, 2002, p. 124-125); b) a
capacidade de interacdo a distancia, inclusive de diferentes tipos, como um/outro,
um/varios, varios/um, varios/varios (LEVY, 1993; 1999), criando novas formas de
didlogo, o que ultrapassa a simples nocdo de transmissdo da informagdo por canais
técnicos, possibilitando resgatar aspectos dialdgico-comunicacionais que sdo, inclusive,
utilizados por movimentos sociais (PAIVA, 2005).

Porém, esta “mutacdo tecnoldgica” nao altera radicalmente nem o processo de
reprodutibilidade técnica das obras artisticas (apenas possibilita uma personalizagdo
maior da produgdo industrial), nem o fato de que esta producdo se insere em um sistema
industrial de produgdo de bens culturais que monopoliza a producdo e difusdo
fonograficas e utiliza aspectos ideologicos materializados na prépria producao e na
propaganda que difunde esta produgdo’, ocupando papel central nos processos de
entendimento do que ¢ o fazer artistico, de seu consumo simbolico e concreto e dos
diferentes discursos a este respeito. A associacao simbdlico-operacional entre mercado e
meios de comunicagao massivos efetua, apesar das novas possibilidades de interagdao
digitais citadas anteriormente, um didlogo permanente (e ndo necessariamente
equilibrado) entre constru¢do de realidade a partir do cotidiano imediato (e sem
intermedidrios mediaticos) e construcao de realidade a partir de constructos discursivos
mediaticos. Neste sentido, € necessario citar novamente Sodré, quando este articula a
teoria aristotélica com o panorama da comunicacdo social contemporanea, sugerindo o
entendimento de um “quarto bios”, o “midiatico” (SODRE, 2002, p. 21-28).

Pensar a produgdo musical a partir deste referencial ¢ considerar a sua inser¢ao
em um processo de comunicacdo massivo que vem conformando sua produgdo e

difusdo ao longo do século XX. Alguns autores brasileiros ja se dedicaram a discutir o

T A este respeito, pode-se recorrer 4 obta dos Frankfurtianos, como Horkheimer e Adotno (1985) e ao conhecido livro de
Guy Debord (1997), A sociedade do espetdculo.
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assunto da producdo fonografica massiva e mesmo do que se pode identificar como
cancao massiva (Jambeiro, 1975; Janotti Jr., 2006). Até a década de 1990, esta produgdo
global ndo possuia grandes circuitos alternativos, ou seja, que incomodassem de forma
significativa a hegemonia da producdo e difusdo fonograficas industriais. Embora ja
existisse em décadas anteriores o que comumente ¢ chamado de “pirataria”, um tipo de
producao informal, ndo-oficial e, por isso mesmo, ilegitima (que ndo opera através dos
canais hegemoénicos e nem atende a uma legalidade institucional), sua atuacao
internacional ocorria em escalas menores e de forma um tanto quanto alternativa em
termos de produgdo. E possivel identificar trés tipos de pirataria, segundo uma pesquisa
realizada pela Associa¢do Brasileira dos Produtores de Discos (ABPD), publicada no
ano 2000 (MARQUIEES, 2001, p. 2): 1) o bootleg; 2) a compilagado e; 3) a contrafagao.

O bootleg ¢ a modalidade mais antiga de pirataria, existindo pelo menos desde
os anos 1960. Consiste na comercializacdo de gravagdes nao autorizadas pelos musicos
intérpretes e/ou compositores € nem da gravadora responsavel pelo contrato dos
mesmos. Os bootlegs podem ser registros de gravagdes ao vivo, o que ¢ mais comum,
ou das chamadas “sobras de estudio”, ou seja, conteudo sonoro-musical registrado, mas
excluido durante a sele¢do final de repertorio para mixagem do produto oficial por
artistas e produtores fonograficos. Estas gravagdes sdo obtidas por pessoas ligadas de
alguma forma ao show ou ao produto que estd sendo finalizado fonograficamente.
Embora legalmente proibidos, os produtos musicais ndo-oficiais provenientes destas
gravagdes em geral sdo adquiridos em lojas especializadas (pelo menos no Brasil) e sdo,
em muitos casos, mais caros do que os discos oficiais do mesmo artista. Portanto,
tendem a se tornar pegas para colecionadores e interessam, sobretudo, aos fas de
determinado artista musical®. Sdo provenientes de esquemas internacionais de difusdo;
porém, o numero de copias difundidas costuma ser pequeno para os padroes industriais
atuais. Assim, os bootlegs nao competem diretamente com a produgdo fonografica
oficial, sendo encontrados em locais muito especificos.

O segundo tipo de pirataria identificado pela pesquisa da ABPD ¢ a chamada
compilacdo, que consiste justamente em uma reunido dos maiores sucessos de um
determinado artista musical em um unico CD, funcionando de maneira similar as
coletaneas oficiais langadas pela industria fonografica. Este tipo de pirataria tornou-se

uma pratica frequente a partir dos avangos tecnoldgicos no campo do registro musical

8 . . . . .
Os bootlegs costumam ser de attistas famosos internacionalmente, tais como: Bob Dylan, Pink Floyd, The Cure, U2, The
Beatles etc.
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digital e seus respectivos suportes materiais (o CD, principalmente). Nao sdo produtos
idénticos aos produtos oficiais langados pela industria cultural, tanto em relagdao ao seu
repertorio musical, quanto ao seu titulo e sua parte grafica (esta bastante rudimentar),
mas compilagdes de registros (estes sim idénticos) oficialmente langados pela industria
cultural em produtos diferentes. Assim, a compilacdo difere dos bootlegs em relagdo ao
seu conteudo, j& que estes veiculam registros musicais inéditos comercialmente.

O terceiro tipo de produto pirata identificado na pesquisa da ABPD ¢ o que mais
assusta as grandes companhias discograficas atualmente: a contrafagdo, que consiste na
comercializagdo de copias ilegais de produtos fonograficos recém-lancados pela
industria cultural. Este tipo de pirataria consiste em coOpias de contetido sonoro-musical
(ou audiovisual) idéntico ao dos produtos a partir dos quais estas copias se originam,
apenas com a parte grafica incompleta (embora esta seja baseada também no material
grafico pertencente ao produto musical original). Este tipo de copia ilegal representa,
desde a segunda metade dos anos 1990, a maior parte do comércio ndo-oficial de
produtos fonograficos e, portanto, exemplos de contrafacdo tém sido utilizados na
imprensa como sinénimos de “pirataria”. Isto acontece por ser este o tipo de “pirataria”
que mais assusta a industria cultural, tendo sido responsavel por uma queda vertiginosa
nos numeros de vendas oficiais no Brasil, a partir de 1996 (DIAS, 2000)°. Estas copias
nao-oficiais sdo CDs e, mais recentemente, ja na década atual, DVDs, idénticos aos
langados oficialmente. Com grande penetragdo nos grandes centros urbanos brasileiros,
tais como Rio de Janeiro e Sao Paulo, estes produtos ilegais podem ser encontrados em
diversas partes destas cidades, geralmente em centros de comércio nao-oficial situados
em ruas movimentadas. Com relagdo a producdo de DVDs piratas, esta ¢ atingida,
basicamente, pela contrafagao.

Portanto, a producdo fonografica ndo-oficial foi acentuada pela consolida¢ao dos
medias digitais como o CD (na década de 1990) e o DVD (j4 na década atual),
principalmente a do terceiro tipo, a contrafagdo, caracterizada por copias idénticas as da
producdo fonografica oficial, no que se refere ao conteido sonoro-musical registrado no
suporte, com diferencas apenas em relagdo ao aspecto visual, ao conteudo grafico
(encarte, capa etc., normalmente fotocopias de baixa qualidade). O fato de estes
produtos serem significativamente mais baratos do que os produtos fonograficos oficiais

tem feito, desde a década de 1990, no Brasil e em outras regides do mundo, com que a

% O Brasil passou, em menos de dez anos, de sexto a décimo terceiro colocado no mercado fonografico mundial, devido
principalmente a pirataria.
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hegemonia da industria cultural (em termos de mercado e simbdlicos) venha sofrendo
um abalo (relativo), pois o fluxo mercadologico tem ocupado as ruas e locais diversos.

O site da ABPD ', atualmente, possui uma se¢do especifica sobre a pirataria,
onde estdo publicados alguns dados referentes a este mercado ndo-oficial na década
atual, tanto no que diz respeito ao mundo'' quanto ao Brasil'?. H4, inclusive, uma lista
de quais seriam os dez paises (em ordem alfabética) que mais contribuem com a
pirataria mundial. O Brasil é o primeiro nome citado"’.

Com relagdo a importancia da pirataria, alguns pontos interessantes tornam-se
passiveis de andlise. Em primeiro lugar, o impacto da produ¢do e difusdo piratas na
hegemonia fonografica (em termos financeiros) precisa ser relativizado. As majors sao
parte de grandes conglomerados transnacionais, caracteristicos deste processo de
globalizacdo que vem tomando curso pelo menos desde o século XIX (THOMPSON,
2008, p. 137-147). Neste sentido, o fato de uma parte do conglomerado estar com uma
lucratividade menor ndo altera necessariamente a relacdo global. Os proprios
conglomerados transnacionais responsaveis pela producao de CDs oficiais também
possuem setores responsaveis pela producao de CDs gravaveis (CD-Rs), estes utilizados
como suporte material para o registro ndo-oficial. Assim, trata-se de um circuito mais
amplo que, ao produzir todo tipo de signo possivel (neste caso, o suporte preenchido
com conteudo sonoro ¢ o suporte a ser preenchido pelo usuario) produz seu proprio
“curto-circuito” simbolico e, em certa medida, concreto. Trata-se de um sistema global
de produgdo e difusdo cuja assimilagdo de diferentes setores e a tentativa de produzir
tudo quanto possivel leva a uma implosao sistémica, tal como fora apontada hd quase
trés décadas por Baudrillard (1991, p. 81-112): “Para além do sentido, ha o fascinio, que
resulta da neutraliza¢do do sentido. Para além do horizonte do social hd as massas, que
resultam da neutralizagdo e da implosdo do social” (BAUDRILLARD, op. cit., p. 109).

Outro ponto importante a ser discutido € o fato de que as majors, devido a sua
infra-estrutura e capacidade de operagdo em diferentes setores e em nivel global,
readequam-se a partir da possibilidade de convergéncia dos novos media digitais.
Medidas mais simples como cdpias controladas digitalmente por codigos que impedem

que seus conteudos sejam copiados fora dos grandes circuitos de produ¢do hegemonica,;

10 http://www.abpd.org.br/, em consulta realizada no dia 12/04/2009.

1 http://www.abpd.org.br/pirataria_mundo.asp, em consulta realizada no dia 12/04/2009.

12 http://www.abpd.org.br/pirataria_dados.asp, em consulta realizada no dia 12/04/2009.

13 http://www.abpd.org.br/pirataria_mundo.asp, em consulta realizada no dia 12/04/2009.
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e outras mais complexas, como o direcionamento do investimento fonografico em
outras direcdes menos afetadas pela pirataria e crescentes devido a convergéncia
mediatica, como o setor de ringtones para celulares e o gerenciamento de shows e afins
de seus artistas contratados, demonstram esta capacidade de readequagdo da grande
industria diante de problemas como a “pirataria”.

E preciso também levar em conta o carater residual destas copias. O socidlogo
Zygmunt Bauman, em diferentes obras de sua autoria, apresenta questdes relacionadas
ao momento atual das sociedades complexas tardo-modernas. Em um periodo que o
mesmo chamou de “pos-modernidade” e, a partir de obras mais recentes, de
“modernidade-liquida”, identifica-se a producao de refugo (inclusive humano) ou partes
residuais como caracteristica importante:

O refugo € o segredo sombrio e vergonhoso de toda producdo. De preferéncia
permaneceria como segredo. Os capitdes da inddstria prefeririam nao
menciona-lo — precisam ser muito pressionados para admitir isso. E, no entanto,
a estratégia do excesso, inevitdvel numa vida orientada para o projeto, a
estratégia que estimula, fortalece e instiga o esfor¢o produtivo, e também o
refugo dele resultante, faz do disfarce um método inutil. (BAUMAN, 2005, p.
38).

Deste modo, a produgdo fonografica ndo-oficial ou periférica (devido a
centralidade ocupada pelos meios hegemonicos de producao e difusao e sua articulagdao
financeira com os meios massivos, através de procedimentos como a publicidade oficial
€ mesmo o “jabad”) pode ser entendida também como uma produgdo residual, a partir da
relacdo conceitual que se pode operar entre as obras tedricas de Bauman (refugo) e
Baudrillard (curto-circuito sist€émico). O estimulo ao fetiche da forma-mercadoria e a
producdo cada vez mais veloz de produtos fonograficos associados a celebridades
instantaneas (Bauman, 2003, 63-66) gera pelo menos dois efeitos colaterais: a) do ponto
de vista simbolico, a eficacia do consumo substitui a verdade simbolica inerente ao
produto, e prova disto sao shows lotados ou premiagdes reconhecidas e até mesmo os
meios de comunicacdo de massa ressaltam, através de reportagens, certos artistas cuja
obra ¢ tdo-somente uma formulacdo mercadoldgica. Ja ndo se trata de ser ou ndo um
artista verdadeiro, mas da dissuasdo a respeito deste artista operada pelos meios
hegemonicos de informagdo, o que gera menos fidelidade do préoprio publico com
relacdo ao produto oficial; b) concretamente, circuitos periféricos (mas nao

necessariamente alternativos, pois a producdo ¢ basicamente similar a produgdo oficial)
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se desenvolvem por conta da facilidade de armazenamento e transmissdo de conteudos
diversos pelos medias digitais.

E preciso ressaltar, retomando Bauman (1998, p. 13-26), que as nogdes de
pureza/impureza resultantes da constru¢dao da identidade moderna sdo relativas. Aquilo
que ¢ puro em uma determinada estrutura social pode ndo ser em outra. Deste modo, a
“pirataria” como lixo industrial ou produgdo residual a ser evitada ¢ algo que surge a
partir de um discurso hegemédnico difundido em propagandas nos grandes meios de

comunica¢ao massivos, como a televisao e o cinema, como se vera no proximo topico.

3. Inversdoes simbdlicas: hegemonia e reapropriacdo discursiva na Era dos
simulacros

O discurso, como forma concreta na qual se evidenciam as deixas simbolicas
proprias de cada grupo social e sua posicdo dentro da ordem estabelecida a qual
pertencem, apresenta questdes ligadas ao poder e a hegemonia dos grupos que o detém.
Assim como visto por Paiva (2007, p. 137-139), a hegemonia ¢ uma palavra que desde a
Grécia Antiga vem tendo seu sentido em parte deslocado, chegando a uma concepgao
atual diferente de sua origem.

A nog¢do de hegemonia surgiu a partir de um termo militar na Grécia Antiga, foi
apropriada por Lénin como elemento politico e reapropriada por Gramsci como fator de
consenso cultural: “a idéia de hegemonia, como ¢ entendida por Gramsci, permite que o
olhar contemple ndo apenas o aspecto politico, mas também e em igual medida o carater
formativo da cultura” (PAIVA, 2007, p. 138). Muniz Sodré enfatiza que a hegemonia ¢
“um processo de articulagdo de representagdes sociais com vistas a um consenso, nao
isento de resisténcias, de conflitos, de movimentagdes ‘contra-hegemdnicas’, hoje muito
frequentes nesse campo de producdo, circulacdo e recep¢do do sentido resumido na
palavra “cultura'” (SODRE, 2008, p. 27). Ou, como afirma Eduardo Coutinho (2008, p.
8-9), a perspectiva gramsciana “admite (...) a possibilidade de grupos subalternos
construirem uma visao de mundo capaz de resistir e se contrapor as idéias dominantes.
A essa resisténcia politico-cultural ¢ que Gramsci chamaria de contra-hegemonia”.

Portanto, a este respeito pode-se afirmar que a hegemonia, através de um
entendimento gramsciano (ou seja, a hegemonia do consenso cultural), ¢ estabelecida
em grande parte pelos meios de comunicagdo social, que possuem papel central na
constituicdo dos processos de sociabilidade (incluindo ai o consumo) das grandes
cidades contemporaneas. Para o cidaddo destes grandes centros urbanos na atualidade, a

midia massiva constitui uma espécie de centro de referéncia simbdlico, na medida em
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que “os meios de comunicagdo sdo (...) os grandes mediadores entre os sujeitos € o
mundo” (RIBEIRO e BRASILIENSE, 2007, p. 222). O autor John Thompson também
enfatiza que

de um modo fundamental, o uso dos meios de comunicagdo transforma a
organizacdo espacial e temporal da vida social, criando novas formas de agdo e
interagdo, e novas maneiras de exercer o poder, que ndo estd mais ligado ao
compartilhamento local comum (THOMPSON, 2008, p. 14).

Esta visdo ¢ também abordada por Sodré (2002, p. 24-25), quando aponta para o
surgimento de um “bios midiatico”. Este autor chama a aten¢do para o fato de que a
constituicdo deste novo género de existéncia social estd diretamente vinculada ao
mercado capitalista, inclusive no que se refere aos novos processos de circulagao digital
da informagao e dos elementos culturais-comunicacionais:

Partindo-se da classificacdo aristotélica, a midiatizacdo ser pensada como
tecnologia de sociabilidade ou um novo bios, uma espécie de quarto dmbito
existencial, onde predomina (muito pouco aristotelicamente) a esfera dos
negocios, com uma qualifica¢do cultural propria (a “tecnocultura”). O que ja se
fazia presente, por meio da midia tradicional e do mercado, no ethos abrangente
do consumo, consolida-se hoje com novas propriedades por meio da técnica
digital (SODRE, 2002, p. 25).

Deste modo, o discurso que circula sobre a pirataria nos meios massivos ¢ um
discurso hegemonico, vinculado a industria fonografica que vem lucrando menos desde
que a contrafacdo se tornou uma pratica corrente em cidades como o Rio de Janeiro. A
normatiza¢do do discurso por instituigdes como as grandes empresas fonograficas,
mediaticas e até mesmo o Governo (detentor das possibilidades de mudanca e
fiscalizacdo com relagdo as leis) apresenta a perceptivel presenca ideoldgica de uma
visdo capitalista, protegendo setores da grande industria e ndo colocando em discussdo o
lucro excessivo que estes obtém com cada copia oficial dos produtos fonograficos.

O desvio operado pelo mercado paralelo ou ndo-oficial, que se apropria do
existente de forma paralela aquela oficialmente aceita, vendendo produtos idénticos a
precos mais acessiveis, s6 € possivel pelo proprio desenvolvimento tecnologico que
permitiu a industria fonografica produzir em maior quantidade e de forma mais veloz
suas mercadorias oficiais. A aceleragdao da circulacdo de produtos e informagdes ¢ tal
que, segundo Baudrillard (1991), causa um curto-circuito no sentido, inflacionando a
informacao e deflacionando o sentido dos signos que circulam em nossa era: “nunca foi

tao claro que o contetido (...) ¢ apenas o suporte fantasma da operagdo do proprio
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medium, cuja fungdo é sempre induzir massas, produzir um fluxo humano e mental
homogéneo” (BAUDRILLARD, 1991, p. 88-89).

Ou seja, cada vez mais o significado da propria mercadoria, devido a sua
abundancia e velocidade de circulagdo (tanto na reposicdo quanto na troca por novas
mercadorias) faz com que estas ja nao signifiquem, sendo signos vazios cujo sentido se
da somente na interacdo entre individuos e mercado. O ato de consumir
compulsivamente em centros de consumo como shopping-centers e hipermercados,
centros que aglomeram uma hiper-realidade, ¢ o significado desta propria producado, o
que leva a uma implosao no sentido do proprio sistema, ou a um curto-circuito.

Com relagdo a este consumo compulsivo € a perda da importancia de cada
mercadoria em termos de significado, a autora Beatriz Sarlo (2004) também aponta que
viemos a nos tornar “colecionadores as avessas”, descolecionando os objetos, que se
tornam obsoletos assim que deixam as vitrines, e colecionando atos de aquisi¢ao destes
mesmos objetos. Assim, ja ndo hé sentido, para os que nao possuem poder aquisitivo
para tal, e mesmo para uma parcela consideravel dos que possuem, em valorizar a
“originalidade” dos produtos oficiais, visto que a logica do sistema capitalista de
consumo ¢ justamente a da veloz obsolescéncia de seus produtos. Se os proprios artistas
e celebridades em geral tornam-se obsoletos muito rapidamente (BAUMAN, 2003, p.
55-68), entdo por que motivo valorizar produtos como CDs e DVDs?

Segundo Baudrillard (1991, p. 92),

as pessoas tém vontade de tomar tudo, pilhar tudo, comer tudo, manipular tudo.
Ver, decifrar, aprender ndo as afeta. O tnico afeto macigo ¢ o da manipulagao.
Os organizadores (e os artistas e os intelectuais) estdo assustados com esta
veleidade incontrolavel, pois nunca esperam sendo a aprendizagem das massas
ao espetaculo da cultura. Nunca esperam este fascinio ativo, destruidor,
resposta brutal e original ao dom de uma cultura incompreensivel, atragdo que
tem todas as caracteristicas de um arrombamento e violagdo de um santuario.

Em uma Era dos simulacros ¢ da velocidade alucinante da circulagao de
mercadorias, a musica insere-se como elemento cuja transitoriedade conforma sua
producdo massiva (oficial e ndo-oficial). Ao invés de grandes dilemas éticos e
contradi¢des morais acirradas ou debates ideoldgicos acerca do tema, o curto-circuito
que leva a cultura a se tornar uma hiper-realidade, apontado por Baudrillard (op. cit., p.
93), implode o sistema de uma forma inesperada:

O mesmo se passa com as institui¢des, o Estado, o poder, etc. O sonho de ver
tudo isto explodir a forca de contradi¢gdes ndo é, justamente, mais que um
sonho. O que se verifica na realidade é que as institui¢des implodem por si
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proprias, a for¢a de ramificacdes, de feed-back, de circuitos de controle sobre
desenvolvidos. O poder implode, ¢ o seu modo atual de desaparecimento.

Esta transitoriedade fora apontada por Benjamin em seu ja citado texto, no qual
o autor afirma que a perda da unicidade das obras de arte (devido a capacidade de sua
reproducdo técnica) trouxe para perto até mesmo o que estava longe. A perda da aura e
a importancia dada cada vez mais a pratica de consumo (ou fluxo do mercado) em
detrimento do produto em si (que neste caso de CDs e DVDs €, ao mesmo tempo, copia
e original) fizeram com que o carater oficial da producdo fonografica ndo possua grande
importancia simbolica, ou pelo menos ndo mais do que adquirir qualquer versdo do
produto, sem grandes dilemas éticos.

O que ¢ curioso, com relacdo a este processo, € a inversao simbolica e social no
que se refere as praticas de consumo dos produtos fonograficos. Ao ser acelerada e
potencializada ao maximo possivel, as praticas de consumo comegam a gerar um
consumo periférico dos mesmos produtos em versdes nao-oficiais, como uma espécie
de produtos residuais que utilizam a carga simbodlica dos contetidos incluidos nos
produtos oficiais para adquirirem algum valor de uso, mas cujo valor de troca ¢
significativamente mais acessivel.

O discurso instituido pela grande industria nos diferentes comerciais veiculados
nos ultimos anos utilizou um argumento interessante: nos diferentes comerciais
veiculados, o termo “original” passou a ser apresentado e defendido pela industria
fonografica. Frases como “prefira o original” sdo instigantes, pois ja ndo fazem sentido
do ponto de vista semantico. A perda da distincdo “original x copia”, apontada por
Benjamin com relacdo a um processo que estava em curso desde o século XIX,
readquire sentido no discurso hegemonico como uma espécie de metafora para “produto
legalmente difundido”. Inclusive, o uso corrente da expressdo “copia original” mostra
que esta vem se tornando frequente. A copia e o original, tal qual no texto de Benjamin,
s30 0 mesmo, sO que nem toda copia poderia, a partir deste discurso, possuir o status de
original. “Copias originais” seriam aquelas produzidas e difundidas através de um
processo oficial que envolve impostos e uma série de contratos artistico/comerciais,
embora ndo haja leis impeditivas com relagdo a qualificagdo valorativa em termos
materiais deste mesmo produto. Deste modo, o discurso das majors busca uma
normaliza¢do do mercado através da ideia de que a cOpia nao-oficial é realmente uma
copia residual (algo a ser evitado). Acentuando o carater ilegal destes produtos

fonograficos ndo-oficiais, a publicidade da industria cultural (no caso dos DVDs) utiliza
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um slogan, no minimo, curioso: “Filme em DVD: s6 original” '*. Neste caso, pode-se
perceber o quanto ha uma preocupagdo em legitimar o produto hegemonico, também
este uma copia. A originalidade a qual este slogan se refere ¢ a legalidade garantida pelo
fato do produto estar associado a um esquema de producdo e difusdo massivo.
“Original” aqui ¢ sinénimo de “oficial” e a propria nogdo de uma “copia original”
circula correntemente na linguagem cotidiana brasileira, devido a uma série de
propagandas que utilizaram este termo no passado recente.

Proliferam também, por sua vez, textos que criticam a campanha antipirataria,
referindo-se ao (segundo eles) indevido uso que as gravadoras fazem de sistemas de
controle de copias, principalmente porque isto impede que colecionadores copiem seus
proprios CDs raros para carregar copias sem preocupagio de perdé-las'®. A busca pelo
termo ‘“‘copia original”, no Google (http://www.google.com.br/, em consulta realizada

no dia 16/03/2009), apresentou 37.400 resultados.

Enquanto instituicdo normalizadora do discurso, a industria cultural, associada
aos media massivos, apresenta um discurso que legitima um consumo oficial. A perda
da distingdo “original x copia”, apontada por Benjamin com relagdo a um processo que
estava em curso desde o século XIX, readquire sentido no discurso hegemdnico como
uma espécie de metafora para “produto legalmente difundido”. A copia e o original, tal
qual no texto de Benjamin, sd3o o mesmo, s6 que nem toda copia poderia, a partir deste
discurso, possuir o status de original. “Coépias originais” seriam aquelas produzidas e
difundidas através de um processo oficial que envolve impostos e uma série de
contratos artistico/comerciais, embora nao haja leis impeditivas com relacdo a

qualificagdo valorativa em termos materiais destes mesmos produtos.

Consideracoes finais

O advento dos meios de reprodugdo digital nas ultimas duas décadas do século

XX trouxe novamente a discussdo iniciada no texto de Benjamin para a atualidade, na

14 . . .- o . . .
O Youtube ¢ um bom dispositivo para encontrar pecas publicitarias atuais da campanha contra a pirataria:

http://www.youtube.com/watch?v=x0zdZsz9q90, http://www.youtube.com/watch?v=z20oNIlJ3aHQ&feature=related,
http://www.youtube.com/watch?v=yhlh2XQdQwc,

http://www.youtube.com/watch?v=bWrEEqCQaaw& feature=related,
http://www.youtube.com/watch?v=9517g1J7zEo&NR=1

http://www.youtube.com/watch?v=eqHdzvuKd3U, todas consultadas em 12/03/2009.

15 Alguns textos interessantes e informais foram selecionados abaixo:
http://www.samba-choro.com.br/debates/1037142061;
http://blog.blogueisso.com/2008/03/3 1/campanha-anti-pirataria-pune-usuarios-inocentes/;

http://www.baguete.com.br/noticiasDetalhes.php?id=13;
http://www.abemusica.com.br/materias/materia.asp?id=1208 , todos consultados em 12/03/2009.
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medida em que a complementa com dados novos. A acentuada difusdo dos meios
digitais tornou mais pratica e veloz a reprodutibilidade técnica do registro fonografico,
de modo a permitir, também, um aumento da producao fonografica “pirata” ou ilegal.
Em decorréncia deste processo crescente e de seus efeitos no comércio oficial de CDs e
DVDs, tornou-se usual (no uso corrente) a expressao “copia original”, que se trata de
um oximoro. O sentido desta expressdao legitima a oficialidade de determinada
producao, a dos meios hegemdnicos.

Portanto, a conceituagdo utilizada pela grande industria constitui um artificio
astucioso para valorizar sua produgdo e o sentido semantico atribuido a esta mesma
produgdo nas campanhas contra a pirataria, devido a sua circulagdo de forma sistematica
através dos meios massivos, verdadeiras instancias de legitimacao do discurso na
contemporaneidade dos grandes centros urbanos.

Outra consideragdo necessaria ¢ a de que, do ponto de vista tedrico, o texto “A
obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, escrito por Walter Benjamin ha
mais de 70 anos, constitui ainda (e talvez até mais do que na época em que foi escrito)
uma ferramenta conceitual necessaria para se pensar o papel da arte e dos objetos
artisticos em meio a uma sociedade de consumo que, por mais que tenha se modificado
em certos aspectos, ainda utiliza formas identificadas desde o século XIX. A
consideragdo do autor a respeito da indistingdo entre copia e original certamente esta
mais nitida devido aos processos de producdo e difusdo digitais tao utilizados hoje pela

industria cultural.
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