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Resumo

Este artigo trabalha questdes relativas as imagens técnicas veiculadas pelo jornalismo e
sua mediacdo de proximidade e afastamento entre leitor e informacdo. A partir da
relacdo assimétrica e polarizada da binariedade “dentro-fora” discutida por Harry Pross
em sua teoria da midia, e da escalada da abstracdo que Vilém Flusser identifica nas
tecno-imagens, analisa-se as estratégias de producdo de sentido que os produtos
jornalisticos on-line atribuem ao seu discurso visual. Tal andlise situa-se, portanto, no
campo de estudos do jornalismo visual, uma vez que compreende que a informagéo
jornalistica tem como alicerce também sua apresentacdo ndo-verbal.
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A midia e as relacdes simbdlicas da imagem

Esta analise orienta-se na relag@o binaria de proximidade e afastamento aplicada
ao uso de imagens que as midias on-line, especificamente as paginas de jornais e
revistas veiculadas na Internet, utilizam para a constru¢do da informacdo. Situa-se,
portanto, no campo de estudo do jornalismo visual, uma vez que compreende que as
mensagens jornalisticas tém como alicerce, também, sua apresentagdo nao-verbal, por
meio de fotografias, formas, linhas, cores e tantos outros elementos visuais que utilizam
sua configuragdo e sua sintaxe para produzir relagdes de sentido na noticia. A partir da
oposi¢do proximidade-afastamento (que pode ser entendida também na variagdo
imersdo-afastamento, ou ainda dentro-fora), relaciona-se o jornalismo visual on-line da
atualidade como um dos desdobramentos do conceito que Vilém Flusser identifica
como “escalada da abstracdo”, na conexdo entre sujeito/leitor e informag¢ao/mundo, que
sera abordada mais adiante.

As idéias aqui articuladas sdo resultantes também da Teoria da Midia proposta

por Harry Pross e de textos de tedricos da comunicagcdo como Dietmar Kamper, Ivan
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Comunicagdo da Unesp. E-mail: dpmeneghetti@gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regifo Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

Bystrina e Norval Baitello Jr. Ainda que ndo direcionados explicitamente ao jornalismo
visual, eles entendem a imagem como ponto fundamental da cultura humana®, uma vez
que ¢ a partir da produgdo desta cultura que os homens se diferem dos outros animais e
da natureza (a0 mesmo tempo em que se distanciam dela). Adicionalmente, é por meio
da imaginacdo baseada em textos culturais* (ou ainda, no sentido que esta analise se
apropria, em imagens) que o homem constréi seu mundo artificial (fundamentado em
imagens que se colocam no lugar do mundo natural) e se relaciona com os outros
homens deste mundo. Como sera demonstrado, signo, imagem e midia t€m uma relagdo
indissociavel nos dias atuais, principalmente em um momento em que a sociedade
encontra-se permeada (e, por que ndo, balizada) pela comunicag¢do midiatica.

A relevancia desta abordagem encontra suporte nos textos de John B.
Thompson, que identifica a cultura e a comunicagdo como o quarto poder dentro da
sociedade, ao lado dos outros poderes ja sedimentados na sociologia: politico,
econdmico e coercitivo. Para Thompson, porém, a comunicagdo, embora de ambito
simbdlico, possui um poder de maior forga frente aos outros, podendo exercer um
controle sobre os demais. “O desenvolvimento da midia ajudou a criar um mundo em
que os campos de interacdo podem se tornar globais em escala e em alcance e o passo
da transformagdo social pode ser acelerado pela velocidade dos fluxos de informagdo.”
(THOMPSON, 1998, p. 107)

Embora os estudos sociais desenvolvam suas idéias também para a capacidade
transformadora que a midia proporciona sobre os receptores, frente as mudangas sociais,
esta analise cerca-se dos problemas e hipdteses da producdo de sentido na comunicagdo
a partir das inten¢des da midia e, particularmente, das imagens da midia.

Em uma primeira aproximagio, estd claro entre os autores’ que o processo de
comunicagdo deve ser compreendido como uma relagdo de estimulos. Para ser
percebida, digerida e compreendida, a recep¢do dos produtos da midia implica certo
grau de atencdo e de atividade interpretativa por parte do leitor, para que a
comunicagdo, entdo, se torne modificadora da sociedade, vinculadora de homens e

mundo.

3 O termo “cultura”, neste trabalho, é entendido como um sistema de idéias, um codigo presente na segunda realidade
(descrita por Bystrina), socialmente compartilhado, do qual as pessoas servem-se para interpretar a si mesmas e ao
mundo, e para expressar suas a¢des (BYSTRINA, 1996).

* Para a Semi6tica da Cultura, o texto cultural ¢ a unidade minima formadora da cultura. Nesta acepg¢do, um texto
engloba as informagdes verbais e, principalmente, ndo-verbais.

3 Entre eles: Thompson (1999), Flusser (2002) e Baitello Jr. (2005).
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Quais as estratégias visuais que a midia utiliza para comunicar, fazer-se entender
e convencer o leitor daquela informa¢do? Uma vez que os signos sdo relacionais e
dependem da interpretacdo de cada pessoa, como afirma Pross (1980), como o
jornalismo, em sua prerrogativa generalizante e modificadora da sociedade, utiliza as
imagens como informagdo, € como estes textos culturais se intercalam na mediagdo
entre leitor e objeto mediado? Numa sociedade em que as imagens tomam conta dos
sentidos corporeos e o virtual (on-line) estd cada vez mais real (presente na imaginagdo
e cotidiano das pessoas), como as imagens do jornalismo veiculado na Internet
constroem a ponte entre leitor e mundo, numa conexao que tem os tragos do que Norval
Baitello Jr. denomina por “incomunicagdo”? Ao invés de estabelecer vinculos entre
homem e mundo, a profusdo de imagens técnicas, em suas vestes de autenticidade, toma
para si a sensacdo do real, afastando o homem do mundo. Sem a criagdo de vinculos,
ndo existe comunicagdo, apenas emissdo de informagdo. Na comunicagdo on-line, isto
se repete e se amplifica, uma vez que essa midia tem angariado cada vez mais
receptores: em um estudo recente, verificou-se que o brasileiro passa mais horas na
frente do computador, acessando a Internet, do que, por exemplo, vendo televisao®.

Para continuar com esta analise, € interessante verificar, inicialmente, as bases
para tal discussdo, a comegar pela defini¢do e detalhamento do termo “imagem”. Desde
os primeiros registros da cultura humana, o olhar estd no centro da articulacdo de
mensagens. Ainda hoje, a visdo se configura como o sentido que mais influencia a
leitura, locomogao, orientacdo espacial, escolha de alimentos, estética, mensuragdo de
distancias, previsibilidade de alternativas, aquisicdo de informacdes etc. Inesgotaveis
acdes humanas estdo relacionadas as imagens e as cenas que chegam por meio da luz ao
olho, para serem convertidas em impulsos elétricos na retina e processadas
posteriormente no cérebro. Nao apenas as questdes cotidianas de uma pessoa estdo
relacionadas com o visual; também a midia, com sua for¢a simbolica a que a sociedade
estd submersa, possui uma relagdo intrinseca com o universo das imagens. Basta
quantificar as numerosas ocasides diarias nas quais o olhar humano recebe estimulos
provindos de fotografias, cenas de televisores e monitores, de propagandas, de cartazes,

de jornais e revistas, de outdoors, ou quaisquer outros veiculos midiaticos.

® A terceira edicdo do estudo “Futuro da Midia”, promovido pela consultoria Deloitte, consulta pessoas entre 14 ¢ 75
anos e avalia seus habitos em relagdo as midias atuais. A pesquisa aponta que 81% das pessoas consideram o
computador como a midia mais importante em relagdo a TV.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regifo Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

Quando se fala em imagem, varias idéias surgem. Num primeiro momento,
“imagem” pode tratar da imagem divina, decorrente da maxima biblica “Deus criou o
homem a sua imagem e semelhanca”; da imagem como lembranga mental de algo ou
alguém; da imagem de uma empresa ou de um politico; da imagem pictdrica dos
quadros renascentistas; da imagem da televisdo; da imagem fotografica; da imagem
como fun¢do matemadtica etc. Dentre tantos usos que misturam suporte e contetido, uma
caracteristica que permeia a todos € o poder de representag@o de todas estas “imagens”.
De forma geral, a imagem “indica algo que, embora nem sempre remeta ao visivel,
toma alguns tracos emprestados do visual e (...) depende da produgdo de um sujeito:
imaginaria ou concreta, a imagem passa por alguém que a produz ou reconhece”
(JOLY, 1996, p. 13).

Para Vilém Flusser, a imagem possui exatamente esse carater representacional.
Em seu classico ensaio Filosofia da Caixa Preta, ele define imagem como uma
superficie que pretende representar algo, € que se particulariza em dois tipos: a imagem
tradicional e a imagem técnica. Na filogénese humana’, o conhecimento arcaico era
adquirido através da experimentacdo fisica do mundo. A imagem tradicional €, neste
sentido, uma superficie significativa na qual as idéias se inter-relacionam magicamente
e existem para imaginar e entender o mundo. S3o abstracdes das cenas e
experimentacdes da realidade que a mente humana registra com a redu¢do de uma das
quatro dimensdes espago-temporais®: o tempo. Imagem, nesta defini¢do, é a mediag¢io
entre homem e mundo, € o pensamento conceitual. Por ndo conseguir acessar o0 mundo
imediatamente, os homens utilizam as imagens para se relacionar com seu entorno, o
mundo natural (FLUSSER, 2002, p. 7). A medida que se desenvolvem estes pensar e
atuar simbdlicos (por meio de imagens), o homem ndo olha a realidade de forma crua,
natural. Desenvolve, assim, nos termos de Ivan Bystrina, uma segunda realidade, palco
de todas as imagens do homem e imagina¢des do mundo (BYSTRINA, 1996).

As “imagens técnicas” sdo aquelas outras produzidas por aparelhos, com a
funcdo de “emancipar a sociedade da necessidade de pensar conceitualmente”
(FLUSSER, 2002, p. 11). Diferentes das imagens tradicionais (conceituais, que
imaginam o mundo), as imagens técnicas sdo produzidas pela maquina fotografica, pelo

cinema, pela revista, pelo design da pagina de um jornal, ou seja, sdo produzidas por

7 Por filogenia entende-se a historia evoluciondria de uma espécie, aqui aplicada ao desenvolvimento do homem
como um ser cultural, que produz cultura por meio de sua apropriagdo de imagens do mundo (YAMAMOTO, 2008).
8 S40 elas: largura, altura, profundidade e tempo.
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aparelhos, por meio de pontos ou de pixels, e foram inventadas com o propdsito de
informar o homem, no sentido de produzir situacdes pouco provaveis pelo aparelho
(elas imaginam textos que concebem imagens que imaginam o mundo). As imagens
técnicas abstraem mais uma dimensdo a partir da imagem tradicional: ao excluirem a
profundidade de suas superficies, elas se configuram como bidimensionais, conservando
apenas as dimensodes do plano. Sdo assim todas as imagens da midia.

Contudo, estas imagens técnicas, como diz Flusser, dificilmente sdo decifradas,
produzindo informagdo nova ao homem. Pouco informam, portanto. Por terem
aparentemente um carater objetivo e ndo-simbdlico (parecem ser cdpias perfeitas do
real), o observador olha as imagens técnicas como se fossem janelas do mundo, e ndo
como imagens. “O observador confia nas imagens técnicas tanto quanto confia em seus
proprios olhos” (FLUSSER, 2002, p. 10).

Atrelado ao fato destas imagens, as técnicas, pulularem constantemente o olhar
humano contemporaneo, duas considera¢des devem ser feitas. Primeiro que o uso
saturado de imagens técnicas, sua reprodu¢do acelerada e abrupta na comunicagéo,
encontra respaldo e contribuicdo nos proprios leitores. “A  disponibilidade,
acessibilidade e portabilidade generalizada de aparelhos individuais, possibilitando a
qualquer pessoa em qualquer lugar e a qualquer momento transformar cenas cotidianas
em registros imagéticos”, compde um fendmeno comunicacional de propor¢des ainda
ndo conhecidas. (GUIMARAES, 2007, p. 2). Norval Baitello Jr. segue esta preocupagio

e inclui a saturagdo das imagens a relagdo homem-mundo:

A cultura das imagens (e a transformag¢do de toda a natureza
tridimensional em planos e superficies imagéticas) abre as portas para
uma crise da visibilidade, dificultando aqui ndo apenas a percepgio
das facetas sombrias, mas até mesmo, por saturagdo, aquelas regides
iluminadas (BAITELLO JR., 2005, p. 85).

A segunda consideragdo, em consequéncia desta primeira, ¢ que a vida acelerada
das cidades e o ritmo que inimeras cenas chegam aos olhos do homem (atreladas as
imagens) reduzem o tempo que as pessoas possuem para digerir tais mensagens.
Abreviam, assim, as ocasides para o deciframento das imagens técnicas.

A tecnologia surge para aproximar o homem da informagdo, mas propiciou
contatos superficiais e artificiais. De tanto ver, perde-se a percepgdo circular propria da
imagem tradicional (aquela primeira, conceitual, a qual a imagem técnica ¢ tributaria) e

de suas imensas possibilidades. O mundo natural, a informag¢do nova e circundante, fica
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cada vez mais distante do homem cultural e o significado das mensagens fica a cargo da
percepcdo primeira da tecno-imagem. Numa aplicacdo pratica, encontra-se a
comunica¢do midiatica. “Cada vez mais temos menos tempo para receber e interpretar
as mensagens do jornalismo. Com isso, a imagem acaba se antecipando, muitas vezes ao
texto e faz com que o texto seja lido a luz dos conceitos incorporados as imagens”
(GUIMARAES, 2007, p. 4)

O artista brasileiro e pesquisador de imagens Vik Muniz utiliza essa constatagao
na cria¢do de suas obras. As imagens técnicas que produz trabalham a informacgdo nova
ao leitor considerando a prerrogativa de que as pessoas véem as imagens, mas nao

3

pensam seu significado, acreditando serem ‘“verdadeiramente reais” e, desta forma,
excluindo a necessidade de sua leitura, de seu deciframento, do olhar circular no tempo
magico a que fala Flusser. Uma das técnicas de Muniz busca mostrar ao publico, por
meio de montagens plasticas e fotografias, que as imagens, por mais que paregam, nao
exibem a realidade pura. O artista forga uma leitura pausada e critica de suas obras,
como visto na obra “Valentina, the fastest” (Figura 1), que retrata a filha de um

trabalhador de plantagdo de cana no Caribe. O desenho, feito com agucar sobre um

fundo escuro, foi depois fotografado.

Figura 1 — Valentina, the fastest. Vik Muniz. Reproducio.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regifo Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

Para Muniz,

A imagem digital ¢ um marco histérico. Por 180 anos, dependemos
da fotografia como depositario da Histéria, ¢ hoje ndo confiamos
mais na imagem, que ¢ manipulada. O grande desafio do século XXI
¢ gerar um sistema de educag@o nesse meio predominantemente
visual, construir uma ética para lidar com essas novas imagens. A
percepgao sempre foi relacionada a sobrevivéncia. O homem néo vai
conseguir sobreviver num ambiente onde ndo entende os sinais

(MUNIZ apud VELASCO, 2009)

Colocadas lado a lado todas estas informagdes, pode-se chegar a um raciocinio
um tanto linear, apenas para organizar a discussdo: 1) o homem se relaciona com o
mundo através de imagens, as quais, na sua particularidade técnica, se repetem
profusamente na sociedade atual; 2) a comunica¢do mididtica utiliza com propriedade
tais imagens na construgdo de suas informagdes, contudo, o leitor ndo dispde de tempo e
conhecimentos necessarios para sua digestdo (deciframento); 3) com o tempo escasso, a
percepcdo do significado das mensagens fica atrelado a percepg¢do primeira das imagens
e 0 objeto midiatizado (o mundo, ou os conceitos do mundo) fica cada vez mais distante
do leitor. Como lidar, portanto, com um mundo midiatizado e imagético, sem tempo

para seu entendimento? Kamper diz que:

As causas para o que hoje acontece nos e com os meios de
comunicac¢io podem ser encontradas sem duivida na longa histéria de
cinco séculos da imaginagdo, que projetou um espectro, desde a visao
dilacerada até o tédio da televisdo. A visdo ndo € absolutamente
definida de modo uniforme, nem tampouco exaustivo, através do
hardware da midia. A ja proverbial tirania ocular tem sua precursora
no desejo humano de organizar a relagdo com o mundo de modo
eminentemente visual através do dominio do espaco (KAMPER,
2004, p. 82).

Nesta apreensdo visual da midia, as estratégias discursivas do design de noticias
ampliam sua importancia ao revelar, pelo modo “presentativo” das imagens (PROSS,
1980), alguns significados e conceitos ao leitor. Pensar, portanto, como produzir
mensagens visuais jornalisticas que vinculem conceitos com o homem concorda ao que
diz Flusser, ao considerar que o produtor de imagens técnicas deve buscar o
branqueamento da caixa preta, enganar o programa dos aparelhos, criando imagens
pouco provaveis. (FLUSSER, 2002)

“Tal diagndstico ndo apenas ¢ possivel, como urgentemente necessario,

sobretudo em vista de um certo ofuscamento da capacidade critica diante da natureza
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magica dos novos e vertiginosos desdobramentos da midia elétrica” (BAITELLO JR.,

2005, p. 82)

Participar da imagem

Ver uma imagem e ndo decifra-la é como ndo participar daquela informagao,
afastando o receptor do mundo, do pensamento conceitual daquele objeto mediado.
Uma aproximagao pode ser feita com a teoria da midia proposta por Harry Pross (1980).
O autor considera, em sua teoria relacional dos signos, que “o que chamamos de
realidade e o que experimentamos como tal estd carregada de coisas que estdo no lugar
de outras coisas distintas do que elas sdo” (PROSS, 1980, p. 13). Assim, o nome de uma
pessoa ndo € a pessoa, mas a representa; quando pensamos em uma “cadeira”, a imagem
que nos vem a mente representa o modelo de cadeira que criamos; uma fotografia
publicada no jornal ndo se trata da realidade, mas da imagem que temos daquela cena.

Pross elucida ainda que o signo trata-se sempre de uma relagdo de trés membros:
meio, objeto e consciéncia interpretante, 8 medida de que um signo s6 funcionard como
tal se, e somente se, vivificar essa relagdo com o objeto designado através do meio e que
seja interpretado por alguém (PROSS, 1980, p. 14). Conforme dito no inicio, a imagem
técnica, portanto, € um signo. Dessa forma, sendo uma relagéo triddica e considerando a
interpretacdo de um receptor, os signos podem adquirir inimeras significacdes. Uma
roupa de cor branca, por exemplo, pode significar paz, luto, simbolismo religioso ou
ativismo politico. Ou nenhuma dessas significa¢des, dependo do contexto e da pessoa
que recebe tal informag@o. Da-se aqui uma das caracteristicas principais da Semidtica
da Cultura: um texto cultural s6 se configura como tal (verbal ou nio-verbal) se for
considerado dentro de um contexto.

Ao entender a imagem técnica como texto cultural, mais valores se colocam.
Pross explica que, ao receber um estimulo visual, o leitor percorre o olhar de forma
ainda ndo discursiva, atendo-se a estruturas de primeira percepc¢do. Sdo os elementos
que resgatam valores interiorizados no homem, trazendo conceitos anteriormente
configurados. Trata-se de uma pré-configura¢do do olhar. “Este momento, que antecede
o reconhecimento das figuras e do préprio leitor, acredita-se bastante importante no
processo de recep¢do da imagem” (YAMAMOTO, 2008, p. 132). Os valores que se
transmitem nesta ocasido sdo consolidados a partir das primeiras experiéncias que o
recém-nascido possui em sua vida, as quais Pross denomina experiéncias pré-

predicativas.
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O que se revela como mais duradouro s@o as experiéncias na primeira
infincia sobre a propria corporeidade e sua relagdo com outra
materialidade que ndo pertence ao organismo do recém-nascido. O
recém-nascido experimenta o espago circundante como uma
ampliacdo da propria corporeidade. As resisténcias que encontra o
movimento incipiente obrigam a diferenciagdo e, mais tarde, a
formagdo de conceitos (PROSS, 1980, p. 43).

Estas experiéncias pré-predicativas se organizam nas binariedades “acima-
abaixo”, “claro-escuro” e “dentro-fora”. De forma ampla, a estrutura destas experiéncias
primeiras € bindria pela oposicdo das qualidades e ao mesmo tempo, assimétrica e
polarizada. Cada qualidade expressa um valor que, devido as experiéncias na formagéo
do individuo, se expde com maior ou menor poder. Deste modo, “acima”, “claro” e
“dentro” possuem atribuicdo de um valor positivo e, pela oposicdo, “abaixo”, “escuro” e
“fora” transmitem um conceito negativo. Na vida infantil, por exemplo, as experiéncias
que o recém-nascido possui com estas binariedades configuram seus valores positivos e
negativos: ao chorar a noite e seus pais irem a sua ajuda, acendendo a luz do quarto, a
crianga recebe o estimulo que a claridade ¢ melhor (positivo) que a escuriddo
(negativo). Os textos religiosos se espelham também nestes valores, além de incluir a
binariedade acima-abaixo: busca-se o paraiso no céu, que é claro e estd acima das
pessoas; as trevas, a serem combatidas, sdo o reino da escuriddo, que esta abaixo da
terra e tem um valor mortalmente negativo.

Assim, “s@o estas experiéncias primarias que respaldam e ddo validade para os
demais simbolos, inclusive os construidos pelas imagens. Simbolos estes que inclusive
podem ultrapassar a natureza de presentidade e alcangar a natureza discursiva”
(GUIMARAES, 2007, p. 4).

Abreviando-se a explicagdo de todas as experiéncias pré-predicativas, em prol da
conexdo com a abstragdo das imagens técnicas na midia on-line, esta analise abordara,
neste momento, a binariedade dentro-fora. Este recorte ocorre em duas instancias:
sincrOnica, no sentido analitico da aplicacdo visual unitdria das mensagens no
jornalismo on-line, verificando a imersdo do leitor com a mensagem; e diacronica,
considerando a repeticdo de tais ocorréncias aliada a profusdo e saturagdo das tecno-
imagens na midia, avaliando, assim, a proximidade entre o leitor e o objeto mediado.

Na produgdo cinematografica, ¢ comum o uso de recursos técnicos e discursivos

para que o espectador sinta-se parte da narrativa de um filme. Posi¢des e movimentos de
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camera, volume do som, escurecimento da sala de exibi¢do, auséncia de limites nas
bordas da imagem projetada na tela e o tamanho que esta imagem ocupa no campo
visual do espectador sdo algumas solugdes que o produtor utiliza para criar o efeito de
imersdo na platéia. Faz isso para que as pessoas fiquem atentas aquela imagem (texto
cultural), sintam-se parte do filme e tenham, consequentemente, atitudes e emocdes de
acordo com a narrativa exibida: as pessoas podem torcer a favor dos “mocinhos” ou dos
“bandidos”. O que importa, neste sentido, € que os receptores tém a sensacdo ativa, sdo
sujeitos daquela producdo. Sentem-se, portanto, imersos naquela informagao.

Recursos semelhantes sdo usados no jornalismo visual, principalmente em
producdes de revistas (em que as imagens técnicas sdo bastante exploradas): tamanho de
fotografias, cores, linhas, formas, enfim, varios elementos graficos sdo pensados para
que o leitor receba a informagdo de forma mais eficaz. Cria-se, com isto, um sentido de
fazer parte, de ter acdo, de estar “dentro” da imagem, imerso nela. “Tornar-se imagem
também ¢ uma forma de estar dentro, ndo pela presenca em si, mas pela comprovacao
de ter participado e uma garantia, ainda que falivel, de registro mnemonico acessivel e
ndo-perecivel” (GUIMARAES, 2007, p. 3).

No contato com o jornalismo visual on-line, porém, esta sensagdo de fazer parte,
de ser sujeito daquela informagdo, ndo ¢ facilmente verificada. Ainda que o senso
comum remeta a Internet conceitos como interatividade, hiperlinks e multimidialidade,
as aplicacdes de imagens técnicas e outros elementos do jornalismo visual ndo fazem
jus ao conhecimento herdado da midia impressa, a qual, mesmo utilizando um suporte
estatico como o papel, trabalha de forma exemplar conceitos como dire¢cdo, movimento
e imersdo. No meio on-line, seja pela profusdo de imagens técnicas, de movimentos em
banners publicitarios ou ainda pelo tempo escasso destinado aquela recepg¢do, o leitor
ndo recebe a informagdo de forma atenta. O fazer e o sentir daquela informag@o on-line
ainda carecem de estudo e aplicagdo ao jornalismo. Neste campo, Pross define que
“dentro e fora sio conceitos espaciais de dimensdes sociolégicas” (GUIMARAES,
2007, p. 3)

Alguns exemplos em infografia on-line (ainda raros, porém, considerando o
numero de exemplos no jornalismo brasileiro) incitam uma agdo no leitor, convidando-o
a participar ativamente daquela mensagem. Um bom exemplo desta aplicagdo
(estrangeiro, contudo) ¢ o infografico produzido em abril de 2005 pelo jornal EI Mundo,
que complementa a noticia sobre o plano do governo espanhol em impulsionar a

construgdo de apartamentos de 25m”. O infogréfico (Figura 2), dindmico, pede ao leitor
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para tentar mobiliar com formas esquematicas uma planta baixa, em escala, do
apartamento em questdo. A partir da experimentagdo, o leitor percebe que a tarefa ¢
dificil e que, consequentemente, seria também dificil uma familia habitar comodamente

um espaco de dimensdes tdo reduzidas, argumento dos criticos do governo na ocasido.
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Figura 2 — Infografico “Qué se puede hacer con 25m””. Fonte: El Mundo. Disponivel em

<http://www.elmundo.es/elmundo/2005/graficos/abr/s2/casa_25.html>. Acesso em 10 ago. 2008.

A auséncia de esfor¢os nesta area jornalistica pode ser creditada a duas razdes:
primeiro, a falta de conhecimentos técnicos e teodricos das equipes de produgio,
geralmente formadas por ilustradores e desenhistas e sem a presenca de jornalistas e de
algum profissional da area técnica; segundo, o mito nas empresas jornalisticas de que a

interagdo nas infografias ¢ sindbnimo de algo caro e dificil de implementar.

Ultrapassar a imagem

Outra aproximac¢do da binariedade dentro-fora no jornalismo visual vai de
encontro a segunda instancia desta andlise (diacronica), e diz respeito primeiro a
questdo de campo, conforme Pross trabalha sua estrutura simbolica do poder. Para o
autor, “toda muralha separa. Todas as linhas de separagdo se prestam a converter cada
coisa em um simbolo das relacdes internas e externas” (PROSS, 1980, p. 65). Assim,
forma-se uma relagdo entre o que estd dentro de um campo de conforto, com valores
positivos, e o que estd fora, que por oposi¢do recebe uma carga negativa. Esta relagio

simbolica dos signos ¢ trabalhada constantemente pelo jornalismo visual impresso, por
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exemplo na constru¢do de um box (recurso visual que insere um conteudo em uma
forma geralmente retangular), para destacar uma informacéo do restante do texto (verbal
ou ndo-verbal).

Guimardes trabalha essa questdo ao analisar a sintaxe do box na pagina
impressa: “O que € contido em um quadro nunca sera lido como os outros elementos e,
portanto, deve haver um motivo para estar ali inserido. Uma pagina em que tudo se
coloca em quadros, sem critérios bem definidos, banaliza a informagdo”
(GUIMARAES, 2007, p. 6). Paralelamente, ao verificar a disposiciio dos elementos
textuais e visuais no jornalismo on-line, percebe-se uma predominancia de caixas, de
boxes. Ainda que utilizem recursos da sintaxe visual como hierarquia e contraste, as
noticias veiculadas na web, quase sempre, sdo apresentadas de forma compartimentada,

reduzindo assim a forca discursiva do “estar dentro” (Figura 3).
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Figura 3 — Informacdo compartimentada no site UOL. Fonte: UOL. Disponivel em
<http://www.uol.com.br>. Acesso em 29 mar. 2009.

A diagramag¢do em caixas utilizada em boa parte dos jornais on-line cria também
pouca diferenciagdo entre o que ¢ informacdo jornalistica e o que € publicidade, como
visto na Figura 3. Com a noticia veiculada com éreas pouco definidas, a informagdo ¢
contaminada, fazendo com que o leitor ndo encontre orientagdes para leitura e, por
vezes, direcione o olhar para areas de pouca informacgdo, como banners publicitarios

dindmicos. A saturacdo do uso de tecno-imagens, neste caso, mais uma vez expulsa o
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leitor da informagdo, afastando-o tanto da percepcdo da imagem técnica como da
percepcao da informagao.

Como j4 foi comentado, o homem se relaciona com o mundo através dos signos,
dos textos culturais. Encontra-se, portanto, imerso neste mundo das imagens e deve,
através dele, se relacionar com os outros homens e também com o mundo natural. Com
o advento das tecnologias digitais e mais recentemente, da midia on-line, a té€nue
fronteira entre realidades e simbolismos ficou mais ainda mais comprometida. Baitello
Jr. (2005) nos alerta de que, no mundo midiatico, a saturagdo das imagens técnicas torna
a caixa preta de Flusser (o aparelho comunicador, a comunicagdo em si) cada vez mais
opaca. A abstragdo que as imagens técnicas fazem com o objeto mediado encontra,
assim, subsidios para prosseguir sua escalada, distanciando cada vez mais o homem da

informag3o.

Verdade é que vivemos hoje sob a marcha triunfal das realidades
bidimensionais que trazem em sua alma as férmulas abstratas da
nulodimensdo: por tras de uma imagem sintética ja ndo ha sequer
uma imagem concreta e muito menos um corpo de matéria
tridimensional; ha apenas o conceito abstrato de entidades numéricas,
codificagdes sem tatilidades (BAITELLO JR., 2005, p. 88).

Num universo (on-line) em que termos técnicos como imagem e virtual se
colocam ao lado de defini¢des tedricas homonimas propostas por Flusser para a critica
(elogio) das tecno-imagens, ndo € estranho imaginar um futuro para a comunicagdo on-
line, especificamente para o jornalismo realizado nesta midia. Na informagao visual on-
line, nada existe além do que j& estava programado; conclusio 6bvia para os preceitos
da informatica (a web) e desoladora para as questdes da teoria midia. Para Flusser, o
desafio dos produtores de tecno-imagens € produzir “imagens pouco provaveis do ponto
de vista do programa dos aparelhos” (FLUSSER, 2008, p. 28). No espaco on-line da
internet, as tecno-imagens usadas pelo jornalismo nada podem fazer além do que ja
estava previsto no programa; num ambiente mididtico que o senso comum ainda diz ser
inovador, com premissas de inclusdo, imersdo e interagdo, estas imagens técnicas nada
provocam além de um afastamento do homem com a informacéo, corroborando com a

escalada da abstracéo.
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