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Resumo

Este artigo mostra a relacdo entre dois meios grigizacao que lidam com as massas
e buscam a universalidade. Além disso, apreseritan@&a como um contribuiu no
desenvolvimento do outro. O radio e a televisdoosdtemas desta analise, destacando-
se 0 que este herdou daquele, assim como as d@isrea linguagem e na recepcao de
acordo com alguns teodricos. Para ajudar na comgfieedesta relagdo, o caso mais
emblematico da heranca radiofonica na TV € analisageérid Love Lucy de grande
sucesso e relevancia na década de 1950, que comeg@alio e migrou para a outra
midia.
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Introducao

Algumas séries de TV atingem uma fagcanha ao coisaiar personagens
convidados tdo carismaticos, fortes, emblematicoepeesentativos, cuja presenca
literalmente rouba toda a cena, chegando a deaviencdo de protagonistas, e a
ofuscar outros enredos. Dessa forma, para ndo serptamanho potencial, estas
ilustres figuras podem receber dois tratamentossédmuefetivados nas historias, ou (0
gue € mais interessante) saem dessa série e ganfepropria, chamada dpin-off ja
gue a permanéncia nesses shows de origem podeificagouco comprometida.

N&o faltam inUmeros exemplos de seriados originadopartir de um outro.

O protagonista dgustica Sem LimitéBoston Legal 2004), por exemplo, veio da
famosaO Desafio(The Practice 1997 — 2004). O peculiar é que o inescrupuloso
advogado sO surgiu na reta final da trama, masnggaram programa préoprio pelas
caracteristicas do personagem. Um integrante detsedeFriends (1994 — 2004), ao
final desta, depois de 10 temporadas, resolvertartéeo sonhada carreira de ator, e para

isso, tem de deixar os amigos e se mudar parawimdlg. Surgiu, portanto, a comédia
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Joey (2004 — 2006), ou melhor, a aguardada sequén@asqudurou apenas duas
temporadas, focalizada nas peripécias do bobo g@uiiador futuro astro. Enquanto a
pioneira foi um sucesso estrondoso mundialmentetadralhar a amizade de seis
pessoas diferentes e Unicas, se tornando objetalie a sua sucessora ndo teve tanta
visibilidade assim. Em contrapartida, tentiseers(1982 — 1993), um outro tremendo
éxito de audiéncia e critica na década de 1980,acbistoria se sucedendo num bar de
Boston onde se encontravam fiéis freqiientadorem@dnarios. E por essa razdo que
foi considerada uma comédia de personagens quévam@nte estavam sempre
mudando, seja na aparéncia fisica ou na psicolégicafinal da ultima temporada,
depois de 11 anos no ar, e 26 prémios EMM¥&nquistados, um de seus personagens
resolveu se mudar para a cidade de Seattle, orsd®pa apresentar um programa de
radio. Frasier (1993 — 2004) era um psiquiatra que dava dicasuws Luvintes.
Superando a sua precedente, recebeu 13 EMMY'’s siearestabeleceu um recorde: por
cinco anos consecutivos ganhou na categoria dernpaéstigio, melhor série de
comedia.

Utilizando o exemplo d€heerse Frasier, podemos afirmar, pela trajetoria,
gue a televisao foi apin-offdo radio. Isto porque este funcionou da mesma im@ane
como um programa que da partida a outro, ou sejmdd e preparando o terreno. Na
verdade, um veiculo vai se acrescentando a ouissjlplitando o re-processamento de
valores. A TV utilizou claramente outros meios patiagir altos patamares e criar 0
proprio modelo televisivo orientado pela estandaagho na producdo. Assim como ela,
o aparelho de baixo custo e de grande potencialatinge um grande publico, e que
ativa a imaginacao; sempre funcionou como um argegatre nés e o mundo real. O
contato direto, corpo a corpo, ou face a face perédgpaco e ficou um pouco
comprometido, mas mesmo assim, mantivemos a ligag@vés de um sentido de
coletividade cultivado por meio da transmissao deéas cujos programas funcionam

como mediadores.

Analisando o Radioea TV

Radio e TV, quando surgiram, trouxeram medo panadEsos, teodricos e

especialistas, porque ainda ndo havia um estudeeapcdo acerca deles. A teoria

® O EMMY é o nome dado ao prémio de maior prestéiotelevisdo norte-americana concedido pela
Academy of Television Arts and Sciences
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hipodérmica, por exemplo, pregava uma relacdo neéentre fonte e receptor,

envolvendo a mensagem que, para ela, simplesmergspalhava uniformemente. A

meta era implantada com a certeza de que atirgiabjetivo. Portanto, acreditava-se
que os efeitos eram o mesmo para toda uma maseaerguformada por pessoas
distintas, de categorias sociais diferentes, copiragfes e experiéncias Unicas e
dispersas no espaco geografico. A resposta acequarsmitia era considerada certeira
e segura. Com a televisdo, 0 mesmo pensamentasedestAssim, como o radio, ela

sempre foi considerada um produto de emancipagéoser acessivel e gratuita, e
também por oferecer diferentes possibilidades méglia enorme gama de programas
veiculados. As pessoas acharam, no principio, gteva havendo uma manipulacéo
clara e assustadora, mas isso ndo acontece, portglespectador nunca é passivo,
como se imaginava. Na verdade, ele nunca atuarafoeutra, porque sempre filtra o

que ouve ou vé de acordo com os seus propriossteaparticularidades. O pioneirismo

dos dois veiculos trouxe temor e fascinacdo a waradg legido de individuos que néao
soube enxergar a forma como a recepcao funcionavaue néo havia estudos

especificos e profundos acerca do potencial coracioical de ambos. Aos poucos, 0S
impulsos na area teodrica retiraram as questfesgamids e desconhecidas.

Existem outros pontos de unido entre os dois vasculAmbos informam,
atualizam, distraem as pessoas, e ainda conduzemenaagens sociais que geram
algumas reflexdes. Ao invés de serem procuradesp@contece com uma exposicao
de quadros e o cinema, eles vao até os lares. Tamdbiénteressante notar que se
tornaram parte da familia, ou seja, transformaramesn elemento da casa que “fala”,
participa e marca presenca nas relacdes, subdbttuas vezes, o didlogo entre as
pessoas durante alguns momentos. E igualmentesniii@m uma programacao
continua e regular, gracas as grades que ofereaafiertam programas quase que 24
horas por dia.

Os dois aparelhos, quando surgiram, trabalharam a&oooletividade, e
depois, adentraram no sentido da individualidade/irtQum programa radiofonico era,
ao mesmo tempo, uma reunido familiar, pés-jantaaekguns momentos. Numa fabrica,
varios trabalhadores juntos escutavam o que enanhiéido. Assistir a televisdo, no
inicio do seu surgimento, também representava uwopamento de familiares, amigos e
vizinhos. Poucos tinham o privilégio de ter uma &¥sim, uma parte da vizinhanca se
reunia na casa onde havia o artefato de luxo (s&@elevizinhos). Com a chegada deste,

o radio deixa de ser o icone da sala e se destwreaoptros cdmodos como a cozinha,
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tornando-se o companheiro da dona-de-casa. Apaditeracdo de televisbes em cada
qguarto, ou na sala, ou até na cozinha, existelanmto por parte do individuo que se
desliga do mundo e cria um vinculo pessoal comliamhte O mesmo acontece
atualmente com o radio por causa dos fones de ouyice também propiciam a
separagao entre as pessoas.

No campo tedrico, Marshall Mcluhan definiu o rAdamo um meio quente,
porque prolonga apenas um dos sentidos em altanighedi e permite menos
participacdo. Quando se escuta e acompanha, porpéxeuma novela radiofonica,
baseada numa adaptacao literaria; estamos ligado®s da audicdo, ou seja, apenas
um sentido estd responsavel pela captacdo daihisttes percebemos, também, que
recebemos pouca quantidade de informacado, casiarfjue pode nos mover até a
leitura da obra original, para identificarmos difegas e descobrirmos angulos néo
explorados ou transmitidos. Por outro lado, a TMctmsiderada um meio frio, ja que
inclui todos, condensando vérios elementos e padoituma maior participacdo. A
enxurrada de informacfes € bem maior e diversiiceom a utilizacdo de varios
sentidos como canais receptores das mensagensmdtelo o exemplo da obra
literaria, se assistida for, pela TV, estaremoglvendo as tramas e 0s acontecimentos
através da visdo, da audicdo e da fala (quandatoiszs e debatemos com outros
telespectadores). Num intervalo pequeno de temrms/dados chegam até nds, como
o tipo de roupa; o fisico, os trejeitos e a mandease pronunciar dos atores; as
caracteristicas dos lugares e dos cenarios, etia dsta carga ndo nos motivaria a ler a
histéria original, pois ja nos sentiriamos sattefecom o que foi recebido e assimilado.
E até um pouco exaustivo.

O professor Ciro Marcondes Filho estipulou duasfs de comunicacéao, a
parcial e a totalizadora, que discordam, em al@spectos, do que foi pregado por
McLuhan. A primeira sempre deixa um espaco livie@aparticipacéo, entendida aqui
como uma maneira de se transportar e aprofundarocesso criativo. Nelas, a
mensagem esta em aberto. No caso do radio, quei gossunicacao parcial junto com
a literatura, o teatro (em alguns momentos), oodia@intura e a fotografia abstratas; o
ouvinte pode ‘viajar’, imaginar e criar. Contudo,televisdo apresenta uma forma
totalizante que aprisiona o telespectador, isttfa¥ece tudo de ‘méo beijada’, sem que
haja a necessidade de envolvimento. Para o tedacppssibilidade imaginaria fica
reduzida e, conforme o caso, tende a retracdo” (WARDES FILHO, 1988, p.27).

Outros exemplos de meios totalizadores séo os diloaseados em livros, 0os géneros
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ficticios televisivos (como a telenovela, o telef# e o teleteatro, para o publico de
casa), a fotografia, o videoclipe e o telejornatisior essas razdes, o0 dominio visual da
TV recebe criticas, porque corrobora a perspede/astarmos numa sociedade com

muita informacéo, pouca absorcao e nenhuma reflexao

As histérias seriadas

Nos formatos apresentados pelo radio, assim comeimama, também
foram desenvolvidas histérias seriadas para cabisanais variados setores do publico
por meio de enredos envolventes. No comeco, astivas radiofonicas traziam os
dramas que eram curtos, de 15 minutos apenasgapdes no horario diurno. Passado
algum tempo, o tamanho aumenta e eles ganham dwtrésos. Os primeiros titulos de
renome e audiéncia foraRainted Dreamslancada em 1930; Boday’s Childrenque
inauguraram o periodo aureo dasp-operasNo inicio desta década, 60% das familias
americanas ainda néo tinham o radio. Quatro ands taxae, o nimero de aparelhos
comercializados passa para 4,6 milhdes, sendo gper@ntagem de domicilios
urbanos com a presenca dele passa para 90 (ORSEZ).1

Em 1940, os dez maiores programas de radio patereceste formato que
detinha 92% do patrocinio disponibilizado. A razfeste nome se da por causa dos
anunciantes que eram os grandes fabricantes degelaties e outros produtos voltados
para o publico feminino, composto pelas donas-de;gaor este ser considerado o que
tem maior autoridade e influéncia na hora da condgraima familia. Assim, toda a
propaganda e as caracteristicas que vinham cos)@stgramas estavam voltadas para
elas. Na nomenclaturapap faz referéncia a sabdo, enquamijoerg aos excessos
dramaticos contidos nas historias.

Por mais que as ‘novelas de sabdo’ sejam compasadamnance-folhetim,
existe uma grande diferenca entre eles, pois

(...) contrariamente ao género folhetinesco, queolmniza em
“proximos capitulos” que anunciam o desfecho fidal estoria, a
soap-opera se constitui de um ndcleo que se desenrola
indefinidamente sem ter realmente um fim. Nao h@adeiramente
uma estoéria principal, que funcione como fio condujuiando a
atencdo do “leitor”; o que existe € uma comuniddeepersonagens
fixados em determinado lugar, vivendo diferenteandrs e acdes
diversificadas. (ORTIZ, 1988, p.19).
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Até hoje as novelas da TV norte-americana funcioaasim. Apesar de ndo
terem tanta visibilidade mundialmente, elas duramlango tempo, até maior que o de
um seriado, com personagens se casando, separgatbndo para outros
relacionamentos, ou seja, se modificando a todoomento. E também com outros
entrando nas histérias, criando uma trama sem nah diefinido ou premeditad®ays
of our Livesestreou em 1965 e permanece no ar até hoje. Am tpdase 11 mil
capitulos ja foram exibidos.

Retomando o rumo da histdria da televisdo nortedaare, as primeiras
transmissdes acontecem em 1939, de Chicago a Naka ¥endo que a TV comercial,
principal vertente, somente se inicia em 1941. Viadea ascensdo do novo meio sO
ocorre depois da Segunda Guerra Mundial, no antPdé (SODRE, 1985), visto que
durante o conflito houve estagnacdo com apenagskisdes funcionando e apenas 10
mil televisores. Um ano mais tarde, em 194&a@p-operaghegam a televisao através
da rede DuMont com o titulBaraway Hill, que apresentava a histdria de uma recém-
villva nova-iorquina que se muda para a zona rufath ale ficar mais perto de seus
parentes. L4 ela se apaixona novamente, reencdat@mamor, com a exploracdo de
uma temética que talvez na época tenha sido ino&adesim, ndo iria tardar até que o
publico passe a assistir; 0s anunciantes, a ggstantias para terem seus produtos
divulgados; e as emissoras, a concorrer entre si.

As trés principais redes de televisdo que dominaraena até a chegada de
uma quarta, a Home Box Office (HBO), surgiram nmpa radiofbnico primeiro, para
depois migrarem até a telinha, estendendo o poeldratismissdo. A primeira foi a
NBC, National Broadcasting Company, fundada em 1826 ano depois, vem a CBS,
Columbia Broadcasting System. E por fim, em 1934ri@éda a ABC que significa
American Broadcasting Company. Foram elas que glekaram o sistema comercial
televisivo a partir do ano de 1941 e criaram a &ddenética pela audiéncia. Por todas
as décadas, houve batalhas pelo comando de dea€losihorarios e faixas de publico
através da veiculacdo de programas que deveriair atrmaior nimero de pessoas
possiveis. Isto porque o

grande lugar ocupado pelos anuncios publicitariosstitui uma
caracteristica marcante da televisdo americanae EshOmeno
representa, a um sO tempo, um rito da religido dméeccio e a
aplicacdo de um excelente principio psicolégico i mais
importancia a frequéncia do que a duracdo no camdimento do
espirito humano. (BURBAGE; CAZEMAJOU; KASPI, 19(8226).
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E interessante perceber que cada meio se fez presanuma das duas
Guerras Mundiais. Enquanto o radio foi destaquepniraeira, a televisdo marcou a
segunda. Suas expansoes, depois dos conflitogjbeoram para modificar os habitos
de vida do povo americano, interferindo na confecdas sonhos, nas aspiracdes
individuais, na construcdo dos gostos e na coreglm dos valores. E assim o fazem
até hoje.

O caso “Lucy”

A relagéo entre os dois meios de massa foi taadgrgone chegava ao ponto
de os programas simplesmente ganharem suas veradeta pequena, isto €, apenas
saiam do radio e ganhavam imagens da TV. Estamives0 os atores, comediantes,
diretores, profissionais e técnicos importados, rteaebém as experiéncias e o
conhecimento de se trabalhar com o coletivo. Séosras exemplos dissBapai Sabe
Tudo(Father Knows Best1954 — 1960) trocou as ondas radiofonicas pelasisivas e
contribuiu na representacédo e construcdo da foraia pura de familia idealizada na
década de 195@)zzie and Harrieestreou na radio em 1944, ganhou a TV em 1952,
onde permaneceu até 1966, mostrando, de manei@saun histéria de uma tipica
familia que se representava, ndo havendo distireites personagens e atores.

Adaptacdes foram necessarias para que 0s progeateagassem na telinha.
O ator e o comediante que migravam, tinham de deblgr uma expressao visual, ou
seja, transmitir, com o corpo, as piadas e as eeso@d invés de utilizar apenas a voz.
De principio, 0 exagero nas caracterizacdes garangiceitacdo. E pertinente destacar
que, aos poucos, os ouvintes foram se convertendelespectadores que continuavam
a apresentar uma grande intimidade e familiaridade a televiséo.

No exordio do assunto estudado, temos 0 maior dretlepsérie que cruzou
meios e propiciou grande influéncia: a espetadulaosve Lucyque foi inspirada num
programa de radidyly Favorite Husbandapresentado entre 1948 e 1951, da prépria
Lucille Ball, a estrela responsavel pelo sucessacas ao seu tom de palhaca e ao
timimg brilhante para o riso. A producéo deste seriaplox& inovacdes técnicas para a
dramaturgia que foram responsaveis pela consobddegdestrutura seriada na TV.
Alids, o show pode ser considerado uma comédiaratesi¢do, porque combinou
elementos primitivos com pontos que caracterizatarmo sitcom que, por sua vez,

designa comédia de situacdo. Outra novidade fonstitiicAo da nomenclatura
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“convidado especial’ quest actoy, para as participagdes, quando algumas estrelas
faziam pequenos papéis durante a trama.

A respeito dasitcom sua unidade central é a familia, seja ela de @nide
colegas de trabalho, ou a mais tradicional, sena® igto permite certa dose de
recorréncia nos assuntos tratados. A primeira sungi Canada em 1947, intitulada
Mary Kay and Johnnye, na historia das séries, as duas primeirasmgiraa marca de
10 anos no ar foramriendse Os Simpsonélrhe Simpson<.989).

O que tornou isso possivel foi — em grande paddato das comédias
serem “auto-sustentaveis”, (...) e o0s problemageselvem (quase
sempre sozinhos) até o fim do episédio. O queitadlacontecimento
nao-continuo por parte do telespectador, j4 querédapde um episodio
nem sempre acarreta no ndo entendimento de outio.Télvez a

caracteristica mais marcante das comédias de &itusgja a ampla
variedade de piadas a cada episodio, por mais gjusitaacdes” se
repitam, as “comédias” nunca sdo as mesmas (SALGARD®4, p.21).

Em Lucy, a historia rodeava sempre em torno dela e densgido Ricky.
Ela era uma dona-de-casa cheia de trapalhadas&gue@arava no lar, enquanto ele
dirigia um clube e desfazia o que ela aprontavamfédancas ocorriam no terreno das
trapalhadas diarias pelas quais ambos passavamo @omfo, a atriz possuia um
codigo visual muito intenso, com gestos, e cargtéseram identificados e conhecidos
pelos roteiristas. Isso fez com que ela se tornasse estrela de TV (talvez uma das
primeiras) e a série passasse a ser assistidadenotpais, tornando-se um marco, ou
talvez uma avo de todas as proximas comédiasuga. Seis meses depois da estréia,
no ano de 1952, a companhia telefénica ofereciaotéss a quem fizesse chamadas
durante o programa. Nao era facil competir com atregao tremendamente popular.

Na trajetoria dessa série, podemos citar duasgir@ssdes: uma tematica e a
outra, técnica. Em relacdo ao primeiro quesito, epmddio em 1953, intitulado “Lucy
vai ao hospital” a realidade e a ficcdo se confiamilj quando se transformou a
gravidez real da atriz em um acontecimento derdrorama. O estado dela teve de ser
incorporado e € um dos primeiros exemplos do pedkx forca dos seriados em pautar
assuntos, sejam eles no dia-a-dia ou nos meiosrdaricagao. Estava, dessa maneira,
inaugurada a continua inter-relacdo entre dois waind real e o ficcional, com um
fazendo referéncia ao outro em todo o tempo. Desirteimpressionante, dois em cada
trés lares assistiram ao episédio marcante.

A sociedade norte-americana sempre foi conservadaeevisao, por anos

a fio, sofreu retaliacbes de ligas da decéncia érda@os estatais reguladores do que
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poderia ou ndo ser transmitido. A censura garaeiiaranca de que nada violador iria
aparecer e perturbar a tranquilidade almejadas®tia em questdo veio bater de frente
com este sistema, transgredindo a ordem, porgfarakas ndo comentavam a respeito
da origem dos bebés. Para as criancas, eles caiamud A gravidez da personagem
pode ser considerada uma mutacdo e uma provocagadates. Além disso, a chegada
de Ricky Jr. tem um peso maior ao ajudar na cordeede que o tempo da trama pode
ser estruturado para que se torne igual ao temppeksoas, do mundo |4 fora, ou seja,
ocorrem na mesma duracdo. A verossimilhanca é tadaapor intermédio do
crescimento, envelhecimento, amadurecimento e dassformacdes pelas quais
protagonistas vao passar, ao imprimir a este géiieeional televisivo sua marca Unica
que o distingue da novela. Esta traz personageiis estaticos e bem definidos que
apresentarao poucas mudancas na trajetoria. Gpeaetadores noveleiros tém prazer
em ter suas expectativas corroboradas ou pela Bermmstante da mocinha, ou pela
perversidade irresoluta de uma boa vild. Nao hidades nesta area.

No que diz respeito a técnidal,.ove Lucyinovou na forma de produzir um
episodio semanal de comédia filmado com um pulp&dicipante. Este era 0 modo
como acontecia a gravacao da série: na terca-dieiremanhd, os atores e roteiristas
efetuavam a primeira leitura e discutiam; na quaétaconteciam os ensaios; no dia
seguinte, havia a marcacédo da iluminacédo e o posiiento das cameras, acontecia
também o ultimo ensaio que era realizado na prasdng chefdes da cadeia, dos
patrocinadores e dos roteiristas (que ja estavabaltiando no préximo episédio) para
dar o aval; na sexta-feira, as gravacdes comecasgamito horas da noite, sendo que o
publico era aquecido por meia-hora antes. As ceaascorriam na ordem cronologica
com algumas pausas. A titulo de curiosidade, eni,1@&ta da estréia do seriado, um
episodio custava 19 mil e 500 dolares. Em 1954 ealor salta para 50 mil ddlares
gastos semanalmente.

Este tipo de processo garantiu pontos positivoa paécnica estrutural das
séries. Nos primordios da TV, tanto no Brasil, qoaars Estados Unidos, os programas
eram transmitidos em tempo real. Isto criava unatearde improviso ashow business
e assim como uma gama de problemas para o padndadokgico que valoriza a
rapidez e a quantidade. Para que a série chegé&sdasaas partes dos EUA, a saida foi
a utilizacdo da tecnologia do cinema, gravando pelicula do tipo preto-e-branco. Os
cenarios fixos ajudavam na contencdo de despeagsr&senca do publico garantia a

honestidade e a leveza durante os risos. A maneired 0S programas sao gravados
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hoje é baseado na inovacéaol d®ve Lucy com trés cameras que captam as imagens ao
mesmo tempo de posicdes diferentes. Dessa formasv@oses podem ser flagrados

sem prejudicar a fluidez da continuidade.

Conclusao

Diversas midias influenciaram a maneira como aitde desenvolveu seus
programas durante os primeiros anos de funcionamgtd soube se apoderar de varios
elementos para formar a sua propria linguagem gtieacmilhares de telespectadores.
Na verdade, a TV pode ser considerada um multigssador por ter buscado
elementos de outros meios como o cinema, o radmteatro, com a finalidade de
descobrir a maneira prépria de se expressar pammadsas. E naturalmente essa
caracteristica foi repassada para os seus proddtoentanto, entre essa gama de
contribuintes, o radio merece grande destaque,fpotssque mais favoreceu a TV e os
formatos desenvolvidos por ela.

Nos primérdios, fica claro que as historias radiafés exportaram técnicos,
autores, atores e profissionais, trouxeram expadémo trabalho com a audiéncia, e
aprimoraram a estrutura dos seriados, assim cosna gematica e técnica. Além disso,
elas deram subsidios para que a mediagdo comegassexplorada na nova midia. As
soap-operaspor exemplo, presentes em toda a Ameérica Lattaaéém nos EUA, sao
0s icones desta relacdo por terem trazido os enads primeiros patrocinadores: as
fabricas de produtos voltados para a limpeza o, suas divisas, impulsionaram 0s
primérdios da teledramaturgia.

Assim, pode-se concluir que a relacdo entre radidelevisdo foi
extremamente forte, uma vez que a influéncia radioh se fez necessaria e

indispensavel para que a TV pudesse consoliddiostena historia da comunicacéo.
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