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RESUMO

Este trabalho € uma campanha promocional desenvolvida com o objetivo de arrecadar
fundos para o Centro Mineiro de Referéncia em Residuos (CMRR). Além de atentar os
compradores para a importincia da reciclagem, a acdo agrega valor a instituigdo. A
ONG objetiva transmitir a populagdo conhecimento sobre reciclagem e suas aplicagdes
no dia-a-dia. A institui¢do, sem fins lucrativos, possui projetos de inser¢do no mercado
de trabalho para catadores de papel e jovens de baixa renda. A promogéo dos chaveiros,
em parceria com uma grande empresa nacional, a Ale, acarreta credibilidade ao produto
e motiva as pessoas na reciclagem de materiais.

PALAVRAS-CHAVE: chaveiro; reciclagem; promogéo; chavecos.
1 INTRODUCAO

A agéncia tem como objetivo desenvolver um produto para arrecadagdo de fundos para
a ONG Centro Mineiro de Referéncia em Residuos. A agéncia acredita que desenvolver
o produto para o CMRR ¢é mais um desafio que trara a sociedade um impulso para que

ela continue contribuindo para o meio ambiente.

2 OBJETIVO
O principal objetivo da criagdo do produto é o de arrecadar fundos para a ONG, que
atualmente se mantém apenas com a verba do Governo de Minas. Além disso, €

objetivo também conscientizar a populacdo sobre a importancia da reciclagem.

3 JUSTIFICATIVA

Reciclar material é um dever de todo cidaddo. O trabalho procurou atingir o publico-
alvo por meio do apelo emocional, desenvolvendo uma campanha lidica baseada em
super-heréis. Foram criados seis personagens chaveiros, um para cada residuo
reciclavel, que s@o responsaveis por manter o planeta livre da poluicio. A campanha
serd divulgada através de vdrios veiculos e pontos-de-venda e serd voltada para a

populacdo em geral e, principalmente, para criancas que gostam de colecionar objetos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conceito utilizado nas pecas baseou-se na conscientizacdo da populacdo quanto a
importancia de se reciclar. Pensando nisso, a agéncia criou seis personagens que foram
produzidos em tecido feito com o material de garrafa pet. Cada personagem representa

uma categoria de reciclagem e seu layout é jovem e inovador.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto deve seguir o mesmo propdsito da ONG: reaproveitar os materiais
recicldveis. Assim, o produto criado é uma linha de chaveiros, que utilizam como
matéria-prima principal um tecido produzido a partir do PET (politereftalato de etila).
Esse tipo de tecido ja € comercializado no mercado e contém garrafas PET em sua
composi¢ao.

Aproveitando da utilizagdo do material PET e da possibilidade de atingir mais jovens
com a causa divulgada, o produto criado vem a ser uma linha de chaveiros reciclaveis.
A linha abrange seis tipos diferentes de personagens e cada personagem abrange
determinado tipo de material que pode ser reciclado. Os materiais sdo muitos, e a

agéncia optou em trabalhar com os seis principais ramos de reciclados, a saber: plastico,

papel, vidro, metal, organico e radioativos.

Para cada um dos materiais recicldveis foi criado um personagem. Cada um deles possui
caracteristicas e personalidades diferenciadas, visando atingir tribos e pessoas das mais

diversas classes sociais, mas, principalmente, os jovens e os adolescentes.

Além disso, as embalagens dos chaveiros possuirdo um texto informativo que conta, de
forma caracteristica dos personagens, o que a sociedade pode fazer para reciclar

corretamente aquele tipo de material.

Dentro da embalagem também serd colocado o folder institucional desenvolvido na
primeira campanha, para que as pessoas que adquirem o produto saibam mais
informagdes sobre a ONG e suas causas. Ainda assim,o texto apresentado no folder é

sucinto e, para mais informagdes, os interessados acessam o site.

Escolheu-se um mix de midia para divulgar a campanha do produto da ONG Centro
Mineiro de Referéncia em Residuos. A segunda campanha tem como foco o produto
criado pela agéncia para captacdo de recursos.

Denomina-se mix de midia quando € utilizado mais de um meio de divulgacdo em
busca de um resultado para alcangar audiéncias-alvo. O mix € utilizado pelo planejador
porque um unico meio de divulgacdo ndo consegue atingir o mercado-alvo com impacto

suficiente para alcancar os objetivos de midia.
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6.1 BACKBUS
BACKBUS 1 BACKBUS 2

6.3 AD REVISTA
AD REVISTA 1 AD REVISTA 2
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6.4 POP CARD
POP CARD 1 POP CARD 2

POP CARD VERSO

6.5 AVENTAL PARA FRENTISTAS
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6.6 STAND DE VENDAS

Carregue
essa idéia!

6.8 WOBBLER
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6.9 HOTSITE
HOME DO SITE

Pé4gina na internet: https://ssl1756.websiteseguro.com/magusmart/chavecos/
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7 CONSIDERACOES

O site foi a peca escolhida por sintetizar melhor o objetivo promocional da campanha de
arrecadacdo de fundos para a ONG.
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