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RESUMO

Trabalho realizado para concorrer no concurso interno FOCO 2008, da Universidade
Municipal de Sdo Caetano do Sul - USCS.

PALAVRAS-CHAVE:. Propaganda, Outdoor, Fio dental.

INTRODUCAO

Criacéo e elaboracéo de Outdoor triplo, com aplique.

A ideia foi elaborar uma peca publicitaria de grande impacto, que interagisse com o publico
nas ruas. As placas do outdoor, por meio do efeito de luz e sombra criam volume e
representam dentes. Na placa central, o fio dental, enquanto aplique, passa pelos dentes com
a intencdo de limpar os dentes. O titulo sugere a ambiguidade de “limpo” de limpeza e da
expressao “ta limpo!” de tudo bem, tudo certo. O “passou”, do ato de passar entre os dentes
e também o passar das pessoas em frente ao outdoor.

2 OBJETIVO

Divulgar o fio dental Expansion Plus e seus beneficios por meio da midia exterior: outdoor.

3 JUSTIFICATIVA

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na Categoria Publicidade e Propaganda, categoria outdoor
2 Aluno lider do grupo e estudante no Curso de Publicidade e Propaganda, email: thenoisejam@hotmail.com e Co-autor
Eder Geraldini.
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3 JUSTIFICATIVA

O outdoor é uma midia que desperta a atencdo dos pedestres, assim como a de quem passar
pela frente, seja de carro ou dnibus. Como néo poderia, por conta da Lei da Cidade Limpa,
ser veiculado na cidade de S&o Paulo, o anuncio seria colocado no outdoor da Avenida
Lions, em Sdo Bernardo do Campo. Alem de ser uma avenida movimentada, também
permite outdoor duplo ou triplo.

O anuncio teria boa visibilidade. A criacdo proposta consegue transmitir a ideia inicial, por
meio dos aspectos verbais e visuais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para composicdo do layout foram utilizadas fotos produzidas em estudio pelos autores do
produto (da embalagem do fio dental e do proprio fio).
Os softweres gréaficos utilizados foram Photoshop CS3 e lustrator CS3.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Midia exterior com trés placas brancas seqtienciais, conhecido como outdoor triplo.

As trés placas brancas referem-se aos dentes, por meio do volume feito por luz e sombra.

A embalagem foi deixada em fechamento para dar peso a marca “Johnson & Johnson
Expasion Plus” e também ao proprio fio dental que sai da embalagem e passa com aplique
entre a placa central, proximo ao centro, destacando o titulo: “Passou. Ta limpo.”,

Que usa a mesma cor do fio dental, um azul claro que passa sensacao de limpeza, reforcada
pelas hastes leves e finas da tipografia.

A mensagem transmitida pelo outdoor pode ser entendida de qualquer lado que a pessoa
passe, tanto indo quanto vindo, por ser de facil entendimento.
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6 CONSIDERACOES
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