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RESUMO

O Grupo de Apoio a Pessoas com Cancer (GAPC) ¢é uma organizagdo que oferece
assisténcia as pessoas de baixa renda com cancer. Ele ¢ pouco conhecido em Belo
Horizonte e, por ser uma instituigdo pertencente ao terceiro setor, necessita
diretamente de doacdes tendo, portanto, que se fazer visivel. O GAPC ja ajudou 529
pacientes, sendo que mais de 50% tiveram alta, isto ¢, se curaram completamente ou
convivem com a doenga controlada ha mais de 3 anos. Tais dados surpreendem a
maioria da populacdo que acredita que o cancer ¢ uma doenca unicamente fatal. A
partir da necessidade de doagdes sistematicas e de se fazer visivel e do alto namero de
pacientes curados, foi elaborada uma campanha publicitdria institucional para a
captacdo de recursos para o GAPC que visa estimular a parceria com empresas,

divulgar a instituicdo em Belo Horizonte e ainda desmistificar a doenga na sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: divulgac¢do; captacdo de recursos; doagdes sistematicas.

1 INTRODUCAO

O GAPC nio ¢ uma instituicao que usufrui bem de recursos de divulgagao
e promogao, pois até hoje foram elaborados, de forma amadora, apenas alguns flyers
e folders destinados aos colaboradores. Outra ferramenta que ¢ utilizada pelo grupo ¢
o telemarketing que, conforme percebido pela pesquisa realizada, causa repulsa ao

receptor da mensagem, provocando o efeito contrario do esperado.
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A localizagdo da empresa também nao ¢ bem aproveitada: ela se encontra
em um local de alta circula¢do e, como sua comunicacdo visual ¢ ineficiente e nao
chama a aten¢do das pessoas que passam, ela ndo se faz visivel. Dessa forma, ela
perde a oportunidade de se mostrar e, conseqiientemente, se tornar conhecida.

Existem ainda outros fatores que dificultam que empresas do terceiro
setor se divulguem, como o alto custo de produgdo e veiculacdo de campanhas, a falta
de credibilidade em instituigdes que se divulgam, principalmente pela televisdo e a
descrenca da sociedade em relagdo a veracidade das informacdes que sdo divulgadas.
Porém, o alto custo de produgdo e veiculagdo ¢ um fator que pode ser contornado,
uma vez que existe a possibilidade de institui¢des filantrdpicas conseguirem espacos
gratuitos na midia.

Vistos os problemas de comunicacdo e promog¢do, podem-se perceber
varias oportunidades de comunica¢do que melhorem o conhecimento e visibilidade do
GAPC. Oportunidades como mudanga da fachada e exploracdo de meios de
comunicagdo que podem propiciar maior visibilidade ao GAPC na busca de
alternativas de comunica¢ao inovadoras que gerem recursos para a institui¢do. Todas

estas sugestdes serdo expostas no planejamento a seguir.

2 OBJETIVO

O objetivo do presente trabalho ¢ desenvolver uma campanha publicitaria
por meio da agéncia experimental Flor de Lis para o cliente real GAPC de forma a
sensibilizar a sociedade e estimular parcerias com empresas de Belo Horizonte. Além
disso, objetiva-se estudar e propor o mix de comunicacdo mais adequado para atingir

o publico alvo da campanha (empresarios e formadores de opinido acima de 35 anos).

3 JUSTIFICATIVA

Uma vez que o GAPC ndo ¢ muito conhecido em Belo Horizonte e
depende de doagdes para seu funcionamento, faz-se necessaria uma campanha que
divulgue sua existéncia e seus servicos com credibilidade, de forma a sensibilizar a
sociedade quanto as necessidades da entidade, motivando, assim, a formagao de

parcerias.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A campanha foi desenvolvida com base em estudos de dados secundarios
(estudo bibliografico), além da analise dos resultados obtidos em pesquisa qualitativa
por meio de amostra ndo probabilistica por julgamento. Foram utilizados, ainda, no
elaborar da campanha, incluindo o planejamento de midia, todos os conhecimentos

adquiridos ao longo do curso de publicidade e propaganda.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A presente campanha publicitaria ¢ composta pelo planejamento de
campanha, planejamento de midia e a propria criacdo das pegas. O planejamento de
campanha consiste em apresentacdo, problema de comunicagdo, objetivos, tema da
campanha, conceito, promessa, justificativa, imagem desejada, formatos, proposicao
dos meios, discriminagdo da verba, cronograma, job e estimativas de custo. O
planejamento de midia, por sua vez, consiste em consideragdes preliminares,
objetivos de midia, verba, estratégias de midia, titicas de midia, mapas de midia e
custo total da campanha. J4 as pecas elaboradas foram anuncio de revista e jornal,
folder, folder diferenciado, VT institucional, VT promocional de 60” e 307,
testemunhal em radio, banner em sites especificos, sacolas ecoldgicas e mobiles

dispostos em locais especificos.

6 CONSIDERACOES

A presente campanha publicitaria, elaborada como pré-requisito para a
conclusdo do Curso de Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda ¢ composto por 68 paginas e, por este motivo, seu envio serd feito pelo
correio. E importante citar que os planejamentos de campanha e midia (trabalho
inscrito no presente concurso) sdo apenas dois dos varios capitulos que compdem

todo o trabalho elaborado.
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