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Resumo

Este trabalho procura atingir os objetivos de aprendizagem, tanto no campo
académico, quanto na pratica profissional, estruturados dentro do desenvolvimento de uma
campanha publicitéria. Esta visa, por meio de eventos especificos e pecas promocionais -
baseadas em estudos tedricos e andlises praticas — divulgar, no cenario do entretenimento e
cultural da cidade de Santa Bérbara d’' Oeste, o langamento de um cantor de estilo musical
brega.

Palavras-chave
Brega, MUsica, Cantor.

Introducao

Este trabalho consiste no desenvolvimento de um Plangjamento Promocional para o
Lancamento do Cantor Ficticio e Brega Carmelo B"Thelo, na cidade de Santa Barbara
D’ Oeste

! Trabalho apresentado ao Intercom - Expocom, na Divisdo de Publicidade e Propaganda, do X1V Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Sudeste — Rio de Janeiro.

2 Alunos do Curso de Comunicagdo Social, com habilitacgo em Publicidade e Propaganda, da Faculdade Anhanguerade
Santa Bérbara.

® Professor do Curso de Comuni cacdo Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, da Faculdade Anhanguera de
Santa Barbara e orientadora do trabalho apresentado.



Briefing
O Cliente
e Nome de batismo: Carmelindo Bispo Othelo.
e Qualificagdo: Cantor e compositor considerado, conforme 0 mercado musical, de
estilo brega, com atuag&o ainda discreta na cidade de Santa Barbara D’ Oeste.

e |dade 27 anos.

Pontos fracos
o Trabalho musical ainda pouco conhecido pelo publico.
o Ainda sem nenhum entrosamento e penetracdo nos meios de divulgacéo.
o Seu estilo musical tem baixo indice de aceitacdo no mercado da cidade.
o N&o possui nome artistico definido com o apelo adequado.
o N&o possui uma banda prépria para acompanhamento.
Pontosfortes
o Aparéncia, voz, expressao corporal
o Comunicativo, tem um bom patrocinador, carisma

A aparéncia ndo é sinbnimo de beleza, seu estilo mostra sua personalidade ressaltando

alguns pontos marcantes, os quais fixa suas caracteristicas e passa aidéa do que ele possa vir

aoferecer.
Andlise SWOT

Ambiente Interno Ambiente Interno

Pontosfortes Pontos fracos

Sua aparéncia vem a auxiliar, pois ela| Pouco conhecido (Baixa popularidade na
coincide com o género brega cidade).
Tem umavoz agradavel Falta de experiéncia com o grande publico.
Boa expressdo corporal
Se comunica bem com o publico. N&o possui nome artistico definido.
Possui patrocinador. N&o possui uma banda.

Habilidade especial em relacionar-se com
as pessoas.




Ambiente Externo Ambiente Externo

Oportunidades Ameagas

A regido possui espacos adequados para a | Cantores com 0 mesmo estilo musical.
realizacao de shows.

O humor atrelado ao brega . Concorrentes indiretos.

Podemos organizar as musicas de forma | Pirataria.
gue o cantor utilize os estilos mais aceitos
naregido em sua esséncia.

O estilo brega pode beirar o campo do
ridiculo para certos publicos.

Downloads pela internet

O edtilo musical brega ainda tem baixo
indice de aceitacdo no mercado da cidade.

Anélise do mercado

A internet e os celulares estdo fazendo cada vez mais parte do dia-a-dia dos
consumidores, é por isso que em ambito internacional estdo se multiplicando os nimeros de
sites legalizados que fornecem a op¢do de downloads de musicas. Esta grande procura esta
impulsionando o mercado fonogréfico digital e a industria fonografica, que estédo chegando a
resultados significativos nas vendas on-line.

As vendas através desses meios de comunicacdo se proliferaram no ano de 2005,
gerando vendas de bilhdes de dolares para a industria fonogréfica, prometendo resultados
mai s significativos para 0s anos que Vviréo.

No mundo, pela internet os ouvintes baixaram cerca de 420 milhdes de faixas singles
e, com relagdo ha tempos atrés, duplicou-se o0 nimero de musicas licenciadas pela industria
fonogréfica.

A musica digital representa 6% do faturamento do mercado, enquanto ha tempos

passados era considerada praticamente zero.

Publico-alvo
O publico que o cliente desgja atingir de modo mais acentuado com seu trabalho esta

situado nafaixa etaria dos 18 a 30 anos.



Concorréncia®

Concorréncia direta - Em seus 3% de mercado aparecem alguns destaques: Falcéo,
Reginaldo Rossi, Tiririca, Calypso, Valdick Soriano, Amado Batista, Sidney Magal.

Concorréncia indireta 1 - O Sertango ocupa 22% do mercado e seus principas
representantes sdo: Victor e Léo, Bruno e Marrone, Zezé di Camargo e Luciano, Edson e
Hudson, Daniel, César Menoti e Fabiano.

Concorréncia indireta 2 - O Romantico ocupa 15% do mercado e seus principais
representantes sdo: Fabio Jr., Roberto Carlos, Daniel, Roupa Nova.

Concorréncia indireta 3 - O Pagode ocupa 13% do mercado e seus principais
representantes sdo: Exaltassamba, Revelagcdo, Jeito Moleque, Sorriso Maroto, Zéca
Pagodinho, Inimigos da HP, Belo.

Concorréncia indireta 4 - O Forré ocupa 09 % do mercado seus principais
representantes sdo: Falamansa, Calcinha Preta, Frank Aguiar, Avies do Forré, Bonde do

Forro.

Objetivo de Marketing
Lancar o cantor do estilo musical “brega’ para que no prazo de 03 meses alcance o
primeiro lugar em audiéncia nas radios de Santa Barbara d’ Oeste e consiga atingir o Disco de

Ouro — venda superior a30 mil CD’s.

Obj etivos da Comunicacéo
O principa objetivo de comunicacéo € alcancar com o langamento do cantor em Santa
Bérbara d’ Oeste seu reconhecimento junto ao publico local ja consumidor de muasica neste

estilo, e ainda promové-lo na camada jovem da populacéo .

Verba

Toda campanha sera produzida com uma verba de R$50.00

Pesquisa
Estrutura da Pesquisa

* Fonte: Pesquisa Realizada pelos alunos integrantes deste trabal ho.



Problema da Pesquisa: Qual o género musical que detém a preferéncia da populacéo
barbarense?

Objetivo Geral (hipéteses): Identificar junto a populacdo barbarense quais géneros
musicais que apresentam maiores indices de preferéncia.

Obj etivos Especificos (hipoteses):
* Conhecer o indice de aceitacdo do género musical brega pelo municipio de Santa Barbara.
* Conhecer 0 esteredtipo das caracteristicas do cantor ou banda com maior aceitacdo pela

populacéo barbarense.

Amostra

* Moradores do municipio de Santa Barbara d’ Oeste, pertencentes as classes sociais A, B, C,
D, e E de ambos os sexos, com faixa etaria entre 12 e 65 anos.

* Foram aplicados 400 formularios.

M etodologia

* Tipo de Pesquisa: aplicacéo de pesquisa descritiva quantitativa.

* Coleta de Dados. O questionério elaborado com perguntas fechadas e aplicado no periodo
de 7 a9 de setembro de 2008.
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QUALIDADES DO CANTOR BREGA
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Analise dos Resultados

No questionamento sobre com qual estilo de misica Santa Bérbara D’ Oeste mais se
identifica, chega-se a um resultado completamente diferente da preferéncia individual pelo
estilo musical que liderou a pesquisa (Rock). Apontado com 56% das opinifes, o estilo
sertangjo, certamente devido as caracteristicas interioranas e a atividade agricola da cidade,
remete ao conceito de cidade sertaneja e possibilita que misicas desse estilo ou similares

O esterebtipo do cantor brega a ser lancado devera ter um bom repertério musical.
Aliado a elegancia e o carisma, despertara o interesse do consumidor, podendo agregar a sua
imagem outros fatores pertinentes ao estilo musical que representa.

Contudo para ganhar o mercado, a campanha de lancamento de um cantor brega,

poderiafocar sua comunicacdo ndo somente no publico identificado pela pesquisa que aprecia



0 género brega, mas também no publico de géneros que podem ser considerados semel hantes,

como o sertanegjo, romantico e o forro, focando na caracteristica cultural.

Plang amento do Lancamento
O Cantor

Carmelindo Bispo Othelo (foto 01), cantor de estilo brega, que devera, por sugestéo da
agéncia, adotar o nome artistico de Carmelo B’ Thelo.

Seu lancamento na cidade de Santa Bérbara D’ Oeste, por meio de uma estruturada
operacdo promocional, devera envolver show com banda prépria, entrevistas em rédios,
lancamento de CD para inclusdo no mercado, entre outras acOes que serdo analisadas e

descritas nos proximos subtitul os.

MUsica-Tema
A musica-tema sera “Um turbilhdo de emocgbes’, com letra de autoria de Josevaldo
Carossi, 0 Zé Caroco, e melodia de Carmelo B’ Thelo, a qual ainda dard nome ao CD e ao

show de langamento.

Publico-Alvo

O publico jovem situado na faixa etaria entre 18 e 30 anos é o0 avo primario da
campanha, o qual sofrerd uma acdo mais direta. O publico-alvo secundério, que também sera
contemplado pela campanha, €, dentro do mercado musical, o publico j& tradiciona e

simpatizante do estilo brega.

Estratégias de Comunicacao

A campanha publicité&ria do cantor Carmelo B’ Thelo sera dividida em duas fases
especificas mais a apuracdo dos resultados. A primeira fase com duracdo de sessenta dias, tera
acOes objetivas para a divulgacdo do cantor a populacdo barbarense. A segunda fase tera a
duracdo de trinta e trés dias tendo como foco agdes para a divulgacédo do show de langamento

do primeiro CD do cliente.

Primeira Fase da Campanha
Esta fase estara compreendida no periodo de 9 de dezembro de 2008 a 9 de fevereiro
de 2009 e contard com as seguintes acoes:



Press-Release |
Coquetel paralmprensa e Convidados Especiais

A divulgacdo do inicio da campanha de lancamento do primeiro CD do cantor
Carmelo B’ Thelo se fara por meio de um evento no dia 13 de dezembro de 2008 a partir das
20h. Representantes da imprensa, dos meios culturais, autoridades e promotores de eventos da
cidade de Santa Bérbara D’ Oeste serdo convidados por meio de convites impressos entregues
por pessoal de apoio da campanha (amigos e assessores do cantor) e pela agéncia Sexta-

Feira.

Concurso Cultural: “Déum nome para o meu dog”

O concurso cultural “Dé um nome para o meu dog” acontecera através do blog do
cantor Carmelo B’ Thelo (carmelobthelo.blogspot.com). Este concurso amea chamar a
atencdo do publico-alvo para o préprio blog, pois 0 mesmo contém a trgjetéria musical e o

projeto profissional do cantor.

Presenca de Carmelo na Feira-livre do Centro da Cidade

Essa acdo acontecerd no dia 11 de janeiro de 2009, em que Carmelo B’ Thelo e as
“Princesinhas do Brega’ distribuirdo panfletos para as pessoas presentes na feira-livre que
acontece todo domingo em frente a Estacdo Cultural, localizada no centro de Santa Barbara
d Oeste. Carmelo B’ Thelo também cantard musicas consagradas do estilo brega em um
pegueno palco montado na parte externa do recinto cultural.

Entrevista em Emissoras de Radio

As entrevistas nas rédios Brasil e Luzes da Ribalta de Santa Barbara d’ Oeste
acontecerdo nos dias 24 e 30 de janeiro de 2009, respectivamente. Camelo B’ Thelo contara
um pouco de sua historia, do comego da carreira e respondera as perguntas dos ouvintes dos

programas transmitidos no horario das 11h30m as 13h.

Pocket Show |

O Pocket Show | acontecera no dia 05 de fevereiro de 2009 no Primu’s Bar em Santa
Bérbara d’ Oeste a partir das 22h. Carmelo B’ Thelo cantara alguns sucessos consagrados do
brega e também algumas de suas musicas. As “Princesinhas do Brega’ distribuirdo porta-
copos e panfletos com afoto do cantor.



Cartao de Apresentacao

O cliente terad a disposicao cartbes de apresentacdo para 0S contatos comerciais e
agendamentos com promotores de eventos e profissionais do meio artistico, proprietarios de
barzinhos e de casas de shows, representantes de clubes sociais de Santa Barbara d’ Oeste e
também da regi&o.

Teaser -You Tube

A apresentagdo de um video no site do You Tube, divulgard o cantor, criando um
suspense, uma expectativa junto ao publico-alvo, relacionando-o ao spot que sera veiculado
na emissora de radio nesta fase da campanha com a pergunta: “O gue € grande e canta para

VOCE?'.

Distribuicdo de porta-copo
Segunda Fase da Campanha
Esta fase estara compreendida no periodo 10 de fevereiro de 2009 a 13 de marcgo de

2009 e tera as seguintes agoes:

Press-release
Concurso Cultural: “Almoce com Carmelo B'Thelo”

O concurso cultural “Almoce com Carmelo B’ Thelo”, sera divulgado através do blog
do cantor (carmelobthelo.blogspot.com). Este concurso tem como objetividade atrair o
publico-alvo para o show de langcamento do CD. Para participar, ao adquirir 0 ingresso nos

pontos de venda, a pessoa receberd um cupom de inscri¢do na promocao.

Teaser - You Tube

A veiculacdo de um segundo video no site You Tube divulgara o show de lancamento
de Carmelo B’ Thelo .
Pocket show ||

O Pocket show Il acontecera no dia 06 de marco de 2009, quinta-feira, no Primu’s Bar
em Santa Barbara d’ Oeste a partir das 22h. Nesta pequena apresentacdo, Carmelo B’ Thelo
cantard as musicas de seu CD que ja serdo sucesso na cidade. Por suavez, as “Princesinhas do
Brega’ véo distribuir porta-copos e panfletos com a foto do cantor e divulgar o show que

acontecera em 14 de marco de 2009.
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Promogéo: CD mais baralho

Havera comercializacdo do CD no recinto do show de seu langamento, o clube Uni&o
Barbarense, onde serd disponibilizado um local adequado para atuagcdo das promotoras de
venda.

Apuracao dos Resultado

A apuracdo deverd ser realizada no periodo de 17 de marco de 2009 a 31 de marco de
2009. Uma pesquisa descritiva quantitativa sera aplicada para detectar a popularidade do
cantor entre o publico-alvo primario — a amostra serd composta por universitarios. Além
destes objetivos, uma analise dos resultados sera realizada para se avaliar os efeitos positivos
e, porventura, negativos que a campanha publicitaria produziu. Apés trés meses do fim da
campanha, uma verificagdo do numero total de CD’s vendidos devera ser feita e

compreendida ao resultado geral efinal.

Eventos da Campanha de L ancamento do CD
As acles que deverdo contar com a presenca do cantor Carmelo B’Thelo sdo
fundamentais, e, incluindo-se o show “Um turbilhd de emocdes’ - € evidente - estdo

descritas nos eventos a seguir:

Evento | - Coquetel

O local escolhido pela agéncia foi 0 auditorio da Estacdo Cultural, que conta infra-
estrutura adequada, som e iluminacdo de boa qualidade e serd cedido sem custos para a
agéncia Sexta-Feira.

Esse evento acontecera no dia 13 de dezembro de 2008, sabado, a partir das 20h e
espera recepcionar em torno de 80 pessoas influentes do meio artistico e cultural da cidade.

No local havera cartazes e panfletos para a divulgacdo do cantor que, aém de
conceder uma entrevista de maneirainformal, fard a apresentacéo de algumas de suas cangdes

apenas com seu viol&o.

Evento 2 - Pocket show | ell no Primu’sBar
O bar escolhido para redlizacdo destes dois eventos estd localizado ao lado da
Faculdade Anhanguera Educacional de Santa Barbara d’'Oeste, onde se concentram 0s
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universitarios apos as aulas do periodo noturno. O primeiro deles sera realizado no dia 05 de

fevereiro de 2009, quinta-feira, e 0 segundo em 06 de marco de 2009, sexta-feira, apds as 22h.

Evento 3 - Grande show de lancamento do CD

Na organizacéo de qualquer grande evento existem trés fases:

. Pré-evento — Plangjamento
o Trans-evento — Realizagéo
o Pos-evento — Avaliagdo

Para o evento de lancamento do CD de Carmelo B’ Thelo, deve-se fazer um bom
planejamento para que 0 sucesso segja garantido.

Este show representara a solidificacéo das agOes sugeridas nesta campanha publicitaria
e culminard de modo especial com o proposito principal de todo este processo: a venda de
mais de 30 mil CD’s ap0s trés meses do fim da campanha.

A agéncia Sexta-Feira sugere ainda que, para a realizagéo deste show, seja dada toda

a atencao aos aspectos rel acionados as seguintes etapas.

No Pré-Evento
E a etapa adequada & organizacio e ao planejamento do evento em que todos os

detalhes devem ser analisados, entre el es destacam-se:

J Conferir toda a infra-estrutura do local

o Vistoria geral e formalizagdo dareservado local

o Definicéo dos servigos gerais

o Considerar a possibilidade de patrocinios e apoios culturais

o Contratacéo de pessoa para organizacdo do evento e para servicos técnicos

o Equipamentos de apoio necessarios (filmagem, som, etc.)

o Servicos de apoio logistico (atendimento ao pessoal em servico - caf€, agua,

materiais diversos e equipamentos)
o Confeccdo dos ingressos
No Trans-Evento
Nesta etapa se coloca em funcionamento tudo aquilo o que, antecipadamente, foi
planejado e organizado, levando ainda as seguintes acoes.
o Servigo de recepcdo (garantir informagfes e assisténcia correta a todos os
convidados do evento)
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. Entrega dos materiais
. Atendimento aimprensa
o Instalacéo fisicado local (recinto, palco, cadeiras, etc.)

O local apresentado na campanha pela agéncia Sexta-Feira para a realizacdo do show
foi o estédio de futebol do Uni&o Barbarense - de fécil acesso e muito conhecido na cidade. O
espetéculo musical esta previsto para o dia 14 de margo de 2009, a partir das 21h. Apesar de
comportar em torno de quinze mil pessoas, a venda de ingressos devera ser limitada a dez mil
lugares, levando-se em conta uma melhor acomodac&o e seguranca no local.

Neste show Carmelo B’ Thelo devera cantar as musicas que compdem o CD e algumas
que sdo sucesso do estilo brega revitalizadas com nova versdo que o cantor ja apresentava
pelos barzinhos da cidade. Uma banda deve comecar a participar de suas apresentactes
maiores. Carmelo ja concretizou parceria com a banda de Zé Caroco, composta por cinco
muUsicos — banda esta que ja tem “estrada’, principalmente tocando em bailes por toda a
regido e também outros estados do Brasil — e a partir deste show passard a acompanha-lo. Para
dar mais brilho as suas apresentacdes, B’ Thelo também, por sugestdo da agéncia Sexta-Feir a,
terd no palco de agora em diante a presenca das “Princesinhas do Brega’, dupla composta
pelas dancgarinas Cindy e Bela, que atuam profissionalmente pelas academias de danca em
nossa regidao.

No Pés-Evento
Consiste na finalizagdo das tarefas, avaliagdo de todo trabalho através do resultado
obtido. As principais atividades do pos-evento sdo:

o Apresentar relatorios e contas

o Notas fiscais

o Fechamento financeiro, onde sera feita uma contabilidade da venda dos
INQressos.

o Postar cartas de agradecimento a patrocinadores, colaboradores e fornecedores

o Material paraimprensa

o Edicdo de video (para posterior divulgaco)

o Servicos complementares (desmontagem, devolucdo de materiais, transporte de

materiai s e equipamentos)

o Apresentacdo de relatorio das fases de divulgacéo
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o Organizar arquivos de documentacdo geral do evento

Estratégiasde Midia
A campanha toda acontecera num periodo de 95 dias e contard com duas fases. a

primeira do dia 09 de dezembro de 2008 até 09 de Fevereiro de 2009; a segunda fase do dia
10 de fevereiro a 13 de marco de 2009.
As definicbes de utilizagdo das midias durante a campanha podem ser observadas no

flow chart abaixo:

Dezembro Janeiro Fevereiro Marco
Midia 12 Quinzena |22 Quinzena |12 Quinzena |22 Quinzena |]|12 Quinzena |22 Quinzena |12 Quinzena

- Primeira Fase (09/12/08 a 09/02/09) |[ Segunda Fase (10/02/09 a 13/03/09)

Cartaz

Revista
Outdoor
Teaser 15
Spot 1’
Banner

Displa
Jornal
Blog

Pecas e Defesa de Criacéo

Pecas Publicitérias

A seguir, nas proximas paginas, sdo apresentadas as pecas que serdo utilizadas nas

duas fases da campanha e os argumentos da defesa de criagao.

“5 ® '
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HTTP:// CARMELOETHELD. BLOCIPOT.COM

Consider acdes Finas

Ficaram claras as expectativas iniciais da equipe quanto ao engajamento que deveria
existir por parte dos seus membros com o0 propésito de que, desde a criagdo do ficticio cliente,
um cantor brega, até o plangjamento de toda a campanha, se pudesse atingir 0 sucesso que
todo artista espera conseguir no seu langamento dentro do mercado musical.

Cremos ter percorrido de maneira abrangente muitos dos caminhos que envolvem o

territério das possibilidades que podem construir uma campanha publicitéaria eficaz, ou sgja,
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encontrar 0 sucesso Nnos objetivos tracados pelo plangjamento, embasados que fomos durante
trés semestres e por este quarto que estamos iniciando.

Um cliente inserido nesta campanha podera, em funcdo de todos os aspectos aqui
apresentados neste trabalho - produto das evidéncias, andlises e da sintese aplicadas pelos
integrantes desta agéncia e da mensuragdo e verificagdo conjunta com 0s professores
orientadores -, alcancar o reconhecimento do publico, desde que, € evidente, tenha o toque do

talento e a obstinacéo
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