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RESUMO

Mania de Supersticdo é uma série que retrata, de maneira descontraida e bem-humorada, as
principais supersticbes presentes no cotidiano popular brasileiro, relacionadas a amuletos,
sorte e azar, e simpatias de amor. Os episddios abordam, também, suas curiosidades
histéricas e sociais, e as influéncias provenientes das préticas supersticiosas as quais se
submetem as pessoas que nelas acreditam. A série € projetada para 0 programa Fantastico,
revistaeletrénicada TV Globo.

PALAVRAS CHAVE
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1. INTRODUCAO

Assistir ajogos de futebol sempre com a mesma camisa ou fazer provas sempre com
a mesma caneta sdo supersticbes em sinais de sorte ou azar, em nada diferentes de néo
passar enbaixo da escada ou cortar 0 bolo de aniversario de baixo para cima, por exemplo.
O que ha de semelhante nelas € a impossibilidade de comprovar a relacéo entre os
fendmenos envolvidos. Cientificamente, ndo se atribui & uma camisa, a vitoria de um time,

ou a trés batidas na madeira o fato de nada ter dado errado num determinado momento. Eis,
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entdo, uma das principais caracteristicas das supersticdes: explicar as coincidéncias do
cotidiano gque a Ciéncia ndo explica.

Acredita-se que as supersticdes surgiram da necessidade de apaziguar o animo do
sar humano diante daguilo que ele ndo comsegue compreender ou controlar, oferecendo
seguranca e otimismo a vida das pessoas. Falam de pressagios de morte, felicidade, salde,
amor e dinheiro e sua riqueza esta na infinidade de relacfes entre fendmenos criadas pelo
homem comum sem a preocupacdo em comprovar origem, eficacia ou abrangéncia
geogréfica.

Mania de Supersticdo é uma série sobre as principais supersticdes presentes na vida
dos brasileiros, apresentada em cinco episodios que abordam as seguintes tematicas:
amuletos de sorte e protecdo, supersticbes sobre o azar, supersticbes sobre 0s
relacionamentos amorosos e supersticoes sobre a sorte. A série € idealizada como um
guadro a ser apresentado dentro de uma Revista Eletrénica, o programa Fantastico, da TV
Globo, durante 0 més de Agosto, popularmente - e supersticiosamente - conhecido como

“més do desgosto”.

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo Geral

Retratar as principais supersticoes presentes no cotidiano popular brasileiro, suas
curiosidades histéricas e sociais, e as influéncias provenientes destas préticas as quais se

submetem os brasileiros que nelas acreditam.

2.2. Objetivos Especificos

- Retratar as supersticdes mais evidentes do cotidiano popular;

- Informar as diversas origens, e/ou historias e/ou curiosidades de tais supersticoes;

- Entrevistar pessoas supersticiosas e ouvir seus depoimentos, conhecendo as
situacOes pelas quais passaram e de que maneira foram influenciadas por suas atitudes;

- Registrar breves depoimentos nas ruas para conhecer as diversas opinides dos

brasileiros arespeito das supersticoes.
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3. JUSTIFICATIVA
3.1. Importancia do tema

Apesar de toda a sofisticagdo presente hoje nas interacbes humanas, compreendé-
las, sistematiza- las, ou meramente descrevé-las passa necessariamente pelo olhar do que é
mais basico e essencia no homem: sua ama. Muito mais que o centro de seus sentimentos,
ou a base dos sentidos, a ama tem sido entendida ha milénios, como o amago do ser
humano, onde convivem o consciente racional e o inconsciente irracional. Luz e sombra,
saber e desconhecido, vida e morte sdo partes de um mesmo todo. A Ciéncia conhece bem o
lado claro e explicito da mente, mas a maior parte do lado obscuro ainda permanece
conhecida apenas por meio de teorias, tal a dificuldade de se lidar cientificamente com o
ndo-racional. Neste ambito, surgem entdo, as diversas explicagbes baseadas no senso-
comum de um povo. O presente trabalho propde mostrar uma das maneiras que o brasileiro
encontrou para interpretar o conflito metafisico inerente & raga humana: as supersticoes.

A importancia das supersticoes estd em resgatar as respostas do povo brasileiro aos
dilemas encontrados no cotidiano moderno cada vez mais intolerante a fé. Deve-se, assim,
respeitar a interpretacdo |Gdica da realidade, de modo que a Ciéncia ndo invalide a op¢ao do
individuo pela supersticéo, ou pela sua prépria maneira de entender o mundo.

A revista Brasileiros publicou no més de Agosto de 2008 uma reportagem especial
sobre Supersticdes, cujo autor € o antropdlogo da Universidade de Sdo Paulo, Stélio

Marras.®

Ndo h& como ignoralas. Superstices sdo antigas, tém historia documentada,
sobrevivem e revivem, despertam a curiosidade, provocam ironias, interessam a
varios dominios de conhecimento. (...) Ainda que acantonadas no cdmodo dominio
guase exdtico da cultura, mesmo sendo objeto de desconfianca e até zombaria dos
modernos quanto a logica e eficacia de suas pocles e mezinhas, aém de distorgéo
do verdadeiro espirito religioso, as supersticdes, contudo, seguem e insistem. O
caso € que, se as ignoramos, junto deixamos no irrefletido todas as condicBes que,
touché, permitem nossas reflexdes — racionais e escrupulosas, experimentais e
reprodutiveis, cientificas e reais. Ai certamente o poder das superstices entre nos
modernos. Fundo de resisténcia a unanimidade e a0 consenso, as supersticoes
desestabilizam as evidéncias e o evidente. Melhor crer nelas. Nem que sgja por

supersticao.

As supersticbes sdo para epistemologia o que os sonhos foram para a psicandlise:

um caminho pavimentado para a compreensdo da mente. Por meio da andlise e

® RevistaBrasileiros; edicdo 13; Agosto de 2008, paginas 41 e 43.
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compreensdo das supersticdes, pode-se estabelecer de modo consistente a formacdo das
convicgdes e, em Ultima andlise, a construcéo do proprio saber. Em outras palavras, as
supersticdes gjudam a desvendar os meandros da ama, ponto de partida e chegada da

comunicagao humana.

3.2. Diferencial do projeto

A série Mania de Supersticdo se diferencia pela abordagem do tema, que é
polémico e controverso. A proposta € retratar as principais supersticbes presentes na vida
do brasileiro de maneira leve e descontraida, entretendo o telespectador com as supersticdes
dos outros e, possivelmente, levando-o arefletir sobre sua propria maneira de entendé- las.

Ha diversas curiosidades sobre as supersticbes que, muitas vezes, nem mesmo 0S
supersticiosos conhecem. A série aborda essas curiosidades, através de artes de
videografismos, proporcionando ao publico um entendimento melhor daquilo em que se
acredita ou em que ndo se acredita

A participacdo de profissionais da area do comportamento humano, da cultura e do
misticismo também fardo parte de cada episodio, o que contribuird com a credibilidade da

informacdo passada.

4. METODOSE TECNICASUTILIZADOS

Segundo o comunicdlogo, Doutor em Ciéncias da Comunicagdo, José Carlos
Aronchi de Souza®, alguns programas de TV néo possuem rétulos que os definam:

A multiplicidade de férmulas de producdo, a migracdo entre as categorias e a
criatividade dos diretores leva alguns programas de TV a permanecerem sem
rétulos que definam seu género ou sua origem. Alguns sdo experiéncias Unicas, que
poderiam ser classificados como Especiais, ou aproximanm-se dos géneros, mas néo
s80 classificados pelas redes.

Neste ambito encontra-se a série Mania de Supersticéo, que foge dos padrdes da
programacdo horizontalizada da televiso e que ndo possui continuidade apds a temporada
de um més para a qual foi produzida Trata-se, assim, de uma matéria especial que tem o
intuito de entreter o telespectador, retratando, de maneira descontraida e bem-humorada, as

supersticoes e suas influéncias mais evidentes na vida do brasileiro.

® Souza, José Carlos Aronchi, Géneros na televiséo brasileira, S Bernardo do Campo, 1997. pag. 123.
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O quadro é dividido em cinco episodios e uiliza em sua composi¢cdo entrevistas,
depoimentos, reportagens, videografismos e povo-fda. Tais formatos tornardo a série
dindmica e explorardo os temas de maneiras diferentes.

Com a reportagem, o publico doterd informacfes a respeito das curiosidades das
supersticdes e as opinides dos profissionais das areas comportamentais, culturais e misticas.
Por sua vez, as entrevistas e os depoimentos sdo a chave da aproximagao do tel espectador
com as histérias contadas e, dessa maneira, seré construida a identificagdo de ambos. Para
tanto, juntamente com este formato, est4 o povo-fala, gravacdo de breves depoimentos das
pessoas nas ruas. A espontaneidade das respostas objetivas a perguntas reflexivas neste
formato também contribui com o dinamismo dos episodios. Ja a técnica de videografismo
da identidade visual a producéo da matéria e contribui para a explicagcdo das curiosidades
e/ou origens de cada supersticdo de maneirailustrativa e bemhumorada.

Além das entrevistas, que serdo a chave da identificagcdo do publico com o assunto, e
dos videografismos, que trazem identidade visual as diversas origens e curiosidades das
supersticoes, a série Mania de Supersticdo, com a intencéo de valorizar os episodios e
temas, conta, ainda, com o depoimento de personalidades da midia brasileira.

Para a sé&rie piloto, foram entrevistados o cantor Frank Aguiar e o0 ator e
apresentador Ledo Lobo. Este Ultimo possui contrato empregaticio com a TV Bandeirantes
e com a Radio Record e, por este motivo, seu depoimento ndo poderia ser veiculado na TV
Globo. No entanto, este foi utilizado no piloto com o intuito de ilustrar a presenca de um
artista em cada episodio da série, salvo a chamada de apresentacéo.

O episddio das supersticbes sobre relacioramentos amorosos ndo apresenta o
depoimento de um artista devido a imensa dificuldade de contatar algum que possua e/ou
assuma ter supersticdes desta categoria. E vélido mencionar que este tema relata, dentre
outros assuntos, as simpatias para namorar e se casar e, por isso, € voltado ainda mais
especificamente as mulheres, o que talvez expligue uma das razdes para tal dificuldade. O
orgulho feminino pode impedir algumas pessoas de admitir a apelagdo as simpatias,
principalmente se tratando de mulheres famo sas.

Ainda com o intuito de ilustrar a presenca de um artista em cada episddio da série,
foram utilizadas uma entrevista do piloto Felipe Massa concedida ao programa Fantastico,
da TV Globo, em outubro de 2008, e uma entrevista do técnico Zagallo concedida ao Jornal

da Band, da TV Banderantes, em outubro de 2001.
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5. DESCRICAO DO PRODUTO

Mania de Supersticéo é uma série sobre as principais supersticoes presentes na vida
dos brasileiros, apresentada em cinco episodios, um a cada semana. Estes sdo projetados da
seguinte maneira: uma chamada especia de introducdo ao tema, com, aproximadamente, 3
minutos de duracdo e quatro episddios de tematicas distintas das principais supersticoes —
amuletos de sorte e protecdo, supersticbes sobre o azar, supersticdes sobre o0s
relacionamentos amorosos e supersticdes sobre a sorte - com duragdo média de
aproximadamente 9 minutos cada. A série é idealizada como um quadro a ser apresentado
dentro de uma Revista Eletronica, o programa Fantastico, da TV Globo, durante o més de
Agosto, popularmente - e supersticiosamente - conhecido como “més do desgosto”, o que
explica a escolha do periodo de exibi¢cdo. Enquadrado na categoria de entretenimento e de
género especial, 0 quadro € apresentado nos formatos de episddio, entrevista, depoimento,
reportagem, videografismo e povo-faa O publico-alvo da série é essencialmente feminino,
de idade entre 25 a 40 anos e componente das classes C, D e E.

O quadro conta com uma apresentadora fixa, a atriz Patricia Vilela, que entrevista as
pessoas supersticiosas, mostrando ao publico suas respectivas historias com as supersticoes.
Para explicar a influéncia de tais préticas no cotidiano do brasileiro, profissionais das areas
de psicologia, antropologia, cultura e misticismo também tém participacdo eventual em
cada episodio. Ja a técnica de videografismo € utilizada para ilustrar as diversas origens e
curiosidades das supersticOes e, o povo-fala nas ruas traz breves opinides das pessoas a

respeito dos temas, além de contribuir com o dinamismo dos episodios.

6. CONSIDERACOES

Este projeto proporcionou amadurecimento pessoal e profissonal e uma nova
compreensdo da redlidade a cada um de seus idedizadores. Em avaiacdo da banca
examinadora da Universidade Metodista de Sdo Paulo, formada por Flavia Delgado,
repérter e produtora da TV Globo e professora universitéria, por Rogério Furlan, produtor e
professor universitario, e dirigida pela Prof. Ms. Carla Pollake, o presente trabalho alcancou

a nota maxima, dez.
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