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Resumo

A “Acdo Aroeira” estd inserida em um programa de agdes que € parte integrante
do projeto experimental “Plantando a comunicag@o”. Este projeto foi desenvolvido
durante o ano letivo de 2008 para a ONG SOS Mata Atlantica sob a orientag¢do da Prof.?
Ms. Vania Penafieri para a conclusdo do curso de Relagdes Publicas da Universidade
Cruzeiro do Sul e exposto a banca publica em novembro do mesmo ano. Nessa agdo é
criado o evento “Dia da Arvore” dentro do parque de diversdo “Playcenter”, buscando
fortalecer a imagem da ONG SOS Mata Atlantica perante o publico jovem.

Palavras—Chave
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1 INTRODUCAO

O publico jovem é um nicho com potencial para a realizacdo de agcdes que visam
resultados a longo prazo, pois € neste periodo da vida que o individuo faz as suas
principais escolhas e passa pela formacao de sua consciéncia.

Partindo deste principio, a agéncia IDEAL trata este piblico como foco nesta

acdo, para que os jovens de hoje estejam mais engajados pela causa ambiental amanha.

! Trabalho apresentado ao Expocom, na Categoria Relagdes Piblicas - Organizagio de evento, do XIV
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste.
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Para fortalecer o nome e reforgar os principios e ideais da SOS Mata Atlantica a
agéncia IDEAL propde a criacdo de uma acdo que ird comemorar o dia da arvore, 21 de
Setembro.

Esta acdo consiste em um evento de divulgacdo no parque de diversdes
Playcenter, com a participagdo de celebridades que colaboram com a causa ambiental.

Este evento foi planejado com a intencdo de se tornar algo memoravel e
esperado pela sociedade ano apds ano, vinculando esta prepara¢do ao nome da SOS

Mata Atlantica.

2 OBJETIVO

Geral
Promover e fortalecer a imagem da SOS Mata Atlantica com seus publicos de interesse

por meio da comunicacio dirigida.

Especifico
Estreitar o relacionamento da ONG SOS Mata Atlantica junto ao publico jovem.
Estreitar o relacionamento da ONG SOS Mata Atlantica junto ao publico de formadores

de opinido.

3 JUSTIFICATIVA

De acordo com o projeto de pesquisa desenvolvido pela Agéncia IDEAL,
verificou-se que apenas 15% dos entrevistados se lembram de forma espontinea da
ONG SOS Mata Atlantica.

Na pesquisa, verificou-se também que 30% do total de entrevistados pertence a
faixa etdria entre 12 até 27 anos que corresponde ao publico alvo do Playcenter.

Este evento serd uma importante estratégia dentro da comunicagdo dirigida da
ONG, ja que atingird prioritariamente o publico jovem que na percepcdo da agéncia
IDEAL mostra-se fragilizado por ndo haver uma comunicacdo que desperte seu
interesse pela ONG.

Hamam (2007, p.130) destaca que “o evento é um poderoso veiculo por meio do
qual as organizac¢des podem chegar a seus publicos de interesse e mostrar seus produtos

e servigos, sem intermediarios”.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicac@o na Regido Sudeste — Rio de Janeiro — 7 a 9 de maio de 2009

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Agéncia IDEAL propde que ocorra um evento na tarde do dia 21 de Setembro
de 2009 no parque de diversdes Playcenter. Serd utilizada a politica de pro bono, uma
vez que o parque ja possui parceria com a ONG por meio de projetos ambientais.

No evento haverd um palco central onde a cantora e embaixatriz da SOS,
Wanessa Camargo, se apresentard juntamente com convidados. Duas tendas serdo
montadas nas instalacdes do parque, uma para a exibicdo de projetos, fotos e campanhas
da SOS, e outra para o coquetel de imprensa ao final do evento.

A atragdo principal do evento serd a cantora Wanessa Camargo. O show contara
também com a presenga do grupo de pagode Jeito Moleque, o cantor Gabriel - O
Pensador e a banda Jota Quest. Estes convidados foram escolhidos devido a postura que
apresentam ao lidar com temas sociais e ambientais. Estes artistas ndo cobrardo caché
por se tratar de uma acdo ambiental onde serd utilizada a politica de pro bono.

O apresentador Serginho Groisman e Marina Person serdo convidados para a
apresentacdo do evento. Ao final das apresentagdes havera apenas musica eletrdnica até
as 22h.

Durante todo o dia haverd na tenda SOS Mata Atlantica exposi¢do de fotos dos
projetos e do Bioma. Os voluntdrios ficardo responsaveis pela distribui¢do de materiais
promocionais da ONG, cadastramento de novos filiados e esclarecimento de ddvidas
sobre a ONG e seus projetos.

Como o tema central deste evento serd o dia da drvore, no stand de vendas dos
produtos SOS, havera um espaco reservado para o projeto Click Arvore. Neste espaco
serdo disponibilizados 10 computadores com acesso direto ao link de cadastro do
projeto. Os interessados irdo se cadastrar com a supervisdo de voluntiarios da ONG.
Como brinde os participantes receberdo um saquinho com sementes de plantas nativas
da Mata Atlantica e um bottom personalizado.

Ap6s os shows, as 20h, haverd um coquetel para a imprensa e convidados. Nesta
oportunidade os artistas, que estardo vestindo camisetas com o logo da SOS, falardo
sobre a importincia de preservacdo da Mata Atlantica. Para cada convidado serd
oferecido um livro memoria e uma muda de planta nativa da Mata Atlantica.

O palco serd decorado com tons de verde e azul e desenhos que reportam
imagem de 4gua e folhas de arvores da Mata Atlantica. Em cada lateral do palco havera

um banner gigante com a imagem da campanha e o logo da SOS.
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Os passaportes da alegria do Playcenter para este dia terdo uma arte visual
diferenciada e as pessoas que o comprarem receberdo um “abadd’” estampado com
espécies em extin¢do da fauna e flora da Mata Atlantica.

A divulgacdo do evento serd feita no parque, em universidades e escolas por
meio de banners e cartazes afixados com 30 dias de antecedéncia da data prevista para o
acontecimento do evento.

Na SOS também haverd divulgacdo na intranet, boletim eletrénico, Ecos da
Mata e cartaz oficial do evento.

Na midia serd feita a divulgacdo por meio de spots nas radios Mix Fm e
Eldorado que também serdo patrocinadoras do evento. A assessoria de imprensa iniciara
um més com envio de press releases para o jornal O Estado de S. Paulo na editoria
“Caderno 2” da edicdo de domingo. As informagdes virdo acompanhadas de uma breve
entrevista com os artistas convidados. Cada domingo havera uma entrevista diferente.

O evento também serd divulgado nas estacdes de Metrd por meio de cartazes e

propagandas na TV Minuto.

Programacao

Abertura 14h

Encerramento 22h

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Esta a¢do € um produto voltado para o aprimoramento do relacionamento entre a ONG
SOS Mata Atlantica e o publico jovem, que consideramos, baseados em estudos e

informagdes cedidas pela ONG, um de seus principais publicos potenciais.

O valor do abadd estard incluso no passaporte da alegria.
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6 CONSIDERACOES

Por se tratar de um meio presencial e de maior potencial de aproximagio com os
publicos de interesse, o evento foi escolhido para que se tornasse uma das a principais
ocasides do ano.

Esta serd uma oportunidade muito importante para a SOS, pois ¢ um meio de aproximar
efetivamente a ONG a seu publico de uma forma global, em massa, considerando que as
acdes de educagdo ambiental voltadas para o publico jovem que ji sdo realizadas na
ONG sao direcionadas de forma fragmentada, ou seja, alguns alunos de algumas
escolas publicas.

Na ocasidao do evento, esta relagdo se tornard mais interativa, pois além de trabalhar
com o publico que a SOS j4 vinha trabalhando, também trabalhard com publicos com
possibilidade de desenvolvimento, o publico de formadores de opinido, ampliando a

abrangéncia de sua exposi¢do e comunicagao.
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ANEXOS

Cartaz do Evento

Dia da Arvore
21de setembro

Participe
da comemoragao!

Shows com:
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