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RESUMO

A Meio a Meios Il — a continuidade da I Semana de Jornalismo da UFRJ — teve como
objetivo instigar a reflexdo sobre as formas contemporaneas do jornalismo. Produzido
pelo Programa de Ensino Tutorial da Escola de Comunicacdo da UFRJ (PET/ECO), o
evento seguiu o mesmo ideal da primeira edi¢do, ao conjugar ensino, pesquisa €
extensdo no ambito universitdrio. Dessa forma, promoveu um projeto com base na
pesquisa dos bolsistas junto a comunidade externa e aplicou, na pratica, o conhecimento
trazido pelos profissionais convidados. Além disso, pode evidenciar o mundo real do
jornalismo perante os estudantes de graduagdo, trazendo a tona o que ocorre nos
bastidores do mercado de trabalho e, concomitantemente, repensar essas formas do
fazer jornalistico.

PALAVRAS-CHAYVE: Jornalismo; Eventos; Jornalismo Especializado

INTRODUCAO

A Meio a Meios: Il Semana de Jornalismo da UFRJ, realizada em 2008, no campus da
Praia Vermelha, na Universidade Federal do Rio de Janeiro, representou um segundo
intento do grupo PET-ECO de dinamizar o ambiente da graduacdo, por meio da
conjugacao de atividades de ensino, pesquisa e extensdo. O evento, que consistiu na

realizagdo de mesas-redondas e oficinas, foi produto de uma pesquisa dos bolsistas do
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grupo, voltado para a comunidade académica e externa e proporcionou aos participantes
uma experiéncia de aprendizado.

A Meio a Meios II enfocou tendéncias do jornalismo que estdo em voga, a fim
de discutir novos formatos possiveis, mantendo um distanciamento critico dos modelos
e paradigmas convencionais. Como preocupacdo comum a todas as mesas do evento, a
relagdo entre o jornalismo e a cidadania permeou os debates, que se voltaram para a
importancia da inser¢ao de uma ética cidada na produgdo jornalistica. Assim, pdde-se
manter em pauta a reflexdo quanto ao potencial sociabilizador da atividade jornalistica,
cujo principio maior ¢ prestar um servico de interesse publico, contribuindo para o bem

estar social.

2 OBJETIVO
O projeto Meio a Meios busca a constante reflexdo sobre a estrutura em que o
jornalismo se apresenta atualmente. Apenas por meio da conjun¢ao entre o pensamento
e a agdo ¢ que se diagnosticam as falhas e, conseqiientemente, podem-se sugerir
solucoes.

A idéia ¢ repensar os padrdes vigentes do jornalismo, buscando a inser¢ao de um
viés cidaddo na cobertura jornalistica, sem afastar-se da realidade mercadoldgica, que ¢

uma precondi¢do para sua sobrevivéncia no mundo contemporaneo.

3 JUSTIFICATIVA

Sendo a universidade um local de producdo de conhecimento, faz-se fundamental o
estimulo a reflexdo através dos debates, a fim de que as futuras agdes no mercado de
trabalho ou na propria academia sejam calcadas em tendéncias consistentes.

Ao realizar projetos de extensdo, a universidade tem a oportunidade de mostrar-
se referéncia na inovagao do conhecimento e aproximar-se da sociedade. O Programa de
Educagao Tutorial (PET/ECO) acredita ainda que projetos de extensdo universitaria —
uma das bases que sustenta este grupo — na Escola de Comunica¢do da UFRJ sdo
mecanismos que possibilitam ndo s6 a comunidade universitaria, mas também a
sociedade que transcende os muros universitarios ter contato com atividades que
articulam a pesquisa desenvolvida na UFRJ - no caso da Meio a Meios, demonstrada
pelos professores que mediam os debates - e as mudangas comunicacionais, resgatadas

pelos convidados que experimentam isso no seu dia-a-dia.
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Também ¢ de extrema importancia uma breve explanac¢ao sobre cada tema que
foi abordado nas mesas-redondas para os profissionais do jornalismo contemporaneo e

para os estudantes.

3.1 Mesa-redonda sobre Jornalismo Esportivo

No inicio do século passado, o jornalismo esportivo sofria preconceito, por ser
considerado leitura que atingia apenas as camadas mais populares. De certa forma, a
visdo ndo era infundada. Assim, revistas e jornais que eram lancadas sobre o tema e
tentavam manter-se, rapidamente desapareciam. No entanto, por volta de 1925, o
futebol ja era paixdao nacional. O pais havia sido bicampedo sul-americano em 1919 e,
em 1922, faltavam cinco anos para o inicio da primeira Copa do Mundo. Aos poucos, 0s
meios de comunicagdo viram-se obrigados a ceder cada vez mais espago para o que seu
publico em geral urgia por ver: o esporte, principalmente o futebol, nas paginas dos
1mpressos.

Hoje, ndo hd como negar que o jornalismo esportivo alcanca uma fatia
consideravel do publico leitor de impressos e sites. Essa especializacdo cresce tanto
que, segundo Paulo Vinicius Coelho — autor do livro Jornalismo Esportivo —, a mais
intensa proliferacdo de vagas para os recém-formados se da exatamente nesse
segmento. Partindo desse dado, conclui-se que ¢ fundamental trazer para o espago do
debate a especializagdo do jornalismo que mais abre as portas para o estudante. A Meio
a Meios: Il Semana de Jornalismo da UFRJ foi, por isso, uma oportunidade de
integragdo entre pessoas de destaque desse mercado e os alunos da Escola de

Comunicagao da UFRJ (ECO) e de outras universidades.

3.2 Mesa-redonda sobre Jornalismo Investigativo
Toda reportagem ¢ investigativa? Qual a diferenca entre o jornalismo tradicional e o
jornalismo denominado investigativo? Mesmo com tal controvérsia, ainda muito
presente nos meios académicos e nas redagdes, o jornalismo investigativo vem
ganhando uma for¢a cada vez maior, a medida que o jornalismo contemporaneo perde
sua capacidade de locus para a investigacdo minuciosa € apuracao correta e ética dos
fatos.

Grandes reportagens investigativas foram responsaveis pelo esclarecimento de
crimes importantes, redes de prostituigdo de menores, armas e traficos de drogas, bem

como fraudes em licitagdes, desvio de verbas publicas e crimes ambientais, entre outros
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temas. No entanto, cabe ponderar: até que ponto uma investigacao jornalistica pode ir,
sem transpor os principios €ticos universais, € em que momento a imprensa passa a
substituir as autoridades oficiais, cujas fun¢des sdo igualmente de fiscalizacdo e
acompanhamento de distintos crimes e contravengdes penais? Estes temas foram

debatidos com ardor nessa mesa.

3.4 Mesa-redonda sobre Jornalismo Popular

O jornalismo, por defini¢do, ¢ uma pratica que pretende ampliar da forma mais ética e
objetiva possivel informagdes que se julguem de interesse publico. Em um pais em que
o numero de leitores ¢ baixo e o nivel da educagdo (nas mais distintas classes, incluindo
as classes A e B) ¢ insatisfatorio, o jornalismo se utiliza de técnicas conhecidas
mundialmente para causar impacto na populacdo da forma mais rapida e eficiente
possivel. Dentro desta l6gica, em toda a historia do jornalismo sdao notaveis os jornais e
revistas populares, em geral abordando minuciosamente crimes espetaculares e, por
vezes, utilizando o apelo sexual para atingir mais leitores.

Quando falta a ética jornalistica ou o fato tem pouco interesse publico, a pratica
passa a ser denominada jornalismo marrom. Nessa mesa, foram levantadas questdes
referentes a forma deste tipo de jornalismo, que hoje possui como maiores
representantes os programas de radio e tevé populares, bem como revistas e jornais
supostamente direcionados as classes “C”, “D” e “E” - tanto pelo baixo custo comercial

quanto pela linguagem mais acessivel.

3.5 Conferéncia sobre Jornalismo e Cidadania Global
Ao longo das ultimas décadas, cresce cada vez mais a importdncia de meios de
comunicacao dentro das instituicdes publicas, em distintos niveis de administragdo
direta e indireta. TVs do judiciario, radios comunitarias em prefeituras, jornais internos
de empresas estatais € o aumento da estrutura de assessoria de imprensa e Orgios
publicos sdo apenas alguns exemplos de ac¢des que vém se proliferando de forma
consideravel. Com a chegada da TV e radio digitais e a possibilidade de ampliacao dos
canais de didlogo entre o publico e os governos, cresce também o debate sobre o carater
deste tipo de comunicacao, sua fun¢do social e seus dilemas jornalisticos.

Além da proliferacao de 6rgios publicos de midia, cresceu também o numero de

cidaddos-jornalistas, que, por meio de blogs, torpedos, e-mails e videos gravados por
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suas cameras (de celular, fotografica ou Mini-DVs), passaram a registrar
acontecimentos e ganhar espaco na midia, principalmente na internet.

Contrapondo-se a ldégica comercial, o jornalismo aqui denominado cidaddo,
além de prover informagdes corretas e Uteis a populagao, também visa dar transparéncia
a gestdo administrativa e desempenha um importante papel social, ao envolver direta e
ativamente os cidadaos com as questdes sociais.

A conferéncia foi ministrada pelo pesquisador Muniz Sodr¢.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Meio a Meios II foi pensada nos mesmos moldes da primeira edicdo do evento,
baseando-se num manual de organizacao de eventos produzido pelos proprios bolsistas
do PET-ECO. Tal documento, que segue abaixo em sintese, resultou da experiéncia

acumulada dos bolsistas no que se refere a realizacdo de eventos na Escola.

Manual de Producio de Projetos

Organizacdo de um evento:

1. Captacdo de recursos
1. Organizar pelo site: CNPq, Faperj, Capes, UFRJ (portal principal, PR-1,
PR-2, PR-5), Petrobras, outras;
2. Utilizar o calendario (e fazer com que ele va automaticamente para a
lista);
3. 01 responsavel.
2. Planejamento
1. Desenho das atividades;
2. Fazer tabela do que pode dar errado e solugdes;
3. Designacao de responsaveis e delegacao das responsabilidades. O
coordenador delega mas confere a meta e o prazo.
3. Infra-estrutura
1. Espago fisico;
2. Custos ndo-financiaveis.
4. Convidados
1. Passagens;

2. Estadia;
3. Certificados (inscritos + participantes);
4. Auxilio.

5. Divulgagdo e promogao
1. Marketing viral (orkut, listas proprias, listas tematicas);
2. Cartazes, folders, banners;
3. Adesivo, caneta, pasta personalizada, camisas.
6. Pos-produgdo
1. Relatério;
2. Ver modelos de documentos;
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3. Clipping;
4. Textos.

Relacao com a pesquisa:

e Entrevistas com convidados;

* Pesquisa do evento (vide um evento ai no Intercom Sudeste 2007);

* Produgdo de artigos académicos para apresentacdo em jornadas e publicacao em
revistas;

* Criagao de mini Ciclos de Estudos, para artigos coletivos.

Relagdo com ensino:

* Envolvimento dos estudantes de graduacgdo e pds na temadtica (como convidados,
como participantes, como relatores);

* Os graduandos fazem resenhas e trabalhos e propomos enviar para revistas;

* Integracdo dos temas e dos convidados nas aulas ministradas pelo PET;

* Publicacdo do contetido online, no site do PET e sites tematicos.

Parindo o Projeto

* Pesquisar sobre o arcabougo tedrico (aquele poco onde se jogam os grandes
classicos);
* Pesquisar e listar sobre os parceiros envolvidos;
* Pegar modelos académicos de organizagdo, sumario:
o Introducao; Objetivos (gerais e especificos); Justificativas e Hipodteses;
Fundamentacdo Teodrica; Metodologia (com cronograma); Bibliografia
(se for o caso, citar no corpo); Equipe (completa); Contatos (ndo
economizal)
Dicas tteis:

* Como utilizar recursos da UFRJ (passagens aéreas, carro, coquetel etc.): via
memorando, por meio da Direcao ou do PET, com modelos que estao na pasta
Administragdo (Requerimentos).
* Ter um registro, nos contatos online, de todos os dados (FUJB, ECO, UFRJ,
PET).
4.1 Cronograma
Um dos primeiros aspectos que tivemos em conta na fase inicial da organiza¢do do
evento (normalmente designada por pré-evento) foi a calendarizagdo de tarefas através
da criagdao de um cronograma (“timeline”).

Esse incluiu as tarefas mais importantes — planejamento do projeto, fechamento

da parte grafica, convite aos palestrantes, captagdo de recursos, etc. - € as respectivas

datas em que as mesmas deveriam estar concluidas o que, por si s, ja estabelece uma
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clara noc¢ao das prioridades, evitando que se cumprissem tarefas com atraso e,

consequentemente, de forma menos eficiente e competente.

4.2 Orcamento
A semana foi orgada em R$ 3.800,00, incluindo os servigos graficos, correios e material

de consumo, excluindo apoio operacional e material de premiagao.

4.3 Retorno ao patrocinador
A divulgacdo do evento, de fundamental importancia para que a realizagdo seja bem
sucedida, foi feita por meio das seguintes pecas promocionais, nas quais oS

patrocinadores do evento tiveram crédito:

2 150 cartazes da II Semana de Jornalismo da UFRJ
:: 1.500 folders de divulgagao

:: 2 banners confeccionados em lona

:: 40 camisetas promocionais.

.. Site da II Semana de Jornalismo da UFRJ

4.4 Divulgacao
A divulga¢do do evento foi feita por meio das pecas promocionais anteriormente
descritas e do trabalho de assessoria de comunicagdo promovido pelos proprios bolsistas
do PET e da Secretaria de Comunicacdo Social da ECO. Abaixo, a ‘logo’ oficial —
criada pelo estudante de publicidade
da ECO-UFRJ Rafael Miranda,

I Scaana de Joraalisss da TPRJ

mee®
logomarca do evento, promovido m el os
pelo PET (imagem ao lado). a

@

4.5 Clipping de noticias sobre o evento

vencedor do concurso interno da

Em conjunto com a assessoria de comunicacdo da ECO-UFRJ, os bolsistas do PET
ECO puderam divulgar o evento por meio de sitios eletronicos. Tais veiculagdes
complementaram o trabalho de divulgacdo feito por meio das pecas promocionais

descritas anteriormente. Na pagina seguinte, dois exemplos concretos da divulgacao.
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4.6 Comissao organizadora

O evento foi organizado por bolsistas do Programa de Educagdo Tutorial da Escola de
Comunica¢do da UFRJ, coordenado pelo Professor Doutor Mohammed EIHajji
(ECO/UFRYIJ). Durante os dias de evento, calouros e outros alunos da graduacdo
previamente selecionados ajudaram a operacionalizar sua realizagdo. Assim, a comissao
organizadora conseguiu apoio ao passo que estudantes com menos experiéncia puderam
integrar-se mais ao ambito académico e aprender mais sobre o modus operandi da

institui¢do de ensino.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO/PROCESSO
A Il Semana de Jornalismo da UFRJ aconteceu de 29 de setembro a 2 de outubro de 2008,
das 9h as 13h. Os convidados foram os seguintes, de acordo com cada mesa e/ou oficina:

Jornalismo e Cidadania Global (29/9)

* Conferéncia com o Prof. Dr. Muniz Sodré (ECO/UFRIJ)
* Mediadora: Profa. Ana Paula Goulart (ECO/UFRIJ)

Abertura

* Ivana Bentes (Diretora da Escola de Comunicagdo da UFRIJ);
* Ana Paula Goulart (Coordenadora do Curso de Jornalismo da UFRJ);
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* Cristina Rego Monteiro (Coordenadora do Ciclo Basico do Curso de
Comunicagao Social da UFRJ);

*  Mohammed ElHajji (Coordenador do Programa de Educagdo Tutorial - PET da
ECO/UFRI)

Jornalismo Investigativo (30/9)

* Angelina Nunes - Presidente da Associacao Brasileira de Jornalismo
Investigativo - ABRAIJI, Editora do jornal O Globo e ex-aluna da ECO/UFRJ

e Marcelo Beraba - Diretor da sucursal do Estaddo no Rio, ex-ombudsman da
Folha de S. Paulo e ex-aluno da ECO/UFRJ

* Jorge Antonio Barros - Editor do Jornal O Globo - TEMA: Seguran¢a Publica

* Mediador: Prof. Augusto Gazir (ECO/UFRJ)

Jornalismo Esportivo (01/10)

* Alex Escobar - SporTV (74 na Area ¢ SporTV News), Rede Globo (Bom Dia
Rio) e Radio Globo

* Eraldo Leite - Coordenador do Esportes da Radio Globo, presidente da
Associacao de Cronistas Esportivos do Rio de Janeiro e ex-aluno da ECO/UFRJ.

* Renato Mauricio Prado - SporTV (Bem, Amigos!), colunista d'O Globo,
fundador e ex-diretor do jornal Extra

* Carlos Alberto Vieira - Editor do Jornal LANCE!

* Mediador: Amaury Fernandes (ECO-UFRJ)

Jornalismo Popular (02/10)

e Humberto Tziolas - Editor do Jornal Meia Hora

e Octavio Guedes - Editor executivo do Jornal Extra

e Renata Souza - Jornal O Cidaddo - Maré - TEMA: Jornalismo Cidaddo
e Mauricio Menezes - Plantdo de Noticias - TEMA: Humor no Jornalismo
* Mediadora: Profa. Cristina Rego Monteiro (ECO/UFRYJ)

Oficinas realizadas

A investigacio jornalistica
Dia 29/09, das 11h as 14h
Convidada: Maia Menezes (Jornalista Politica do Jornal O Globo)

Oficina de Jornalismo Social
Dia 01/10, das 11h as 14:40h
Convidado: Lise Morosini

Oficina de Radio
Dia 02/10, das 13h as 17h
Convidados: Joao Paulo Malerba e Marina Vianna de Andrade


http://meioameios.blogspot.com/2008/09/jornalismo-popular-0210.html
http://meioameios.blogspot.com/2008/09/jornalismo-esportivo-0110.html
http://meioameios.blogspot.com/2008/09/jornalismo-investigativo-309.html
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6 CONSIDERACOES

A Meio a Meios II representou a oportunidade dos bolsistas do PET e graduandos que
ajudaram na organiza¢ao de trabalharem numa area que ndo ¢ contemplada diretamente
por nenhuma das habilitagdes da ECO-UFRIJ: Rela¢des Publicas. Tanto o contato com
os palestrantes — muitos dos quais eram famosos e pareciam, a primeira vista,
inatingiveis - como com o publico serviu de experiéncia aos organizadores, que
puderam adquirir maior competéncia para relacionar-se profissionalmente, além de
maior confianca para gerenciar, dar ordens, negociar, improvisar e dirigir-se, quando
necessario, a uma grande quantidade de pessoas em publico.

A segunda edi¢ao do evento foi um sucesso de publico, atraindo centenas de
estudantes, profissionais da area ou ndo, e pessoas que simplesmente souberam do
evento e quiseram comparecer. E ¢ exatamente isso que um projeto de extensdo almeja:
a integracdo do meio académico com a sociedade em geral, pois a universidade ndo
pode ser uma ilha isolada para que os pensadores tenham seu espago exclusivo de labor.
Entre outras atribuicdes, as instituigdes de ensino devem prestar servigos direta e

indiretamente a populacdo e esse evento contemplou, em certa medida, tal objetivo.

Forum de Ciéncia e Cultura lotado nos trés dias de evento

Foram realizadas discussoes de interesse publico, relacionados aos novos rumos
do jornalismo - uma das atividades centrais num sistema social como 0 nosso - que
sofre aceleradas transformacdes a partir do desenvolvimento de novas tecnologias, com
o advento da internet e da digitalizacdo da informacdo, permitindo aos ouvintes
atualizarem-se e terem suas questdes pessoais esclarecidas (havia espagos de tempo
designados para perguntas do publico).

E importante ressaltar que a pagina do evento (www.meioameios.com) ndo so

colaborou com sua divulgacdo, como também ¢ um resultado da Meio a Meios II, uma

10
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vez que a fase de pds produgdo do evento consistiu, entre outras coisas, em registrar

fotos, textos e videos das palestras e oficinas no site.
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