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Resumo

Este artigo propde-se a investigar o podcastingocalternativa de producdo de audio

no ciberespaco, verificando como as logicas deymé@a e consumo em podcast tém
contribuido na construcdo de uma logica comunicatidiferente da estruturada pela

consolidacédo dos meios de comunicacdo de massea-Basjudar na discussdo acerca
do uso de tecnologias para difundir informacéo mheoimento, tendo por base uma
pesquisa bibliografica e andlise de experiénciasdiflerentes vertentes, buscando

evidenciar potenciais desse novo formato de pradwsgEhora, tendo por base o

ciberespaco.
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Podcasting € o sistema de producdo e distribuigh@udlio via internet que
assimilou elementos radiofénicos, mas que se dif&xeda l6gica que rege as radios
online, conhecidas como net ou webradios. No qameaatipeito a andlise do quanto o
podcasting se apropriou da linguagem e da logicardducéo radiofonica, é preciso
partir da conceituacdo de que o radio trabalhaesnpa real. Para se analisar o que é
podcast, 0 que o podcasting herdou do radio e @ qu&o em relacdo ao radio, é preciso
analisar a légica de producao e veiculacdo densést em questao.

As teorias expostas sobre o meio radio parecemnggimes no que diz respeito
ao fato de o advento possuir um Unico centro desgie producéo de contetdo, embora
ofereca ferramentas de interacdo com o publicocdratlusdo pode ser reforcada quando
Meditsch e Ortriwvano expfem que o radio tenha @Gmablo como instrumento
estratégico, sob controle de determinada esfepadier politico ou de poder econémico.

Meditsch, amparado pelas palavras do teérico Blia(1999, p.94), defende que
a evolugdo da tecnologia permite maior diversificagda produgédo industrial e,
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consequentemente, a sofisticagdo do consumo. Pior adesse raciocinio, € possivel
concluir que o radio precisaria avancar na segm@atde publico & medida em que os
ouvintes estdo inseridos num contexto historicefpitista, em que a demanda torna-se
mais diversificada.

No artigo “Podcasting: um antipoda radiofénico”, rbtdlo Santos de Medeiros
opde o podcasting ao broadcasting. Medeiros stalindefinicdo dos termos para tecer
argumentos “gue comprovam, entre outras coisaspartlade de conceituacao entre o
Podcasting e o Radio, colocando os dois conceitolados totalmente opostos para que
nao haja davida de sua antagonia” (MEDEIROS, 2006,

No artigo “Podcasting: producdo descentralizadaaieetdo sonoro”, Medeiros
atribui o surgimento da idéia de podcasting ao &d& MTV, Adam Curry, que, segundo
o tedrico, buscava algo diferente, ou melhor, @étiyo ao sistema da programacéao das
radios convencionais e da exibicdo dos videoclipas pedidos na TV. Curry percebeu
que precisaria utilizar um software de computadoa @ gravacdo de audio além de um
microfone. Adam produzia os seus proprios progrades30 minutos num formato
convencional de um programa de radio com aberturaiicias, musicas e vinhetas
disponibilizando este arquivo na Internet ao alead& qualquer pessoa conectada a rede.
Ainda de acordo com Medeiros, os programas podesgrarmazenados em tocadores de
MP3, dispositivo que permite a escuta de conteddors em qualquer lugar e a qualquer
hora.

Medeiros também considera o software Ipodder -nslega autor, outra invencao de
Curry - uma outra ferramenta importante para sepoegnder o Podcasting e o Podcast. O
Ipodder pode ser baixado gratuitamente pela Irterngtiliza a tecnologia RSS (Really
Simple Syndication), que permite a busca automacarquivos que sao de interesse do
usuario criando uma espécie de "personalizacdomelrlos”. Por esta razdo, permite que
durante os intervalos de uso do seu computadamg@jcurados arquivos podcast (RSS em
formato de audio) erfeeds espalhados pela rede, salvando-os no HD, ou rdieete em
dispositivo portatil "leitor de MP3”.

De acordo com autores como Pierre Lévy, Wilson idizdentre outros, ao néo
possuir somente um unico centro de irradiacdo fdeniracao e ferramentas mais simples
de dominar que outros meios, a rede constitui-se meio que permite a difusdo de
conhecimento, informacéao e ideologias produzidaméiadas por centros distintos — que
podem ser estabelecidos por qualquer um que toemsa a rede - e ndo por um unico

centro.
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A partir deste raciocinio, € possivel interpretae@ como uma novidade cujas
caracteristicas se contrapdem aos meios de coméonicde massa, e que, por isso,
viabiliza a representacao, producao, e conseqdédntgio de informacdo e conhecimento
produzidos por atores sociais com interesses disenstre si.

No artigo “Emissdo Sonora, Futuro do Radio e cildara”, André Lemos julga
gue o termo Podcast ou Podcasting ndo seria npitpr@ado, pois qualquer tocador de
MP3, e ndo apenas o IPod, da Apple, serve commsiism para fazer com que o
Podcast possa ser ouvido em qualquer lugar a aqgralgquia. Ao buscar um significado
adequado a palavra Pod, ou seja, um significado fqese condizente com as
caracteristicas do sistema, Lemos considera qaasra IPod, para designar o tocador
de MP3, tenha sido inspirada na expresséao Priridémnand ou na expressao Publishing
On Demand ou ainda na expresséo Production On Reman

Ainda segundo o autor, qualquer internauta - edoipeom um microfone e
softwares de edicdo de som — pode gravar um &ali@r como arquivo de som e depois
torna-lo disponivel em site indexados em agregade&S, que recebem atualizacdes de
diversos sites e permite aos internautas se infermalas atualizacbes em diversos
veiculos eletrbnicos sem precisar visita-los unma A partir de todas as caracteristicas
citadas quanto ao modo de producéo e distribuigmps conclui que Podcast se trata de
webcast e ndo de broadcast.

O autor coloca em duvida se € possivel chamar at#o’ arquivos MP3, com
formato de emisséo radiofénica, gravados por qealgessoa e disponibilizados na
internet por meio de blogs e sistemas RSS paraniiiflo a um grupo de assinantes.
Segundo ele, a analogia com a midia massiva radierja ser mais uma metafora. Até
mesmo pelo fato de, segundo Lemos, a expressaccuioea redefinir a industria
cultural massiva. Assim, ainda de acordo com adeoo podcast, como advento do meio
rede, reconfigura o meio radio.

De acordo com Lemos (2005), Brecht, nas suas deate la radio” de 1932,
buscava transformar o radio em um instrumento daun@acao bi-direcional, que
fizesse com que cada ouvinte se tornasse tambépnaghator de informacao (BRECHT,
LEMOS, 2005, p.1). Embora o podcasting ndo sejeocomédio que conhecemos hoje, o
sistema usa o formato e a metafora para fazer amnggalguer um seja produtor de
emissdes sonoras.

Castells, no livro Galaxia da Interndefende a idéia de que a rede fornece a base

material que permite a expressao e, consequentgmaniyimentos da resisténcia de
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sociedades locais, ensejadas em contrapor o pededds globais. No entanto, ndo pode
ainda ser considerada um meio de comunicacao todog possuem igual acesso e igual
poder de producdo e consumo de conteudo. Assiroessa restrito coloca em xeque a
tecnologia em questdo como ambiente de pluralidadeformacéo e conhecimento.

Por exemplo, quanto a popularidade do radio, Catraw (1985, p.37) mostra
nameros que revelam o Brasil ocupando um lugarilggisdo no panorama da
radiodifusdo sonora mundial, e defende que entreut®s meios de comunicacdo de
massa, o radio seria 0 mais popular e de maion@cpublico, “constituindo-se, muitas
vezes, no Unico a levar a informagédo para popuaderastas regifes que ndo tém acesso
a outros meios, seja por motivos geograficos, en@a® ou culturais (1985, p.78)".

André Barbosa Filho e Cosette Castro, no artigorfduséo digital como forma
de inclusdo social”, ressalvam que nem todos obkiidos no mundo das novas
tecnologias de informacdo e comunicacdo usufruemmesma medida, dos beneficios
gue a sociedade em rede oferece, pois “produtos geepre) interativos, nem sempre
gratuitos (2005, p.279)”", podem tornar-se inacessiVAssim, lembram que nem todos os
gue possuem acesso as tecnologias produzem contaiigpossuem facilidades de acesso
a ferramentas que podem ser Uteis aos atoresssqaridesejam interferir mais plena e
ativamente no meio.

Sonia Virginia Moreira lembra que, no Brasil, ageinda é recurso disponivel a
uma parcela reduzida da populacéo e diz que olapamdiofénico continua como a
principal fonte de informacédo e lazer para muitesspas, em especial para o publico de
baixo poder aquisitivo.

Em relacdo a linguagem, Armand Balsebre define dior&omo meio de
comunicacao, difusdo e expressédo que se propdmamastiguir e a recriar 0 mundo real
por meio da criacdo de um mundo imaginario cortgireem imagem visual. De acordo
com o autor, a linguagem auténtica desenvolvida ipeio serviu para que fosse possivel
definir “empiricamente sua gramatica e sua sintaxe”

Balsebre cita Moles para caracterizar os elemeaqiescompdem a linguagem
radiofbnica e limita trés “sistemas expressivositmaoncretos, que seriam a palavra, a
musica e o ruido ou efeito sonoro. O autor acréa@nda um guarto sistema, o siléncio,
ou seja, 0 sistema expressivo ndo sonoro. Aindacdedo com Balsebre, os quatro
sistemas expressivos, reproduzidos por recursgscosfexpressivos, caracterizam o
processo de percepcao sonora, que ativam a imagiaas ouvintes e os fazem criar um

universo visual da mensagem sonora, 0 que semaagém auditiva”.
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Luiz Artur Ferraretto propbe, no artigo “Possitaktts de convergéncia
tecnoldgica: pistas para a compreenséo do radas dotimas do seu uso no século 217,
gue se amplie o entendimento do radio para alénemiasdes eletromagnéticas e aponta
um novo cenario comunicacional composto pela nasantre novas tecnologias e os
veiculos de comunicagdo surgidos no periodo indysapostando na capacidade de
penetracdo do radio na nova sociedade a partipéesdnalizacdo da informacgéo, da
interatividade, do auto-servico (HERREROS, FERRARET2007, p.7)".

O autor lembra a caracteristica crucial comum a@ioré ao podcasting, que
aproxima os dois sistemas e, consequentementa;nasit sistemas diversos dos demais:
a possibilidade de acompanhar o ser humano emtamidade a quaisquer de suas
atividades, com informacdo e/ou entretenimento, ipe@io de um grande receptor
valvulado, de um pequeno radinho transistorizado“d®i um moderno aparelho a
conjugar telefonia, acesso a Internet e todos @gses computacionais da imaginagao
como anunciam, para o futuro, os iPhones da vidaus correlatos (FERRARETTO,
2007, p.13)".

Foi a partir da criacdo da World Wide Web (WWW)lopEentre Européen pour
Recherche Nucleaire (CERN), em Genebra, que oswdos dos sites da Internet
passaram a ser organizados por informacdo e natobgaizacdo. Tal recurso passou
oferecer um sistema mais facil de pesquisa pardersautas.

O CERN distribuiu o software WWW gratuitamente datarnet. Concomitante a
tecnologia que possibilitou a comunicacdo pela,rédeive a ascensdo da telefonia
movel, “liderada pela Nokia e pela Ericsson em 19GASTELLS, 2003, p.90)",
aumentando a capacidade de transmissédo de dadas tewmologia de comunicagdo em
banda larga. A tecnologia “proporcionou a oportadel de se usar a Internet, ou
tecnologias de comunicacdo semelhantes a Intgrait, transmitir voz, além de dados,
por meio da troca de pacotes, 0 que revolucionaelesomunicacdes e sua respectiva
indastria (CASTELLS, 2003, p.90)".

Nélia R. Del Bianco, em “O som da noticia nas telasrede”, diz que a
popularizacéo das transmissdes de audio na Inssretorreu com o lancamento do Real
Audio, que possibilitou a divisdo dos arquivos esdggos e, assim, a transmissio ocorre
a medida em que o som é tocado no computador doiaisu

O tempo de espera que o usuario de midia digitelvée para completar o
download de produtos em audio — e até mesmo vigeocemputador, melhorou com o

desenvolvimento da tecnologs@eaming, ou de fluxo continuo. “Na préticastseaming
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permite que o usuario va acompanhando o contelgiearto o download se processa,
pois baixa o arquivo por partes (pacotes), exedotas ja recebidas ao mesmo tempo em
que faz o download das seguintes (SOUZA, 2004 4)y’.29

Se por um lado Ligia comemora o drible que as emsisscriadas especificamente
para a rede ddo na autorizagdo governamental (socoreessoes), por outro faz uma
ressalva

em fevereiro de 2002, a Copyright Arbitration Riyy&anel determinou que a
taxa a ser paga pelas emissoras pelos direitosisutie execucdo das cangdes
devera ser fixada entre US$ 0,07 e US$ 0,14 poiceniiculada e por
ouvinte que a receba. A pior parte da questao @ geeisao seria retroativa, o
que significaria que as emissoras teriam de pagdeyas relativas a seu
funcionamento desde o inicio das atividades, H&nqueja nisso o fim dos
servicos de radio gratuitos (saveinternetradio®rgoiceofwebcasters.org)
(SOUZA, 2004, pp.299).

Nélia del Bianco, no artigo “E tudo vai mudar quaral digital chegar”, trata
sobre a questéo do radio digital. O texto de Néliafuturo do presente, denuncia que o
modelo ainda nao foi implantado no Brasil. O motivimcipal, de acordo com a autora,
se deve a polémicas decorrentes de discussdes gqobledos formatos deve ser
implementado no Pais.

Os formatos em discusséo sdo o sistema norte-amerilboc (In-Band On-
Channel), o sistema europeu Eureka 147 DAB (Dighatlio Broadcasting) e, mais
recentemente, o japonés ISDB-Tn (Services DigitabBcasting — terrestrial narrowband).
De acordo com a autora, cada um deles tem detefasir@aracteristicas que refletem o
modelo de exploracdo do sistema de radiodifusédoagla continente, o que parece ser um
provocador de discussdes e impasses.

Quando se analisam as tecnologias que permitiradifusdo da pratica de
veicular e produzir audio na rede, € necessariglasta propria web e, assim, entender
como a rede tornou-se um ambiente propicio ao reergd de novas relacdes
comunicacionais.

Na Wikipedia, a Web 2.0 esta definida como “um teranhado para designar
uma segunda geracdo de comunidades e servicosdbssea plataforma web, como
wikis, aplicacdes baseadas em folksonomia e reg@sais’. Tim O'Reilly, no artigo
What is web 2.0, refere-se a saturacdo de prircipioteadores da logica de producéo
aplicada ao modelo Web 1.0, que ocasionou uma @rengke no mercado da Internet em

2000 com a consequente quebra de varias empresas.
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Dentre as observagdes sobre o funcionamento desdé/easos bem-sucedidos na
Web 2.0, O'Reilly observou como regra mais impddaa de desenvolver aplicativos
capazes de aproveitar os efeitos da rede pararrs&rdm melhores quanto mais séao
usados pelas pessoas, aproveitando a inteligévleiiva.

Alex Primo, no artigo “O aspecto relacional dasnatbes na Web 2.0”, cita
O'Reilly para elucidar que trabalhar a Web comagbtama significa trabalhar a web de
modo que viabilize funcbes online que antes sonmEodeser conduzidas por programas
instalados em um computador. O'Reilly diz que wmwrao software é proporcional a
escala e ao dinamismo dos dados que o softwara ajgérenciar. A Wikipedia explica
qgue, na web 2.0, varios programas podem se intémraando uma grande plataforma.
Os programas funcionam como servigos em vez denseredidos em pacotes.

A partir da abordagem das caracteristicas do GoogRreilly afirma que o sucesso
do Google também vem do entendimento que se @becenceito de “longa cauda” (long
tail), ou seja, o poder coletivo de pequenos giiescompdem o vasto conteddo da web. A
licdo da web 2.0 seria dar poder ao cliente escolltentetido a que se quer ter acesso, ao
mesmo tempo em que gerencia dados para alcangaa teeb inclusive as bordas e néao
somente o centro.

De acordo com O'Reilly, o conceito central por wlésgigantes nascidos na era da
Web 1.0, que sobreviveram a Web 2.0, parece semjo€ eles abracaram o poder da web
de utilizar a inteligéncia coletiva. Primo entergle2, se na primeira geracdo da web os
sites eram trabalhados como unidades isoladasa-pasagora para uma estrutura
integrada de funcionalidades e conteudo.

Ainda de acordo com O’Reilly, home pages pessagisdm na web desde o
inicio assim como diarios virtuais e publicacdewids de cunho opinativo. No entanto,
um dos fatores que faz a diferenca é a tecnolo§i, §ue permite um internauta a fazer
o link ndo somente a uma pagina, mas a assinéel@hendo um aviso a cada vez que a
pagina muda.

Primo liga o surgimento da tecnologia RSS (Reap&irByndication) ao poder de
escolha do internauta sobre que informacdes quabee automaticamente em seu
software agregador. Assim, ndo é mais imprescihgisiar blogs, sites ou portais para
receber contetido atualizado.

Primo destaca outro processo coletivo inerente B 2@ O social bookmarking,
registro de links favoritos em sites como del.igoe Technorati, constitui-se num

processo em que a “sabedoria das multiddes” exgoder sobre a organizacédo e
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recuperacédo de documentos eletronicos. Ainda ded@com o texto de Primo, o que faz
com que estes servicos sejam diferentes de unagdist qualquer é o processo de

geracao de dados sobre dados por meio da assodet@gs a referéncias e materiais.

No tagging, em vez do cadastramento padronizadinfdemacbes como
“autor” e “ano de publicacdo”, os internautas aguinem um novo link em
sua lista publica de bookmarks podem registrar squar palavras que
julgarem ser associadas a um certo material. Esseegso vem sendo
chamado de “folksonomia”, neologismo criado pelgudeto de informacao
Thomas Vander Wal a partir dos termos folk e takr@aoOu seja, em vez de
uma categorizacao por especialistas que seguesigatirdes taxonémicos, a
folksonomia seria uma classificacdo social de ‘tgiara cima” (PRIMO,
2006, p.04).

Outra caracteristica da Web 2.0 citada por O’'Réilly fato de ndo estar restrita
apenas a plataforma de PC. Ele cita o iTunes &0 d@@mo bons exemplos. De acordo
com o texto, iTunes e TiVo ndo sao aplicativos debVior si proprios, mas pegam
carona na plataforma web, fazendo com que a rgdeus®a parte quase invisivel da
infra-estrutura destes aplicativos. O’Reilly coesad que gerenciamento de dados
oferecido pela web é o mais Obvio recurso utilizagt iTunes e TiVo. Ambos séo
servigcos, embora no caso do iTunes, ele possasado wcomo um aplicativo nos velhos
moldes da web e a ser apenas utilizado para garesxidados do computador de um
determinado usuario. E mais, TiVo e iTunes posspetencial para utilizarem e se
beneficiarem com a influéncia da inteligéncia ¢etetSe antes havia uma “arquitetura de
participacdo” limitada no caso do iTunes, O’Reidptende que o surgimento do
podcasting muda a equagéao substancialmente.

Na visdo de O'Reilly, a area de aplicativos que dépendem organicamente da
rede para existir e serem executados € somentedamareas da Web 2.0 onde ha a
expectativa de ver algumas das maiores mudancastoquaais e mais aplicativos
estiverem conectados a nova plataforma.

A Web 2.0 se caracteriza por potencializar as d&srnde publicagéo,
compartiihamento e organizacdo de informacbes dmafca ampliar os espacos de
participacdo de todos os envolvidos no processoWb 2.0 tem repercussdes sociais
importantes, que potencializam processos de trabediketivo, de troca afetiva, de
producéo e circulacdo de informacdes, de constrsméal de conhecimento apoiada pela
informatica” (PRIMO, 2006, p.02).
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Assim, instituiu-se uma nova estratégia mercadoddoggue permitiu o
desenvolvimento de novas ferramentas, aplicatadgentos e empreendimentos na rede,
que permitiram a difusdo de empreendimentos baseadanteligéncia coletiva.

O podcasting € um sistema inserido na logica d& make integra varios
programas — que funcionam como servi¢os - numalgrptataforma de uso ao alcance
do internauta. Ou seja, para se produzir e consompodcast qualquer usuario da rede
pode trabalhar e acessar ferramentas, aplicatiym®gramas que séo disponibilizados
online e ndo precisam ser instalados num computador

Outra vantagem do podcast é que esta ancoradodeo ge o cliente escolher o
conteudo a que se quer ter acesso. Os produtodesnpancar os arquivos de audio na
rede em qualquer site e os internautas podem h@swamtrar pelos labirintos da web, ou
pelo acaso das tags, determinado arquivo de aumiinternet. Se o0s interagentes
gostarem ou se identificarem com o contetido achrdiem assina-lo via RSS.

Uma caracteristica exclusiva do podcast em com@aras outras formas de
produzir e consumir audio na rede, € que o poddasesta restrito a plataforma de PC e
ganha ainda mais mobilidade com a tecnologia veisel€ambém ndo se deve esquecer
gue o conteudo pode ser baixado também por celesale que com acesso a Internet.

Mesmo que o desenvolvimento das tecnologias temmstitiido o computador e
a rede como um novo meio de comunicacdo que inErpddias massivas e as
reformula, alguns formatos serdo mais adequados aemto ambiente comunicacional
gue outros. As radios digitais ainda sédo planos awwretizados, as web radios nao
possuem sistema RSS e dependem da tecnologiaisigeanue até 2001 n&o recebeu do
publico uma boa pontuacgéo no quesito qualidadeadsrhissao de dados.

Pode-se dizer quepmdcasting proporciona dois tipos de interagéo: hum dos casos
ha lacos e noutro ndo ha qualquer tipo de lacoeotrota comunicacional. A partir do
momento em que um podcast estd hospedado nurrusiteno blog, o autor do produto
pode criar espacos para que outras pessoas desresntarios, 0 que ja institui um dialogo
e os interlocutores podem manter um relacionanm@itomo ou distante, sem intimidades.
Varias pessoas podem fazer download de arquivargeragir ou sem criar lagos com o
autor do podcast.

A teoria desenvolvida acerca das relacbes quessiuém entre os atores que
compdem o ambiente da web € importante para sepengue alimenta a oferta de

podcasts e como se mantém a demanda por estetggoalto proprio da rede.
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Primo defende que ndo ha garantias de disponiffiiza atualizacdo de bens
especificos nem garantias de que a disponibiliza¢@oalizacdo de conteudo ocorram o
tempo inteiro. De acordo com a dinamica exposta petor, um interagente ndo pode
confiar que a coletividade vai assegurar qualquerta de qualquer material que ele
espera encontrar na rede. Por outro lado, o irgatagpode, sabendo ou ndo, oferecer um
certo conjunto de arquivos que ainda nao existianveb.

Gisela G.S. Castro, no artigo “Podcasting e consouitoral”, chama a atencéo
para os telefones celulares digitais, que se aandiig “como aparelhos multifuncionais
gue vém se tornando instrumentos de inclusdo H{@o®5, p.5)” e cujo custo reduzido
em comparacao a um computador pessoal, permitecgoasa ainda mais pessoas.

Ja os players portateis de MP3 e o fato de que aptxicsdo arquivos
primordialmente de audio, acertam em cheio um pabilenominado como “multi-
tasking”, constituido por consumidores habituadosexecutar diferentes tarefas
simultaneamente.

De acordo com Micael Herschmann e Marcelo Kischiskgg no artigo “A
‘geracdo podcasting’ e os novos usos do radio maedade do espetaculo e
entretenimento”, o barateamento dos equipamenta¥atenatica e a filosofia do “faca-
vocé-mesmo” criam condi¢cdes materiais mais acasspaga se produzir conteado em
audio do que as necesséarias para se manter umae edgliitrabalho e para adquirir
equipamentos de transmissao, cujo alcance ¢ limgaoh raio de poucos quildmetros.

Assim, cada internauta torna-se potlcaster em potencial, pois 0s usuarios tém
em seu poder 0s meios que também podem ser utizaimno meios de producado. Estao
criadas as condicbes materiais para ouvir e serd@uyuer se esteja inserido no
mainstream da midia quer seja uma voz dissonante.

Por outro lado, o acesso a tal producao ficariailddm comunidades carentes ou
afastadas dos centros urbanos, visto que, na mdasi vezes, ndo dispdem de acesso aos
meios eletrénicos. E um radio — salvo pelo tramsist ainda é mais barato do que a
combinacdo formada por um computador, mais Iritegnanais banda larga. Ora, ndo
sendo possivel prever se a informacao atingirabtigetvisado, tal democratizacéo deve
ser relativizada.

Gisela G.S. Castro chama de ingenuidade a crengaeéhaja uma relagcéo e
efetiva equivaléncia e permutabilidade entre emésse receptores na maior parte do
sempre crescente numero de nds da Web (2005, fEB)”"menciona fatores como

dificuldades técnicas, precariedade de infra-astutlimitada familiaridade com as
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linguagens informacionais atuais, dificuldade denej@ de programas de software de
geracdo de conteudo e custo elevado do aceso a bmgd de transmissédo de dados
como responsaveis por “afastar muitos usuariosaenpial das diversas modalidades de

geracao de conteudo online (2005, p.9)".

Conclusao

O ciberespaco compreende inUmeras teias. Printelpeique, no ambiente-teia,
pequenas redes de amigos ou de grupos de intesessad nichos muito especificos
podem interagir. E a interconexao entre esses gnppde propagar informacdes gerando
macro-efeitos. Os podcasts, que rednem pequen@®sgee comparados aos grupos
abarcados por veiculos de comunicacdo massivofiagameso na rede quando se
interconectam a outros sub-sistemas, que vao setemra outros sub-sistemas. Ou seja,
micro-redes vao se conectar umas as outras, fooregd maior.

O podcasting mostrou ser um avango em relacdodim ma que diz respeito a
oferecer uma gama de possibilidades de conteteiocssumido por um publico longe de
ser homogéneo e que possui a rede como instrupardugir da producédo voltada para o
gosto médio.

Conforme foi analisado, o podcasting se utilizdatmato radiofénico e faz com
que qualquer um seja produtor de emissdes sonorasexpressado da cibercultura. Os
podcasts sdo arquivos sonoros disponibilizadosteanet e a mercé de uma demanda da
coletividade que configura e é configurada pela.reBor isso, a analogia com a midia
massiva radio mais se aproxima de uma metafora.

No entanto, ha de se considerar que, embora réac®ep o radio conhecido hoje,
0 podcasting ndo poderia de todo ser consideradantipoda do radio, pois muitas vezes,
utiliza os sistemas expressivos que compdem adgegu radiofénica. As logicas dos dois
sistemas, em algum grau, se complementam. O poudrasttdo se constitui huma
manifestacdo radiofénica que ultrapassa o sigdiicda industria cultural ja estruturada
como massiva. Os elementos radiofonicos passam adsquados a cibercultura, cujas
fronteiras estao além dos limites hertzianos eedasldgicas comerciais.

O podcasting se diferencia das radios online, acidas como web ou netradios
justamente por ndo oferecer uma programacédo radaf@Com transmissdo em tempo
real. Aléem disso, a webradio pressupfe, horaseimugtas de programacdo no ar,

demandando uma estrutura técnica que um podcastesempre possui. Um podcast ndo
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depende da tecnologia streaming para ser veicelado se reproduz na rede a logica dos
padrbes das emissoras.

Com a web 2.0, a “blogsfera” é potencializada eodcpst torna-se mais uma
ferramenta inserida numa estrutura integrada deidioalidades e conteudos que fazem
emergir a discussbes, que aumentam o fluxo de tlecanformacdo e estimulam a
interatividade.

De acordo com diferentes tedricos, € possivel afimue ndo existem quaisquer
tipos de restricdes ou controle quanto ao conteditulado por podcasts. E possivel
interpretar a rede como um meio que viabiliza aesgmtacdo, produgéo, e consequente
difusdo de informacdo e conhecimento concebidosapmes sociais com interesses
diversos entre si.

No entanto, a producdo e o consumo em rede alcamgsnos cidaddos do que 0s
meios de comunicacdo de massa, pois ha dados qgiuma radio como 0 meio mais
popular e de maior alcance publico no Brasil, p@mgplo, “constituindo-se, muitas vezes,
no unico a levar a informacao para populacdes dawvaegides que ndo tém acesso a
outros meios, seja por motivos geograficos, ecordsrou culturais (1985, p.78)”.

Alguns tedricos também ressaltam que nem todosasidos no mundo das
novas tecnologias de informagdo e comunicacédo uesufr na mesma medida, dos
beneficios que a sociedade em rede oferece. Ryrtsmtpor um lado o podcasting
poderia resolver o problema de alcance por nadsprede sinal de transmissédo para
difundir contelldo nem mesmo da tecnologia streamioigoutro exige que o produtor de
conteldo e o ouvinte tenham um computador conectadali@rnet, acesso a banda larga e
familiaridade com as técnicas digitais.

Pierre Lévy (1999, p.24) considera dificil analisancretamente as implicacdes
sociais e culturais da informética ou da multimioliet “auséncia radical de estabilidade
neste dominio”. Como ja foi afirmado, alguns atagesrganizagcfes dispbem de mais
visibilidade na rede que outros. Embora a inteptetsua potencial para constutuir-se
num meio que abre campo para qualquer tipo de esagdo e registro de conteudo
oriundo de diferentes segmentos sociais, aindaspree popularizar mais para, de fato,
constiuir-se em midia livre e democrética.

E possivel concluir, entdo, que ao considerar & mEino meio para as mais
diversas iniciativas, o podcast, por ser prépriorede, pode ser trabalhado como
instrumento de disseminacdo de idéias, como ureanativa a logica dos meios de

comunicagcdo de massa, como um simples passatemge acordo com outras tantas
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maneiras possiveis, seja utilizando-se da linguagawtiofénica tradicional ou
descobrindo novos caminhos centrados numa basmndergéncia digital.
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