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1 APRESENTACAO

O videoModernismo Brasileiro foi criado pelas alunas do Curso de Comunicacdo
Social habilitacdo em Producéo Editorial, no seguseimestre de 2007. O trabalho foi
desenvolvido como uma das atividades da discigiime: Estilos e Formas, ministrada
pelo professor Rogério Arruda. O video aborda oentddmo brasileiro destacando um
dos seus principais momentos: a Semana de Arte iMadge 1922. O evento é
considerado um dos principais marcos de origem gdida em que por meio de
concertos, exposicoes e debates propugnava umarasiéeira que fosse a expressao
dos anseios nacionais, mas sem a submissao ad¥eparadémicos e parnasianos
entdo vigentes. Desejava-se uma arte nova, uma Bet&ica que buscasse as
inspiracdes nacionais, 0s temas nacionais, as oam@snais, tudo em dialogo com as
vanguardas européias, mas sem uma submissao a&siétiprogramatica. No video,
alguns destaques sdo dados a artistas relevamesTarsila do Amaral, Anita Malfatti

e Oswald de Andrade.

Por meio da apresentacdo de algumas das prindipagens criadas pelos artistas
escolhidos e de um texto narrado eff) pretendeu-se dar uma nocéo introdutéria da
importancia do movimento para a arte e a cultuagil@ira. O texto traz informacdes do

contexto historico bem como das obras e dos atsghecionados. As imagens trazem
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obras que sd@o constantemente reproduzidas em, lsitese catalogos que abordam o
tema e que de certa forma sdo veiculadas comoaeasnglhor expressam o primeiro

modernismo brasileiro.

2 OBJETIVOS

A disciplina na qual o video foi desenvolvido corabeixo de cultura e arte do curso
de Producéo Editorial, e € eminentemente tedrica.egnenta define como contetdo o
estudo da histéria geral da arte, priorizando ands e os estilos ao longo do tempo.
Diante do vasto conteldo da disciplina séo feittgurs recortes tematicos e
implementadas atividades que visam proporcionar fammaacéo inicial em arte que se
pauta pela aproximacdo da teoria com a pratica & lgua em consideracdo a
necessidade de estabelecer canais de comunicagéa sociedade. Est4 no centro da
guestdo, ainda, o papel do produtor editorial &entarte e a cultura do seu tempo, no
sentido de que ele é tanto um produto do mundceograraneo quanto um profissional
que também pode intervir na sociedade e conformmear determinada realidade. Foi a
partir desse conjunto de questdes que o videddalizado e executado. O desafio que
ele tentou responder foi o de trazer um conteudarigeestudado em sala aula para um
formato e/ou linguagem que permitisse sua veicolgEia um publico mais amplo.
Isso ndo quer dizer que seja necessariamente apenpsblico académico, mas aquele
interessado em arte ou mesmo aquelas pessoasdgra per motivadas a interessarem-
se pelo tema. Podemos, entéo, de forma resumideirgas destacar nossos principais
objetivos:

» Aproximar a teoria e a pratica ao estudar a arte;

» Transformar um conteddo histérico abordado de foawadémica em um

produto de acesso a um publico mais amplo;
» Apresentar as principais caracteristicas do mosiamibrasileiro enfatizando o

contexto histérico, seus principais artistas e gpu@gipais obras.

3 JUSTIFICATIVA

A formacéo superior no mundo atual coloca diveggeestoes aos estudantes, uma delas
€ seu preparo para o mercado de trabalho. Essarprepvolve tanto gaber fazer

como osaber pensar Nao basta ser um sujeito que pensa e reflete ssbquestdes de
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sua realidade, mas n&do busca trazer essas refl@adascolaborar na solugcdo dos
desafios, sejam o0s coletivos e eminentemente @&hlisejam aqueles de ordem
corporativa ou empresarial. Da mesma forma, natabser um profissional que se
especializa muito na pratica, mas nao reflete solyee produz, ou, o que é pior, nao
faz surgir de um conjunto de questdes uma aplicacatica quer seja ela técnica,
artistica ou mesmo cientifica. Assim, tendo emavigie € necessario concebaber

fazer e saber pensarcomo faces de uma mesma moeda e que o conhecireélaiivo

é fruto dessa articulacéo € que se justifica uraovbbre arte dentro de uma disciplina

de viés tedrico.

Pode-se afirmar que a idealizacdo, a pesquisa &eaugio do trabalho foram
fundamentais no processo de aprendizagem, poibaral@m na fixacdo do conteudo
em estudo. Cabe destaque, ainda, o fato de quendutpr criado possui grandes
possibilidades de ser aproximado do seu publico @ldetonar processos de interesse e

conhecimento do tema, que € a arte.

4 METODOS UTILIZADOS

O trabalho foi desenvolvido em duas etapas. Nagwanfoi feita uma pesquisa em
livros esites,que visou proporcionar um aprendizado sobre o gmeacoube a nossa
equipe: o Modernismo Brasileiro. A partir de umerai minimo, definido pelo

professor, a etapa foi cumprida e apresentada &andsaaula. Na segunda etapa, o
video foi criado em linha de continuidade com ampifa parte, ou seja, como um

desdobramento de uma pesquisa sobre o tema jdoamtamnte realizada.

Para a realizacdo do video utilizamossiies google e pitoresco para a captura de
imagens. As obras de Méario da Silva Brito, Hist@@a Modernismo Brasileiro, e de
Lucia Helena, Modernismo Brasileiro, foram congidisvisando a elaboracéao do texto.
Sua narracao erff foi escolhida para dar um tom de documentario deori A sua
edicdo foi feita apOs a pesquisa das imagens patizAcdo do texto. As animacdes
foram feitas através deoftwareAdobe Premiere. A duracdo do video de seis minutos
foi 0 tempo que achamos necessario para contarnraspais aspectos do modernismo

Brasileiro, ndo o estendendo muito, pois podecar ftansativo.
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Em sintese, as etapas de preparacéo do video ésraeguintes:

Pré-producéo:

Elaboracéo de roteiro;

Levantamento e selecdo de imagens:
Pesquisa bibliografica.

Producao:

Gravacao d®ff.

P&s-producéo:

Decupagem;

Edicao;

Finalizagéo, producédo de efeitos e animagdes caalmchmento das imagens na tela,

transicdo de uma imagem para a outra.
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