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RESUMO

O site da produtora Pura Producéo faz parte de damaetapas laboratoriais para a
conclusao do curso de Producéo Editorial. Visaposigdo e divulgacao da produtora
experimental no ambiente web. O produto trds inémies gerais e especificas da
produtora seguindo a identidade visual decididael@scriacdo da produtora e focando
a imagem da beleza feminina.

PALAVRAS-CHAVE: Producao Editorial; Comunicacdo, Producao Digital.

INTRODUCAO

O site Pura Producdo é um trabalho integrado &é&wiale uma produtora editorial
experimental no 8° periodo que objetiva a conclasfiourso de Producéo Editorial. O
site segue a identidade visual definida pela pamduéssim como a beleza feminina
exposta em sua campanha, exibindo informacdes sopredutora e sua campanha de

divulgacéao.

OBJETIVO

Permitir ao usuario navegar pelo site, conheces etialhes sobre a produtora e entrar

em contato com a mesma.

JUSTIFICATIVA

A comunicacdo no séc XXI é inexoravelmente digitélp ha como conceber uma
campanha de divulgacdo que ndo se apropie dos nusdezcursos da comunicagao
digital e hipermidiatica para ampliar a divulgagfa circulagédo de informacdes, a nivel
global do trabalho desenvolvido. A criacdo e pwgéo do site da produtora Pura
Producdo remete a tendéncia universal de convaggéas midias para o ambiente
digital o que também traduz o espirito inovadorpdaposta da Pura Producdo. Um
outro aspecto que foi levado em consideracdo sabab®s custos de producédo e
publicacdo de conteudos para o meio digital, oviglglizou a producéo e a veiculacédo
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do site da produtora, bem como o expertise da equippa desenvolver esse produto

digital.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O desenvolvimento do site e suas etapas de criggédeicdo, podem ser definidas a
partir de trés elementos basicos: layout, programacfuncionalidade. O layout refere-
se aos elementos estéticos da pagina inicial ewm®wdos expandidos em cada link:
tipografia, recursos cromaticos e diagramacao.oygamacao compreende a linguagem
da estrutra de navegacdo do site e funcionalidatie relacionada a arquitetura da
informacé&o e a acessibilidade aos conteudos pelgxios.

Podemos descrever o processo em trés etapas:

» Pré-Producéo: Decisdo do conteldo, criacdo datestrdo site, captacdo de
recursos e materiais.
* Producéo: Criacao e aprovacao de layout, criagauigdo do site.

e Pos-Producao: Publicacéo e divulgacao do site.

Na metodologia de trabalho aliamos as caracteagstie cada integrante da equipe para
dividir as funcdes de criacdo, design e programag@m perder a interacdo necessaria
entre 0s membros da equipe e suas decisbes. Pagogsipsempre em seguir a
identidade visual da produtora como a cor vermeladeleza da figura feminina.

DESCRICAO DO PRODUTO

Site produzido enrlash Macromedia aliado a programacgdeml e actionscript. O site
dividido em setelink principais com o menu de butbes na parte superior:
Home,Empresa, Portifélio, Equipe, Novidades, Parceir@ogrtato. As informacdes sédo
exibida verticalmente durante a navegacdo. A logomaa produtora, sempre esta
visivel na parte esquerda superior do site e també&m link de retorno para a home.
Em toda sua estrutra,site sempre mostra ao lado esquerdo banners rotativosaso
modelos usadas na campanha de divulgacdo. A tipokegue o padrdao da fonte da

logomarca nos subtitulos e nos textos corridospsenma fonte de melhor visibilidade
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e sem serifras para ndo ser uma leitura exaustma. sua cor predominante vermelha,

chama a atencdo do navegador e simboliza a seduQéga feminina.

Imagens do site da produtora Pura Producéao:

G"'_: =] ; /.';f&‘ e %i. &

produg o

Partifolia

. Grafica especializada em impresstes
da grande porte
contato 31 35817622
site www. pontopress.com.br

Estudio fotografico
contato 31 35617622
site www.click.com.br

Grafica especializada em impressoes
rapidas em varios formatos

contato 31 35817622

site www.artpoint.com.br
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Midia Digital

int

MNossa Filosofia Midia impressa Midia eletronica Midia digital

CONSIDERACOES

A linguagem hipermidiatica do site possibilitou @lizacdo de recursos textuais e
imagéticos traduzindo o dinamismo da campanha ddupsra Pura Produgdo sem
perder a coeréncia com a identidade visual dasa®upecas/produtos editoriais
desenvolvidos pela mesma, outro aspecto revelafdgeerse a amplitude da divulgacao
da campanha em meio digital podendo ser acessadhvposos publicos dando maior

visibilidade ao conjunto da campanha.



