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RESUMO 

 
O site da produtora Pura Produção faz parte de uma das etapas laboratoriais para a 
conclusão do curso de Produção Editorial. Visa a exposição e divulgação da produtora 
experimental no ambiente web. O produto trás informações gerais e específicas da 
produtora seguindo a identidade visual decidida desde a criação da produtora e focando 
a imagem da beleza feminina. 
 
  
PALAVRAS-CHAVE:  Produção Editorial; Comunicação, Produção Digital. 
 
 
INTRODUÇÃO 
 
O site Pura Produção é um trabalho integrado à criação de uma produtora editorial 

experimental no 8º período que objetiva a conclusão do curso de Produção Editorial. O 

site segue a identidade visual definida pela produtora assim como a beleza feminina 

exposta em sua campanha, exibindo informações sobre a produtora e sua campanha de 

divulgação. 

 

 

OBJETIVO 

 

Permitir ao usuário navegar pelo site, conheçer mais detalhes sobre a produtora e entrar 

em contato com a mesma. 

 

 

JUSTIFICATIVA 
 

A comunicação no séc XXI é inexoravelmente digital, não há como conceber uma 

campanha de divulgação que não se apropie dos modernos recursos da comunicação 

digital e hipermidiática para ampliar a divulgação e a circulação de informações, a nível 

global do trabalho desenvolvido. A criação e publicação do site da produtora Pura 

Produção remete a tendência universal de convergência das mídias para o ambiente 

digital o que também traduz o espírito inovador da proposta da Pura Produção. Um 

outro aspecto que foi levado em consideração são os baixos custos de produção e 

publicação de conteúdos para o meio digital, o que viabilizou a produção e a veiculação 
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do site da produtora, bem como o expertise da equipe para desenvolver esse produto 

digital. 

 
 
MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
 
O desenvolvimento do site e suas etapas de criaçãoe produção, podem ser definidas a 

partir de três elementos básicos: layout, programação e funcionalidade. O layout refere-

se aos elementos estéticos da página inicial e os conteúdos expandidos em cada link: 

tipografia, recursos cromáticos e diagramação. A programação compreende a linguagem 

da estrutra de navegação do site e funcionalidade está relacionada à arquitetura da 

informação e a acessibilidade aos conteúdos pelos usuários. 

Podemos descrever o processo em três etapas: 

 

• Pré-Produção: Decisão do conteúdo, criação da estrutura do site, captação de 

recursos e materiais. 

• Produção: Criação e aprovação de layout, criação e revisão do site. 

• Pós-Produção: Publicação e divulgação do site. 

 

Na metodologia de trabalho aliamos as características de cada integrante da equipe para 

dividir as funções de criação, design e programação, sem perder a interação necessária 

entre os membros da equipe e suas decisões. Preocupamos sempre em seguir a 

identidade visual da produtora como a cor vermelha e a beleza da figura feminina. 

 

 
DESCRIÇÃO DO PRODUTO 
 
Site produzido em Flash Macromedia aliado à programações xml e actionscript. O site é 

dividido em sete link principais com o menu de butões na parte superior: 

Home,Empresa, Portifólio, Equipe, Novidades, Parceiros e Contato. As informações são 

exibida verticalmente durante a navegação. A logomarca da produtora, sempre está 

visível na parte esquerda superior do site e também é um link de retorno para a home. 

Em toda sua estrutra, o site sempre mostra ao lado esquerdo banners rotativos com as 

modelos usadas na campanha de divulgação. A tipologia segue o padrão da fonte da 

logomarca nos subtítulos e nos textos corridos, temos uma fonte de melhor visibilidade 
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e sem serifras para não ser uma leitura exaustiva. Com sua cor predominante vermelha, 

chama a atenção do navegador e simboliza a sedução e força feminina. 

 

Imagens do site da produtora Pura Produção: 
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CONSIDERAÇÕES  
 
A linguagem hipermidiática do site possibilitou a utilização de recursos textuais e 

imagéticos traduzindo o dinamismo da campanha da produtora Pura Produção sem 

perder a coerência com a identidade visual das outras peças/produtos editoriais 

desenvolvidos pela mesma, outro aspecto revelante refere-se à amplitude da divulgação 

da campanha em meio digital podendo ser acessada por diversos públicos dando maior 

visibilidade ao conjunto da campanha. 


