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RESUMO

O objetivo desta campanha foi publicizar o ever@@ré-lancamento e lancamento do
trabalho de conclusdo de curso realizado pelosaldo curso de Producdo Editorial.
Apresentando o tema da Campanha da Produtora Por&dmo suas pecas e produtos
editoriais criados pelos alunos, em evento reabizaal proprio ambiente académico.
Dentre as estratégias utilizadas destacamos asntegatividades: organizacdo do
evento de langcamento com show musical de Rockumsintal, sorteios de brindes e
apresentacao publica da Campanha Institucionatatiukra Pura.

PALAVRAS-CHAVE: campanha; produtora; produgéo editorial; comuidicac
INTRODUCAO

A produtora Pura Producdo é uma produtora edit@exalerimental realizada no 8°
periodo, que objetiva a conclusdo do curso de Remd&ditorial. A campanha de pré-
lancamento visava tornar publico para a comunidexelémica e o publico externo
proximo ao espaco do Centro Universitario a produkxperimental. Foram impressos
banners, faixas e convites com o slogan “Veja com outrit®s’. Como a produtora
experimental possuia uma equipe de 17 membros sgal@ms um do sexo feminino,
focou-se na idéia da diferenca de género. Assirangpanha visava, através de uma
producao fotografica, cada membro da equipe vistmptro angulo. Decidiu-se atraves
desta producdo associar modelos do sexo opostomaosbros da equipe e sua
respectiva fungdo. Procurou-se selecionar somémtasida faculdade, com o objetivo
de mostrar para o publico interno que pessoas comuypartir da producao fotogréfica
transfigurarem-se em esteredtipos de beleza, declomdle sensualidade, etc. E
interessante frisar que a escolha dos modelosZiga@usimilaridade entre a imagem

feminina e o seu correspondente masculino.

2 OBJETIVO

Criar grande expectativa na comunidade académieagapresentacdo do lancamento
da produtora editorial Pura Producéo.

JUSTIFICATIVA

A Pura Producéo, Produtora experimental que apieesem sua estrutura organizativa o
formato de empresa de comunicacdo integrada coecieipacdo em processos de
editoracdo nas midias impressa, digital, eletréaicaultimodal. Tem como concepc¢ao
de negdcio a realizagdo da comunicagdo durant@reeesso executivo — formatacéo
da idéia, criacdo, producéo e finalizacdo dos peje assim como a consultoria em
todas essas etapas de producgdo. Esse tipo deadévatadémica justifica-se por seu
carater de experimentacao laboratorial de func@iwieades que serdo exercidas pelos
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futuros profissionais simulando uma vivencia meotédgica. O nome “Pura Produc¢ao”
remete a idéia da clareza, da sinceridade e dainyéade; necessarias durante uma
producao. As relacdes com o cliente, patrocinad@aseiros e a sociedade devem ser
claras e genuinas (originais). Levando-se em cerejdo 0s aspectos descritos acima
consolidou-se 0 mote de toda a Campanha de dgddgda Pura Producéao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Etapas do processo de producéo e realizacdo daanamp
e Brainstorm - Processo de criacdo coletiva e colfdmr da Campanha
Publicitaria
» Criacéo da campanha.
» Capitacao de patrocinios.
» Selecdo das modelos para a producéao fotogréfica.
* Producéo fotografica em estudio das alunas.
e Tratamento das imagens.
» Editoracao dos layouts dos banners, faixas, copviewsletter.
» Campanha de divulgacéo.

Na metodologia de trabalho procuramos associanmga&aha com os pilares relativos
ao curso de Producéo Editorial listados no prgpetiagogico do curso. Desta forma as
relacbes socias, a tecnologia a arte e 0 gerenciam®rtearam a concepc¢ao da
produtora. A seguir apresentamos esta relacao:

Relacdes Sociais: O nome “Pura Producgéo” trasémeées de valores positivos que sédo
associados a marca. A pureza é uma referénciaalielapge bem como a honestidade &
um valor ético de grande relevancia nas relacéeaisoRemetendo a genuinidade, ao
original, ao que se diferencia e inova nas relagbes a sociedade. A inovacdo esta
diretamente ligada a evolugdo de toda a sociedpddendo ser pensada tanto
tecnicamente como tecnologicamente.

Tecnologia: A genuinidade tecnolégica é um granglatiao para os clientes. Um

cliente precisa de algo original, mas isso ndo quear que deva ser somente original.
Ha uma necessidade de modernizar sempre, evaiawrai. O nome “Pura Producao”
remete justamente a idéia da inovacado, da criagém pem influéncias nem misturas
das férmulas gastas que o mercado explora. Comgemalogia de ponta.

Arte: Se pensarmos na questdo artistica, 0 nome “Producéo” remete a questdes
subjetivas como a esséncia. Ha também o originaktea o que nunca foi feito, como
uma identidade visual genuina. Uma arte claraspamente e objetiva. Ou seja, uma
criacdo artistica pura, de facil compreensdo masseetornar vulgar. Uma arte original,
trabalhada, pensada, mas leve.

Gerenciamento: Para ter sucesso no gerenciamegmtodator necessita saber como e
quanto produzir e principalmente para quem vendgeoducdo. O nome Pura remete a
idéia da clareza nesse sentido. De saber comoaeqo@m produzir, de ter 0s seus
objetivos claros e bem definidos. A transparéngii@dnimo da pureza, é fundamental
nas decisfes tomadas e na otimizacao dos proasgosducao.
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Quanto a justificativa do slogan “produzir é singdlenetodologicamente também
associamos a atividade do produtor editorial dastiw as habilidades e competéncias
exigidas na formacgéo deste profissional como cdaastéém no projeto pedagdgico do

Ccurso.

A justificativa do slogan vém do nome da produtd?ara Producédo” que demonstra
clareza, genuinidade e acima de tudo a busca pataples” que é interessante no
desenvolvimento de produtos e servi¢os. Além deyporos profissionais capacitados
e gabaritados a desdobrar as necessidades ddeslem competéncia e simplicidade
em todas as midias. A qualidade ndo depende neeessate da complexidade do
produto editorial, mas da simplicidade na ausédeiauido entre a comunicagdo e o
cliente final. Com conceitos e campanhas de untrdda simplicidade.

A partir desses conceitos que nortearam a formdg&@ura Produtora estabeleceu-se a
campanha de sua divulgagéo.

No que se refere aos aspectos inerentes dos redeswldgicos podemos destacar a
qualidade da producéao fotografica e a resolucaondagens estaticas e em movimento
impressas nas pecas. Sobre a arte, os elemendtisossfjue integram a composicao
das imagens, primaram-se pelo realismo com fundagras, luz homogénea, poucos
contrastes e nuances de sombras de modo a dessacares e o enquadramento das
modelos em primeiro plano focando de forma fidediggnas fisionomias. As pecas
apresentam equilibrio simétrico na relacado da hggm verbal e ndo verbal, imagem e
texto. Em relacdo do gerenciamento da producdoexcama assessoria técnica.

No que se refere aos aspectos da Campanha dadddPa pode-se perceber que as
relagbes sociais fundamentalmente estabelecidasaammunidade académica, atraves
de suas pecas de divulgacdo conseguiram sengibdizaotivar a participacdo dos

alunos no evento.

5 DESCRICAO DO PRODUTO
Banner:

Quantidade: 17

Formato: 100x150cm

Suporte: Vinil

Impresséo: Digital
Acabamento: Ilhés e corda
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Faixas:

Quantidade: 05
Formato: 25x120 cm
Suporte: Vinil Adesivo
Impresséo: Digital

Convite:

Quantidade: 500

Formato: 10x15 cm

Suporte: Papel Supremo 300g
Impresséo: Offset

Acabamento: Corte seco e verniz

Botton:

Quantidade: 500
Formato: 4cm
Suporte: PVC
Impresséo: Digital
Acabamento: Alfinete

Newsletter: Divulgacao para o pré-lancamento edar@pto da produtora assim como o
lancamento do projeto “Eu Atuo” desenvolvido padiente.

Evento de pré-lancamento: Apresentacdo da produtordivulgacdo da data do
lancamento. O evento foi importante pois represerdoponto maximo de uma
estratégia de comunicacdo sendo algo totalmenteadoo dentro dos padrbes dos
trabalhos até entdo realizados na faculdade.

Imagens dos produtos finalizados:
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banners (grades entrada)
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6 CONSIDERACOES

Essa campanha em termosrdcal junto ao publico académico obteve grande impacto,
consagrando a produtora Pura Producdo e o sewrtifal estratégico e estético em
relacdo as demais produtoras experimentais qupresesmtaram no semestre eletivo o
gue culminou com a convergéncia do publico paravente final de lancamento no
auditério do Centro Universitario.

REFERENCIAS

Projeto Pedagégico do curso de Producdo EditonaCdntro Universitario de Belo
Horizonte — UNI-BH



