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RESUMO

A revista Midiar ¢ uma publicacdo independente idealizada, criada e produzida
por alunos do curso de Comunicag@o Social com habilitacio em Producao Editorial, que
se uniram a partir do desejo de produzir e divulgar informacdes especificas do campo da
editoracdo impressa, eletronica e digital, abordando as discussdes contemporaneas das
novas midias e focando tendéncias artisticos-culturais de ambito local e global. Com
uma linguagem experimental e irreverente, um tanto distante das normas de redacdo
jornalistica, em seu primeiro nimero a revista contou com colaboradores de areas afins

como: design gréfico e jornalismo.
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PALAVRAS-CHAVE: producio editorial; impresso periddico; produgio grafica
INTRODUCAO

De acordo com COLLARO (2005, p.97) as revistas podem ser definidas “como uma
publicacdo periddica que pode tratar de assuntos gerais ou de determinado segmento do
conhecimento ou atividade”.

Tal definicdo embasou o processo de concepg¢do da revista Midiar que pretende ser uma
publicacdo especializada em temas relacionados ao campo da Produgdo Editorial, com
periodicidade semestral.

Como todo impresso editorial a revista Midiar apresenta caracteristicas que sdo proprias
desse tipo de publicagdo, as quais passaremos a descrever a partir de seu projeto
gréfico-editorial.

Para COLLARO (2005, p.96) “consideramos impressos editoriais aqueles que exigem,
além da impressdo, acabamento cartotécnico mais apurado, como imposi¢ao de paginas,
paginagdo, costura, grampeamento, colagem, etc.”

Atentos a essas especificidades do impresso editorial, o projeto grafico — editorial da
revista Midiar foi desenvolvido e gerenciado por futuros produtores editoriais, com o
intuito de aplicar na pratica as diversas possibilidades de um projeto gréfico,
imprimindo as habilidades e competéncias que adquiriram ao longo de sua formacao
académica, sobretudo nas dreas de: design editorial, criacdo e producgdo grafica,
marketing, redacdo, matérias-primas e custos e gestdo da informacao.

Essa experiéncia, repleta de experimentalismos, no que se refere ao processo criativo e,
ao acompanhamento de todas as etapas de producdo da revista: defini¢do do conselho
editorial e das editorias, definicdo de pautas, entrevistas, reportagens, redacdo, revisiao
de textos, captura e tratamento de imagens, direcdo de arte, diagramacao, fechamento de
arquivo para impressdo, impressio, lancamento e distribuicdo; possibilitou ao grupo a
vivéncia mercadoldgica inerente ao processo de criagdo, producéo e distribui¢do de um

periddico editorial. Nesse sentido, a Midiar representa a materializagéo de:

Uma coletanea de textos sobre a tessitura da temética do novo e do velho, do tradicional
e do inovador, da tecnologia e da linguagem no campo das midias. Da nossa prépria
incapacidade de compreendermos o mundo em que vivemos surge as primeiras
reflexdes criticas sobre a onipresenca das midias e das novas midias em nossa vida
cotidiana, do significado das dimensdes simbdlicas da nossa cultura, das relacdes entre
as forcas do mercado e os novos paradigmas sociais. (SOARES, 2007. p. 4. In: Midiar)
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2 OBJETIVOS

Criar e produzir contetidos relacionados ao campo da editora¢do impressa, eletronica e
digital.

Promover a interdisciplinaridade entre as areas de Produg@o Editorial, Jornalismo,
Design Gréfico, Relacdes Piblicas e Publicidade e Propaganda.

Incitar a discussdo do mercado mineiro sobre a produgéo editorial.

Divulgar informagdes sobre arte, cultura e comunicacao.

3 JUSTIFICATIVA

A revista Midiar foi criada a partir da constatagdo de uma demanda latente, no campo
da Producdo Editorial, no que se refere a escassez de publicagdes com informagdes
atualizadas relacionadas as 4reas de interesse desses profissionais, abrindo um espaco
alternativo e colaborativo de producdo e publicacdo de conteddos que busca, sob a
perspectiva da democratizacdo da informacdo, compartilhar novas idéias e
conhecimentos pertinentes 2 comunicacdo social, com seu publico leitor e de maneira
metalingiifstica, entre os préprios produtores editoriais que conceberam a Midiar.
Portanto, seu publico-alvo €, fundamentalmente, os profissionais e estudantes de
comunicagdo social.

A escolha do nome Midiar, bem como a criacdo de sua logomarca representa a juncao
dos substantivos midia + ar que tornam-se verbo: midiar, traduzindo assim o desejo de
propagar arte, cultura e informagao, sob a dtica dos produtores editoriais.

A caréncia ou mesmo a propria inexisténcia de revistas impressas com essa linha
editorial motivou a equipe de produtores editoriais, envolvida no projeto, a abragarem o
desafio de criar, com poucos recursos financeiros e tecnoldgicos, uma proposta grafica
editorial que se diferencia pela sua criatividade e desconstru¢do dos padrdes pré-
estabelecidos das modernas técnicas de diagramacfo, valorizando assim, o design da
pagina impressa e explorando de forma experimental e, as vezes, até intuitiva as
possibilidades dos softwares de editoracdo eletronica e os recursos estéticos das artes
visuais. Dessa maneira, a composicio e a complementariedade estética-visual da
sincronia entre texto e imagem como elementos produtores de sentido nas matérias

produzidas traduzem o aspecto inovador e a qualidade gréfica-editorial da revista.
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Reducao das paginas 7, 8 e 9 da revista Midiar, com ilustragdes do artista plastico Alexandre Furst.

Nesse sentido, o estilo de composi¢cdo adotado no processo de diagramagdo da revista
Midiar apresenta consondncia com o pensamento do professor de desenho e critico de
arte, o inglés John Ruskin apud COLLARO (2005, 90): “na arte de criar, ndo existem

regras”.

"QuUOVIDO +oDd O GRUTR.

e DA Me.2Md opividio,
¢ poRQUE UTUGUEM
ReFLeC+e Muito."

WL te R LippMaiv

Reducdo da pagina -13 da revista Midiar, com ilustracdo da artista plastica Ajna Rocha.
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Essa caracteristica inovadora e irreverente pode também ser percebida pelos critérios
adotados na definicdo das pautas jornalisticas e no tipo de abordagem e redacdo dos
textos publicados. Com uma dose de humor e muita pesquisa de referéncias
informacionais e imagéticas, a Midiar pretende ser um periddico de certa maneira,
atemporal, j4 que adota como estratégia a producdo e divulgacdo das chamadas

“matérias frias”, para usar um jargdo da redacdo jornalistica, que significa matérias ndo

datadas.

Um outro aspecto relacionado ao conteido textual da revista
parcialmente produzido e, integralmente editado por produtores editoriais que nao tém,

necessariamente, o dominio técnico do texto jornalistico, fato esse que representou um

novo desafio a equipe da Midiar.

Ainda sobre as multiplas linguagens adotadas no primeiro exemplar, destacamos o uso
da linguagem quadrinizada dos comics e da charge que apresentam de maneira lidica e

com certo sarcasmo o perfil do produtor editorial e a critica a um certo desconhecimento

de todo expertise deste profissional.
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Reducao das paginas -6 e -5 da revista Midiar, com HQ escrito por Batista e desenhado por Patricia

Ribas, estudantes de Producdo Editorial.

Vale destacar ainda que, mesmo sendo uma publicagdo impressa, o texto da revista

Midiar rompe com a linearidade da leitura, podendo ser lida de trds para frente, do meio

arte, cultura e informagao « outubro2007
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para trds, e vice e versa, de acordo com o interesse temdtico do leitor, mas sempre
remetendo a uma viagem no tempo, resgatando, em alguns momentos, a histéria dos
meios tradicionais de comunicacdo, e apresentando a realidade e tendéncias

contemporaneas inerentes ao processo de convergéncia digital das midias e da

transposu;ao da comunicacdo analdgica para a comunicagao digital.
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Reducdo das paginas 0 da revista Midiar, onde se encontra o indice sob forma de linha do tempo. A partir

dessa pagina, a numeragdo que era negativa (-4, -3, -2, -1) passa a ser positiva (1, 2, 3, 4).

A utilizagcdo de tragos graficos, baldes, sobreposicdes de imagens e textos, diferentes
técnicas de ilustrac@o e os espacos em branco, nas paginas impressas, sdo absolutamente
propositais e coerentes com a proposta grafica-editorial da revista Midiar, conferindo a

mesma a possibilidade de uma leitura de seus elementos semidticos.
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Reducdo das paginas -12 e 111 da revista Midiar, com cronica escrita pelo estudante de Producdo

Editorial Bruno Benedito.

Nesse sentido, vale dizer, ainda, que o layout da capa da revista ilustra o tema da
primeira edi¢do, que aborda a questdo do conflito entre os paradigmas tradicionais da
comunicacdo versus os modernos meios de producdo e veiculagdo digitais, mais
especificamente, no que se refere as questdes relativas ao direito de autor e ao
copyright.

A criacao da capa foi inspirada no conflito entre a gravadora EMI e o produtor Danger
Mouse, que fez um album mash—up1 com a voz do rapper Jay-Z sobre as bases
instrumentais do disco de 68, dos Beatles, conhecido como “Album Branco”.

Na ocasido, a gravadora ordenou, judicialmente, que o disco do produtor intitulado
“Grey Album” fosse retirado das lojas sob a alegacdo de que o mesmo feria as Leis de
Direitos Autorais.

A capa € ilustrada com um grafismo que representa um disco de vinil, mas que tem em
seu selo as musicas do Grey Album escritas com a extensio, “mp3”, propria de arquivos
de musicas digitais.

No centro do selo, estd estampada a foto de um abacaxi (pineapple), fazendo referéncia

a foto da maca impressa nos discos dos Beatles, langados pelo selo Apple.

1 . . L. . . . - «
“Mash-up é um disco com musicas hibridas onde os vocais de um artista sdo sobrepostos as bases
instrumentais de outro.”
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Redugdo da capa da revista Midiar, criada pelo designer grafico e estudante de Produgado Editorial Bruno

Silva.

Como caracteristica de sua linha editorial também destacamos que a revista ndo possui,
pelo menos em sua primeira edi¢do, espaco para comercializacdo de antdncios
publicitérios.

Contudo, essa independéncia do mercado publicitario ndo inviabilizou a execugdo do
projeto, ji que a captagdo de parceiros, a saber: a Halt Grifica e a Estagionet,
garantiram a exeqiiibilidade da revista, através de suas politicas de apoio cultural.

E, finalmente, vale dizer, que a concretude desse projeto vem reafirmar o espago do
produtor editorial como um profissional que além de ser detentor de conhecimentos
técnicos e tedricos, é também capaz de dialogar de maneira reflexiva e critica com os
fendmenos e novos paradigmas da comunica¢do contemporinea, mostrando através da
pratica que, mesmo sendo um especialista em producdo gréifica, é também um
generalista da comunicag@o social.

Do ponto de vista cultural e comportamental, a Midiar tem a pretensdo de agregar novos
colaboradores as proximas edi¢des, a partir de uma atitude pré- ativa no que se refere ao
fazer profissional do produtor editorial, reafirmando suas competéncias ao longo do
processo de criacdo e produgdo grifica que permite a transformacgdo de sonho e idéias

em projeto e produtos editoriais.
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Dessa maneira, essa publicacdo reafirma as competéncias do produtor editorial ndo
apenas como um “fazedor” de novos produtos, mas como o de gestor de todo o processo

de criacdo e producdo gréfica, o que sem divida € um diferencial desse profissional.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Concomitantemente com as questdes técnicas relacionadas ao projeto grafico-editorial
da revista Midiar, iremos apresentar um breve histérico do seu processo de criacdo e
produgdo, ja que esse projeto teve um periodo de duracido de dois anos, desde a idéia
inicial até a distribuicao da revista ao publico leitor.

O insigth para criagdo da revista deu-se em 2005, no contexto da disciplina de Redacdo
Editorial, quando um grupo de alunos, motivados pela atividade de producédo de textos,
conceberam a idéia de publicar uma revista especializada em Producdo Editorial e
assuntos correlatos a drea.

A partir de entdo, comecaram a amadurecer a idéia, trocando informagdes com colegas
e professores do curso que apoiaram a iniciativa do grupo.

Nesse momento, a coordenag@o do curso também se envolveu com o projeto, no sentido
de criar condigdes para que o mesmo pudesse ser concretizado, buscando o apoio e a
parceria da Halt Gréfica, que se comprometeu a realizar o servico de impressdo grafica
da revista.

Paralelamente os alunos contactaram a empresa Estagionet, que assumiu 0 compromisso
de doar o papel para impressdo da revista.

Diante das condicdes materiais para confeccdo da revista partiu-se para defini¢do do
Conselho Editorial da Midiar.

Foi assim realizada a reunifio de pauta da revista na qual foram definidos os temas das
matérias da 1% edi¢do e sua linha editorial.

Houve consenso do grupo em abordar a questdo da transi¢cdo das midias massivas para
as novas midias, com €nfase nos fendmenos e formatos de produtos comunicacionais
digitais.

A partir de entdo, definimos o staff técnico para viabilizar as diversas funcdes
necessdrias ao desenvolvimento do projeto da revista: editores-chefe, redatores,
diretores de arte, ilustradores, designers graficos, diagramadores, revisores de texto, e
ainda, a equipe de marketing e divulgacdo da revista.

Simultaneamente, os produtores editoriais iniciaram a pesquisa dos contetidos teméticos

e as entrevistas que balizaram a redacdo das matérias que seriam publicadas.
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Nesse momento o networking do grupo fez a diferenca, os editores buscaram
colaboradores para redigirem matérias e ensaios, concretizando dessa forma o cariter
colaborativo e interdisciplinar da revista. Ilustradores e artistas-pldsticos também

contribuiram com a produc¢do de imagens inéditas para a revista Midiar.
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Redugio da pdgina 6 da revista Midiar, com arte do ilustrador Mdrcio Luiz de Castro.

A producdo, edicdo e revisdo dos textos foi executada sob a supervisdo de uma
jornalista.

A etapa seguinte, de diagramacdo da capa e das pdginas da revista foi, sem divida, a
tarefa mais instigante do processo de editoracio da Midiar, j4 que os produtores
editoriais puderam demonstrar todo seu expertise na arte de criagdo, explorando os
elementos iconogréficos, simbdlicos e cromdticos que iriam compor o projeto grafico e
visual da revista, a fim de diferenciar sua comunicacdo grafica de outras publicacdes.
Para descrever o conjunto de métodos e técnicas utilizadas no projeto Midiar, faz-se
necessdrio recuperarmos seu processo de producdo visual e grifica, lembrando que a
arte e a técnica de composi¢do, no seu sentido mais amplo, na perspectiva de
COLLARO (2005,89), “significa projetar, organizar e dispor elementos que irdo
compor nossos layouts”.

Nessa fase primou-se pela originalidade estética e grafica da revista, tendo como

referéncia a vasta literatura existente sobre producdo grifica, além dos conhecimentos
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técnicos e tedricos adquiridos nas disciplinas da estrutura curricular do curso de
Produgdo Editorial.

Todo o gerenciamento do fluxo operacional das artes graficas ficou sob a
responsabilidade dos alunos, o que possibilitou um grande aprendizado pratico para o
grupo, afinal, como afirma COLLARO (2005, 13): "transformar idéias em formas
concretas, para que sejam contempladas, analisadas para que atinjam seus objetivos néo
€ tarefa facil”, mas, por outro lado, representa uma vivéncia real de toda a cadeia
produtiva que perpassa a producgdo grafica.

Merece destaque, nessa fase de produg@o da revista, a utilizacdo dos recursos dos
softwares de criacdo e editoragcdo eletronica: Corel Draw 12, Adobe Ilustrator CS3,
Adobe Photoshop CS3 e Adobe InDesign CS3, ferramentas que possibilitaram a criagao
e o tratamento de imagens e a diagramacdo da revista, respectivamente, sendo que a
mesma foi editorada em plataformas Apple e PC.

No momento subseqiiente, passamos a pré-impressdo, com a preparacdo do arquivo
digital para ser enviado a grifica, a fim de garantir a qualidade final do produto
editorial.

Para averiguarmos os parametros corretos do fechamento do arquivo, de acordo com as
especificagdes técnicas do fornecedor, levando-se em consideragdo as caracteristicas do
maquindrio grafico usado para impressdo da Midiar, entramos em contato a Halt
Gréfica.

No momento em que a revista foi para o “prelo”, iniciou-se o fluxograma de divulgacdo
da publicacio.

Elaboramos um mailling list para o envio dos exemplares ao publico-alvo da Midiar.
Além dessa tarefa de assessoria de imprensa, também produzimos pecas graficas para
divulgacdo do lancamento da revista: postais institucionais, banners, adesivos e
camiseta e ainda, organizamos o evento de lancamento da revista, na ocasido da Semana
de Producdo Editorial, atividade realizada pelo curso de Produgdo Editorial do Centro

Universitario de Belo Horizonte- UNI-BH, no segundo semestre letivo de 2007.
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Algumas das pegas distribuidas no evento de langamento da revista: um cartéio postal e adesivos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Revista impressa em policromia no formato 310 mm x 420 mm aberta, com 34 paginas.
O acabamento em corte seco, dobra e grampo.

A revista foi impressa em sistema de impressdo off-set, em papel couché fosco 120g
(capa) e o miolo em couché fosco 90g.

A tipografia utilizou-se das seguintes fontes: Aachen Bold, Andale Mono, Book
Antiqua, Arial Black, Badaboom, Balloon, Bangle, BattleLines, Bell MT, BN Pink,
Boink LET Plain, Decost, Futura Book, Futura Heavy, Harsmond Hand, Impact,
Stencil, Times, Trebuchet, Verdana, PCOrnaments, Zpressive, Yerevan e Zero Threes.
As imagens s@o ilustragdes originais, fotos produzidas pelos préprios produtores
editoriais e bancos de imagens gratuitos, disponiveis na web.

Sua tiragem foi de 1.000 exemplares e a distribuicio gratuita ocorreu no meio
académico, empresas de comunicagdo, veiculos, agéncias de publicidade, imprensa e

formadores de opinido publica do mercado mineiro.

CONSIDERACOES

Vale salientar que a repercussdo positiva do lancamento da revista Midiar pdde ser
mensurada ndo sO6 pelo feedback dos seus leitores mas também através do
reconhecimento do Clube de Cria¢ao Publicitaria Mineiro, através de sua premiacdo na

categoria projeto editorial, na terceira edi¢do do concurso Criafest, em 2007.
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