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APRESENTA(;AO DO TRABALHO

A peca gréfica, Postal Publicitério, foi criadaatp de uma visita técnica orientada ao
CACI-Centro de Arte Contemporanea de Inhotim, ormke alunos tiveram a
oportunidade de ter contato com a arte contemparéree partir dos estudos teoricos e
estéticos do estilo artistico- expressivo de Emégdto, iniciaram o0 processo criativo
para confeccdo do Postal Publicitario, com o iotdi¢ divulgar o acervo exposto na
galeria de arte do artista para o publico quearsiCACI. Portanto, podemos classificar
essa peca grafica como uma producdo inscrita nopa@ado Design Grafico
institucional/ promocional. Vale dizer, ainda, gesse trabalho interdisciplinar foi
desenvolvido nas disciplinas de historia da aré@peacéo eletrénica I, evolucdo dos
processos graficos e Psicologia das cores, regpeetnte, ministradas, pelas profas.
Fabiola Moulin, Daniela Barbara Marcelino, PatriE@nanda de Pinho e Cristiane

Linhares.

O universo do Design Grafico promocional/institugb € vasto e diversificado,
podendo ser produzidos diferentes formatos e tipgsecas graficas a fim de atender as
demandas de comunicacao grafica dos clientes/ sagre

Dentre tantas possibilidades de criacdo e formatggaficas, optou-se em adotar o
formato de Postal Publicitario, por ser uma pecarapeda visualizacdo e de facil
distribuicdo ja que pode tanto ser expostadespiays ou pode ser entregue, atraves de

panfletagem, ao seu publico-alvo.

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categori@ahr Emergente, modalidade Produto E2.5
mercadolégico.

2 Alunos do Curso de Design Gréfico do Centro Ursiitério de Belo Horizonte — UNI-BH — 3°. periodo.
3Professores do Curso de Design Grafico do Centieesitario de Belo Horizonte — UNI-BH.
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Mesmo sendo uma peca grafica, aparentemente singstesermos dos recursos de
acabamento utilizados, o Postal Publicitario termestrado como uma tendéncia para
divulgacao de varios eventos, produtos e serviggisecialmente, aqueles relacionados
ao segmento artistico- cultural, como € o casoAGICCentro de Arte Contemporanea
Inhotim.

Um outro aspecto que pode justificar a grandezatjfio dos Postais Publicitarios como
pecas de divulgacéo é o baixo custo de producaelagéio a outros tipos de impressos
e a facilidade de fazer rapidas tiragens, includevéorma segmentada ou ocasional.

O processo metodoldgico do trabalho de criacddouse com a observagcdo dos
tracos, referéncias estéticas, recursos cromaticateriais utilizados e ambientacéo da
obra de Ernesto Neto, além dos aspectos relacisrapossibilidades de interatividade
com o publico visitante, através do agucamentoettagpcao visual e do estimulo aos
sentidos humanos.

Outros aspectos identitarios da obhade Plasmic Installation de Ernesto Neto séo: a
tensdo da matéria, a busca do equilibrio entradsgpque compdem a obra, o organico,
corporal, o acaso das idéias, a estrutura do aivismo fisico, a transparéncia, a
limpeza, os filtros de luz, a flexibilidade dosrekntos, a organizagéo ocupacional do
espaco, a transformacdo em matéria efémera enmtwgacal a composicao escultural,
sem hierarquias.

A concepcdao dos elementos estéticos e da pro@giasihacao dtayout do pop Postal
Publicitario, buscou manter a fidelidade ao estiboartista, traduzindo a partir de uma
re-leitura dos materiais e técnicas que fundamentwum criacdo toda sua
expressividade.

Para tal, foi realizada pesquisa sobre a linguagstética da arte contemporanea,
buscando compreender os aspectos das desconsteigigsstrucdes imageticas que
traduzem a pluralidade e a liberdade do uso deidigs estéticos que marcam a relagéo
sensorial dos objetos com o0 ambiente no qual estaostos e, sobretudo, do processo
interpretativo dos observadores que finalizam alygéo de sentido e significado da
exposicao, a partir de sua percepcao.

Nesse sentido, a obra contemporanea nao pretendsemseenunciadora de verdades
absolutas nem de padrbes estéticos pré- estaldgéidpe a arte contemporénea nasce
do proprio questionamento do conceito do que stga a

As leis dagestalt do objeto, sobretudo a harmonia, o equilibriosengetria embasaram

a composicao dkayout do pop card.
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A escolha do suporte, o tipo de papel, o formatpetz e sua ilustracdo também foram
definidas em consonancia com a proposta de Erietto

Apés o0 processo de criacdo e pré-producdo, foiapaele o arquivo digital para

impressao.

A peca foi impressa em grafica rapida em sistemangeessdo digital e a peca
finalizada foi apresentada a uma banca julgadoratréle professores do Centro

Universitario de Belo Horizonte.

CRIACAO DO POP CARD PARA DIVULGACAO DA OBRA DE ERNE STO
NETO.

1 Titulo:
Criado para enfatizar a autoria da pega: “Ernesto’N

2. Cores A predominancia cromatica do azul pretendeu eevas nuances imateriais
do pensamento do autor, e traduzir o processoamsi¢go do sonho, dosight, da
idealizac&o para o concreto, o fisico, 0 material.

3. Processo:O fluxograma do processo de criacdo e producdoodtaPPublicitario
observou as seguintes etapasefing, pesquisa de referéncias, estudos de materiais e
insumos gréficos, elaboragdo ldyout e acompanhamento do servico de impresséao do

produto final.

4 Objetivo:
Criar material de divulgacdo para o publico-vidgéardo CACI- Centro de Arte

Contemporanea Inhotim.

5 Justificativa:

A aplicacdo do estilo artistico-estético da obreEdeesto Neto na linguagem grafico-

visual do Postal Publicitario.

6 Métodos e Técnicas Utilizados

6.1Ferramenta — Programa GrafiCorel Draw X3 e Adobe Photoshop CS3
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6.2 Cronograma do Projeto

ATIVIDADES MAIO/2007 JUNHO/2007

Visita técnica X
Orientada

Definicao do X
Projeto

Sorteio do Artista X

Inicio das X
Pesquisa

Montagem do X
projeto gréafico

Reunido para X
finalizac&o do
projeto

Apresentacdo do X
projeto

6.3 Requisitos basicos para desenvolvimento:

Dominio das técnicas de criacéo e producao grafia@ssoftwares de editoracao
eletrénica, bem como do processo de impressa@uigit

7 Estrutura do produto:

Formato convencional: 10 cm X 15cm, em 4x2 coreRapel supremo 300g.

Acabamento corte seco.

Processo de finalizagdo do produto.

7.1Corpo Editorial

Editor Geral —Wagno Ubiratan
Editor de texto “Wagno Ubiratan
Designer Grafico Wagno Ubiratan
Revisor grafico Julio D’Agostini

7.2 Apresentacédo dos Trabalhos
Formatos: retangular: 10 cm x por 15 cm

Titulo do trabalho: Ernesto Neto.
Frase fonte: Avenir 55 Roman corpo: 11
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Marcas: As logomarcas foram impressas no verso do Pé&sthlicitario respeitando
margens de impresséo, sem cortes.

8 Referéncias:

MUNARI, Bruno. MARTINS FONTES. das coisas nascem coisas. Trabalho
apresentado no XV Endocom.



