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RESUMO: O programa Hora da Historia ¢ um especial de teledramaturgia infantil, que possui
quatro programas, apresentados semanalmente durante outubro, més das criangas. Cada programa
¢ uma adaptacdo de um livro infantil diferente. Seu piloto teve como referéncia o livro
“Guilherme Augusto Aratjo Fernandes", de Mem Fox. A historia narra a amizade entre uma
crianga e Dona Antonia, uma velhinha que vive em um asilo vizinho de sua casa. Na tentativa de
ajudar Dona Antdnia a recuperar sua memoria perdida, ele acaba aprendendo o significado de

uma grande amizade.
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INTRODUCAO

Desde pequenos estamos habituados as historias infantis e contos de fadas. Essas tramas
mirabolantes, cheias de aventura e magia sdo passadas, geralmente, por nossos pais, avos, tios e
professores. Ou até mesmo por programas infantis de TV. Assim, € provavel que a maioria de nos
tenha ouvido, a0 menos uma vez, um conto.

Os contos sdo, muitas vezes, responsaveis por estimular nossa criatividade. Ao mesmo
tempo em que proporcionam entretenimento, abordam temas ligados ao meio ambiente, a
importancia do respeito ao outro, nogdes de cidadania, valores morais e éticos. Desse modo,
inserem no mundo infantil questoes basicas do cotidiano.

A partir dessa "tradi¢do" oral que se idealizou o projeto deste trabalho de conclusdo de curso
— TCC. A proposta envolve, além de um texto tedrico-historico, a realizacdo do piloto de um
especial infantil voltado para criancas na faixa dos 4 aos 8 anos de idade, que faz parte de uma
série de quatro programas, cujas narrativas sdo historias adaptadas da literatura para a linguagem
televisiva.

Para a melhor formatacdo do projeto, foi realizada uma pesquisa com o publico alvo.
Percebeu-se, dentre as conclusdes, que existem poucas referéncias televisivas nesse formato que
tragam no seu conteudo o ladico, com historias simples e voltadas, especificamente a ele.

A equipe desenvolveu um projeto' que consiste em um especial infantil para veiculagdo
no chamado "més da crianga" (12 de outubro - Dia das Criangas). A idéia ¢ realizar quatro
programas que serdo apresentados semanalmente. Os roteiros serdo elaborados a partir de
adaptagdes de livros infantis.

O piloto teve como referéncia o livro “Guilherme Augusto Araujo Fernandes” escrito por
Mem Fox 2, abordara a questao da amizade, do respeito aos mais velhos e da memoria; o segundo
episodio trard como ponto central a higiene pessoa e a responsabilidade; o terceiro sobre a
valorizagao do meio ambiente e como utilizar os recursos que ele nos fornece; por fim, o tltimo

episodio da série abordard a cidadania, tendo como fio condutor o respeito ao proximo.
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Para desenvolver a linguagem do piloto — e, conseqiientemente, da série -, optamos por
inserir recursos audiovisuais mais dindmicos ¢ interessantes, como animac¢do, ao longo do
episodio, de modo a contextualizar as historias € passar conceitos basicos para a crianga, como
¢tica, cidadania, altruismo, solidariedade, ¢ amizade. Através de ilustracdes esse recurso foi
pensado para ser utilizado como refor¢o audiovisual (cognitivo), além de trazer maior dindmica
ao programa.

Nosso piloto mostra a vida de Guilherme, um menino que mora ao lado de um asilo de
velhinhos. Uma das moradoras do asilo, Dona Ant6nia, perdeu a memoria e, na tentativa de
ajuda-la, Guilherme aprende o significado de "memoria" e constrdi uma verdadeira amizade com
a idosa.

A partir dessa historia, pretende-se estimular o imaginario da crianga, desenvolver sua

capacidade de assimilagdo e seu raciocinio, fazendo valer o papel que a TV pode desempenhar.

! Adaptacao realizada por esta equipe
2FOX, Mem. Guilherme Augusto Aratjo Fernandes. Traducdo por Gilda de Aquino. Sdo Paulo: Editora Brinque
-Book, 1996. 32p.
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2 OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL: Realizar um produto audiovisual no formato de dramaturgia que aborde
temas essenciais para o desenvolvimento emocional e social da crianca, assim como introduzir

questdes de cidadania em seu universo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Estimular o imaginéario da crianca;

- Dinamizar o conteido do programa por meio de elementos de animagdo que despertem o

interesse do publico alvo;

- Buscar identificagdo entre o personagem principal e o publico infantil;

- Abordar temas que acrescentem valores morais e €ticos adequados ao periodo da primeira

infancia, tais como solidariedade, respeito com os mais velhos € com o meio ambiente, cidadania,

importancia do outro, assim como estimular independéncia e responsabilidade.
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3 JUSTIFICATIVA

Como ponto de partida, ao se criar um especial de televisdo infantil, € preciso questionar a
respeito do papel da televisdo na vida da crianca e como um programa de televisdo pode
contribuir ou ndo para seu desenvolvimento.

A verdade é que as criangas passam cada vez mais horas assistindo televisdo e, segundo
pesquisa realizada em 2004 pelo Instituto Ipsos’, em grandes centros urbanos de dez paises sdo
as criangas e adolescentes brasileiros os que mais véem TV no mundo, além de serem os que tém
menos habito de leitura. A pesquisa revela que, no Brasil, cerca de 57% das criancas véem
televisdo por no minimo trés hora por dia. A televisdo ¢ usada como uma “baba eletronica” de
muitas delas, tornando-se assim uma grande companheira das criancas - um aspecto, alids,
bastante polémico relativo a sua influéncia no consumo.

Entre os dez paises pesquisados, os resultados do Brasil foram os seguintes: 43% das
criangas nao léem livros, 43% ndo brincam com amigos, 69% nao usam computador ¢ 79% nao
praticam esporte em grupo. Enquanto 89% dos lares brasileiros possuem ao menos um aparelho
de televisdo, 85% deles possuem geladeiras, o que segundo o IBGE (PNAD-2001)* é um
fendomeno cultural. Esses dados comprovam a responsabilidade da televisdo ja que este ¢ o meio
de massa que mais atinge a populagao brasileira.

A partir dessas informagdes cria-se uma alianga entre a crianga, a educagdo e¢ a midia
audiovisual. O desafio ¢ adaptar a deficiéncia da falta de leitura, de recursos financeiros e
informagdo de uma grande parte da populagdo e oferecer ao nosso publico um produto de
qualidade. Pode-se identificar um nicho de mercado televisivo possivel de ser alcancado através

de uma proposta que mescle o publico citado e a caréncia do tema.
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Fazer TV para o publico infantil ¢ uma tarefa dificil, uma vez que o mercado ¢ restrito e sdo
poucas as emissoras que investem o dinheiro necessario neste tipo de programa. Destes, a grande
maioria sdo programas importados de outros paises. "Para fazer TV para crianca, tem que pensar
nela. Nao adianta se basear em modismos, os assuntos tém que vir da vida delas", conta Anna

Muylaert, roteirista de Um Menino Muito Maluquinho.

3Folha de Sdo Paulo, 17 out. 2004. Caderno Folha Ilustrada.
‘REIS, Sirlene Maria dos. Panorama da v no Brasil. Disponivel em:

<http.//www.aliancapelainfancia.org.br/biblioteca/textos/detalhe.asp?nt=403151. Acesso realizado em: 28 out.
2007
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Nossa jornada para realizacdo do TCC comecou com uma pesquisa de campo realizada na
EMEI (Escola Municipal de Educacdo Infantil)e Creche Suzana Campos Tuil, ambas na Vila
Mariana; e na comunidade Vila Nova Cachoeirinha. Nesses locais, foram entrevistadas mais de
100 criangas na faixa etdria do publico alvo do programa que propusemos fazer. Em seguida,
fizemos uma pesquisa em diversos livros infantis para escolher a obra a ser adaptada. Decidimos
pelo livro Guilherme Augusto Araujo Fernandes, de Mem Fox, aprofundamos as pesquisas ¢
demos inicio a produgdo do roteiro.

O roteiro foi uma das etapas mais complicadas, trabalhosas e cuidadosas. Empenhamo-nos
a0 maximo para conseguirmos uma adaptagdo fiel e eficiente. Gravamos o piloto do especial
Hora da Historia com duas cameras HDV, modelo Z1; canais de dudio separados, kit Arri de
iluminagdo e boom. Em paralelo com as gravagdes, demos inicio a elaboragdao dos desenhos para
a animagdo e vinhetas. Terminadas as gravagdes, iniciamos a pos-produ¢do, que envolveu o uso

de animagdo para as vinhetas e quadros do programa.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

Categoria: Entretenimento/ Educativo.

Género: Infantil.

Formato: Teledramaturgia, externa, narragdo em off, animacao.

Periodicidade: A série de programas tem como proposta ir ao ar como um especial do "més das

criangas" (outubro).

Duracdo: Cada programa terd 15 minutos de duragdo, sendo 11 minutos de arte, divididos em trés
blocos de 3,5 minutos cada e dois intervalos comercias de 2'. Neste tempo, também estao inclusas

as vinhetas: uma de abertura, quatro de passagem e uma de encerramento.

Emissora/Horario de veiculagdo: De acordo com andlise da grade de programacado televisiva,
pudemos concluir que Hora da Historia pode ser inserido na programagdo tanto de TV aberta,

como a TV Cultura e a TV Globo, quanto na grade de TV fechada, como o Canal Futura.
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6 CONSIDERCOES

"Vivemos em etapas..., uma coisa de cada vez, passo a passo. Nao ¢ facil! Ultrapassar cada
obstaculo, seguir em frente sempre...Conseguimos.

Muita coisa aconteceu: aprendemos, amadurecemos, fizemos amigos, nos tornamos adultos e
encaramos o mundo.

Com o projeto pudemos colocar em pratica tudo o que esses 4 anos nos ofereceram: os
conhecimentos passados pelos professores, pelos proprios colegas e pelo mercado que pudemos
conhecer e que dele agora fazemos parte.

Vimos uma idéia s6 nossa colocada em pratica, sair do papel e virar um produto vendavel.
E melhor ainda é ver que quem tornou isso possivel, com todos os pontos positivos e negativos,
fomos nos.

Sem tempo, sem todos os recursos existentes, sem dinheiro...aqui esta! "
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