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RESUMO

O projeto proposto pela agéncia Fina Estampa Comunicac¢do tem por objetivo
analisar o mercado de revistas culturais, a fim de identificar as melhores oportunidades
a serem colocadas em prética e atender os objetivos do cliente. A Fina Estampa foi
responsavel por planejar, desenvolver e executar um plano de promog¢do para a revista

Bravo! da Editora Abril.

PALAVRAS-CHAVE: revista; arte; cultura; diversidade.
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INTRODUCAO

A Bravo! € uma publicagdo mensal brasileira da Editora Abril que dedica-se a
arte e cultura universal. Suas pautas vao desde artes pldsticas em geral (pintura, gravura,
escultura, fotografia), musica, teatro, cinema, literatura, TV e tudo que seja relevante a
arte e caracterizado como manifestacio cultural. E uma revista de alto nivel e bom
gosto, conta com a participacdo dos maiores intelectuais e articulistas do pais para a
realizacdo de seus textos e ensaios, aborda de forma ampla e inteligente temas sobre a
cultura. E uma marca forte, reconhecida em seu mercado e admirada por seus leitores.

Este Plano de Promocgdo apresenta trés acdes promocionais: Acao 1 - Aprecie
Bravo! no Frans Café, Acdo 2 - Noitdo Bravo! de cinema e A¢do 3 - Promocao Bravo!
Espaco dos Satyros. O principal objetivo é divulgar a Bravo! nos ambientes mais

freqiientados pelo publico potencial que ainda nao € leitor da revista.
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PLANO DE PROMOCAO: REVISTA BRAVO!

1 ACAO: APRECIE BRAVO! NO FRAN’S CAFE

1.1 Problema a ser resolvido
Esta promog¢do fard com que a Bravo! esteja presente em um dos locais mais

freqiientados por seu ptblico potencial.

1.2 Publico

Homens e mulheres, de 20 a 35 anos, classes A/B.

1.3 Justificativa

Disponibilizar edi¢des de Bravo! para exibicio em estabelecimentos
freqiientados pelo publico que € potencial da revista, mas que ainda nao € leitor. Esta
acdo ird provocar curiosidade destas pessoas, que terdo oportunidade de conhecer
melhor a revista.

Experimentacdo  Gratuita: os compradores potenciais sao
incentivados a experimentar o produto sem qualquer Onus, na
esperanca de que comprem. (KOTLER, 2000: 619)

1.4 Abrangéncia:

Lojas Fran’s Café

e Henrique Schaumann
¢ Avenida Paulista

¢ Haddock Lobo

¢ Heitor Penteado

e Alameda Lorena

e Av. Brig. Faria Lima

¢ Fradique Coutinho
1.5 Periodo
Durante o ano de 2008.
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1.6 Mecanica

Por meio de um contrato de permuta com o estabelecimento Fran’s Café serdo
disponibilizados exemplares durante todo o ano de 2008 para apreciacao dos clientes.

Em pagamento ao espaco cedido, o Fran’s Café terd direito a uma pédgina
simples para antincio em cada semestre daquele ano.

Para maior divulgacdo da revista, haverd um folheto de divulgacdo exposto no

local da promocao.

1.7 Pecas
¢ Folheto de divulgacdo — Tamanho: 21 x 15 cm. Couché Brilho 150g. 4x4 cores.

1.8 Precos
e Folheto — R$ 0,1551 (valor unitario).
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2 ACAO: NOITAO BRAVO! DE CINEMA

2.1 Problema a ser resolvido
Tornar a Bravo! mais conhecida e cativar o publico freqiientador de espacgos

alternativos como o evento Noitdo.

2.2 Pablico

Homens e mulheres, de 20 a 35 anos, classes A/B.

2.3 Justificativa

Todos os meses, dois dos cinemas mais freqiientados pelo publico potencial de
Bravo! realizam um evento de cinema: o Noitdo. A Bravo! aproveitard a concentragao
de possiveis leitores para a divulgacdo da revista, demonstrando que além de uma
revista de arte é em primeiro lugar, um guia cultural que seleciona e indica o que de
melhor acontece mundialmente.

Brinde: mercadoria oferecida a um prego relativamente baixo ou
gritis, como incentivo a compra de um determinado produto. Um
brinde acompanha o produto dentro da embalagem ou anexado ao
préprio pacote. (KOTLER, 2000: 619)

2.4 Abrangéncia

Espacos de cinema que realizam o Noitdo:
e Espaco Unibanco de Cinema

e HSBC Belas Artes

2.5 Periodo
Ano de 2008.

2.6 Mecanica

Durante o evento Noitdo, a Bravo! montard um guiché dentro do espaco de
cinema. Neste guiché o publico poderd retirar uma senha para participar do sorteio entre
os intervalos das sessdes. Em cada intervalo serdo sorteados 5 ganhadores que receberao

uma edi¢ao atual da Revista Bravo!.
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Os 50 primeiros que fecharem sua assinatura da revista nos guichés durante o
evento, ganhardo 1 par de ingressos para os proximos noitdes num periodo de 1 ano e
uma camiseta da Bravo!

Durante todo o evento haverd exposicdo de banners e distribui¢do de folhetos.

A Bravo! fard a divulgacdo da promog¢do por meio de uma pagina impressa em

suas edicdes para atingir os leitores da revista também.

2.7 Pecas
¢ Folhetos - Tamanho: 22 x 27cm. Couché Brilho 150g. 4x4 cores.
e Banners — Tamanho: 1,5m x 2m. Lona. 4x0 cores.

e P4gina Simples - Antincio Bravo! - Tamanho: 22 x 27cm. 4 cores

2.8 Precos
e Folhetos R$0,32
e Banners R$93,00

e P4gina Simples - Antincio Bravo!
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3 ACAO: PROMOCAO BRAVO! ESPACO DOS SATYROS

3.1 Problema a ser resolvido

Cativar o publico que costuma acessar o site da revista.

3.2 Pablico

Homens e mulheres, de 20 a 35 anos, classes A/B.

3.3 Justificativa
Pecas teatrais escolhidas pela Bravo! para incentivar o publico a freqiientar o
excelente teatro alternativo realizado em Sao Paulo.

Promog¢des Combinadas: duas ou mais marcas ou empresas se unem
oferecendo cupons de desconto, reembolso e promovendo concursos
para aumentar o poder de atracdo. (KOTLER, 2000: 619)

3.4 Abrangéncia
Espaco dos Satyros:
¢ Espaco Um - Praca Roosevelt, 214 - Sao Paulo.

e Espaco Dois - Praga Roosevelt, 124 — Sao Paulo.

3.5 Periodo
Ano de 2008.

3.6 Mecanica

No més de exibi¢do das pecas teatrais haverd inser¢ao de um banner no site da
Bravo! que chamaré a atencdo do internauta para a promocao. Ao clicar, 0 mesmo terd
informacdes sobre a promogao e sobre a programacao do final de semana.

Nesta mesma pdagina, a pessoa poderd fazer a inscricdo para o dia de sua
preferéncia e os 10 primeiros inscritos ganhardo um par de ingressos. O ganhador
deverd comparecer no local da peca com 30 minutos de antecedéncia e retirar os

convites.
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3.7 Pecas
¢ Banner para internet.

¢ Folheto de divulgacdo — Tamanho: 21 x 15cm. Couché Brilho 150g. 4x4 cores.

3.8 Precos
Folheto — R$ 0,1551 (valor unitério).
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