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RESUMO

Com o objetivo de melhorar a Comunicagdo da ONG Greenpeace Brasil foi
desenvolvido um plano de comunicacéo divido em trés linhas estratégicas:

Uma com o objetivo de manter o posicionamento atual da marca, que se apresenta
efetivo na comunicacdo da esséncia da organizacdo.A segunda que desenvolvera acoes
de ativismo tendo em vista as principais frentes de atuacdo do Greenpeace (Energia,
Amazonia, Oceanos, Clima, Nuclear e Transgénicos). A terceira gue comunicara de
forma mais informativa os resultados das acbes da ONG gerando mais credibilidade e
clareza sobre a atuacéo do Greenpeace.

PALAVRAS-CHAVE: Greenpeace, E agora Jos&?, Meio Ambiente, preservagéo.

INTRODUCAO

Este projeto consiste em um plano de comunicacdo para a ONG Greenpeace Brasil para
mobilizar a sociedade Brasileira a se enggjar na causa ambiental. Sociedade esta que ja
esta alerta para os problemas com a sustentabilidade do planeta, porém pouco ainda é
feito afim de se encontrar solucdes efetivas para este problema.

O plano é composto agdes de comunicagdo de massa e também por midias alternativas
como o0 Google Earth e 0 Second Life, que ddo a possiblidade a quem estiver sendo
abordado por esta comunicagdo de dar uma resposta imediata a comunicagdo recebida.
O diferencial deste plano de comunicagéo € a sua linguagem, totalmente adequada a
realidade brasileira e aos problemas ambientais do pais. Pois foi identificado que o
Greenpeace Brasil apesar de contribuir efetivamente para a melhora das condigdes
ambientais brasileiras € visto como distante do povo brasileiro e um dos motivos é a
falta de uma comunicacdo mas focada no Brasil. Essas a¢Oes foram formuladas com
base em uma pesquisa com o publico avo, que visou tragar sua interagdo com ONG’s
que atuam na questdo ambiental e também na andlise situacional do Greenpeace perante
seus congéneres e ao mercado de ONG'’ s ambientais.

Foram previstas trés linhas estratégicas:
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Uma com o objetivo de manter o posicionamento atual da marca, que se apresenta
efetivo na comunicagdo da esséncia da organizagdo.A segunda que desenvolvera actes
de ativismo tendo em vista as principais frentes de atuacdo do Greenpeace (Energia,
Amazbnia, Oceanos, Clima, Nuclear e Transgénicos). A terceira que comunicara de
forma mais informativa os resultados das a¢Oes da ONG gerando mais credibilidade e
clareza sobre a atuagéo do Greenpeace.

2 OBJETIVO
Objetivo de Marketing

e Aumentar o nUmero de associados e a frequiéncia de doacles,
e Fidelizar os atuais associados.

Objetivo de Arrecadacéo

e Aumentar a receita proveniente de doacbes de pessoas fisicas em 30% em
relacdo a 2005, atingindo o valor de R$ 3.060.000.00.

Objetivos de Comunicacéo

e Mostrar que suas agles sao pacificas e necessarias e que o radicalismo presente
na esséncia da ONG, faz parte da estratégia de acdo do Greenpeace e ndo tem a
ver com aimagem negativa muitas vezes, mostrada pelaimprensaem geral;

e Promover adisseminacdo efetiva das mensagens do Greenpeace;

e Divulgar os resultados das agdes e os saldos positivos de seus projetos;

e Criar uma estratégia de comunicagdo mais informativa para gerar maior
credibilidade das acoes;

e Manter 0 posicionamento da marca.

3 JUSTIFICATIVA

A decisdo de manter e reforcar o posicionamento é decorrente do mesmo ja expressar
exatamente a atuacdo da organizacdo e estar alinhado com a imagem que o Greenpeace
quer transmitir ao seu publico, além disso o target a ser trabalhado ja percebe o
posicionamento, porém com uma pequena camada de ruido. As midias alternativas se
justificam pelo baixo custo, pelo ato nivel de impacto e por combinarem com o estilo
de atuacdo do Greenpeace.

Como verificado em andlise o relacionamento com o doador precisa ser otimizado, dai o
uso de acOes de marketing direto e de relacionamento.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O Greenpeace € uma Ong internacional que atua na defesa do meio ambiente. E considerada
uma OSCIP ( Organizacdo da Sociedade Civil de Interesse Publico). A escolha desta forma
juridica de organizacdo déa-se pela possibilidade de poder remunerar seus funcionarios e obter
recursos governamentais. O Greenpeace tem como objetivos. sensibilizar e conscientizar a
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sociedade sobre o problema ambiental e suas conseqiiéncias, pressionar governos para a criagao
e cumprimento de leis de protegdo ao meio ambiente e desenvolver pesguisas cientificas, com o
objetivo de mapear uma nova matriz energética, ecologicamente correta e que garanta um
crescimento sustentavel.

O Greenpeace no Brasil

Segundo o Greenpeace:

O Greenpeace atua no Brasil desde 1992 e tem seis frentes principais no pais:
Amazbnia, Clima, Energia, Oceanos, Transgénicos e Nuclear

As campanhas publicas constituem o eixo do trabalho do Greenpeace, determinando todas as
atividades de organizacdo. Como por exemplo, as direcionadas a governos, organismos
nacionais e internacionais e outro formadores de opini&o. Conforme informado pela ONG, o
Greenpeace Brasil sobrevive por meio do repasse de dinheiro do Greenpeace Internacional
(75,2%) e da doacdo de pessoas fisicas (22%). Isentando-se totalmente de vinculos com
empresas privadas e governos, pois ndo aceita recurso de governos ou empresas. OSs recursos
repassados pelo Greenpeace Internacional também sdo oriundos de pessoas fisicas, porém com a
procedéncia de varios paises.

Portanto a principal parceira do Greenpeace Brasil na defesa do meio ambiente € a sociedade
brasileira, sociedade essa que tem algumas restricdes com relacdo a ONG, pois baseados em
pesquisa identificamos que a véem com uma entidade internacional e distante do povo
brasileiro.No entanto 0 Greenpeace acredita que ndo h& respostas parciais para problemas
globais e s6 a mobilizacdo de cidaddos de todas as nagdes, poderda impor aos governos uma
nica e coerente politica ambiental para o planeta.

Neste sentido, as acdes deste plano de comunicacdo visam acima de tudo, mostrar que a
participacéo de toda a sociedade ha preservacdo do meio ambiente € 0 Unico meio de se obter
um presente e um futuro sustentdvel, e que as medidas para isso devem ser tomadas
imediatamente.

Situacéo atual

A sociedade brasileira ja esta alerta para o problema ambiental, porém pouco ainda é feito com
relacdo a esta questdo. O Greenpeace Brasil tem agles concretas e efetivas no pais, como a
preservacdo da Amazbnia, 0 Greenpeace € responsavel pelo programa “Cidade amiga da
Amazbnid’ um projeto que auxilia municipios a criar uma legislacdo municipal que elimine a
madeira de origem ilegal e de desmatamentos criminosos de todas as compras municipais. Com
isso, 0 programa deve gjudar a criar condices de mercado para a madeira produzida de forma
sustentédvel na Amazonia. O programa foi concebido para transformar as compras municipais
em politica ambiental, adicionando um novo critério aos processos de licitacdo para compras de
produtos e servicos que envolvam madeira da Amazénia.

Entretanto mesmo diante de agdes como essa os brasileiros ainda ndo tem muita proximidade
com a ONG Greenpeace, e um dos motivos desse distanciamento € a falta de informacéo e de
uma comunicagdo mais dirigida e integrada a popul agéo brasileira.

A comunicacdo atua realizada pelo Greenpeace é feita por “solucos’, ou sgja, sO acontecem
eventualmente quando ha algum acontecimento relacionado ao meio ambiente. Ndo ha uma
comunicagdo integrada e planejada e muita vezes seus anuincios sdo desenvalvidos por agéncias
gue praticam essa acdo como forma de contribui¢do social, 0 que ndo € ruim, porém essas
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agéncias criam somente com a intencdo de ganhar prémios e ndo se preocupam com uma
comunicagdo realmente efetiva. Seus anincios fazem uso de um discurso implicito e muito
simplificado sempre com a dicotomia do contra ou a favor e ndo abordam o tema com mais
profundidade e ndo tem uma linguagem préxima da realidade brasileira.

Além disso, identificamos alguns problemas com relagdo aimagem da ONG:

Por se envolver em protestos contra governos e empresas, 0 Greenpeace muitas vezes passa a
idéia de ONG que promove a desordem e o vandalismo, e acaba gerando pouca credibilidade
sobre a sua atuagao. O Greenpeace ndo € adepto do vandalismo e sim utiliza a exposi¢do publica
como forma de chamar a aten¢do para o problema. Esse tipo de atuacdo do Greenpeace €
conhecida como “testemunho ocular” que € estar presente onde a¢es que causam dano ao meio
ambiente acontecem. O Greenpeace acredita que ir acampo e estar presente nesses locais € uma
forma efetiva de se contritubuir do que somente utilizar o discurso para alertar a sociedade.
Outro problema identificado foi o fraco relacionamento que o Greenpeace mantém com seus
associados. Muitos associados reclamam de que gostariam de ser mais atuantes nas causas da
defendidas pela ONG, mas que nédo sabem como fazer.

Proposta da campanha

A campanha tem o objetivo de realizar uma comunicagdo que alerte e mobilize de forma mais
concreta 0 povo brasileiro sobre o problema ambiental e aumentar o nimero de &filiados da
ONG, com uma comunicagdo mais integrada e com a participacédo efetiva da sociedade na causa
também por meio de ferramentas de comunicacdo interativas envolvidas na campanha.

Conceito de Campanha

A mensagem de que atualmente os problemas ambientais fazem parte do cotidiano das pessoas e
que medidas para evitar um colapso ambiental devem ser tomadas imediatamente direcionam a
linha de comunicagéo.

Levando em consideracdo que o Greenpeace sO trabalha com pessoas fisicas e que a
proximidade do povo brasileiro se faz hecesséria, escolhemos como temética uma frase de um
poema de Carlos Drummond de Andrade: “E agora, Jos€?’. “E agora, José€? € uma frase muito
comum do popular brasileiro quando se esta diante de um problema e se busca a solugdo. Vem
ao encontro com a necessidade de se mostrar o problema e chamar as pessoas para a agéo. O
nome José representa cada brasileiro que pode fazer algo para melhorar o seu planeta. Além
disso, também com a intencdo de manter proximidade na comunicacdo com a sociedade
brasileira as cores predominantes nas pegas de comunicagdo s30 0 verde e 0 amarelo.

Foi criado também um slogan de campanha: “Preserve o meio antes do fim”. O dogan trabalha
0 duplo sentido com a palavra meio. Meio se refere tanto ao meio ambiente como a0 momento
em gue vivemos, no qual ainda se pode reverter a situacdo. Todas as pecas impressas teréo uma
assinaturaformada pelo logo do Greenpeace 0 slogan de campanha.

Assinatura da campanha

GREENPEACE

Preserve o meio antes do fim
Filie-se www.greenpeace.org.br
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Ac0es
Filme de Lancamento

Sera veiculado nacionalmente um filme institucional de 30 segundos na TV e no cinema, no
periodo de 01 a 13 de janeiro de 2008 para o lancamento da campanha. O mesmo também sera
disponibilizado no site www.youtube.com.br. O filme mostra “José¢’ em vérias situagdes de
descaso com 0 meio ambiente, que sdo defendidas pelo Greenpeace ( Amazbnia, clima,
oceanos, transgénicos, energia e nuclear) e uma locucdo dira um poema parecido com o de
Carlos Drummnond questionando José sobre sua relagdo com o meio ambiente. O José no filme
representa todos nés brasileiros que muitas vezes ndo percebemos que as nossas agles se
revertem em problemas ou solucdes para o planeta.

Filme disponivel para visualizaggo no site: http://tccgreenpece.blogspot.com/
Clube Greenpeace pelo Meio Ambiente

A partir de 01 de Janeiro de 2008 sera criado um grupo de relacionamento via internet, onde o
afiliado do Greenpeace Brasil tera um espaco para praticar o ciberativismo. O associado tera
identificacdo com nickname, nimero de identificacdo e ranking de pontuacdo por acdo que
realizar dentro no grupo. O site estard vinculado ao site do Greenpeace Brasil, porém terd
endereco eletrdnico proprio (www.clubegreenpeace.org.br).

O site terd as seguintes funcionalidades:

 Acdes de Ciberativismo: O Greenpeace organizara o recolhimento de assinaturas para abaixo
assinados de temas previamente estudados e sel ecionados;

 Dendncias de crimes ambientais, boicotes as empresas poluidoras e depréticas ambientalmente
irresponsaveis e organizagdo de flash mobs (grupo de pessoas que de forma previamente
combinada, viainternet, vao ao lugar publico com finalidades politicas e de reivindicagéo);

 Conta de e-mail do Greenpeace: O integrante do Clube podera criar uma conta de e-mail com
0 dominio do clube. Ex: priscila@clubegreenpeace.org.br.

« Disponibilizac8o de pecas de comunicacdo: O integrante tera acesso as pecas das campanhas
de comunicagdo do Greenpeace para downloads. Também serdo disponibilizados Podcasts
(imagens e musicas), ringtones, emoticons, wallpapers, screansavers, template (capa do
messenger) do MSN e widgets (aplicativos para desktops) com a marca.

* Publicacdo e incentivo de videos virais: Os participantes do Clube poderdo encaminhar videos
de flagrantes de degradacfes ambientais e desrespeito a natureza para o site. Os videos ficardo
em uma se¢do para visualizacdo e downloads.

» Canal para marcar protestos no Seconde Life: O site servira para divulgar as agbes que 0
Greenpeace realizara no Second Life.

 Forum de discussdo: Os integrantes poderdo encaminhar e responder mensagens sobre temas
ambientais, realizar dentincias e trocar informac6es sobre préticas de preservagdo ambiental.
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Justificativa

A criacdo de uma ferramenta de relacionamento de longo prazo com os atuais e novos afiliados,
aém de ser um instrumento de comunicacdo 4gil ede baixo custo. Serve de feedback para o
Greenpeace, uma vez que da apossibilidade de exercer uma comunicagdo em via dupla, entre
Greenpeace e dfiliados.. Outro fator positivo é a proximidade com aorganizacdo, ja que 0s
dfiliados passam a ser integrantes de uma tribo. Espera-se o cadastro de 30.000 pessoas no
primeiro ano do site, tornando-o a principal ferramenta de relacionamento com os filiados e de
comunicagdo nainternet do Greenpeace.

Second Life

A partir de 24 de maio de 2008. serd criada a |lha Greenpeace Brasil no Second Life, realizar
acOes e protestos virtuais em datas do calendério ecol dgico.

01 a 07 de junho — Semana do Meio Ambiente - O Greenpeace promovera um concurso dentro
do Second Life durante a semana do meio ambiente. O Avatar (personagem dentro do jogo) que
elaborar a acdo mais criativa de conscientizagdo da preservacdo do meio ambiente dentro do
Second Life sera premiado. Os participantes receberéio camisetas do Greenpeace Brasil para
andar pelo Jogo. E o vencedor ganhara um uniforme virtual exclusivo e serd homeado
Embaixador em Defesa do Meio Ambiente dailha Greenpeace Brasil.

16 de setembro — Dia Internacional da Preservacdo da Camada de Ozonio - Sera organizada
uma manifestacdo simultanea na Avenida Paulista na cidade de S&o Paulo (manifestaco real e
dentro do Second Life) em prol da preservacdo da camada de ozénio. O ambiente real sera
recriado no jogo, onde manifestantes virtuais vao expor as consequéncias da destruicdo da
camada de ozbnio. Este também sera o tema da manifestacéo real na Avenida Engenheiro Luiz
Carlos Berrini. A acdo ndo prevé a obstrucdo do transito da Avenida Engenheiro Luiz Carlos
Berrini, muito menos invasdo de prédios publicos ou privados. A caracterizacdo de toda a
manifestacdo sera similar no mundo real e no ambiente do Second Life.

10 de Dezembro — Dia da Declaragéo Universal dos Direitos Humanos - Realizar um show com
os artistas Nando Reis, Jota Quest, Zeca Baleiro, Lobdo, Negra Li, Zélia Duncan e Rite Lee na
Ilha Greenpeace Brasil e encerrar o0 Ano de agdes e protestos do Greenpeace no Second Life.
Todas as agdes realizadas no Second Life serdo divulgadas através do site do Clube Greenpeace
pelo Meio Ambiente e da propria sede do Greenpeace Brasil no Second Life.

Justificativa

O Second Life demonstra-se como um novo meio para protestos pacificos, com carater menos
radical, porém efetivo na transmissao da mensagem do Greenpeace.

Google Earth

No dia da Protecéo Florestal, 17 de Julho, ser& veiculado no Google Earth um banner animado
convidando o usuario, que clicar no link Brasil, a visualizar e acompanhar a devastacdo da
Floresta Amazobnica através do software. A partir desta data, as regides de devastagdo seréo
identificadas com hotpoints (um ponto marcado por um icone) que ao serem clicados mostraréo
a visdo panoramica, fotos e textos explicativos e de incentivo a filiagdo ao Greenpeace. Quando
0 internauta entrar no mapa do Brasil, destacara a regido amazoénica e quanto a pessoa clicar no
hotpoint aparecera uma mensagem.

Justificativa
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Ferramenta diferenciada e alinhada ao perfil do publico; traz veracidade, pois as imagens sdo
geradas por uma organizagdo externa e independente, ndo havendo intenc¢do alguma em mostrar
algo que ndo o real, diferenciando-se de anuincios convencionais e enfatizando o compromisso
do Greenpeace. Além disto, 0 usuério passa e exercer papel participativo na fiscalizacéo de
crimes cometidos contra a Amaz6nia, expandindo o conceito de testemunho ocular criado pelo
Greenpeace.

MSN

No més de junho de 2008 serdo utilizados espacos de veiculagdo do site www.msn.com.br para
divulgacéo da campanhainstitucional :

No mesmo més no Messenger serdo disponibilizados para download emoticons, wallpapers,
screansavers, winks (imagens de exibicéo), template (capa do MSN) com a marca Greenpeace
divulgando o site do Clube Greenpeace pelo meio ambiente.

Justificativa

A acdo possui grande alcance em relacdo ao investimento, esta adequada ao hébito do publico
na midia on-line, utiliza-se do fator surpresa para abordar o usuério, além de proporcionar
entretenimento e continuidade da agdo com a possibilidade de downloads dos itens.

Bebedouro

De 5 de Janeiro a 31 de Mar¢o de 2008 serdo instalados bebedouros proprios do Greenpeace nos
seguintes parques. Parque do Ibirapuera e Hopi Hary — S8o Paulo; Jardim Boténico - Rio de
Janeiro; Parque Barigii - Curitiba; Parque Farroupilha - Porto Alegre; Parque Ecoldgico da
Pampulha — Belo Horizonte; Parque Nacional de Brasilia — Brasilia; Parque das NacOes
Indigenas - Campo Grande; Parque Dois Irmaos — Recife; Parque Ecolégico do Cocod -
Fortaleza; Parque Estadual Samalima — Manaus, no periodo do verdo. Os bebedouros terdo um
dispositivo que blogueara a saida da agua no apertar do botdo e imediatamente aparecerd uma
mensagem sonora e visual em uma tela na frente do bebedouro, trazendo a seguinte mensagem
sobre 0 uso consciente da &gua e logo em seguida a &gua serd liberada. A palavra dgua estara
sempre exposta na tela, sinalizando a existéncia de um bebedouro naguele local. A mensagem
serd direta e ndo ultrapassara sete segundos e ao final contera a assinatura do Greenpeace.
Ativistas do Greenpeace acompanhardo a acéo esclarecendo dividas sobre o consumo indevido
daagua

Simulacdo da acéo disponivel paravisualizacdo no site: http://tccgreenpece.blogspot.com/
Justificativa

A acdo faz com gue as pessoas sintam em si proprias as consegliéncias que a escassez de dgua
pode ocasionar e transmite de forma explicita a relagdo entre ser humano e meio ambiente,
mostrando os impactos ambientais ndo s80 externos a realidade cotidiana das pessoas.

Shopping

De 07 de Junho a 31 de Julho de 2008 ativistas fantasiados de animais e plantas em extin¢éo
circulardo em shoppings das grandes capitais em situacdes tipicas de quem esta perdido. Os
ativistas portardo uma placa com mensagens sobre a extingcdo de espécies com tom irbnico e
comunicando que o animal ou planta perdeu seu habitat natural e esté perdido em busca de um
novo lugar paraviver. Nas costas da fantasia terd a assinatura do Greenpeace Brasil..
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Justificativa

O objetivo da acdo é expor o problema de forma inusitada e com impacto, gerando reflexéo
sobre 0 assunto, um problema ambiental tipicamente brasileiro, mostrando ao publico que é
possivel ser ativista sem realizar agdes radicais.

Midia Exterior

Exposi¢éo de pegas de midia exterior nas praias. PraiaMaresias - SP; Praia Toninhas Ubatuba —
SP; Praia Riviera de S0 Lourenco - SP; Praia de Copacabana — RJ; Praia Porto de Galinhas -
I pojuca PE; Jeriquaquara— CE;

Praia dos Artistas - RN; Praia Central em Camburitl — SC, no més de dezembro de 2008.
A agdo sera composta por Adesivos em Bueiros, Arte no muro e Cestas de lix nas praias.
Apoio de Midia Impressa

Utilizar a midia de massa convencional, fazendo uso de uma grande pressdo de comunicacao,
para comunicar de forma pontual a populacdo, sobre os resultados das agdes do Greenpeace
Brasil e também prestar contas dos investimentos financeiros da ONG vindos de seus afiliados.

Pecas disponiveis para visualizacdo no site; http://tccgreenpece.bl ogspot.com/
Justificativa

Através da comunicacdo de massa visamos corrigir ruidos de comunicacdo quanto a atuacéo da
organizacdo, sera utilizada uma estratégia efetiva de informagdo, prestando contas sobre os
motivos das acdes, resultados atingidos aém da prestacdo de contas sobre a utilizacdo do
dinheiro arrecadado pelos filiados do Greenpeace. Outro fator fundamental para a escolha de
midias de massa é a parceria ja existente com veiculos de comunicagdo que jé disponibilizam
espacos publicitérios para organizagdes do 3° setor.

Todos o0s anuncios retratam algum problema ambiental brasileiro. Os titulos apresentam o
problema e chamam para a agdo com a frase Eagora, José? Os textos detalham o problema e
explicam a atuagéo do Greenpeace frente a questdo e também chamam a quem estiver vendo o
anuincio a se tornar mais atuante nesta causa. As imagens que alertam sobre a questdo tem um
destaque maior no anlincio e sdo apresentadas com tonalidade sépia para dar um tom mais forte
a0 problema. Os anuincios tem uma preocupagdo com a adequacdo de linguagem ao veiculo
onde esta sendo veiculado para haja uma compreensdo maior do publico desse veiculo.

Anuncios de Radio

Utilizar o meio rédio para comunicar os resultados das agdes do Greenpeace nas campanhas de
Energia, Oceanos, Clima, no dia seguinte da ocorréncia da agdo como reforco ao meio revista,
aumentando a pressio de comunicagéo.

Spots disponiveis no site:http://tccgreenpece.blogspot.com/

Justificativa
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Comunicar os resultados das acfes do Greenpeace no meio radio contribui com a agilidade na
comunicacdo, além do excelente custo beneficio, pois o investimento financeiro para esta midia
€ baixo.

Spot Clima

Roteiro

Crianca falando as estacfes do ano na sequiéncia correta ( primavera, verdo, outono e inverno) e
com tempo essa ordem vai alterando.

Em seguida entre uma locucdo dizendo:

Mudangas climaticas, Vocé nem se da Conta, mas elas mudam asuavidal E Agora, José?

Diga ndo ao Aquecimento Global e filieeSe a0 Greenpeace Brasil acesse
www.greenpeace.org.br e saiba como evitar este problema. Preserve o meio antes do fim,
Greenpeace Brasil.

Spot Amazbnia

Roteiro

Uma voz masculina dira madeiradeirale se ouvira o cair de arvores por varias vezes, mas em
determinado momento essa voz falhard e dara a sensacéo de a voz acabou. Em seguida uma
locucdo dir&

AH acabou a voz? E a floresta também pode acabar. E agora, josé ? O desmatamento da
amazonia é a principal contribuicdo brasileira para 0 aquecimento global. diga ndo ao
desmatamento da Amazonia Filie-se ao Greenpeace Brasil. Acesse www.greenpeace.org.br e
saiba como evitar este problema. preserve o meio antes do fim greenpeace brasil

Spot Oceanos

Roteiro:

Pessoa com voz tensa dizendo o nome de poluentes descatardos no mar:
Pneu, lata, plastico, vidro, esgoto, garrafa, entulho, residuo industrial.

E a cada palavra dita se ouvird um barulho de borbulhar de &gua que cada vez aumentard,
causando um clima tenso.

Em seguida uma locucdo dira Toda agdo, tem uma reagdo, agua contaminada, furia dos mares,
fim da vida marinha. E agora, José? Diga ndo a poluicdo dos mares, filie-se a0 Greenpeace
Brasil. acesse www.greenpeace.org.br e saiba como evitar este problema. Preserve 0 meio antes
do fim, Greenpeace brasil

Filme de encerramento

Utilizar o meio televisdo com um filme de 30 segundos no final do ano de 2008, para um
agradecimento a seus afiliados e a populagéo por tudo que fizeram em prol do meio ambiente e
mostrando aimportancia da parceria entre a sociedade e a ONG.
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Filme disponivel para visualizacdo no site:http://tccgreenpece.blogspot.com/
6 CONSIDERACOES

O portfolio pode ser visualizado no site http://tccgreenpece.blogspot.com/
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