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RESUMO

O laboratorio e o site TJUFRJ: o telejornal on-line da Escola de Comunicagdo da UFRJ
é uma atividade de ensino, pesquisa e extensdo, integrando teoria e pratica na formacéo
dos alunos do curso de jornalismo da ECO/UFRJ. O site j4 pode ser acessado no
endereco http://www.tj.ufrj.or/ e explora o conceito de convergéncia de midias,
apostando na plena capacidade de comunicacgdo e interatividade da grande rede e no
potencial da linguagem audiovisual para a constru¢cdo de conhecimentos. Buscamos
reafirmar o valor do jornalismo como forma de conhecimento na contemporaneidade,
ressaltando a viabilidade de experiéncias produtivas mais comprometidas com a
qualidade do que com a quantidade de informacOes transmitidas. Este trabalho
apresenta 0s resultados alcancados na investigacdo das perspectivas de uso da
linguagem audiovisual no jornalismo, tanto na reflexdo critica, quanto na rotina
produtiva.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo online; Novas Tecnologias; Webjornalismo
audiovisual.
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1. Introducéo

Celebramos as novas tecnologias e a sociedade da informacdo ou acusamos a
internet e a globalizagcdo de usurpadoras de tradi¢Ges e de valores éticos, que mau ou
bem, serviam como referéncias nas sociedades complexas. As novas tecnologias
associadas ao processo de globalizacdo intervem nos modos de producgéo e na percepgao
da realidade social e cultural e no ritmo do nosso cotidiano, nos exigindo rapidas
atualizacOes, novas sociabilidades e intersubjetibvidades nas relagdes profissionais e
afetivas. Adapte-se ou fique excluido do mundo digital em todo planeta. Esta é a
sentenga da contemporaneidade. Ame ou deixe o ciberespaco. Ndo ha escolha. A
conexdo universal via internet é um fato consolidado e imutavel. Mas, a revolucao da
informagdo ndo promoveu o crescimento material e cultural de todos os paises atingidos
pela sua influéncia. Talvez, seja possivel estabelecer na vida social uma interacdo e uma
apropriagdo das tecnologias digitais e de seus efeitos de modo menos passional e mais
descentralizado. Talvez, ndo.

A tecnologia digital, baseada principalmente nos potenciais da internet, esta
tornando o processamento de informagfes cada vez mais facil e a produgdo de
contetidos pelos usuérios possivel, inclusive a construcdo de narrativas coletivas. Pode-
se citar como exemplo o armazenamento com custos reduzidos através dos pen-drives, 0
aumento da velocidade da banda larga, a compressédo digital e os blogs. O aumento
expressivo da circulacdo de produtos audiovisuais, porém, ainda depende do
desenvolvimento da banda, o que é uma questdo de tempo, porque o grande diferencial
de inovagbes como os arquivos digitais de audio e imagem ndo é a sua capacidade de
armazenamento, mas a possibilidade de serem enviados pela web. A nocdo de
convergéncia, porem, pode sugerir uma integragdo suave e harmoniosa das formas de
cultura, sem considerar as contradi¢des que se operam dentro dela e os prejuizos
causados a tudo aquilo que ndo se deixa hibridizar com facilidade. A consciéncia critica
dos efeitos das novas tecnologias demanda uma reflexdo sobre a politica que a
convergéncia pressupde e para onde toda a inovacgdo tecnoldgica e a hibridizacdo nos
conduz, especialmente quando escolhemos fazer e pensar o jornalismo.

No Brasil, as novas tecnologias enfrentam limitacbes: o conteudo, a
interatividade e até mesmo o acesso. Segundo o IBOPE//NetRatings®, o nimero de
internautas residenciais ativos no Brasil chegou a 21,4 milhdes em dezembro de 2007,

® http://pcworld.uol.com.br/reportagens/2008/01/17/numero-de-internautas-brasileiros-crescem-48-4-em-2007-
afirma-ibope-netratings/
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crescimento de 48,4% na comparacdo com 2006. E 39 milhGes de internautas acima de
16 anos de idade tém acesso a rede mundial de computadores em diversos ambientes,
incluindo trabalho, escolas e outros locais. A cada ano cresce o nimero de internautas e
0 Brasil continua a ocupar posi¢do de lideranca no ranking que mede o tempo médio de
navegacao residencial em dez paises, com 22 horas e 59 minutos por usuario’.

Apesar de os dados apontarem para a concretizacdo da incluséo digital, mais da
metade dos brasileiros com idade superior a dez anos --54% deles-- nunca utilizou um
computador, em acordo com a pesquisa do CGI (Comité Gestor da Internet)®, sobre a
penetracdo e uso da web no Brasil. Quando a porcentagem refere-se ao uso da internet,
o valor fica ainda maior: 67% dessas pessoas nunca navegaram pela rede’.

Embora os nimeros de internautas venham crescendo bastante nos ultimos anos
e 0 Brasil seja o primeiro colocado em quantidade de internautas na América Latina, o
contingente de analfabetos digitais ainda responde, seguramente, por mais que a metade
de todos os brasileiros. Portanto, ndo se pode estudar os efeitos e transformaces que a
convergéncia das midias pode causar sem levar em conta tais estatisticas, que de certa
forma limitam os resultados. Em um pais como o Brasil, com mais de 180 milhdes de
habitantes® e que figura em vérias estatisticas entre 0s que possuem maiores
desigualdades sociais em todo 0 mundo, o acesso a tecnologia e a possibilidade de sua
apropriacdo é fator preponderante, até porque boa parte das publicacBes cibernéticas
estdo sob controle de grandes corporagfes midiaticas convencionais. Pudemos observar
que a sociedade brasileira tem, relativamente, uma parte bastante pequena com acesso a
internet e mesmo que uma parte maior tivesse acesso a web, nem por isso a sociedade
seria mais justa, mais humana, mais igualitaria, mais democratica, 0 que também
depende de fatores humanos e politicos.

Os efeitos das novas tecnologias e os fluxos globais tém sido destacados por
especialistas desde os anos 80. Vivenciamos, porém, um momento singular da
cibercultura, em que ja podemos afirmar, conforme destaca Lemos™, que a era da
conexao ndo é necessariamente uma era da “comunicacdo”. Nesta perspectiva, o celular

e 0 webjornalismo audiovisual podem ser vistos como formas de incluséo cultural ou

7 http:/www.cetic.br/usuarios/ibope/tab02-01-2007.htm

z Pesquisa divulgada em 2006, www.ritla.net/index.php?option=com_docman&task=doc_download&gid=59 -
Idem.

10 Em 34 anos, a populagéo brasileira praticamente dobrou em relagéo aos 90 milhes de habitantes da década de

1970 e, somente entre 2000 e 2004, aumentou em 10 milhdes de pessoas.

http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?idnoticia=207

1 LEMOS, 2004, p.8
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ndo, isso significa que as novas tecnolgias ndo garantem, necessariamente, a valorizacédo

do conhecimento e a partilha do saber.

2. Em busca de um jornalismo de qualidade

A rapida velocidade das novidades tecnoldgicas, associada ao culto da
inovagdo, produz uma quantidade expressiva de informagfes, que ndo séo absorvidas
pelas sociedades complexas. E muitas dessas informag¢fes ndo sdo confidveis ou
guardam qualidade jornalistica. O desenvolvimento das novas tecnologias ndo caminha,
necessariamente, junto com a flexibilixacdo das instituicdes e dos sistemas politicos e
econémicos. Antes de um produto ser lancado para promover maior qualidade de
informacdo e noticias mais contextualizadas, via de regra, sdo implantados para garantir
bons negécios. No livro “A Cauda Longa” (Campos/Elsevier), o autor Chris Anderson*
defende que a internet criou uma tendéncia para o futuro: vender uma menor quantidade
de um numero maior de itens. Afinal, a internet € o Unico veiculo de comunicacao que
pode exercer todo o processo de compra, ou seja, age desde a capacitagdo do
consumidor até a entrega do produto.

Entretanto, a segmentacédo e as novas tecnologias em si ndo asseguram, noticias
mais contextualizadas, tampouco a criatividade estética e a pluralidade de
interpretacdes. Maxwell McCombs'® destaca, que h4 uma clara tendéncia de maior
diversidade de produtos para diferentes nichos de audiéncia e interesse na web, mas o
desenvolvimento do jornalismo, ou a sua sobrevivéncia como forma de conhecimento,
ndo esta centrada nas caracteristicas técnicas, e sim nos conteudos das informacoes
disponibilizadas. McCombs afirma que a natureza da internet ndo impde limitagdes de
tempo e espaco, permitindo um alongamento da cauda, ou seja, maior diversidade de
contetidos e de fontes na elaboracéo das noticias para grupos diferenciados. E sugere, a
partir da teoria do agenda-setting, que as questdes apontadas pela midia que pautam o
cotidiano podem ser trabalhadas com novos atributos, ou seja, a partir de outras
abordagens, até porque determinados “objetos” jornalisticos sdo, regularmente, tratados
sob 0s mesmos pontos de vista. A busca de aspectos originais, criativos e diferenciados
na apuracao e na construcdo das noticias, incorporando outros elementos simbdlicos que

constituem as identidades - a diversidade das pequenas interagdes do cotidiano, pouco

12 Entrevista a revista Epoca. http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,EDG75221-5856-433,00.html
13 Conferéncia de abertura do V Encontro Nacional dos pesquisadores em Joralismo realizada na Universidade
Federal de Sergipe em 15 de novembro de 2007.
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exploradas nos veiculos tradicionais, sem divida, promoveriam um jornalismo mais
contextualizado e de maior qualidade, e sob esta perspectiva, procuramos desenvolver
as atividades do laboratério e do site TJUFRJ.

No entanto, a rede mundial de computadores que funciona, a0 mesmo tempo,
como fonte e veiculo de comunicacdo, modificando a relacéo entre producao e recepgéo
dos tradicionais veiculos de comunicacdo, exige dos jornalistas uma ampla consciéncia
de seu trabalho para evitar que o excesso de dados disponiveis ndo acabe gerando
noticias redundantes e pouco apuradas, seguindo os comandos copiar e colar, até porque
os profissionais das diversas areas do jornalismo agora possuem novas atribuicdes. A
busca da instantaneidade da publicagdo da noticia altera, por exemplo, o trabalho do
repdrter, que era responsavel por apenas uma etapa dessa cadeia produtiva. Aquele que
comeca a trabalhar na web aprende que deverd comecar a “enxugar” e hierarquizar as
informacdes, selecionado qual das cinco perguntas do lead ird responder com
prioridade, quando comega a construir a primeira noticia sobre um determinado fato,
ainda que a matéria seja, posteriormente, atualizada, sofrendo ampliagbes, néo
raramente alteracOes, e seja linkada com assuntos correlatos. Em alguns casos, no
entanto, 0 exagero da sintese tende a tornar o relato do acontecimento superficial. Os
jornalistas trabalham na web como produtores de conteudos multimidia, enfrentando
varios, ao invés de um horario de fechamento, como estavam acostumados. A
capacidade de selecionar e transformar informacdo em conhecimento € o principal
desafio dos jornalistas que trabalnham com tecnologia digital, alias um desafio
enfrentado também pelos internautas. Os profissionais precisam ser competentes na
construgdo da noticia e no menor espaco de tempo possivel, uma vez que entre 0s mega
portais de noticias, trinta segundos fazem uma grande diferenca. Os recursos que a
internet propicia, porém, sdo ainda pouco explorados porque 0s sites investem
prioriariamente na informagdo escrita, inclusive, na sua preservagdo. Ainda ndo se
encontrou um modo de ampliar a cobertura e aproveitar todo o potencial da
convergéncia na elaboragdo de novos conteudos e informagdes audiovisuais
complementares. E este é o nosso maior desafio, tentando compreender e contribuir

para este processo.
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3. TJUFRJ em close
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O TJUFRJ € uma experiéncia de integracdo entre teoria e préatica, assumindo o
Jornalismo como instrumento de desenvolvimento social, discutindo os valores e os
principios éticos que regem a pratica profissional do jornalismo e os efeitos das novas
tecnologias na producdo das noticias, interessada ainda em promover a utilizacdo de
discursos e narrativas midiaticas na distribuicdo de conhecimentos relativos a produgéo
académica e na divulgacdo do saber cientifico, valorizando o papel social da
universidade. Investigamos se o Jornalismo é uma forma de conhecimento na
contemporaneidade e os efeitos das novas tecnologias na producdo dos conteddos
jornalisticos audiovisuais, buscando aplicar referéncias tedricas sistematizadas para a
promocdo de um jornalismo de qualidade.

Essa proposta de trabalho académico esta amparada pelas teorias do jornalismo e
pelas pesquisas da Antropologia Visual e das Linguagens, mais precisamente pelos
Estudos Culturais e da Semiologia dos Discursos Sociais, 0s quais propdem um
caminho fértil para a investigacdo da producdo e da recepcdo dos acontecimentos

midiaticos, valorizando as interacGes e mediagdes simbolicas, na dindmica negociagdo
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de sentidos no campo da Comunicacédo, considerando o TJUFRJ como um produto da
reflexdo critica e um vetor de socializacdo, associado ao projeto de pesquisa
desenvolvido pela Profé. Dr2, Beatriz Becker.

O laboratorio TJUFRJ busca integrar teoria e pratica na pesquisa e no ensino da
Comunicacdo, lancando, a partir dos principios do Jornalismo Publico, uma nova
perspectiva de tratamento da informacdo jornalistica e aplicando esses conceitos no
desenvolvimento de um site sobre a produgdo cientifica da UFRJ, caracterizado pelas
possibilidades de acessar reportagens em video sobre as noticias publicadas, de realizar
transmissfes ao vivo de palestras, aulas e debates, e ainda de funcionar como acervo
audiovisual da producéo académica da ECO, descobrindo e legitimando a funcdo social
da universidade no pais.Verificar a viabilidade de um exercicio profissional no
Jornalismo mais comprometido com a responsabilidade social e propor a apropriagéo da
linguagem audiovisual na pesquisa e na divulgacdo de noticias sobre Ciéncia e
Comunicacdo sdo, portanto, os principais objetivos do laboratério e do site, integrando a

pesquisa ao ensino de graduacao.

Uma bolsista PIBIC, nove bolsistas de Iniciagdo Artistica e Cultural e alunos dos
ciclos basico e profissionalizante, inscritos na disciplina TJUFRJ, participam do projeto
em desenvolvimento, sob a orientacdo da Prof®. Dr? Beatriz Becker, nas funcdes de
produtores, repdrteres, editores de texto e imagem, e redatores. Nas primeiras atividades
desenvolvidas no laboratério buscamos outros modos de apropriagdo da linguagem
audiovisual na elaboracdo de noticias para contar de um jeito diferente histdrias,
resultados e desafios das pesquisas académicas, que resultaram na cobertura jornalistica
da Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia em 2006 e em 2007 e de outros eventos
como Meio a Meios — | Semana de Jornalismo; Vide Video; | Seminario de Economia
da Televisdo; Constituicdo do Comum; Il Semana de Quadrinhos; IV Forum Brasileiro
de TV Digital; Editor em Acéo; Intersecdo; Seminario de Assessoria de Comunicacgéo;
Il Semana da Diversidade Sexual; e Semana Nacional de Comunicacdo Ambiental.
Além disso, ja realizamos as transmissdes ao vivo de todas as palestras da disciplina
Jornalismo de Politicas Publicas Sociais e do Coléquio de Comunicacdo e Ciéncia da
UFRJ, o Ecos da Ciéncia.

Observamos, atualmente, a necessidade de repensar e realizar um novo recorte
na nossa linha editorial, considerando que o investimento especifico no campo da

Comunicagdo como area tematica nos proporcionara maior possibilidade de elaboragdo
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de novos contetdos e experiéncias de uso da linguagem audiovisual e multimidiatica na
producdo das reportagens. No desenvolvimento do projeto, o apoio técnico de
profissionais da Central de Producdo Multimidia da Escola de Comunicacdo e do
Nucleo de Computacdo Eletronica tem sido fundamental. Um dos bolsistas de IAC do
TJUFRJ ¢, inclusive, aluno do NCE, parceria que ja resultou na elaboracdo de um novo
software para o projeto. Atualmente, o TJUFRJ esta implantando este novo sistema, 0
qual, ao conferir aos seus bolsistas autonomia total na publicacdo de materiais
audiovisuais no site, proporciona ao TJUFRJ maior comprometimento com o
imediatismo e com a atualidade, caracteristicas imprescindiveis a qualquer produto
jornalistico, em especial aqueles direcionados para a internet. Cabe destacar, ainda, que
um novo layout para a homepage do site estd em processo de desenvolvimento, com o
objetivo de valorizar elementos como a hipertextualidade e a interatividade, tdo
relevantes ao webjornalismo.

Enfim, o TIJUFRJ ja demonstra que podemos promover agdes integradas de
ensino, pesquisa e extensdo, que possam efetivamente colaborar para a formagdo dos

nossos alunos e para uma integracdo maior da universidade com a sociedade.

4. Primeiras licdes

Durante todo o processo de implantacdo e na atual fase de desenvolvimento do
site, temos procurado questionar as possiveis diferengas entre os noticiarios televisivos
e os telejornais online, tanto das caracteristicas narrativas, quanto das condicGes de
producdo e das suas fungbes sociais. E observamos se e como podemos produzir
contetidos jornalisticos de maior qualidade, com as novas tecnologias da comunicacao.
Sugerimos também a necessidade de estimular outras praticas e repensar a
responsabilidade social do jornalista especialmente no contexto politico brasileiro, até
porque ja sabemos que o contetido dos acontecimentos sociais e 0s seus efeitos ndo sao
inerentes aos proprios acontecimentos, mas dependem do tratamento que recebem pelos
jornalistas, responsaveis pela formacéo da opinido publica.

O telejornalismo na web pode investir mais na compreensdo do que na
quantidade de informaces, construindo narrativas mais analiticas, reflexivas e menos
fragmentadas através de associagdes mais inventivas entre texto-imagem. A selecdo de
qualquer pauta e a produgdo de uma determinada noticia sdo resultantes de condigdes
técnicas e de agdes e decisdes subjetivas, geralmente, partem de orientagdes do editor

ou de recomendacOes de autoridades politicas ou da prépria empresa, mas também séo
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resultantes do repertdrio simbolico e cultural de todos os profissionais envolvidos nas
diferentes etapas de realizacdo de um telejornal. As transformac@es dos fatos sociais em
acontecimentos podem estar cada vez mais sustentadas por atitudes éticas e criativas,
produzindo novos discursos e sentidos sobre a realidade social, os quais, por sua vez,
também sdo resultantes de maultiplas negociacbes e leituras por parte dos
telespectadores. O TJUFRJ é, portanto, uma tentativa de contribuir para a necessaria
construgdo de novas representacdes da universidade e das ciéncias, especialmente do
campo da Comunicacao e do jornalismo, através de noticias que possam multiplicar o
acesso ao conhecimento.

O laboratorio e o site TJUFRJ tem sido desenvolvido em quatro agdes distintas:
a revisdo bibliogréfica, objetivando a construcdo de textos sobre o valor do Jornalismo
como servigo publico de distribuicdo de valores e conhecimentos, apresentando desafios
e apontando perspectivas para o exercicio profissional do Jornalismo; a observacgédo de
programas televisivos e sites dedicados a producdo cientifica que buscam utilizar a
linguagem audiovisual de modo diferenciado associada ao desenvolvimento de novas
metodologias de analise para o jornalismo audiovisual na web; a gravacéo, a edicéo e a
publicacdo das noticias no site, atualizado de modo dindmico, quase todos os dias, de
modo descentralizado, em funcdo da possibilidade técnica da ferramenta adotada e
utilizada e a analise dos resultados obtidos, tanto na producdo, quanto na reflexdo
critica. A aquisicdo de livros para o desenvolvimento da pesquisa, a producdo e a
gravacao das reportagens, assim como a constru¢ao do acervo audiovisual do TJUFRJ,
e 0 aprimoramento das condi¢des técnicas do laboratorio, implicam em investimentos
financeiros para adquirir material de consumo e para a compra de material permanente
para a realizacdo do trabalho. Enfrentamos ainda falta de recursos necessarios para o
aprimoramento do trabalho, que ndo tem impedido o seu desenvolvimento. Prova disso,
sdo as pesquisas inscritas na Jornada de Iniciacdo Cientifica, as transmissdes ao vivo de
seminarios e palestras e as coberturas de diferentes eventos da ECO-UFRJ, que ja

comegamos a realizar.

5. Consideracdes finais
Ha ainda muitas experiéncias a serem realizadas no aproveitamento das novas
tecnologias de informacdo, contaminadas pelo conceito de hibridizacdo, conforme ja
nos referimos. O custo de producdo e distribuicdo de contetdos audiovisuais, no

entanto, ainda limitam o investimento na elaboracdo de novas combinacdes entre texto e
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imagem. E 0 acesso as noticias de video, em comparacdo com aquelas apenas em
formato texto, ainda dependem de conexfes em banda larga e de investimentos
financeiros, como ja mencionamos, bem como de programas que rodem os formatos
audiovisuais. Além disso, a exigéncia de rapidez e de instantaneidade impdem aos
jornalistas e webdesigners o risco de repetir conteddos e formatos, produzindo telas
padrdo e formas fechadas de apuracdo, atualizagdo e diagramacdo na publicacdo de
noticias.

O maior desafio do webjornalismo audiovisual é a possibilidade de compilar
todas as informagcfes em um sistema comum, de modo criativo, processando-as em
velocidade e capacidades cada vez maiores e com custo cada vez mais reduzido,
promovendo novas abordagens dos fatos sociais, durante o processo de transformacao
dos mesmos em noticias ou acontecimentos, e ampliando a participacdo dos internautas
neste processo. O webjornalismo audiovisual ainda experimentam 0s primeiros passos
em direcdo a uma gramatica propria, que tende a ser consolidada, através da produgéo
de conteudos jornalisticos audiovisuais especialmente produzidos para a web, da
elaboragdo de novas formas de narrativa com recursos multimidia e de interatividade,
que possam permitir o internauta entrar, navegar e percorrer um relato noticioso mais do
que simplesmente acompanhéa-lo de modo linear, e do desenvolvimento de ferramentas
capazes de promover um relacionamento maior com o0s usuarios, investindo, por
exemplo, nos sitemas de programacao on demand.

A proliferagdo dos grandes portais e 0 maior nimero de recursos que eles
empregam a cada dia para atrair ususuarios, porém, é a prova de que esta € a midia ndo
mais do futuro, mas de um presente que comecou ha pouco mais de dez anos e cujos
efeitos ainda ndo podem ser plenamente mensurados, embora os dados revelem
estatisticas de crescimento significativo.

O desenvolvimento tecnoldgico e as experiéncias sociais ja reivindicam outros
tratamentos da informac&o noticiosa dedicada a um dominio de métodos que permitam
aos usudrios aprenderem a identificar e a selecionar informagdes necessarias,
valorizando o jornalismo audiovisual como forma de conhecimento. Mas, ainda ndo
sabemos se a ampliagdo do mercado televisivo brasileiro com a emergente TV digital
podera resultar num exercicio profissional do jornalismo televisivo de maior qualidade,

oferecendo novos olhares e percepcoes da realidade cotidiana.
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A intensa preocupagdo com a lucratividade, a instantaneidade e a politica,
porém, tendem a limitar os contetidos veiculados. Conforme explica Machado, néo
devemos perder de vista a incorporragdo de sistemas descentralizados e a busca da
diversidade e da pluralidade nas representacGes jornalisticas dos fatos, especialmente na
web. E o desenvolvimento da internet tem relacdo com o proprio aproveitamento do
audiovisual na rede mundial. Sem duvida, trabalhar informacdes exclusivas, a apuragdo
dos conteudos e fontes distintas garante a qualidade da informacdo jornalistica.

Herreros™ sugere que os atuais critérios de noticiabilidade foram criados em
época de demandas sociais e contextos historicos diferenciados e precisam ser
atualizados, ou melhor, sintonizados com a contemporaneidade, revelando o esforco e a
contribuicdo de todos para a vida social e o desenvolvimento de um pais. Em busca da
construgdo de referéncias teodricas para a promocdo de um telejornalismo de qualidade,
sistematizadas a partir de investigacdes e reflexdes anteriores®®, procuramos avancar
nessa investigagdo e realizar uma releitura dos critérios de noticiabilidade, oferecendo
subsidios para sabermos ndo apenas acessar, mas selecionar a avalanche de conteidos
que recebemos diariamente, tentando identificar quais produtos jornalisticos e/ou
artisticos nos revelam novos e inusitados sentidos sobre a contemporaneidade.

Acreditamos que este trabalho é uma contribuicdo para refletirmos sobre o
futuro do jornalismo audiovisual como forma de conhecimento, especialmente no
mundo digital em expansdo, considerando a sua estratégica fungdo social. Cabe aos
cursos de jornalismo anteciparem-se, tanto quanto possivel, aos novos tempos,
oferecendo maior acessibilidade as novas tecnologias e reflexdes sobre os seus efeitos,
possibilidade de uso e apropriagdo na atualidade. As melhores perspectivas de relagdo
entre as novas tecnologias e o jornalismo no exercicio profissional e académico
dependem da competéncia de planejar, apurar, redigir, publicar e ler as reportagens e a
realidade social, utilizando a internet e a convergéncia midiatica como ferramentas
cotidianas para producdo de conteudos, operando e dominando as novas técnicas com
o olhar critico da contemporaneidade e promovendo maior interatividade, enfim mais
conhecimentos. A formagdo dos futuros profissionais, a capacidade de saber pensar e

fazer a noticia, de elaborar e cruzar contetidos diversos, de saber construir e selecionar a

4 MACHADO,2003,p-126
¥ HERREROS, 2003, p.180
16 BECKER, 2005, p.51-64
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informagdo, talvez, nunca tenha sido tdo essencial. O laboratorio e o site TJUFRJ séo
uma iniciativa de realizar esta proposta.

Observamos ainda que a tecnologia ndo garante um jornalismo de qualidade e
que as facilitacOes técnicas e a corrida contra 0 tempo podem comprometer a apuracdo
dos fatos. Afinal, quantidade de informacéo ndo significa qualidade da informacdo. Ja
temos acesso a uma ampla gama de programas a disposicdo na web, sem quaisquer
barreiras geograficas. Ainda enfrentamos, contudo, o desafio maior de lidar com essa
variedade de opcOes de informacdo e entretenimento e sugerir novos modos de tratar a
informacdo jornalistica audiovisual. Precisamos repensar a fungdo do jornalismo na
contemporaneidade. A rapidez de transformacdo da tecnologia expande, de maneira
expressiva, 0 campo de atuacdo dos jornalistas.

O TJUFRJ é uma tentativa de contribuir com esta investigacéo, pois a experiéncia
do laboratorio e do site comprova que é possivel promover a construcdo de produtos
jornalisticos mais criativos, contextualizados e diversificados a partir da interagdo entre
conhecimentos tedricos e préaticos. E, sem dlvida, a oportunidade de participar da
equipe deste projeto tem proporcionado o crescimento e o amadurecimento de cada um
dos bolsistas, ndo apenas académica, mas também profissionalmente. Ou seja, 0
TJUFRJ, ao aliar atividades de ensino, pesquisa e extensdo, tem a possibilidade de
transformar seus colaboradores em jornalistas cientes da sua responsabilidade com a
sociedade, 0 que representa apenas 0 primeiro, porém um dos mais importantes passos

para a construcdo de um jornalismo de maior qualidade.
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