Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo — 07 a 10 de maio de 2008.

Planejamento e criacio da divulgacio dos cursos de graduacio e pos
graduacio das areas de Ciéncias Médicas e Biologicas da PUC-SP '

Natalia Gabriela SILVA?
Fernanda IMPERATRICE?
Maria da Conceicio GOLOBOVANTE?

Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo, Sao Paulo, SP

APRESENTACAO: Estratégia de comunicagdo para divulgagio dos cursos de
graduacdo em Medicina, Enfermagem e Biologia do Centro de Ciéncias Médicas e
Biologicas da PUC-SP, criando uma identidade corporativa para os cursos.

OBJETIVOS: No caso do Centro de Ciéncias Médicas e Bioldgicas (CCMB) o
objetivo era fixar a marca do CCMB ao criar uma identidade visual e uma linha de
argumentacao Unica para todas as pecas de divulga¢do junto aos publicos interno e
externo.

JUSTIFICATIVA: A alta qualifica¢do do corpo docente dos cursos. Grande ntimero de
professores doutores, grupos de pesquisa, eventos e publicacdes cientificas, etc.
Curriculo diferenciado, baseado em estudos de casos reais € nao na tradicional estrutura
disciplinar, além da localizagdo integrada a hospitais, no caso do CCMB.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS: Para o Centro de Ciéncias Médicas e
Biologicas foi sugerida a criagdo de um Book informativo, chamado de manual do
calouro, além de marca pagina, caneta, camiseta, boné e porta-retrato.

' Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria C Publicidade, modalidade C 1.3 Categoria Institucional, comol
representante da Regido Sudeste.

" Aluno lider do grupo e estudante do 9°. Semestre do Curso de Publicidade da PUC-SP, email:
na_tavares@gmail.com
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