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APRESENTAÇÃO: Estratégia de comunicação para divulgação dos cursos de 
graduação em Medicina, Enfermagem e Biologia do Centro de Ciências Médicas e 
Biológicas da PUC-SP, criando uma identidade corporativa para os cursos. 

OBJETIVOS: No caso do Centro de Ciências Médicas e Biológicas (CCMB) o 
objetivo era fixar a marca do CCMB ao criar uma identidade visual e uma linha de 
argumentação única para todas as peças de divulgação junto aos públicos interno e 
externo.  

JUSTIFICATIVA: A alta qualificação do corpo docente dos cursos. Grande número de 
professores doutores, grupos de pesquisa, eventos e publicações científicas, etc. 
Currículo diferenciado, baseado em estudos de casos reais e não na tradicional estrutura 
disciplinar, além da localização integrada a hospitais, no caso do CCMB. 

MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS: Para o Centro de Ciências Médicas e 
Biológicas foi sugerida a criação de um Book informativo, chamado de manual do 
calouro, além de marca página, caneta, camiseta, boné e porta-retrato.  
  

 


