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APRESENTAÇÃO: A agência foi procurada pela empresa júnior do curso de 
Relações Internacionais da PUC-SP, a Prisma, para solucionar seus problemas de 
comunicação, como a má localização da empresa, que fica em um prédio diferente do 
prédio do curso e uma primeira experiência de comunicação negativa para a imagem da 
empresa. 
 
 

2 OBJETIVOS: O objetivo principal da campanha foi cativar novos integrantes para a 
Prisma, sendo que para isso seria necessário apresentar a nova Marca aos alunos, 
melhorando a imagem já desgastada da antiga Prisma, utilizando mídias inovadoras, que 
demonstrassem o diferencial da nova Prisma. 

 

3 JUSTIFICATIVA: A Prisma é o primeiro contato dos alunos de RI com o mercado 
de trabalho, sendo que a reformulação da empresa tornou-a ainda mais próxima dos 
alunos. 
 
 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS: A comunicação deveria ser toda 
indicativa do “topo”. Com a finalidade de informar que a Prisma é o caminho para subir 
na vida profissional. Sendo assim, toda a comunicação será distribuída no alto, ou 
apontando para o alto e a linha criativa deveria ressaltar a ligação dos países 
simbolizada pelo Mapa Mundi. Algumas mídias foram sugeridas ao cliente: móbile, que 
estará preso no teto, com o logo da empresa e o tema da campanha (Alcance o Mundo), 
adesivação de pegadas nas escadas, banner localizado no alto da escada, Folder 3D 
institucional no formato de um prisma. 
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