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RESUMO

Baseado em pesquisas que apontam o baixo interesse dos jovens Brasileiros a
ingressarem nos cursos superiores de matérias exatas, foi criado o programa Génio, que
tem como objetivo despertar o interesse das criancas e dos jovens nas matérias
cientificas de forma ludica e divertida. Tulio, um cientista atrapalhado, adora fazer
experiéncias, e esta constantemente a procura de novos conhecimentos. Tulio esta
sempre na companhia de Hélio, um menino travesso que adora seus experimentos.
Outro garoto que sempre aparece no laboratorio é o Newton, um rapaz muito estudioso
que gosta participar das experiéncias do Tulio. Essas trés personagens levam ao
telespectador o conhecimento atraves de matérias externas, curiosidades, perguntas e
respostas e claro, muitas experiéncias.
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INTRODUCAO

O programa Génio, tem como objetivo despertar o interesse das criancas e
dos jovens nas matérias cientificas, de forma ludica e divertida. Tulio é um
cientista bem atrapalhado, adora fazer experiéncias e sempre esta a procura de
novos conhecimentos. Tulio sempre esta na companhia de Hélio um menino que
adora duas coisas: Ciéncias e torrar a paciéncia de Tulio. Outro garoto que
sempre aparece € 0 Newton, um rapaz muito estudioso que adora participar das

experiéncias do Tulio.

2 OBJETIVO
Projeto

Levar ao publico telespectador uma programacéo de qualidade, tanto no
que tange a informacao, quanto a dinamica televisiva. Experimentar a articulacéo
da linguagem audiovisual, no caso a videografica e a televisiva, no sentido de se

obter um produto diferenciado e atraente.

Incentivar os jovens a descobrir, valorizar e apreciar a ciéncia como forma

de conhecimento e futura profissao.

Conteudo

Mostrar aos telespectadores, a importancia estratégica das materias

cientificas e tecnoldgicas, no desenvolvimento das sociedades. Os contelidos seguem a
grade curricular dos alunos da quarta a oitava série.

Demonstrar de forma simples para o publico alvo que a ciéncia e a

tecnologia ndo sdo tdo complicados como aparentam, e que 0 Seu conhecimento e

aprendizado pode ser muito agradavel e desafiador.

3 JUSTIFICATIVA

Projeto
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A maioria dos jovens brasileiros, ap6s se formarem no ensino médio,
prefere seguir as carreiras da &area de humanas, como administracdo,
comunicacgdo, marketing, economia entre outras. A busca pelas matérias da area
de exatas é menor, especialmente quando falamos de fisica, quimica e

matematica.

Nas faculdades particulares, a busca pelas areas humanas é ainda maior.
Segundo o censo do ensino superior, divulgado pelo MEC, os cursos mais
procurados sdo administracdo com 564.681 candidatos, Direito com 508.424 e
Pedagogia com 373.945 inscritos. Ja os cursos de biologia, quimica e fisica sdo
menos procurados, tanto que a maioria das faculdades particulares ndo tem esses

Cursos nas suas grades.

Estes dados se refletem ao numero de profissionais no mercado. Segundo
Os dados oficiais do MEC, existem 50.000 vagas ndo preenchidas de professores
de Fisica no Ensino Médio, em todo o pais. Nas universidades publicas, a busca
pelos cursos de fisica, quimica e biologia sdo maiores, apesar de estarem

distantes da maioria dos outros cursos.

Vejamos 0 numero de candidatos por vaga este ano para a USP de

Ribeirdo Preto, a qual teve mais de 10 mil inscritos para o vestibular:

Curso Concorrentes por vaga
Psicologia 21,4

Medicina 29,4

Biologia 6,9

Farmacia 21,2

Administragéo 14,4

Enfermagem 41

Economia 7,9

Odontologia 21,2
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Contabilidade 7,1

Quimica 3,9

O baixo interesse pelos cursos de quimica, fisica e biologia se inicia no

ensino fundamental.

As criancas brasileiras ja demonstram uma preferéncia maior por outras
matérias como portugués e educacdo fisica. Vejamos agora uma pesquisa feita
pelo site Papacaio (www.lpapacaio.com.br), que tem mais de 1 milhdo de
usuarios. O site perguntou qual a matéria preferida dos estudantes. O resultado

foi o seguinte:

Matemética 24.06%
Portugués 9.47%
Historia 5.18%
Geografia 3.11%
Quimica 2.29%
Fisica 2.22%
Biologia 3.40%
Inglés 6.88%
Informatica 6.74%
Educacdo Artistica 9.47%
Educacdo Fisica 18.87%

Quimica e fisica foram as matérias menos preferidas pelos estudantes.
Biologia ganhou apenas de geografia, mas ainda assim ficou entre as quatro
menos preferidas. A pesquisa teve 1351 votos, e foi realizada em Abril de 2007.

O colégio estadual Jose de Alencar, localizado em Nova Prata do Iguacu,
Parana, fez a mesma pesquisa. Seiscentos e trinta e quatro alunos responderam a

pesquisa. O resultado foi ainda mais alarmante:
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Historia 149
Portugués 147
Educacao Fisica 90
Matematica 89
Espanhol 81
Literatura 61
Geografia 8
Biologia 3
Quimica 2
Sociologia 2
Fisica 1
Inglés 1

*Pesquisa realizada em marc¢o de 2007.

Fica evidente que o baixo interesse pelos cursos de fisica, quimica e
biologia tem origem no ensino fundamental, e este se reflete na escolha da
profissdo do estudante no futuro. Segundo o GDUP (Grupo de Defesa da
Universidade Publica), “Para construir um pais que tenha, no século 21,
autonomia de decisdo sobre seus destinos, é essencial investir seus recursos em

educacéo, ciéncia e tecnologia”.

Nossa capacidade de formagdo do melhor nivel em graduacdo e pos-
graduacdo, bem como de pesquisa cientifica e tecnoldgica, concentra-se quase
exclusivamente nas universidades publicas. Gragas a elas, o Brasil j& mostrou ser
capaz de desenvolver tecnologia em setores estratégicos, que nao podem ser

adquirida no exterior .

Conteudo

As matérias cientificas e tecnoldgicas sao de extrema importancia para o
desenvolvimento das sociedades. Segundo o dicionario Aurélio, "Ciéncia [Do
lat. scientia.] Conhecimento. Saber que se adquire pela leitura e meditacéo;
instrucdo, erudicdo, sabedoria. Conjunto organizado de conhecimentos relativos
a um determinado objeto, especialmente os obtidos mediante a observacdo, a
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experiéncia dos fatos e um método préprio. Processo pelo qual o homem se

relaciona com a natureza visando & dominacédo dela em seu préprio beneficio™.

Observamos entdo que todo conhecimento que € adquirido pelo homem,
estd ligado as ciéncias. Desde a pré-historia, quando o homem descobriu que o
atrito intenso entre dois objetos pode fazer fogo (ciéncias exatas), passando pela
evolugdo da comunicacdo entre os homens, sendo essa comunicacdo falada,
escrita ou corporal (ciéncias humanas), e observando a importancia da teoria da
evolucdo das especies e as descobertas para a cura de diversas doencas (ciéncias
bioldgicas), chegamos a conclusdo que essas e todas as outras descobertas

cientificas, influenciam diretamente na forma do homem viver.

O estudo das ciéncias explica a origem do universo, da terra, da vida e do
homo-sapiens. O desenvolvimento deste estudo gera a evolugdo, ndo s6 da

humanidade, mas também de todas as outras espécies de vida.

Todo esse conhecimento adquirido pelo homem € utilizado para a criacao
de algo, que pode, ou ndo pode, trazer beneficios para a humanidade. Este
conhecimento, quando transformado em algo é chamado pelo homem de um
avanco tecnoldgico, ou seja, uma nova tecnologia. Mas antes de falar sobre os
avancos da tecnologia, vamos definir este termo. Segundo a winkpedia,
"Tecnologia (do grego teyvy — "oficio” e loyio. — "estudo") é um termo que
envolve o conhecimento técnico e cientifico e as ferramentas, processos e

materiais criados e/ou utilizados a partir de tal conhecimento”.

Podemos observar entdo, que o estudo das ciéncias gera novas tecnologias. Mas

qual a importéncia da tecnologia?

A maioria dos paises no mundo hoje, especialmente os de primeiro

mundo, sdo capitalistas. Segundo o site Brasil escola (www.brasilescola.com)
“No capitalismo, definem-se as relagoes assalariadas de producdo,; ha a nitida
separagdo entre os detentores dos meios de produgdo (capital) e os que so
possuem o trabalho. O capitalismo também se caracteriza por: produgdo para o

2

mercado, trocas monetarias, organizag¢do empresarial e espirito de lucro

Na corrida pelo lucro, as empresas investem cada vez mais em pesquisas
e desenvolvimentos tecnoldgicos, para poderem lancar novos produtos no

mercado e ganhar os consumidores.
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Esta corrida é benéfica para o desenvolvimento da humanidade, pois cada
a dia que passa fazemos novas descobertas que auxiliam o ser humano a entender

0 seu passado, melhorar o seu presente e evoluir para o futuro.

Formato

A duracgéo de trinta minutos brutos por vinte e quatro de arte, divididos
em trés blocos de oito minutos, visa tornar o programa veiculdvel, tanto nas
emissoras de sinal aberto quanto nas de sinal fechado. E o considerado formato
padrdo internacional. Este formato também atende, segundo pesquisas, 0 tempo
médio de concentracdo do publico dessa faixa etéria, diante de um programa com

alta carga de informacéo.

Linguagem e estética

Serdo utilizadas duas linguagens basicas no programa; a videografica e a
televisiva. Pela sua dindmica, agilidade e composi¢do visual a linguagem
videografica é mais proxima do publico alvo, hoje bastante influenciado pelo
videoclipe e pela internet. Os movimentos rapidos e 0s diversos recursos visuais

ajudam a prender a atencdo dos telespectadores.

De acordo com o professor e critico Arlindo Machado "A arte de cada
época é feita com meios, com 0s recursos e as demandas dessa época, € no

interior dos modelos econémicos e institucionais nela vigente”.

Linguagem televisiva esta presente nos VTs, que tratam efetivamente do
conteudo das ciéncias e da tecnologia. O publico, em geral, esta acostumado com
a linguagem televisiva, mais linear e de certa forma didatica. Para diferenciar os
segmentos do programa, o contraste entre as duas linguagens, faz diferenciar o
tratamento dos conteudos para o telespectador. A articulacdo da linguagem
televisiva nos VTs busca o carater e a estética do documentario, como percebido
pelo publico. Busca-se o padrdo de reconhecibilidade, ou seja, o efeito

mnemonico.

A estética estd dimensionada tanto para a dinamica, ou seja, o frenesi
visual e sonoro, com as multiplas camadas de informacéo e a fragmentacdo do
continuo espago/tempo, quanto para a composicdo estruturada e linear, com a
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finalidade de obter-se um contraste narrativo. E praticamente buscar elementos

diferenciados de narrativa para manter a atencdo do publico primario.

Toda a conducdo do programa esta estruturada na dramaturgia, com a
representacdo dos personagens, para estabelecer um link interno entre os

contetidos e buscar a empatia com o espectador.

Publico

Segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica) o Brasil
hoje tem em média 33 milhdes de criangas com até nove anos e
aproximadamente 35 milhGes de crianga com idade ente 10 e 19 anos, neste novo
século, a populagéo entre 0 e 19 anos chegou a mais de 68 milhdes de criancas e
jovens (dados em anexo), ou seja, 0 nosso publico alvo, que sdo criangas e
jovens na faixa etéria entre 10 e 14 anos é bastante grande se levarmos em conta

as criangas e jovens que tém acesso aos meios de comunicagdo como a televiséo.

O publico alvo tem o hébito de assistir televisdo entre 1 a 4 horas por dia
e muitos tem a televisdo como meio de pesquisa, portanto o conteudo do
programa que estd presente na grade curricular deste publico, serd presente em
seu dia-a-dia, fazendo assim que o programa venha somar como pesquisa para a
escola. O programa terd como principio a educacéo e a cultura para o publico

infanto-juvenil.
Algumas caracteristicas do publico alvo:

A adolescéncia inicial (10 a 14 anos),seria caracterizada basicamente
pelas transformacdes corporais e alteracBes psiquicas que derivam desses

acontecimentos.

A adolescéncia média (14 a 17 anos) que teria como elemento central as

questdes relacionadas a sexualidade.

S&o mais de 21 milhGes de garotos e garotas entre 12 e 17 anos, que

representam 12,3% da populacgéo brasileira.

No nordeste a classe A fica mais tempo diante da TV, a classe D é a que

menos assiste, 0 niumero de horas praticamente duplica em relagéo ao sul.

De maneira geral, a faixa etaria dos adolescentes que mais passam seu
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tempo diante da TV é de 12 a 14 anos.

E importante assimilar que as diferencas ndo podem ser creditadas

exclusivamente as caracteristicas culturais de cada regido.

Fatores socioeconémicos devem ser considerados neste caso a regido sul
em comparagdo com o nordeste, oferece melhores condicGes de acesso a formar
alternativas de entretenimento: como cinema, esportes, teatro, fazendo com que a

TV ndo seja 0 Unico meio de lazer.

Desde que nascem até a pré-escola, as criancas se socializam umas com

as outras, independentes da idade, sexo e condigéo social.

A partir do momento que as criangcas entram na escola (ensino

fundamental), elas formam dois grupos: O dos meninos e o0 das meninas.

Os grupos ndo se misturam. Os meninos julgam um absurdo eles
brincarem com uma menina. Ja as meninas sdo menos radicais, mas também

evitam a mistura.

A pré-adolescéncia comeca aos 10 anos, quando ocorre uma serie de
transformacdes no corpo dos pré-adolescentes, chamada puberdade. Mas a

puberdade e a adolescéncia sédo distintas.

Segundo a organizacdo Zélia Cavalcante “Chamamos de puberdade ao
conjunto de modificacoes fisicas que transformam o corpo infantil, durante a
segunda década da vida, em um corpo adulto, capacitado para reprodugado.
Chamamos de adolescéncia a um periodo psicossociologico que se prolonga por
varios anos, caracterizado pela transi¢do entre a infancia e a adultez”.

Como podemos observar, a puberdade é um fator bioldgico, que ocorre em
todos os seres humanos independente de sua cultura, diferentemente da
adolescéncia, que sua chegada varia de lugar para lugar, de cultura para cultura.
Aqui no Brasil, a fase da adolescéncia se inicia na puberdade e geralmente se
encerra quando o jovem consegue 0 1% emprego ou quando ele adquire

independéncia econémica dos pais.

Na fase da pre-adolescéncia e da adolescéncia, 0 ser humano passa por um
processo de recapitulacdo e de preparacdo para o futuro.

Segundo a organizacdo Zélia Cavalcanti, “As caracteristicas do

desenvolvimento pscioemocional podem ser agrupadas no que se chamou
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Sindrome da Adolescéncia Normal. As modificagoes fisicas participam
ativamente do processo adolescente e sdo universais, mas aquelas ligadas ao
desenvolvimento sdo vividas de maneira diferente em cada sociedade, em cada

familia, sendo singulares até mesmo para o individuo”.

Ainda segundo a organizacdo, “sdo componentes da sindrome da

adolescéncia™:

Busca de si mesmo e da identidade, e separacdo progressiva dos pais;
Vinculacdo ao grupo;

Evolucéo da sexualidade;

Desenvolvimento de pensamento abstrato, capacidade de fantasiar e necessidade

de intelectualizar;

Crises religiosas;

Vivéncia temporal singular;

Atitude social reivindicatoria;

Constantes variagdes de humor e contradi¢Ges sucessivas;
Comportamento de “risco”.

O desenvolvimento do eu e da identidade pessoal esta estreitamente
vinculada & propria historia do adolescente. E na adolescéncia que o ser humano
comeca a ter propriamente historia, memoria bibliogréfica, interpretacdo das
experiéncias passadas e seu aproveitamento para enfrentar os desafios do

presente e as perspectivas do futuro.

O pré-adolescente e o adolescente tende a lidar com esses conflitos se
apoiando nas amizades. Como 0s amigos estéo enfrentando as mesmas mudancas
e vivendo problemas idénticos, a confiangca nas amizades muitas vezes supera o

contato que o adolescente tem com 0s pais.

De acordo com a organizacdo Zélia Cavalcanti, “Todas essas caracteristicas
tornam o adolescente um ser muito diferente da crianga, do ponto de vista do
pensamento e da conduta social, fato que ndo escapa a observagdo de qualquer

pessoa que lida com criangas”.

Em torno dos 11-12 anos as criangas tornam-se muito mais reflexivas,

10
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entendem melhor as coisas, sdo capazes de abordar problemas mais complexos,
pensam por si mesmas, analisam as consequéncias do que esta sendo dito, etc.
S&o todas essas novas capacidades que permitem o entendimento do pensamento

cientifico e o raciocinio sobre problemas complexos.

O papel da escola segundo o pesquisador Martin Barbero as instituicdes
educativas, professores e associacbes de leitura estdo desconhecendo a
Antiglidade e a multiplicidade de transformacdes que ao longo da historia foram

sofrendo a escrita, seus suportes, seus usos sociais e modos de leitura.

Em sua visdo o problema se encontra na pratica comunicativa da escola, que
Vé nos diversos meios de comunicagdo de massa 0s piores inimigos, quando na

realidade é ela que acaba sendo sua mais perversa aliada.

O certo é que nada empurra mais os adolescentes a se deixarem absorver
pelos meios do que a distancia que existe entre a atividade, curiosidade, abertura
de fronteiras que dinamizam hoje o0 mundo da comunicacéo e a passividade que

se alastra dentro do processo escolar.

As escolas estdo acarretando um sério processo de marginalizagdo sécio
cultural, principalmente em relagdo aos meios de comunicagdo em especial

audiovisuais.

Barbero cobra do contexto escolar uma postura mais inovadora, ao invés de

ser unicamente letrada e ilustrada.

Segundo a pedagoga Ana Lucia Magela “a televisdo é dotada de uma enorme

forca pedagogica, que costuma ser negada pela sisudez dos educadores”.

Veiculagao

A exibicdo esta prevista para a TV Aberta, Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT). O programa serd semanal, aos domingos, as 10:00 horas, pelo
fato do publico alvo estar em casa neste dia e horario, pois estes telespectadores

em outros dias e horario estdo na escola ou em outras atividades.

A escolha pelo canal SBT foi pelo fato de entendermos que &€ uma
emissora de grande identificagdo com o publico infantil, isso porque temos como
exemplo o programa infantil Bom Dia e Cia que é um dos lideres de audiéncia da

11
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emissora, porém a mesma nao possui um programa relacionado a ciéncias e
tecnologias, dessa forma o programa Génio tem a possibilidade de fazer parte da

grade de programacéo.

A exibicdo na TV Fechada (Por assinatura), Nickelodeon, sera
semanalmente. Nas quartas, as 18:00 horas teremos o programa inédito e em
outros dias da mesma semana pode ser feita reprises do programa, dias que

podem ser definidos de acordo com a grade da emissora.

A escolha do dia e horario foi porque atualmente na emissora, assim
como no SBT ndo ha um programa com um estilo e formato do programa Génio,
e esse horério assim como o dia sdo ideais para a exibicdo do programa, pois na
grade de programacéo atual da emissora de quarta-feira as 18 horas € exibido o
desenho “Avatar”, que de certa forma pode ser substituido pelo programa Génio
e outro ponto importante € que esse horario faz com que nosso publico,
principalmente os alunos que estudam no periodo vespertino, ja estejam em casa

ou retornando das suas atividades diarias.

Apresentadores

Os nomes dos dois apresentadores, Tulio e Helio, sdo os nomes de dois
elementos quimicos da Tabela Periodica (em anexo). Newton foi a escolha do
terceiro personagem, pois trata-se de um dos maiores cientistas da historia e

também pelo fato de retratar bem o personagem com o seu estilo estudioso.

Na tabela periddica (olhar nos anexos a tabela periddica) os elementos
estdo ordenados pelo valor do niamero atdmico de forma crescente, o elemento
Tadlio (Tm) tem o ndamero atdmico 69, por isso 0 nome do apresentador mais
velho e o elemento Hélio (He) tém o numero atdmico de valor 2, por isso 0 home

do apresentador mais novo.

O Tulio tem a funcdo de dar credibilidade aos contetdos apresentados e

Hélio estabelecer um link com o publico alvo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Uma técnica utilizada no estudio é a linguagem videografica, que prende

12
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a atencdo principalmente do puablico jovem, acostumado & linguagem do
videogame e da internet. Nos momentos em que as principais informacdes sdo
passadas (matérias externas) a linguagem utilizada é a televisiva, para nédo
sobrecarregar o telespectador com informacg6es auditivas e visuais diminuindo

sua atencdo no contetdo.

Inovamos na metodologia, mostrando ao telespectador os assuntos de
forma resumida e dindmica. Utilizamos muitas animacgdes e computagdes

gréficas, além da narracdo pausada e adequada para o publico alvo do programa.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Temos como intengéo produzir uma série de 52 programas para televiséo,

que serdo exibidos semanalmente, e inseridos na grade de programagéo.

Cada programa tem a duracdo de trinta minutos brutos, sendo vinte e

quatro de arte e divididos em trés blocos de oito minutos.

O conteudo do programa é cientifico e tecnoldgico: ciéncias exatas,

humanas e bioldgicas, além de abordar as novas tecnologias.

O conteldo é rotativo, ou seja, cada programa terd um tema/conteddo

principal, sendo assim os demais temas serdo divididos ao longo do programa.

Cada programa tem um contetdo principal, que é abordado por dois
VT's. Serdo introduzidas curiosidades em forma de quiz e de perguntas

curiosas, sobre 0s outros conteddos.

Em percentual dividimos da seguinte forma 30% para 0 conteldo
principal, 16% para cada uma das outras trés areas, 23% para as experiéncias,

21% para os apresentadores e 10% para o quiz, curiosidades e as vinhetas.

O programa serd conduzido por duas personagens, que Serdo 0S
apresentadores, Tulio e Hélio, havera também um terceiro personagem chamado

Newton.

Talio é um cientista bem experiente e também bem humorado, apesar de
um pouco atrapalhado, muito estudioso e concentrado. Em todos os programas

Talio trabalha em seu escritorio, sua casa, ou melhor, seu pordo/laboratério e
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recebe Hélio, um pré-adolescente, atrapalhado e cheio de davidas, Hélio quer ser
0 ajudante de Tulio. Nos programas, Tulio e Hélio irdo desvendar os segredos
das ciéncias e das novas tecnologias por meio de matérias e experimentos.
Durante as cenas, as personagens interagem uma com a outra e também com os

telespectadores.

H& também um terceiro personagem que se chama Newton, € um jovem
muito estudioso e totalmente diferente de Hélio, pois ndo é aquele menino
atrapalhado e sim bem atento, seu papel no programa é aparecer em momentos

em que Hélio ndo esteja e ser cobaia das experiéncias de Talio.

A linguagem do programa é videogréfica, permite uma maior liberdade
para trabalhar com sobreposicGes de videos e artes graficas. Os VT’s serdo
produzidos especialmente com narracao e off, na linguagem televisiva, isso para

que o telespectador possa assimilar a informacgéo de forma mais facil e rapida.

A exibicdo esti prevista para o SBT, na faixa de sinal aberto com

cobertura SP 1 e 11 e a Nickelodeon, no sinal fechado por assinatura.

O publico a quem se destina é constituido por ambos os sexos, na faixa

etaria de 10 a 14 anos, das classes B, C e D do ensino fundamental.

O pulblico periférico estd projetado para ambos 0s sexos, nas faixas
etarias acima ou abaixo da do puablico alvo, com inclusdo da classe A e
extensivel aos demais Estados ou &reas de abrangéncia de cobertura das

emissoras que veiculardo a série de programas.

O programa também contara com um site de apoio onde os estudantes
poderdo realizar as suas pesquisas, tirar as suas davidas, rever alguns contetdos,
obter maiores informacdes e participar dos jogos e promocdes, bem como deixar

as suas solicitacOes e opinides.

6 CONSIDERACOES

O Génio é um projeto importante para o Brasil, pois 0 pais tera uma defasagem nas

areas cientificas e tecnoldgicas em poucos anos caso 0s jovens ndo tenham um incentivo

para ingressarem nessas areas. A televisdo € um meio de comunicacdo que atinge
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grande parte da populacdo de forma direta, trazendo resultados em curto prazo e
despertando esse interesse da forma mais ludica e divertida possivel.
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