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RESUMO

No Brasil, considera-se um universo com mais de mil publicagdes do meio revista,
segundo dados da ANER. O meio revista oferece a vantagem da diversificagdo em
titulos. Anunciar em revistas faz parte da histéria da comunicacao de diversas empresas.
O meio revista preza pela questdo da individualidade, da relacdo leitor-veiculo,
proporciona: total envolvimento ,a leitura requer alta concentracdo; alto impacto,o
grande envolvimento dos leitores com as revistas faz com que os anuncios tenham
maior impacto;maior longevidade das mensagens , os leitores consultam as revistas
diversas vezes; credibilidade,os consumidores acreditam e confiam mais nos anuncios
de revistas do que em qualquer outra midia.
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No Brasil, considera-se um universo com mais de mil publicacdes do meio revista,
segundo dados da ANER=Associacdo Nacional de Editores de Revista(2007)". Sao
publicacdes destinadas aos mais variados segmentos de interesse e voltadas para todas
as classes sociais. Cada publicagdo deste tipo de veiculo tem um conceito proprio de
idéias e seleciona seu publico de acordo com a propria linha editorial. Se uma empresa
fabrica diversos produtos para diferentes segmentos € preciso, entdo, que ela invista em
diferentes formas de comunicacao. A partir deste ponto de vista o meio revista , dado as
suas caracteristicas, permite alargar os horizontes para atingir o maior nimero de
pessoas ¢ os mais diversos tipos de publicos, com conceitos e apelos de consumo
completamente diferenciados. Mesmo que a peca veiculada em revista seja a mesma, o
impacto que ela gera ¢ diferente para cada segmento. O meio revista oferece a vantagem

da diversificagdo em titulos.

Segundo a publicacdo Magazine Handbook 2004/2005, existem 10 razdes para se

anunciar em revista:

Amplo alcance - As revistas mais lidas atingem um ntimero maior de adolescentes e
adultos do que os programas de TV mais assistidos.

Eficiéncia em atingir publicos especificos - A grande variedade de titulos permite
atingir leitores, considerando aspectos demograficos, estilo de vida e interesses,
possibilitando direcionar as mensagens de acordo com cada necessidade.

Revistas vendem melhor - Estudos demostram que, ao alocar mais verbas em
revistas no mix de midia, os investimentos de marketing e publicidade sao
potencializados em todas as categorias de produtos.

Experiéncia anica - Ao ler uma revista, o leitor sente que o tempo e o dinheiro
investidos realmente valem a pena, pois o tornam mais inteligente e aumentam o seu
poder de reflexao.

Total envolvimento - A leitura requer alta concentragdo. Portanto, as revistas
possuem o menor indice de dispersdo entre todas as midias.

Alto impacto - O grande envolvimento dos leitores com as revistas faz com que os
anuncios tenham maior impacto.

Maior longevidade das mensagens - Os leitores consultam as revistas diversas
vezes. Muitos deles as colecionam, propiciando exposi¢des adicionais aos anuncios.

Credibilidade - Os consumidores acreditam e confiam mais nos anuncios de revistas
do que em qualquer outra midia.

19 A ANER - Associagio Nacional de Editores de Revistas, é uma entidade nacional, sem fins lucrativos, que
representa as editoras de revistas periddicas de consumo. Foi fundada em 1986 com o objetivo de promover ¢
defender os interesses comuns do mercado de revistas, editorial e comercial, nos seus mais diversos segmentos, tanto
em impressdo como por midia eletronica. http://www.aner.org.br/conteudo/1/artigo1099-1.htm
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Multiplicidade de escolhas - As revistas permitem ao anunciante optar entre uma
ampla gama de titulos, com solugdes que melhor se adequam as suas necessidades.

Maior envolvimento - O contetdo dos anuncios em revistas faz com que os leitores
riam, chorem, pensem, desejem, enfim: se emocionem, fazendo com que as pessoas
reajam e se conectem intensamente com as marcas anunciadas.(Fonte: Magazine
Handboook 2004/2005 — MPA-ANER)

Segundo Denise Meyer, gerente de Comunicagdo e Propaganda da Sony do Brasil, "um
dos principais pilares de divulgagdo das campanhas publicitarias dos produtos Sony no
Brasil ¢ o meio revista. Por intermédio delas, podemos apresentar ao nosso publico-
alvo os nossos langamentos, mensagens e conceitos em geral.” E ainda, afirma que
"varias tribos, com as mais diferentes idéias, podem assimilar a linguagem de uma

mesma pega se esta for colocada na revista com a qual o consumidor se identifica”

JUSTIFICATIVA

Anunciar em revistas faz parte da historia da comunicacdo de diversas empresas.
Portanto, incluir revistas no planejamento de midia para uma empresa ou para uma

marca ¢ essencial e sempre trouxe resultados bastante positivos.

Sabe-se que a presenga constante em revistas fortalece a imagem da marca e, mais que
isso, traz também importante reforco as vendas. Sdo duas as caracteristicas muito
importantes das revistas enquanto meio: a segmentacdo e a individualidade na relacdo
leitor-veiculo. Segundo Ana Balleroni, vice-presidente de midia da Leo Burnett
"Solugoes de impacto, com formato diferenciado, fazem com que as revistas possam
explorar os pontos fortes dos produtos de maneira inusitada. E ai, quando a

criatividade fala mais alto, temos um maior retorno do investimento"

Importantes institutos de pesquisa amparam os profissionais de midia que investem em
revistas e com isso tais fontes permitem que o mercado seja analisado com base em
dados fidedignos. Marplan, o Instituto Verificador de Circulagdo (IVC),0 Target Group
Index (TGI), entre outros institutos, permitem, a partir dos seus dados,que as empresas
de comunicagdo avaliem o seu target, uma vez que estas referéncias tragam o perfil
psicografico do publico-alvo e avalia o nivel de interesse e penetracdo de um

determinado titulo para diferentes grupos(fonte:LEO BURNETT)
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O meio revista preza pela questdo da individualidade, da relagao leitor-veiculo. Sua
relagdo fisica com o leitor, ou seja, o ato de manusear e folhear a revista possibilita ao
meio se utilizar de uma linguagem mais “intimista”, de um dialogo, prezar por uma

relacdo individualizada. Para Carlos Roca, Diretor de Criagdo da DPZ, “o tempo de
exposicdo da mensagem é muito maior e o impacto do anuncio é potencializado, porque é

visto diversas vezes, otimizando a verba investida”.
Texto:

O Ministério da Saide adverte: o consumo excessivo agua traz beneficios a saude

em curto, médio e a longo prazo
Ao persistirem os sintomas o médico devera estar enganado

Crystal beba sem moderacgao

O conceito do anuncio criado pela nossa equipe para a empresa Coca Cola FEMSA
,detentora da marca de &gua mineral Crystal, ¢ desenvolvido a partir de uma
“simulacro” de imagem, que remete aos contornos de um cisne, criado como efeito
especial ( a partir da agua) ,ou seja, indicando uma situagao de “refreshment”, de uma

ave que significa viver ao ar livre, age em liberdade, de forma saudavel.

Este anuncio ¢ direcionado ao publico jovem adulto, que busca viver saudavelmente,
por isso, beber dgua a vontade, bem como portar uma garrafa de agua nas maos,

demonstra sua preocupagdo com a sua saude!

O Ministério da Sadde Adverte:
O consumo excessivo de dgua
traz benedickos & saide
i curto, midio & & longo pazo.
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Esse tipo de solugdo de impacto, com formato diferenciado, faz com que o meio revista
possa explorar os pontos fortes dos produtos de maneira inusitada. Ai, a criatividade fala
mais alto e o retorno sobre o investimento pode ser representativo.Obtem-se share of

mind e, conseqiientemente, share of market.

5 DESCRICAO DO PRODUTO
Dados Técnicos: Antincio impresso para revista, colorido,seqiiencial
Ficha Técnica:

Titulo: Seu médico adverte:Beba sem moderacao
Cliente: Coca-Cola

Produto: Agua Crystal

Agéncia: Treze Comunicag¢io

Criacao: Wallace Malaman e Mauricio Zanetti
Direcao de Cria¢cao: Wallace Malaman
Atendimento: Thalita Fantucci

Producio Grafica: Daine Cristina Manfré
Midia: Vinicius Graf Nozella

6 CONSIDERACOES

A revista como meio de comunica¢do t€ém uma importancia cultural na sociedade, desde
seu surgimento ele vem contribuindo, por exemplo, para formar uma mentalidade
aberta, permitir que seu leitor faca um filtro sobre o que quer ver ou receber como
informagdo. Elas informam sobre a vida ¢ o mundo. O mercado editorial atualmente ¢
bastante expressivo, no entanto, seu futuro, em tempos de internet, tem sido questionado
e o seu formato vem sendo revisto, mas, de qualquer forma, a utilizacdo deste meio,
enquanto espago para veiculacdo de anuncios, difusdo de marcas ou estilos de vida
através de anuncios publicitdrios bem elaborados, ainda ¢ extremamente representativo
e muito difundido no campo profissional, tanto do ponto de vista das empresas/clientes

como dos profissionais da comunica¢ao/marketing e publicidade.

Para estudantes da area, trata-se de uma grande oportunidade de exercitar a criatividade,

no campo do uso da imagem como no exercicio do texto.
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