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RESUMO

O video institucional da produtora Pura Producdoptementa as pecas de divulgacéo
da campanha apresentando em seu roteiro técnieegmr@ncia com a identidade visual

e conceitual das demais pecas publicitarias. Bsglifm audiovisual, em seus aspectos
estéticos, remete a valorizacdo da beleza, da gupezn apelo a sensualidade. O
processo de criagcdo e producdo do video institatida Pura Producdo pode ser

descrito pelas etapas de pré-producédo, producas-omducao, a saber: elaboracdo do
roteiro técnico, determinacdo do cronograma dedaiiles, locacdo, preparacdo dos

atores, cenario, figurinos, equipamentos, gravagadicao das imagens.

PALAVRAS-CHAVE: video institucional, campanha Pura Producéo.

INTRODUCAO

A roteirizacdo, gravacao e edicdo das imagens ewinmeato buscou a associacao do
esteredtipo fisico das modelos com as caracteréstia campanha da produtora, seu
diferencial e estratégias comunicacionais. As celtagideo destacaram, a cada acao
das personagens, vinculou-se um lettering destacasdvalores organizacionais da

Pura Produtora.

OBJETIVO

Divulgar os valores organizacionais da Pura Produtaitiizando os recursos
audiovisuais.

JUSTIFICATIVA

A sociedade contemporénea € essencialmente umedadei que cultua as imagens,
sobretudo as imagens em movimento, como forma geessdo e comunicacao.
Percebe-se que as imagens assumem cada vez nées dar formulacdo de vinculos
sociais e possibilidades de interacdes de todasrdens. A sociedade midiatica e

informatizada n&o prescinde das imagens sejanesiaicas ou moéveis. Seguindo essa
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perspectiva, a producdo do video institucional daaPProducdo possibilitou a
complementariedade da campanha e a memorizac&u dgslo/ argumento central.
Nesse sentido, podemos afirmar que a utilizacdmgaagem audiovisual serviu como
uma midia de sustentacdo da campanha da produt@d@Roducéo.

Além disso, a opcao pela execucdo do material aistial deu-se também, pelo préprio
perfil e expertise dos componentes da Pura Prodygédém dominio técnico da area

de producéo videografica..

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Etapas do processo de producéo audiovisual:

* Pré-Producgédo: Brainstorm, redacéo de story-linguraento e roteiro técnico.
Pesquisa de locacao (estudio), atrizes, figurlnminacdo. Pesquisa musical.

* Producéo: Preparacao do estudio, maquiagem e g@dacvideo.

» Po6s-Producgéo: Decupagem, captura de imagens, etlig&mnento e finalizacdo

de audio e video. Os softwares utilizados foranmob®dPremiere e After effects.

O fluxograma da producdo audiovisual definiu o fstétnico e suas respectivas
funcdes: roteirizacao, direcdo de arte, produgdigie e assistente de producéo.

DESCRICAO DO PRODUTO

Video institucional de 55" da Pura Producao, gravath formato DV (720x480px,
29,97fps) e distribuida em formato DVD (MPG-2) elAV

Roteiro do Video:

CLIENTE: PURA PRODUCAO
CAMPANHA: INSTITUCIONAL
PECA: VT 55"

TITULO: MULHER
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O comercial comeca com um close de um olho se
abrindo.

LOC. OFF: Enxergar 0 que VOCé precisa .....

Em seguida, vemos a mulher arrumar o cabelo e passa
batom.

LOC. OFF: Cuidar de todos os detalhes...
Agora vemos a mulher colocar um brinco.
LOC. OFF: Valorizar o seu produto...

Fuséo para a mulher colocando um reldgio
LOC OFF: Correr contra o tempo...

Fusdo. Vemos a mulher pegar a sua bolsa.
LOC OFF: Tudo isso respeitando a sua verba.

Fuséo. Agora vemos a mulher pronta, que caminha em
direcdo a camera, com um olhar sedutor.

LOC. OFF: Chegou a produtora que vai conquistar voceé:
Pura Producao.

Assina com a marca da produtora e o telefone em
lettering.

Imagens do video institucional ja finalizado:

w

Valorizar o seu produto,
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»

Wi, . pursproduceo.com

CONSIDERACOES

O processo de producao do video institucional da Ptoducéo constituiu-se como um
importante aprendizado para a equipe.
O video institucional alcancou as expectativas clm®ponentes da produtora e da

comunidade académica.



