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RESUMO 

 
O vídeo institucional da produtora Pura Produção complementa as peças de divulgação 

da campanha apresentando em seu roteiro técnico, consonância com a identidade visual 

e conceitual das demais peças publicitárias. Esse produto audiovisual, em seus aspectos 

estéticos, remete à valorização da beleza, da pureza, com apelo à sensualidade. O 

processo de criação e produção do vídeo institucional da Pura Produção pode ser 

descrito pelas etapas de pré-produção, produção e pós- produção, a saber: elaboração do 

roteiro técnico, determinação do cronograma de atividades, locação, preparação dos 

atores, cenário, figurinos, equipamentos, gravação e edição das imagens. 

 

 
PALAVRAS-CHAVE:  vídeo institucional; campanha Pura Produção. 
 
 
INTRODUÇÃO 
 
A roteirização, gravação e edição das imagens em movimento buscou a associação do 

estereótipo físico das modelos com as características da campanha da produtora, seu 

diferencial e estratégias comunicacionais. As cenas do vídeo destacaram, a cada ação 

das personagens, vinculou-se um lettering destacando os valores organizacionais da 

Pura Produtora. 

 
 
 OBJETIVO 
 
Divulgar os valores organizacionais da Pura Produtora, utilizando os recursos 
audiovisuais. 
 
 
JUSTIFICATIVA 
 
A sociedade contemporânea é essencialmente uma sociedade que cultua as imagens, 

sobretudo as imagens em movimento, como forma de expressão e comunicação. 

Percebe-se que as imagens assumem cada vez mais caráter de formulação de vínculos 

sociais e possibilidades de interações de todas as ordens. A sociedade midiática e 

informatizada não prescinde das imagens sejam elas estáticas ou móveis.  Seguindo essa 



Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
XXXI Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação – Natal – 1 a 6 de setembro de 2008 

 

 3 

perspectiva, a produção do vídeo institucional da Pura Produção possibilitou a 

complementariedade da campanha e a memorização de seu apelo/ argumento central. 

Nesse sentido, podemos afirmar que a utilização da linguagem audiovisual serviu como 

uma mídia de sustentação da campanha da produtora Pura Produção. 

Além disso, a opção pela execução do material audiovisual deu-se também, pelo próprio 

perfil e expertise dos componentes da Pura Produção que têm domínio técnico da área 

de produção videográfica.. 

 
 
 
 
 
 
 
MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
 
Etapas do processo de produção audiovisual: 

 

• Pré-Produção: Brainstorm, redação de story-line, argumento e roteiro técnico. 

Pesquisa de locação (estúdio), atrizes, figurino, iluminação. Pesquisa musical. 

• Produção: Preparação do estúdio, maquiagem e gravação do vídeo. 

• Pós-Produção: Decupagem, captura de imagens, edição, tratamento e finalização 

de áudio e vídeo. Os softwares utilizados foram: Adobe Premiere e After effects. 

 

O fluxograma da produção audiovisual definiu o staff técnico e suas respectivas 

funções: roteirização, direção de arte, produção, edição e assistente de produção. 

  
DESCRIÇÃO DO PRODUTO 
 
Vídeo institucional de 55” da Pura Produção, gravada em formato DV (720x480px, 

29,97fps) e distribuída em formato DVD (MPG-2) e AVI. 

 

Roteiro do Vídeo: 
 

CLIENTE: PURA PRODUÇÃO 
CAMPANHA: INSTITUCIONAL 
PEÇA: VT 55” 
TÍTULO: MULHER 
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O comercial começa com um close de um olho se 
abrindo. 
 
LOC. OFF: Enxergar o que você precisa ….. 
 
Em seguida, vemos a mulher arrumar o cabelo e passa r 
batom. 
 
LOC. OFF: Cuidar de todos os detalhes…  
 
Agora vemos a mulher colocar um brinco. 
 
LOC. OFF: Valorizar o seu produto... 
 
Fusão para a mulher colocando um relógio 
 
LOC OFF: Correr contra o tempo... 
 
Fusão. Vemos a mulher pegar a sua bolsa. 
 
LOC OFF: Tudo isso respeitando a sua verba. 
 
Fusão. Agora vemos a mulher pronta, que caminha em 
direção a câmera, com um olhar sedutor. 
 
LOC. OFF: Chegou a produtora que vai conquistar você: 
Pura Produção.   
 
Assina com a marca da produtora e o telefone em 
lettering. 

 
Imagens do vídeo institucional já finalizado: 
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CONSIDERAÇÕES  
 
O processo de produção do vídeo institucional da Pura Produção constituiu-se como um 

importante aprendizado para a equipe.  

O vídeo institucional alcançou as expectativas dos componentes da produtora e da 

comunidade acadêmica. 


