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1 APRESENTACAO

O filme publicitario Reload Yourself € fruto do trabalho interdisciplinar elaborado no 7°
periodo do curso de Publicidade e Propaganda do Unicentro Newton Paiva. Nesse
trabalho, foi desenvolvido um planejamento de comunicacao para um cliente real — no
caso, a empresa Paintball Minas. Posteriormente, foram desenvolvidas diversas pecas de
comunicacdo com o intuito de solucionar o problema mercadoldgico do cliente. Vale
lembrar que apesar da importancia do filme publicitario, foram feitas outras pecas que
reforcavam e disseminavam ainda mais o conceito da campanha.

2 OBJETIVOS

Criar um filme publicitario que utilizasse uma linguagem cinematografica reforcando a
“acdo” que é inerente a um jogo de Paintball. Essa linguagem seria reforcada através do
meio de comunicacdo (cinema) que seria utilizado para transmitir a mensagem.

3 JUSTIFICATIVA

A utilizacdo da linguagem cinematogréfica foi a forma encontrada pelo planejamento
para demonstrar a “acdo” inerente ao Paintball evitando que o jogo fosse rotulado como
violento. A utilizacdo do cinema como meio de comunicacdo para transmitir a
mensagem, além de reforcar ainda mais a linguagem cinematogréafica, contribui para
uma utilizacdo relevante do contexto em que os espectadores estdo inseridos (lembrando
que eles estdo no local para assistir a um filme).

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria B Jornalismo, modalidade produto Impresso, como
representante da Regido Sudeste.

2 Aluno lider do grupo e bacharel em Publicidade e Propaganda pelo Unicentro Newton Paiva, email:
luis.diniz@ig.com.br.

% Bacharel em Publicidade e Propaganda pelo Unicentro Newton Paiva.
* Bacharel em Publicidade e Propaganda pelo Unicentro Newton Paiva.
® Bacharel em Publicidade e Propaganda pelo Unicentro Newton Paiva.
® Bacharel em Publicidade e Propaganda pelo Unicentro Newton Paiva.
" Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda do Unicentro Newton Paiva.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 Contexto:
Os proprietarios do Paintball Minas pretendem ampliar o horério de atuacao, abrindo
durante a semana de 16:00 até as 24:00 (foco na pratica noturna do esporte);

4.2 Problema de Marketing:

- Demanda concentrada nos finais de semana;

- Ociosidade durante a semana;

- O publico atual ndo possui perfil para resolver o problema da ociosidade nos dias de
semana.

4.3 Problema de comunicacéo:
- Atrair um novo perfil de consumidores, sem perder os atuais;
- N&o criar uma comunicagao que associe 0 esporte a violéncia;

4.4 Publico-alvo:
Executivos, AB, 25 — 40 anos, residentes em Belo Horizonte

4.5 Comportamento do publico-alvo:

- Preferem praticar esportes durante a semana; Fonte: TGI 2006.

- Utilizam o horario da noite para atividades recreativas; Fonte: TGI 2006.

- Podem se deslocar durante a noite (possuem carro); Fonte: TGI 2006.

- Conhecem o Paintball; Fonte: Pesquisa ad hoc feita pela agéncia.

- Os executivos associam o Paintball a filmes de acdo; Fonte: Pesquisa ad hoc feita pela
agencia.

- 91% dos executivos possuem bom conhecimento da lingua Inglesa; Fonte: Catho 2007

4.6 Diretrizes para a criacao:

- A comunicacdo ndo precisa ser explicativa;

- A comunicacdo pode buscar uma analogia com a linguagem cinematogréafica;

- H& uma oportunidade para valorizar a esséncia do esporte (a¢do);

- A comunicagdo pode reforcar a linguagem cinematografica através do discurso
hollywoodiano usando o inglés;

4.7 Conceito:
- Devemos criar um conceito que atraia o “novo publico”, sem excluir o publico atual;
- E preciso ser generalista e ao mesmo tempo especifico;

Para isso criamos a denominacéo de conceito hibrido.
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4.8 Conceito hibrido:
E aquele que proporciona fusdes das diversas aspiracdes que levaram as pessoas a

agirem de determinada forma. No caso especifico do paintball as aspiracdes eram as
seguintes:

CONCEITO HiBRIDD

PURA
DIVERSAD

4.9 Conceito da campanha

LGA[}@URSELF




