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RESUMO

A producdo impressa € a forma mais tradicional de se fazer jornalismo, portanto néo
poderia faltar esse elemento no conjunto de trabalhos produzidos no Projeto
Experimental dos alunos do curso de Jornalismo da Unimep. O Ponto Final € um
veiculo dindmico que traz diversas reportagens de contetdo critico e reflexivo sobre
questdes relacionadas ao jornalismo atual, suas caracteristicas e tendéncias. As matérias
foram abordadas de maneira adequada aos temas escolhidos por cada grupo, que
puderam sintetizar jornalisticamente os estudos que desenvolveram durante todo o
semestre na producdo do seu trabalho de concluséo de curso.

PALAVRAS-CHAVE: Jornal Impresso, Ponto Final, Projeto Experimental.

INTRODUCAO

O Jornal Ponto Final é editado como parte das atividades do Projeto Experimental do
Curso de Jornalismo da Unimep (Universidade Metodista de Piracicaba), pelos alunos
do 8° semestre. A atividade pressupfe a articulacdo entre a atividade de pesquisa e a
producdo no jornalismo impresso. De modo abrangente, a proposta prevé a producéo de
uma monografia, precedida de pesquisa empirica ou tedrica, e de trés produtos
jornalisticos, nas éreas de televisdo, rédio e impresso, considerando 0 universo tematico
do trabalho tedrico. O jornal Ponto Final reline as reportagens resultantes deste processo
e é distribuido, como encarte, no Jornal de Piracicaba, com tiragem de 22 mil

exemplares.

! Trabalho submetido a0 X1X Expocom, na categoria B Jornalismo, modalidade processo, como representante da
Regi&o Sudeste.

2 Aluna lider do grupo e estudante do 8. Semestre do Curso de Jorndismo da Unimep, email:
marianacampos_jor@hotmail.com.

® Integrantre do grupo e estudante do 8°. Semestre do Curso de Jorndismo da Unimep, email:
mirelaveronica@hotmail.com.

4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo da Uni mep, email: luizvel oso@terra.com.br
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2 OBJETIVO

Os objetivos do jornal séo:

1. Promover aintegracéo entre a reflexdo tedrica no campo da comunicacéo e a
producdo jornalistica.

2. Estimular entre os estudantes a percepcado sobre os limites e possibilidade de atuacéo
na érea de jornalismo impresso.

3. Socializar o conhecimento produzido no ambito do Curso de Jornalismo da Unimep
frente a comunidade local eregional.

3 JUSTIFICATIVA

Uma das grandes dificuldades no ensino do Jornalismo é a superacéo da chamada
dicotomia tedrico-prética. Ou sgja, 0 desenvolvimento de estratégias que permitam o
didlogo entre o conhecimento tedrico e a producéo técnica na érea jornalistica.

O jorna Ponto Final, nesta perspectiva, € uma tentativa de transpor para o suporte do
jornalismo impresso reflexdes realizadas com o apoio de referenciais tedricos do campo
da comunicagédo e do jornalismo.

Os temas envolvem questdes de interesse social, tecnoldgico e cultural, contribuindo
também para a reflexéo da sociedade sobre o papel do jornalismo naformacéo da
opini&o publica

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho envolve basicamente os procedimentos técnicos relacionados a producdo do
jornalismo impresso:

Plangjamento editorial- definicdo da linha a ser seguida pelo veiculo, divisdo de paginas
por grupo, temas abordados, etc.

Definicdo de pauta — discussdo sobre a abordagem e gancho para as matérias dentro do
tema escolhido por cada grupo, escolha das fontes, etc.

Captagdo das informagdo- entrevista com fontes especializadas e relevantes aos temas
de cada matéria.

Edicéo - producéo correcéo, revisdo e edicao das reportagens.

Editoracéo eletronica: diagramacao geral do jornal.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

Formato: Standart
NUmero de Péaginas: 12
Impressao; Off-set (Capa e contra-capa coloridas e miolo Preto e branco)

Primeira Pagina: Chamadas
Péagina dois: textos de opinido e apresentacdo do trabalho
Paginatrés. Noticias sobre o Curso de Jornalismo da Unimep

Pagina quatro: Reportagem sobre o tema Jornalismo no Y ouTube

Desde que foi criado, em 2005, o site Y ouTube passou por diversas alteraces. No
inicio eramais utilizado para a autopromocado dos internautas, enquanto hoje pode ser
considerado um grande arquivo datelevisdo mundial. Mas seu principal foco continua o
entretenimento. E mesmo o jornalismo, cuja esséncia reside na seriedade, é mais
procurado pelos visitantes

com intuito de divertimento. Ou segja, 0s videos ainda ndo sdo atraentes por serem fontes
de informacdo. Apesar disso, pode se tornar também um novo canal para os jornalistas
exercerem sua atividade profissional.

Entrevistas com o diretor de Comunicagdo do site, produtores e apresentadores de
telgjornais, e especialistas em comunicagao.

Pagina cinco: Reportagem sobre o tema Midia e torcidas organizadas

Cenas de violéncia e brigas envolvendo torcidas ‘ organizadas de futebol
tém sido uma constante nos estadios e ndo sdo um fendmeno recente. O
assunto desperta interesse tanto da midia, especializada ou ndo, como de
pesquisadores e estudiosos do comportamento humano. Enguanto a policia
e profissionais da imprensa esportiva criticam as organizacoes e defendem o
seu fim, representantes dos grupos destacam a sua contribuicdo ao esporte e
também agdes sociais de solidariedade que desenvolvem.

Entrevistas com sociologos, o jornalista esportivo José Trajano, e torcedores
organizados

Pagina seis: Revista Sou + Eu

Com um processo editorial inédito no Brasil, arevista semana “ Sou + Eu!”, da Editora
Abril, trabalha com o chamado jornalismo colaborativo, tem seus leitores como
pauteiros e uma diversidade de editorias que variam entre receitas culinérias,
transformacao virtual e dietas. As mais diferentes historias davidareal sdo contadas por
pessoas comuns.

Fontes entrevistadas: Editores, Reporteres e Colaboradores da Revista, especialistaem
comuni cagao.

Pagina sete: Os sete pecados capitais e o telgjornalismo
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Gula, luxdria, ira, inveja, avareza, soberba e preguica, os sete pecados capitais, estdo
presentes e influem em muitas das atividades desenvolvidas na sociedade
contemporanea. No telgjornalismo brasileiro ndo € diferente. Uma andlise mais detida
do seu contetido e forma de producéo revela que cada um destes vicios, de formamais
ou menos intensa, interfere na qualidade da informac&o oferecida ao tel espectador.
Fontes: Apresentadores e Reporteres da TV Record, Rede TV, Band como Percival de
Souza, Rodrigo Vianna, Marcelo Rezende e Ledo Lobo, além de especialistas em
teologia, midia e Telgjornalismo.

Paginaoito: TV Digital

Conhega as expectativas e as reais mudancas que o sistema digital de

transmiss&o pode trazer ao pais e paraamidiado interior. Davidas, novidades,
tendéncias sua aplicacdo para o telgjornalismo brasileiro também sio abordadas nesta
matéria.

Entrevistas com o Assessor Especia da Casa Civil, responsavel pelo projeto implantado
no Brasil e responsaveis pelaimplantacéo do sistema nas TV s abertas e outros
especialistas no assunto.

Péagina nove: Jornalismo e mobilizag&o social

A Internet, fruto do avanco tecnol 6gico e da cultura mediada pelo computador,
pOsicionou 0s seres-humanos em rede e promoveu grande interatividade entre

eles. Dessa maneira, arede mundia de computadores transformou-se em instrumento
para mobilizac&o social, ao organizar protestos e disseminar idéias. Ongs e movimentos
sociais S80 as responsavel s por convencer e unir os internautas em busca de uma causa.
Fontes: Ativistas sociais darede, jornalistas e estudiosos de comunicagao e novas
tecnologias.

Péagina dez: Cobertura do acidente do voo TAM 3054

O acidente com o v6o 3054 da TAM considerado o maior da histéria da aviagéo
brasileira, com a morte de 199 pessoas, teve repercussdo em todas as midias e ressaltou
0s problemas que o setor vivenciano pais. A coberturarealizada pelo Jornal Nacional é
analisada por especialistas em ética em criticatelevisiva. Eles avaliam o limite entre
informac&o objetiva e a pratica do sensacionalismo para se obter audiéncia. Entrevistas
com estudiosos importantes como Manuel Carlos Chaparro e Laurindo Leal Filho.

Pagina onze: Sitio do Pica-pau Amarelo e a Educomunicacdo

Em exibi¢do desde a década de 1950, o Sitio do Picapau Amarelo, é umadas principais
referéncias quando se fala em programas de televiséo para criancas. A obrade Monteiro
Lobato jafoi apresentada em véarias emissoras, com montagens e adaptacdes diferentes
e é objeto de estudo de pesquisadores das area de educacdo e comunicacdo. Entre as
muitas questfes estd, sem duvida, o papel que desempenha na formagédo do publico.
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infantil. Também se discute a preservacdo daidentidade e dos valores existentes nas
primeiras versoes e na literatura.

Fontes: produtores do programada TV Globo, pesquisadores do tema Educomunicacéo
e outros nomes ligados ao assunto.

Pagina doze: Apresentacao das equipes de alunos envolvidas

6 CONSIDERACOES

O jornal Ponto Final € uma experiéncia singular de producdo jornalistica, que envolve
apropriacdo da reflexdo tedrica pela linguagem do jornalismo informativo. A
experiéncia é desenvolvida integralmente pelos estudantes, divididos em equipes, e
contribui para 0 aprimoramento destes sobre a forma de producdo de um jorna
impresso em todas as suas etapas. Além disto, € importante ressaltar que a sua
divulgagdo & comunidade, através de encarte no jornal de maior circulagdo da cidade,
permite uma exposi¢do publica do trabalho realizado no &mbito do Curso de Jornalismo

da Unimep.
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