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APRESENTACAO: Notou-se que a alta incidéncia de ruido no nosso cotidiano esta
interferindo nas atividades académicas da universidade. Trata-se de um problema
prejudicial a comunidade, mas que, a0 mesmo tempo, € produzido pela prépria
comunidade. Sendo que a producdo excessiva de ruido, através de conversas em voz
alta, gritos e barulhos de toda ordem, aparecem como atitudes habituais e, por isso
mesmo, pouco percebidas.

OBJETIVOS: Fazer a comunidade se perceber como produtora de ruido, contribuindo
para a reeducacdo e para a melhoria da convivéncia no ambiente dos campi. A
percepcdo do ruido (agdo) implica tornar o problema visivel, ter consciéncia dele para
poder simultaneamente minimiza-lo (reacdo imediata). Essa é a idéa central que
norteou todas as pegas criadas.

JUSTIFICATIVA: O siléncio € essencia para o bom andamento das aulas e para o
bem estar académico, sendo que todo o barulho nos corredores da PUC-SP estava
impedindo gue as aulas ocorressem normal mente.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS: Para atingir nossos objetivos de
comunicagdo primeiramente foi criada uma logomarca para a campanha e uma
comunicacdo continua através de trés estratégias pontuais. calouros, dia D e
sustentacdo. A campanha direcionada aos calouros se resumia em dar parabéns ao
calouro, mas, ao mesmo tempo, conscientiza-lo sobre os direitos e os deveres de quem
entra em uma universidade de perfil comunitario, com acdes de divulgacdo no dia da
matricula. O objetivo do dia D é chamar a atencdo para o problema com estratégias
diferenciadas. A idéia € levantar a questdo para envolver a comunidade, promover a
discussdo, comentarios, enfim, é procurar de forma simpética e agradavel, promover a
interacB0 e a sinergia capazes de promover a percepcao e simultanea reacdo, ou
reeducacdo, da comunidade, com o slogan: “Ruido: quanto menos, melhor”. A
campanha de sustentacdo comecaria apds o dia D e mudaria do tom mais enfatico para
algo mais continuo e presente no cotidiano do campus.
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