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RESUMO

Prestar servicos aos publicos interno (de outros setores) e externo a Universidade;

Funcionar como uma agéncia de divulgacdo, com producdo unificada e distribuicao
de noticias;

Planejar, organizar e executar eventos relacionados ao Curso.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo impresso
INTRODUCAO

A Agéncia Experimental de Jornalismo foi criada em 1999 pelo entdo diretor da
Faculdade de Ciéncias da Comunicacéo e da Cultura, prof. Dr. José Marques de Melo.
Passou a ser concretizada em 2000 ap0s a criacdo da Faculdade de Jornalismo e
Relac6es Publicas (FAJORP), sob a direcao da profa. Dra. Maria Graga Conde Caldas,
com o objetivo de oferecer o apoio operacional a coordenagdo do Curso, no que diz
respeito a producao e divulgacdo de veiculos e realizacdo de eventos.

A Agéncia teve o reconhecimento publico na Expocom de 2001, quando recebeu o
primeiro lugar na categoria Agéncia Experimental. No ano de 2002, j& sob a gestdo da
profa. Dra. Maria Aparecida Ferrari, como diretora da FAJORP, a AgenciaJor ficou
com a segunda colocacao.

Em 2003 alguns projetos especiais foram implementados pelo Nucleo de Jornalismo
Impresso, como o Projeto Helidpolis e o Jornal do Grito dos Excluidos. Nesse ano e no
seguinte, tambeém sob a gestdo da Profa. Maria Aparecida, a agéncia conquista o
primeiro lugar na Expocom, consolidando-se como uma das melhores agéncias
experimentais do pais.
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2 OBJETIVO

O objetivo é estimular a visibilidade da producdo dos alunos interna e externamente,
oferecer oportunidades de estagio remunerado e voluntario, estabelecer parcerias com
entidades ndo governamentais e comunitarias, proporcionando uma atuacéo da
universidade nessa area, com produtos impressos, televisivos, radiofénicos e digitais,
além de realizacédo de oficinas.

3 JUSTIFICATIVA

Viabilizar a produgdo de veiculos impressos, televisivos, radiofénicos e digitais e
promover a otimizagdo dos recursos necessarios ao seu desenvolvimento.

Aperfeicoar a pratica jornalistica dos alunos do curso pelo Programa de Estagio
Remunerado e Voluntério.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Apoio as atividades discentes,
Atendimento ao publico externo e aos varios setores da Universidade,
Producdo editorial e gréafica de veiculos de comunicacéo,

Consolidacdo da imagem da Agéncia e do curso de Jornalismo diante dos publicos
estratégicos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Elaboracdo de orcamentos para a produgdo dos veiculos ou o controle de sua
distribuicdo, entre outras.

Atendimento aos alunos de todos os semestres de Jornalismo em suas atividades
praticas de elaboracdo dos produtos jornalisticos.

6 CONSIDERACOES

Gerencia a producéo de veiculos,

Supervisiona a finalizacao,

Realiza pesquisa de orgcamentos,

Organiza e controla mailings e arquivos dos jornais.

Producdo de veiculos jornalisticos para outros setores da Universidade, Instituicdes
e entidades externas.
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Atendimento aos leitores dos diversos veiculos e a comunidade externa, para
sugestOes de pautas, reclamacdes, solicitacdo de exemplares de arquivo ou materiais
que sirvam a pesquisa.
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