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APRESENTAÇÃO 
Jingle de 30 segundos, composto por uma música ritmada e dançante acompanhando a 
seguinte letra: O sol que vem surgindo ao longe que dá vontade de se molhar e que 
dá muita sede e eu quero tomar Guaraná Antarctica em todo lugar. A lua que vem 
surgindo bem devagar para a galera sair pra dançar e a noite toda tomar Guaraná 
Antarctica em todo lugar. Locutor: Guaraná Antarctica é o que é em todo lugar. 
 
 
2 OBJETIVOS 
Divulgar que o Guaraná Antarctica é a bebida ideal para os jovens tomarem a qualquer 
hora e em todo lugar. Aproveitar o conceito já existente: Guaraná Antarctica é o que 
é. 
 
 
3 JUSTIFICATIVA 
Para evidenciar que a bebida garante momentos de prazer aos jovens, a qualquer hora 
do dia e em qualquer lugar, a peça traz uma letra equilibrada, em que são expostas as 
duas situações, noite e dia, acompanhada por uma música empolgante. Um coro faz a 
segunda voz do cantor passando a idéia de que a alegria proporcionada pela bebida é 
contagiante. 
 
 
4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 
A peça foi desenvolvida tendo como ponto de partida o briefing que pedia para mostrar 
a bebida em ambientes jovens e em momentos variados. Para o dia, a associação de 
idéias chegou ao aspecto de refrescância ao calor, ao sol. Para a noite, a associação de 
idéias inseriu a bebida no movimento da lua e da galera que sai para dançar. 
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