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APRESENTACAO

Anuncio de pagina dupla, com duas imagens, ceradds uma em cada pagina. A
primeira imagem é a de um espermatozéide e a saglendma bolsa de sangue. Logo
abaixo das imagens, ha duas palavras: nascer sceznblo rodapé da pagina do lado
impar, encontra-se um pequeno texto com quatredraso logotipo da entidade que
assina o anuncio: a fundacéo Pro-Sangue. Hemoadmt®éo Paulo.

2 OBJETIVOS

Aumentar o nimero de doadores de sangue nos hetraxela cidade de Sao Paulo,
mostrando a importancia desse procedimento parantjala vida de milhares de
pessoas.

3 JUSTIFICATIVA

Para mostra a importancia da doagao de sangueadgmga mao da semelhanca sonora
entre as palavras nascer e renascer e mostra quesioo jeito que o espermatozdide é
imprescindivel para que haja um nascimento, umaaboé sangue é imprescindivel
para a sobrevida de pessoas severamente doentlesss@dizer que a peca, além de
usar a sonoridade das duas palavras-chave, propi@e amalogia visual entre o
espermatozoide e a bolsa de sangue.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi utilizada a técnica de associacdo entre padadeauma mesma rede semantica. No
caso, a rede semantica da palavida. No nivel do significante, verifica-se a
proximidade visual e sonora das palavras Nascezrnadter. No nivel do significado,
tanto nascer quanto renascer configuram a situdease estar vivo. A incluséo das
imagens serviu para reforcar a semelhanca entralois significados, ou seja,
demonstrou-se a importancia de uma bolsa de sammgpelongamento da vida de uma
pessoa, comparado-a ao proprio espermatozdide.
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