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RESUMO

A Sucos Del Valle surgiu em 1947 em um Estado daiédée em 1997 inicia suas
operacdes no Brasil, nessa época era a maior eangeesucos prontos, néctares e bebidas de
frutas da América Latina e era bem aceita no merdadra consolidar essa lideranca, manter e
reforcar a imagem de inovacdo e pioneirismo, a Sl Valle tem a possibilidade de langar
uma bebida de qualidade e com sabor diferenciadwést de uma proposta da agéncia Usina
Brasil, que seria um energético sabor Acai, chantadwgi-Z. A bebida, o nome e o sabor séo
relacionados a energia, disposicdo e vigor, attdujue o consumidor busca neste tipo de
produto. A divulgagdo, baseada em pesquisas, B#téaatravés de estratégias destinadas ao
publico jovem nos locais que freqientam e ondearoas este tipo de produto. Com linguagens
modernas e criativas, a Sucos Del Valle terd unad'@mna” para entrar neste mercado

PALAVRAS-CHAVE: lancamento; campanha; energeético.

1. INTRODUCAO

Projeto elaborado pela agéncia experimental UsimasiB do 5° semestre em
Comunicacao Social com Habilitacdo em Publicidad&rapaganda, através do tema proposto
pela Anhanguera Educacional — FAC de Santa Barb&@aste, “o langcamento de um novo

produto de varejo no mercado”.

1 Trabalho submetido ao Expocom 2008, na cate@bRablicidade e Propaganda, modalidade C1 — Po¢&kd
Corporativa/ Mercadoldgica

2 Aluno lider do grupo e estudante do 5° Semest@uiso de Comunicacdo Social — Publicidade e Peoigda
FAC de Santa Barbara, e-mail: vanessa.parazzi@ gomil

% Orientador do trabalho. Professor do Curso de @iragéo Social — Publicidade e Propaganda da FASadea
Barbara, e-mail: nando.bosco@terra.com.br

* Co-orientador do trabalho. Professor do Cursoamuicacio Social — Publicidade e Propaganda dadeAC
Santa Béarbara, e-mail: ezequiel.ribeiro@kmaintegyaam

® Co-orientador do trabalho. Professor do Cursoauicacio Social — Publicidade e Propaganda dadeAC
Santa Barbara, e-mail: fabio@onz.com.br

® Co-orientador do trabalho. Professor do Cursoamuicacdo Social — Publicidade e Propaganda dadeAC
Santa Béarbara, e-mail: ginelflores@hotmail.com
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A empresa escolhida foi a Sucos Del Valle, cujdaidgeria o langamento de um
produto diferente, aproveitando a qualidade pedeelgue a Del Valle possui perante seus
consumidores. O produto seria uma bebida energd@icacai e seguirA a mesma linha dos

energéticos ja existentes no mercado. Toda camgandimbasada nas pesquisas realizadas

2. BRIEFING DO CLIENTE

2.1 Cliente

2.1.1 — Histérico da empresa

Fundada em 1947 pelo italiano Luis Ferrucio Celt8ucos Del Valle, comercializava
sucos em uma unidade industrial do Estado do MéKro1997 inicia suas opera¢des no Brasil,
comercializando produtos importados do México, @gesiodo ja era a maior empresa de sucos
prontos, néctares e bebidas de frutas da Ameéritad.a ja possuia plena aceitacdo em mercados
exigentes. E em agosto de 1999, a Sucos Del Madegurou sua primeira fabrica brasileira,
localizada na cidade de Americana, interior de Bainlo, considerada uma das mais modernas

do mundo em processamento de sucos.

2.2 — Produto e Consumo - Sazonalidade
Sucos Del Valle: linha Classica, lintaght, linha Kids, linha Mix e linha Soja. S&o

consumidos o ano todo, porém, nas estacdes daveriana verdo ha maior indice de consumo.

2.3 — Mercado

A compra da mexicana Del Valle pela Coca-Cola anloem evidéncia o mercado de
sucos prontos, que comecgou a ser notado com miaiseéa partir da chegada da Del Valle ao
Pais, em 1997. De Janeiro até a primeira quinzermaodembro de 2006, movimentou R$ 930
milhdes com a venda de 260 milhdes de litros, orgpeesenta 13% e 11% de crescimento, em
comparagdo com o mesmo periodo de 2005, segundoNaesen. E o mercado de bebidas a
base de soja até setembro de 2006, teve um cregoimeae atingiu 37,4%. A Del Valle entrou
nesse nicho no final de 200@Bm 2005 seus produtos foram lideres no mercado 28 de

participacao nd@rasil, México, Estados Unidos, América Latina,algHolanda e Russia.
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2.4. — Concorrentes Diretos

Os concorrentes diretos séo a emp&s&reshe a Sucodlinute Maid Mais.

2.5 -AcOes de Comunicacgao

2.5.1 - Campanhas de Propaganda ja Elaboradas
Objetivo de marketing Del ValleConsolidar a lideranca da empresa, mantendo e

reforcando a imagem de inovacao e pioneirismo.

Estratéqgia de criacdo Del Vall€ransformar a marca Del Valle em sinbnimo de sucos

no Brasil, contribuir para o crescimentost@ree validar a escolha do consumidor.

2.5.2 - Acdes de Marketing Direto (Historico de Mith e Cronograma)

TV Aberta: 03 semanas em Out/01 e 02 semanas em Nov/01,andising em Fev/03
e acOes de verdo em todo litoral brasileiro em @ee/Mar/03.

OBS: A verba na temporada de verdo 2003 foi de meaifR$ 1 milhdo e em midia
(acbes de merchandising e filmes para TV) foi rd&@$ 1.5 milhao.

PracasSéao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia e Belo Hotzon

TV FechadaPatrocinio de séries e comerciais entre Out/0he0d.

Revista:15 insercdes entre Out/01 e Mar/02.

2.6 - O Novo Produto
A proposta da agéncia Usina Brasil € o langcameertaumia bebida energética de
qualidade com sabor diferenciado dos encontradmdna¢nte no mercado. Através de pesquisa,
foi identificado que 74% do publico entrevistadtéespredispostos a experimentar uma bebida
energética diferenciada, sendo uma oOtima oportdeigara o lancamento de um novo produto.
Dos entrevistados, 42% gostam do sabor do acai% ®2nca o0 experimentou,
resultado que incentiva o langamento do produt@citinando especialmente ao publico que

desconhece o sabor e experimentaria por curiosipdeduto.

2.6.1 - Publico-Alvo

O publico alvo identificado séo pessoas de 18 an®@, podendo atingir outras idades.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglinares da Comunicagao
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagc®latal — 1 a 6 de setembro de 2008

2.6.2 - Principais Concorrentes

Red Bul: E um composto energético apreciado mundialmente apoétado como
sindnimo de bebida energética.

Burn (The Coca-Cola Company): Seu diferencial € a combinag&o de cafeina, tagrina
guarana.

Extra Power (Globalbev): Utiliza do preco para atingir o consumidor e trabal
ostensivamente a exposi¢céo do produto.

Flash Power: Foi o primeiro energético a entrar no mercado dédas.

3. PESQUISA

3.1 — Projeto de Pesquisa

3.1.1 - Problema
A empresa Del Valle desconhece o nivel de aceitdggmiblico ao langamento de uma

nova linha de produto.

3.1.2 - Objetivo Primério e Secundario

Primério: Identificar o nivel de aceita¢do do publico ao &anento de uma nova linha
de produto.

Secundéario:ldentificar o nivel de aceitacdo do publico ao éanento de uma bebida

energética de sabor acai.

3.1.3 - Metodologia
Objetivando resolver o problema de pesquisa, hawoleta de dados através da

aplicacdo de um questionario e um estudo descdtinamtitativo, por meio de inquérito pessoal.

3.2 — Analise Geral do Resultado da Pesquisa
Em 27 de marco de 2007 foi realizada uma pesquiaatifativa, onde o assunto em
guestdo foram bebidas energéticas. 150 (cento qiiemta) pessoas foram entrevistadas. A

maioria das pessoas entrevistadas possui idade é&btre 30 anos, de ambos 0S Ssexos,
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considerando um publico jovem. Os entrevistadosditerm que estas bebidas sirvam para dar
energia, estimular o corpo, entre outras finalidaferam citados varios sabores, inclusive o acai
e quando questionados sobre este sabor, a pesgai&teou que podera sera bem aceito no
mercado. Por serem um publico mais jovem, os ladaisnaior freqiiéncia de consumo sédo as

festas noturnas, e os locais de compra séo sup=dos e lojas de conveniéncia.
4. PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

4.1 — Andlise de Swot

E uma ferramenta de gest&o, utilizada como partglateejamento estratégico de uma
organizacdo. O termo SWOT vem do inglés e reprasastiniciais das palavraStrengths
(forcas), Weaknesses (fraqueza§)pportunities (oportunidades) Threats (ameacas). Baseado
nestes conceitos foi feita a analise de SWOT c&ucas Del Valle:

Analise Interna

Forcas Fraquezas

Estrutura de produgcédo com qualidade e tecnoloBi@xo investimento em propaganda.

Logistica Integrada Falta de conhecimento no negonento.

Credibilidade da marca Del Valle

Analise Externa

Oportunidades Ameacas

Diferenciagao pelo sabor Concorrente lancar prosimdar

Alto consumo de produtos energéticos por joy€wcorrentes com grande fatia de mercado,
em festas, com idade entre 18 e 30 anos. como o Red Bull e o Flash Power.

4.2 — Produto

4.2.1 — Nome do Produto e Justificativa:

Energi-Z: 0 nome da bebida esta diretamente relacionadargi@neisposicao e vigor
gue sao os atributos que o publico consumidor bosste tipo de produto. A composicao do
nome € Unica no mercado de bebidas energéticagyunando a marca uma maior destinacdo a

associativa e a utilizacdo do modo imperativo adéne incentiva o publico a consumi-lo. A

5
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variacdo da palavra “energize”, utilizando o hifenmailscula, propiciam objetividade e
simplicidade ao nome, tornando-o de facil assooigur parte do consumidor. E uma bebida
energética gaseificada, composta por carboidratespgoporcionam fornecimento de energia e

cafeina, para estimulacdo SNC (Sistema Nervosa&gmgirovocando uma sensac¢ao de vigor.

4.2.2 — Langcamento do Produto
Seréa realizada em 02 (duas) praias do estado dekém, sendo elas:

Praia de Maresias?onto de encontro de jovens que procuram badaladambém

referéncia mundial nsurf, pela qualidade de suas ondas.

Praia Vermelha do Nort&scolhida pelos jovens por sua beleza e pordasa noturna

mais badalada da cidadeRad Beach ParkSuas ondas sao 6timas para a praticsudo
4.2.2.1 — Periodo da campanha e Justificativa

A campanha ter4 duracdo do dia 07 ao dia 20 d@gade 2008. O més de janeiro foi
determinado por ser um periodo de alta concentrdggovens em busca de lazer e curticdo nas
praias escolhidas para o langamento do produto.
5. PLANEJAMENTO PROMOCIONAL

5.1 — Planejamento Promocional

5.1.1 — Objetivo do Plano de Promocéao

Tornar o produto conhecido e cativar consumidonepetencial.

5.1.2 — Objetivo Especifico

Estimular a experimentag&o do produto e atrairwmidores do concorrente.

5.1.3 — Estratégias Promocionais

Pushgirl/ Degustacéo, distribuicdo de amostras e panéeatag
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5.2 — Promogéo

5.2.1 - Nome do Evento e Justificativa

Espaco Verdo Energi:4oi desenvolvido com o intuito de transmitir anceito de que,
a bebida Energi-Z torna o periodo de descontragdigeesao no verdo muito mais gratificante.
Através do jogo de palavras, o consumidor € sdizsiio a prestigiar o evento e desfrutar do

espaco de interacdo que a marca oferecera nas.praia

5.2.2 — Datas e Horarios
De 10 a 13 de janeiro de 2008 na Praia de Maresi#s17 a 20 de janeiro de 2008 na
Praia Vermelha do Norte. O espaco estara abertdGd as 04h00.

5.2.3 — Mecéanica:

5.2.3.1 — Pushgirl / Degustacao
Promotoras uniformizadas oferecerdo pequenas gadet da bebida gratuitamente
para degustacdo nos supermercados: Pao de AcdcaféBastidao/SP) e Paulista (Ubatuba/SP).

5.2.3.2 — Distribuicdo de Amostra
Ao participar da atividade (escalada) durante genm evento, o individuo que escalar

até o topo, recebera uma amostra do produto.

5.2.3.3 — Panfletagem
Promotersuniformizados distribuirdo panfletos da campantra informagoes sobre o
produto e a programacdo do evento com datas, bsr&ilocais. Em Sao Sebastido/SP a

panfletagem sera na Praia de Maresias e em Ub&Rilsafa na Praia Vermelha do Norte.

5.2.3.4 — Mercado Promocional

O mercado promocional se limitara as cidades deSgéastido / SP e Ubatuba / SP.
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5.2.3.5 — Critérios para Participagéo

Os critérios para participacao sao a predisposi@ouriosidade dos consumidores.

5.2.3.6 — Recursos Humanos

No total serdo utilizados 18 (dezoito) pessoas paxecucao do evento:

Atividade Homem Mulher Total
Panfletagem 02 02 04
Bar 04 04
Cooler 02 04 06
Escalada 02 02 04
TOTAL 18 Pessoas

Serdo terceirizados 0s seguintes servicos: limpesgguranca, montagem e
desmontagem de equipamento de som e tenda.

5.2.3.7 — Divulgagéo
A divulgagéo da promocéo sera realizada atravépidsques instalados nos pontos de
venda, panfletagem nas praias Maresias e VermeliNode, nos supermercados participantes e

nos postos das principais rodovias de acesso.

5.2.3.8 — Avaliacao

Antes de elaborar estratégia de promocdo de vefiodam feitas pesquisas para
descobrir o publico a atingir, a estratégia a sdizada no lancamento do energético e, além
disso, verificar se o sabor do produto teria atac&0 desse publico. Durante o evento, sera
realizada a avaliacdo dos resultados com guestiemanaos consumidores sobre a qualidade, o
sabor, como conheceu o produto e o que esperamedman E no final do langamento do
produto, serd realizado um levantamento dos dadm&a das perguntas feitas durante o evento,

referente a venda e a satisfacdo do consumidor.

5.2.3.9 - Controle
A agéncia Usina Brasil ficara responsavel pelorobate abastecimento do energético e
seguranca do evento.
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5.1.5.10 - CRONOGRAMA DE EXECUCAO — A¢des Promocioais

Periodo do Evento Praia de Maresias: 0718 de janeiro de 2008 / Praia Vermelha do Nortea 28 de janeiro de 2008.

ATIVIDADES DEZEMBRO |JANEIRO
17 18 19 20 21 05 06

Selegdo dos Promoters X X X X X

Treinamento X X

Montagem PDV

Montagem da Tenda

Panfletagem

Montagem de Palco ¢

Equipamentos

Musica Eletrdnica

Escalada (atividade)

Shows

Desmontagem do PDV

Desmontagem da Tenda

Desmontagem de Palco ¢

Equipamentos

LEGENDA
Praia de Maresias (sdo Sebastido / SP)
Praia Vermelha do Norte (Ubatuba / SP)
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5.3 — A¢des de Merchandising

5.3.1 — Objetivos
Oferecer uma experiéncia sensorial ao consumidgombo de venda e obter uma

maior exposi¢cao da marca.

5.3.2 — Estratégias

Degustacéo e utilizacdo de mobiles, display®ebler.

5.3.3 —Tipo de acéo
No ponto de venda, seréa instalado um quiosque adaipara a promotora oferecer
amostras de degustacdo do energético aos consesiigoEsentes. Os mobiles, displays e

wooblersinstalados, contribuirdo para uma maior expositgimarca no ponto de venda.

5.2.4 — Recursos Humanos

Serao utilizados 08 (0ito) pessoas, para execugdegustacao:

Supermercado Homem Mulher Total

P&o de Acucar 02 02 04

Paulista 02 02 04
TOTAL 08 Pessoas

6. PECAS PUBLICITARIAS

6.1 — Defesa de criacao

6.1.1 — Logomarca

A logomarca Energi-Z € composta por simbolos eefné sua aplicacéo fica a
critério da necessidade de uso, ndo podendo $ieadé de “cabeca para baixo”. A fonte é
sem serifa, em caixa baixa, utilizando formas etadfe passando a idéia de inovacédo e
jovialidade. Os circulos representam a energiasgoasidéia de que ao apreciar o produto,
gradativamente, aumentara sua disposicao, suai@neq final culmina com o circulo
destacando o “Z”, representado em destaque depose@iiéncia dos circulos. E composta
por duas cores: o0 laranja, uma cor quente, quea&nacdo e desperta o interesse de quem a
visualiza e o preto, transmite seriedade fazdintcentre o alegre e quente do laranja.

10
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6.1.2 — Embalagem

A embalagem do produto contera em suas faces: @miga com maior
destaque por ser um lancamento, as informacdegionais, grafismos se remetendo a
movimentos e circulos sempre dando lembranca atsokis do logo. Uma borda superior na
cor roxa fara aluséo a fruta com os escritos “agaitle futuramente se forem langados outros
sabores, a cor desta borda e escritos serdo alseritbdidas da Embalagem: padréo dos

energeéticos.

6.1.3 - Spot

Utiliza uma linguagem jovem e com uma boa doseutedn, fara do Espacgo Veréo
Energi-Z a principal opcdo de entretenimento nasodes que estara nas praias do litoral
paulista, além de divulgar as datas e atracdesveiot@® para atrair a atencao do publico.

Duragéao: 30 segundos.

6.1.4 — Jingle
A idéia é transmitir que além da energia e alegmsentes no verdo, com Energi-Z
0 publico tera algo mais, como a curticdo com ogjasn representadas pelo coro no final.

Duragéo: 1 minuto.

6.1.5 — Panfleto

Uma linguagem direcionada ao publico jovem, usamdeproducéo fotografica do
por-do-sol, “dizendo” que as noites na praia teradgo diferente, que surpreenderia a todos,
sem hora pra terminar. A fonte sem serifa, os grads, e as cores, indicam algo novo.

Medidas do Panfleto: 15cm largura x 21cm altura.

6.1.6 — Folder

Foi inserida a imagem do produto na capa para des@ecuriosidade em saber o
que seria esse novo produto. Utilizando a frasentféca a novidade que te da muito mais
energia”, reforca-se a idéia de despertar o indetgsara que nosso publico pegue o material e
leia qual é a novidade. No interior do folder, dtilizada fonte sem serifa, para que a leitura e
visualizagédo sejam claras e objetivas, passandn assleitor toda a descricdo do produto de
forma simples e interessante. Foi utilizado tambégnafismo, cores quentes e contrastantes,
juntamente com a foto da fruta Acai, a matéria argqque da o sabor diferenciado ao produto.

Medidas do Folder Aberto: 15cm altura x 32cm laagimu 16cm largura fechado).

11
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6.1.7 — Outdoor
Despertar o interesse de quem o visualiza, devoddifarencial, que € a veiculagédo
através do método sequiencial, onde a idéia é tiadanem etapas, criando expectativa e

curiosidade. Medidas do Outdoor: 4m largura x Sural(com aplique).

6.1.8 -Mobiliario Urbano

O Mobiliario tipo Relégio Convencional estara lozatlo nas avenidas principais
das cidades de Ubatuba e Sdo Sebastido. Chamag@a@teelo formato diferenciado e o
display conter4d uma luz interna para melhor vizagho noturna. Medidas do Mobiliario:
1,20m largura x 3,50m altura.

6.1.9 — Carro de Som

A utilizagdo do carro de som serd para a divulgag praias proximas da qual
estara ocorrendo o evento. O carro modelo VAN (Bpth marca FIAT, foi escolhido por
comportar 07 (sete) passageiros, podendo levpramsoterspara distribuicdo dos panfletos.
Tera as caracteristicas do produto, de cor prata &dogomarca do produto nas laterais,
traseira e cap6, com grafismos, e na parte infeldsrlaterais havera uma faixa com alguns

circulos.

6.1.10 - Inflavel
O inflavel também no formato da embalagem do pmditara na area do evento.
Pela sua dimensdo chamara a atencdo do publicesiiver mais afastado. Medidas do

inflavel: 2m largura x 5m altura.

6.1.11 - Display para Degustacéao e Ponta de Gondola

O Display sera utilizado onde o promoter estardiectndo dosagens do produto
para degustacao, havera um folder falando do pooslutm panfleto sobre o evento da praia.
Medidas do Display: 1,5m largura x 2,5m altura.

A Ponta de Gondola por ser considerada uma arege mab supermercado, tera
funcdo de expor o produto. Medidas da Ponta de @andle acordo com o padréo do

supermercado.

12
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6.1.12 — Mébile e Woobler

Mobile: 02 (dois) circulos, o exterior na cor roxa, repreativa do acai e no interno
havera a marca do produto, e este se movimenieaéa ho corredor da géndola. Medida do
Maobile: 30cm de diametro.

Woobler informard o valor do produto e chamara a aterpgioter movimento.

Medidas ddNoobler 20cm largura x 12cm altura.

6.1.13 — Escalada e Brindes

A Escalada é uma forma de interagir com o publitgtalada na area do evento e as
pessoas que escalarem até o topo ganhara brindes adesivo efrisbee. Medidas do
Paredao da Escalada: 3m largura x 7m altura.

O adesivo tera a logomarca do produto e o sitefristzee (disco de praia) feito de
material plastico, com a logomarca do produto egéala. Medidas do Adesivo: 10m largura
x 5cm altura. Medida dBrisbee 25cm diametro.

CONSIDERACOES

Durante a realizacdo do trabalho, foi assumidosaftie de se criar uma campanha
de lancamento de produto eficaz e eficiente, bukramwlocar em pratica tudo o que foi
ensinado até o momento e também o envolvimentodisstos integrantes da agéncia. Todo
trabalho foi baseado em pesquisas, utilizando dast@s técnicas e métodos disponiveis,

visando atingir os objetivos tracados e a satisfagécliente.
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APENDICE

Logomarca

Embalagem

Spot-1

Praia de Maresias

Cantor desafinado tocando musica no Violao.

Locutor: “Essas tem sido as festinhas que embalam seu?/erao

Efeito de disco riscado, travando a muasica. Entrsica eletronica.

Locutor: Neste verdo, ENERGI-Z fara sua festa ter muitcsranergia.

Em Maresias dia 10 DJ Hell da Jovem Pan, dia 1lddl&eis, dia 12 Inimigos da HP e no
dia 13 DJ Sky encerrando a programacao.

Vocé ndo vai querer ficar de fora.Vai?
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Spot - 2

Praia Vermelha do Norte

Cantor desafinado tocando musica no Violao.

Locutor: “Essas tem sido as festinhas que embalam seu?/erao

Efeito de disco riscado, travando a musica. Entisica eletronica.

Locutor: Neste verdo, ENERGI-Z fara sua festa ter muitcsranergia.

Na Praia Vermelha do Norte dia 17 DJ Hell da Jowan, dia 18 Nando Reis, dia 19
Inimigos da HP e no dia 20 DJ Sky encerrando arprgcao.

Vocé néo vai querer ficar de fora.Vai?

Jingle

Energi-Z Seu Veréo

Letra: Vanessa Parazzi / Paulo Fragatti / Suelere@ei
Melodia: Paulo Fragatti

Alegria todo dia, E o sabor do veréo
A galera reunida, Energi-Z seu verao

No calor do sol, Muita praia e curticdo
N&o fique de fora, Energi-Z seu verao

Novidade no pedago, Mais sabor e emogao
N&o fique fora dessa, Energi-Z seu verao!

Alegria todo dia...
No calor do sol...
Novidade no pedago...

Locutor: “Energi-Z de Acai. Lancamento: Sdo SeBasti Ubatuba”.

Folder (Externo)
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Folder (Interno)

Chegou Energi-Z, o energético
que veio para mudar o seu conceito de
bebida energética.

Uma bebida que darda mais energia para vocé
encarar os desafios do dia-a-dia.

0 objetivo principal deste lancamento é incluir no
mercado um produto que ira atender ao desejo dos
consumidores e proporcionar mais energia, disposicao
em sua vida.

Energi-Z apresenta uma excelente
combinacao que com certeza
vocé nunca provou, o sabor
exotico do Acai e a
vitalidade do
energético
gaseificado

Panfleto

Vo slprdl acliBu 4
|'3§g!taﬁa algo no seu vera
. =

Ma balada ou na academia
vocé percebe a diferenca,
tendo mais pique pra
curtir a vontade estes
momentos.

Pra bheber sozinho ou
acompanhado, com certeza
Energi-Z serd a melhor opgao.
Em breve nos melhores supermercados,
danceterias e demais pontos de venda de
sua cidade.

Entre nestaondae
Energi-Z o seu verao!

Meste verdo. afgo nove 8 de sahor
surpreendenta fard vood fcar com
mhitd mais esergia, para carbr a
fratia dhignaenaniira gl arante,
Emergh-? & am energéhico diferenbel
Bl g boddn ergra due ede te g, tris
também todo o sabor do agcal, direto das
lorastas paravocd,
Emargid espera vord no Espalo Verdo Energi-Z, que conlard com muitas
ahraghes, gende bonita @ clare, rwiba Enerni-Z paras gadara
Vinha conhecer e300 A0va Gpcio para o 58w verio com muity mugics, akgra ¢
st Erar-7 namia,

Dda 10/01 - Bj Hell {Jevem Par)
Dia 11401 - Nando Rels

Dia 12/01 - Inimégos da P
Din 1300 - Dj Sy (dovers Pan)

Dia 1701 - Dj Hell {Jowem Pan)
Déa 1891 - Nanda Reis

Dia 19,01 - Inimigos da HP

| Dia 20,01 - Dj Sy (dover Pari)
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Mobiliario Urbano

Outdoor

ALGO NOVO IRA
TE SURPREENDER
NESTE VERAO

GOSTOSO,
SAUDAVEL E
COM MUITA ENERGIA.

E VOCE NAO
VAI FICAR
DE FORA. VAI?

LA

Espaco Verao energi-Z
Maresias - Praia Vermelha do Norte
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Carro de Som

Inflavel
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Display para Degustacédo — PDV
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Mobile

Woobler
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Escalada

Frisbee (Brinde)

Adesivo (Brinde)
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Layout Evento

. Venda do produto

Escalada

Dimens6es do Evento:
60m comprimento x 30m de largur,

Uniforme Promoters
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