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1. APRESENTACAO

Projeto elaborado pela agéncia experimental UsimasiB do 6° semestre em
Comunicacdo Social com Habilitacdo em Publicidadd’repaganda, através da
disciplina Produgéo em TV com um tema livre propgstlo professor orientador Ginel
Joao Cruz Rodrigues Flores, da Faculdade Comumid&riSanta Barbara / Anhanguera
Educacional.

O tema escolhido foi institucional, cuja idéia aeaiconscientizacdo de jovens sobre as
consequéncias da juncao da bebida alcodlica care@gad de veiculos automotores.

2 OBJETIVOS

O objetivo do trabalho é conscientizar os motosisjae ndo devem dirigir apos o
consumo de bebida alcodlica.

O video institucional apresenta de forma impactattavés de testemunhal de um
jovem que apos ingestdao de bebida alcodlica condueiculo automotor em alta
velocidade sofrendo acidente e tendo como conse@igeqiela motora irreversivel.

3 JUSTIFICATIVA

O objetivo é a conscientizacéo para de jovens éagde a bebida e direcdo. O roteiro
consiste em um jovem narrando um final de semamde participou de uma festa e
ingeriu bebida alcodlica, ao término da festa ommesonduziu um veiculo automotor
sofrendo um grave acidente. Portanto, este videsapama mensagem de

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi realizada uma reunido e discutidas idéias paralaboracdo dor roteiro,
posteriormente foi criado o personagem e descrgaaapersonalidade, bem como a
providencias dos equipamentos a serem utilizados.

Captura de imagens:

01 camera digital — Sony DSR - PD 170

01 tripé

02 spots de iluminagéo (luz quente)
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01 camera fotografica — Nikon D40

Edicao:
Software Adobe Premire 2.0 PRO

Producéao:

01 cadeira de rodas
01 Fundo preto

01 ator

01 microfone lapela
01 6culos de sol
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