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CANAL DA IMPRENSA:
Revista eletronica de critica de midia do curso de Jornalismo do Centro
Universitario Adventista de Sdo Paulo (Unasp)*

Suellen TIMM?
Allan NOVAES®
Centro Universitario Adventista de Séo Paulo, Engenheiro Coelho, SP

APRESENTACAO

Canal da Imprensa é a revista eletronica de critica de midia do curso de
Comunicacdo Social do Unasp - Centro Universitario Adventista de Séo Paulo, campus
Engenheiro Coelho. De natureza tematica e com periodicidade quinzenal, a revista é um
espaco reservado aos alunos de Comunicacdo Social, contando, inclusive, com a
supervisdo de professores e colaboracao de profissionais da imprensa.

A revista Canal da Imprensa esta sob coordenacdo do professor Allan Novaes,
tendo como editores-assistentes os alunos Raphael Vaz e Suellen Timm, do quinto
periodo de Jornalismo. A jornalista Andréia Moura atua como ombudsman da revista,
supervisionando a producdo dos articulistas e reporteres.

A revista eletronica Canal da Imprensa foi idealizada pelo professor Ruben
Dargé Holdorf e concebida pelos alunos do segundo ano de Comunicacéo do Unasp, em
meados de 2001. Apds um ano em experimentacdo, somente em 21 de agosto de 2002
seu primeiro nimero conquistou as paginas da internet.

Em 2005, o Canal modernizou seu espago visual e redefiniu sua proposta
editorial. Sob a lideranca do Observatorio da Imprensa, Monitor de Midia e SOS
Imprensa, o Canal participou da criagdo da Rede Nacional de Observatorios de

Imprensa (Renoi) e agora atua também colaborando com os projetos da rede.

OBJETIVOS

A linha editorial do veiculo orienta os articulistas a analisar e criticar o papel
da midia brasileira e internacional. Suas abordagens ndo permitem o proselitismo

religioso nem a propaganda politica.

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria B Jornalismo, modalidade produto Impresso, como
representante da Regido Sudeste.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 5° Semestre do Curso de Jornalismo do Unasp, email:
suellenelises@hotmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo do Unasp, email: allan.novaes@unasp.edu.br.
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Em sua andlise da midia, Canal da Imprensa assume o compromisso de lutar
pelos direitos de expressdao e consciéncia, assegurados pela Constituicdo Brasileira de
1988, sem esquecer-se, contudo, da responsabilidade social e ética que deve reger a
producdo jornalistica e editorial dos meios de comunicacéo.

O Canal da Imprensa acredita que a midia deve prestar contas a sociedade de
tudo aquilo que divulga, veicula ou publica, e que por esse motivo o conteldo desta
revista eletrdnica serve como um observatorio que 1) critica o contetdo e a producéo
jornalistica da midia no Brasil e no exterior; 2) aponta investidas abusivas ou
desrespeitosas da midia sobre a opinido publica e a manutencdo da cidadania; 3) analisa
tendéncias dos meios de comunicagdo em sua funcdo informativa, comercial e
ideoldgica, sem esquivar-se de identificar suas causas e até antecipar possiveis efeitos

sobre a sociedade.

JUSTIFICATIVA

A democratizacdo informativa inesperada, anarquica e irresponsavel que
acompanha o boom jornalistico da internet, torna urgente o minimo de garantia de
legitimidade e qualidade das noticias (BERTRAND, 2002, p.16). A solucdo para o
descontrole da qualidade informativa, que promete seguir a expansao e diversificacdo da
internet, vai além de medidas ou critérios estabelecidos por instituicbes publicas,
empresas de comunicacdo ou Orgaos representantes da classe jornalistica: o combate a
proliferacdo de préaticas jornalisticas antiéticas cabe, primariamente, a formacéo
universitaria. E no ensino de jornalismo que a construcdo de uma praxis ética,
competente e critica deve se firmar.

Para BERTRAND (1999, p. 155), as escolas de Jornalismo sdo solucdes, em
longo prazo, para a maioria dos problemas concernentes a qualidade dos servigcos
prestados pela midia. N&do é a toa que a formacdo universitaria, enquanto educacéo
continua, encaixa-se na classificagdo denominada Media Accountability System ou MAS
(Ibid, p. 155), cuja traducdo pode ser “sistemas de responsabilizacdo da midia”. Os
MAS sdo quaisquer “meios de melhorar os servigos de midia ao publico” (Ibid, p. 35) —
¢ através deles que a midia consegue ‘“descobrir, corrigir, explicar seus erros e

equivocos, desculpando-se por eles” (Ibid, p.35).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X111 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Sdo Paulo — 07 a 10 de maio de 2008.

A universidade, portanto, € o0 espaco que fornece “cultura geral”,
“conhecimentos especificos num setor” e uma “consciéncia deontolégica®” (1999, p.
155) aos futuros jornalistas. Conquanto a experiéncia profissional proporcione
eficazmente o conhecimento geral e, mais especificamente, o dominio do conhecimento
técnico, o pensamento deontoldgico e ético é fruto de uma formacdo universitaria —
BETRAND defende que uma das raz@es para essa assertiva é o fato da academia sofrer
menos a arbitrariedade do Estado ou as tipicas imposi¢cdes do mercado (lbid, p. 174).

Para cumprir seu papel na construcdo de uma consciéncia socialmente
responsavel, deontoldgica e critica dos universitérios, parece ndo ser suficiente que as
escolas de Jornalismo apdiem-se apenas na promoc¢do de eventos de cunho tedrico-
reflexivo, como palestras, seminarios, debates ou mesmo disciplinas sobre ética e
responsabilidade social da midia. Tais medidas sdo necessarias, mas ndo de todo
suficientes. Ao universitario é necessaria, juntamente com o insumo tedrico, uma
iniciacdo pratica no mundo da responsabilidade social da midia. E preciso que, além de
debates e discussdes sobre as implicagfes morais e éticas da profissdo, os cursos de
Jornalismo familiarizem o universitario com os sistemas de responsabilizacdo da midia
que eles entrardo em contato no mercado de trabalho e os ensinem os fundamentos de
uma critica responsavel da midia.

O grande desafio das escolas de Jornalismo e de seus professores € agregar
uma dimensdo ética ao aprendizado técnico do oficio, adaptando boa parte da légica dos
“sistemas de responsabilizacdo da midia” descritos por Bertrand a realidade académica,
como uma espécie de controle de qualidade da producéo universitaria de agéncias janior
de noticias, jornais-laboratorio, telejornais e radiojornais universitarios, sites de critica
de midia ou mesmo de pesquisas e analises de carater cientifico sobre a imprensa.

E é nesse contexto que a relevancia e necessidade de um projeto académico da
natureza do Canal da Imprensa se firmam. Por meio da pratica de critica de midia
universitaria o estudante de Jornalismo tera condicdes de refletir sobre os produtos do
mercado e sobre sua propria pratica, formando assim uma consciéncia ética e

deontoldgica mais responsavel.

‘A deontologia, no que se refere a midia, é “um conjunto de principios e de regras, estabelecidos pela profissdo, de
preferéncia em colaboragdo com os usuarios, a fim de responder melhor as necessidades dos diversos grupos da
populagdo” (BERTRAND, 1999, p. 22).
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Participam do Canal da Imprensa cerca de 30 pessoas, entre professores-
orientadores, um ombudsman e alunos do segundo e terceiro anos majoritariamente que
fazem as vezes de articulistas, reporteres, editores, revisores e webmasters. A producao
do site obedece a uma série de passos cuja rotina inicia-se com reunides de pauta,
culminando na publicacdo da edicdo da quinzena e finalizando em uma reunido de
avaliacdo sobre a edicdo publicada, com direito a analise dos comentarios do
ombudsman, que analisa a producéo discente. Os passos estdo detalhados a seguir.

1. Reunido de Pauta: No inicio de cada semestre séo realizadas reunides de
pauta do Canal na qual estdo presentes os alunos e editores do veiculo. Nessas reunides
sdo propostos os temas jornalisticos que serdo analisados no Canal e definida agenda do
ano. Normalmente os temas sdo previamente pautados pelos editores. Devido ao fato de
o Canal ser atualizado quinzenalmente, as reunifes também acontecem na mesma
periodicidade, e sempre na propria redagdo do Canal.

2. Redacdo de Pautas: Apds a reunido de pauta, os editores-assistentes
redigem as pautas de acordo com o tema e a editoria. Para isso, é realizada uma leitura
prévia em jornais e revistas sobre o tema e assuntos relacionados para que a pauta ndo
fique superficial. A pauta normalmente contém algumas sugestdes de leitura, sugestdes
de abordagem, uma pequena explicacdo do tema da edicao, a informacgéo da editoria e
por fim uma descricdo das informacdes que o texto do articulista deve conter. A data e
horéario de entrega também sdo especificados. As pautas sdo enviadas por e-mail para 0s
articulistas e também entregue uma cépia impressa geralmente nas quintas ou sextas-
feiras.

3. Producao dos textos: Apos a entrega das pautas os articulistas ficam livres
para redigir os textos onde for mais viavel. Geralmente, para isso dedicam até quinze
dias de trabalho. A producdo esta dividida conforme as editorias presentes no site.

A Reportagem é apurada na redacdo do veiculo j& que a maior parte das
entrevistas é realizada por telefone, e também porque esse trabalho raramente é
individual. Esta é a capa de cada edi¢do do Canal. Nas demais editorias 0 nimero de
textos varia de acordo com a necessidade e o tema.

Além dos Fatos: abordam aspectos mais abstratos do tema e que véo além da
noticia em si, aspectos relacionados ao tema. Isso exige mais pesquisa e

aprofundamento, portanto os articulistas mais experientes que escrevem na editoria.
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Impresso em Foco, De olho na tela e Radioescuta: analisam os diversos
veiculos de comunicacdo impressos, televisivos e radiofonicos respectivamente. Para
tanto, os articulistas utilizam os periddicos da biblioteca do Unasp ou mesmo a senha
para o acervo online. As duas Ultimas editorias entram periodicamente de acordo com a
necessidade. Os alunos de nivel intermediario que escrevem para a editoria.

Jogo Aberto: entrevista grandes nomes relacionados ao tema. O trabalho é
realizado por um ou dois alunos de nivel intermediario. O numero de entrevistas
também varia de uma até trés por edi¢do. Junto ao arquivo com a entrevista em formato
“ping-pong” o articulista envia uma foto e um breve curriculo para a chamada no index.

Canal Cult: é dividido em Identidade - biografia critica de alguma
personalidade no assunto-, resenhas filmes e livros. A editoria também varia as resenhas
de acordo com a edicdo. Os textos sdo redigidos por alunos iniciantes no veiculo j& que
exige menos preparo em relacdo as demais editorias. O filme ou livros sdo
disponibilizados pelo préprio Canal que possui um or¢camento especifico para a compra
desses materiais.

Olho vivo e Eventos: é redigido por estudantes iniciantes. As noticias e eventos
sdo retirados de diversos sites e sdo relacionadas ao jornalismo. O nimero de textos
varia de acordo com a edic¢éo e com a quantidade de acontecimentos da semana.

O que aconteceria se...: um estudante experiente que fica responsavel. Trata-se
de uma crénica que supde algum fato absurdo relacionado ao tema. Apresenta ironia e
humor, e articulistas especificos para a editoria. A forma da cronica € de livre escolha
de seu autor, ja que o escritor recebe apenas 0 tema e um pequeno direcionamento em
sua pauta.

Académica: a pedido dos leitores, o Canal criou uma editoria onde os leitores e
jornalistas podem publicar suas produgdes. Os textos, enviados por e-mail, séo
selecionados e revisados antes da publicacdo. A editoria entra em algumas edicdes
porgue depende da quantidade e qualidade dos trabalhos enviados.

Publicidade: alguns alunos do curso de Publicidade e Propaganda do Unasp
sdo convidados a escrever na coluna. A editoria entra no ar também de acordo com o
tema, ja que, devido ao Canal abordar temas jornalisticos, apenas alguns assuntos
favorecem uma abordagem publicitaria. Os articulistas de publicidade sdo escolhidos
pelos editores ou recomendados pelos professores do curso.

4. Entrega de textos e assessoria: na data marcada, os alunos entregam 0s

textos, que sdo analisados pelos editores e professor-responsavel. Nesse momento,
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ocorre uma espécie de assessoria, na qual as corre¢des ou solicitagdes de adendos ou
alteracdes no texto sdo feitas, sempre tendo em vista a pata estabelecida.

5. Publicacdo do site: a cada quinzena, o site entrar no ar as quintas-feiras com
0 auxilio do aluno webmaster.

6. Reunido de avaliacéo: ap6s a publicagdo, uma reunido de avaliacéo é feita
para analisar a qualidade da edicdo publicada, conforme a andlise feita pelo
ombudsman. Nessa mesma reunido, faz-se também a sugestdo de pautas para a edi¢do
seguinte e entdo o ciclo recomeca conforme o passo 1 descrito acima.

Sob essa perspectiva, sdo feitas entre sete a dez edi¢fes por semestre. A cada
edicdo sdo selecionados textos a serem enviados para publicacdo no site Observatdrio
da Imprensa, como requisicdo da Renoi, da qual o Canal faz parte, e ocorre a publicacéo
de um dos textos no site Paran&Online, do jornal O Estado do Parana, veiculo parceiro
da instituicdo ao qual pertence o Canal.
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