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Resumo

A pesquisa propbe alguns questionamentos em relagdpraticas de ensino e
aprendizagem, em nivel superior, das técnicas weisdais diante da expansdo das
novas tecnologias da informacao e da comunicac@on@xto inaugurado pelas novas
midias digitais tem mostrado um impacto, profurelm, todos os ambitos da cultura
contemporénea e tornar-se necessario uma refleoidie ®s possiveis implicacdes
tedricas, metodoldgicas e pragmaticas que sustesdgmaticas pedagogicas no ensino

da producéo audiovisual.
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Como se sabe, o termo paradigma evoca estruepsieme:Considero paradigmas as
realizacées cientificas universalmente reconhecidas, durante algum tempo,
fornecem problemas e solu¢cdes modelares para umanedade de praticantes de uma
ciéncia” (KUHN, 1978. p 19). Nesta linha de pensatmeo paradigma realiza-se
guando é estavel e ai condensa os achados ciestéiteriores e da uma espécie de

linguagem comum para 0s cientistas.

! Trabalho apresentado ao GT Audiovisual, do XII Gesgo Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do da Regido
Sudeste.
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Por paradigma epistemoldgico entendemos, portantoa estrutura estavel de
representacdes dos processos e achados de tad@scas que se destinam a producao
de conhecimentos. Ao mesmo tempo, o paradigmaeepisbgico é condicionado por
um modo racionalista de pensar que ao recortaalmade produz um modo de olhar
para os fendmenos por meios da dicotomia sd@jelieto do conhecimento.
(Desenvolveremos essa questdo da relacdo sujetibjeto, no proximo capitulo

“Epistemologia da Comunicacao: a interdisciplinadd em questao”.)

A revisao do paradigma dominante, como consequémasa novas tecnologias do

conhecimento, implica a revisdo do préprio conceiéoparadigma, na medida, que
passa a relativizar a estabilidade da estruturstegpologica, como fonte de valores
sociais e de verdades universais a partir da @musitiva. Portanto, a estabilidade da
epistemetecno-cientifica transforma-se no Unico ideal dmcacdo e da cultura

contemporaneas. Contudo, as transformacdes oconmataciéncias fisicas — no sentido
de privilegiar as no¢cbes de acontecimento, singlade e interpretacdo — apontam para
a fluidez e a provisoriedade das estruturas. Oewmgivel, o aleatorio, os fenébmenos

suscetiveis de interpretacées sdo hermeneuticatmentemhecidos como cientificos.

Neste sentido, a ciéncia torna-se ndo mais o cadgpaexplicacdo da realidade

fenoménica, mas afastada de uma direcéo de talalig#@rica e organica, centra-se na
andlise e na interpretacdo de sistemas abertossgiie em constante movimento e que
ndo podem mais representar identificacdes “imusdyv@indamentadas no paradigma

da certeza. Neste sentido dira Muniz Sodré:

Neste momento histérico em que as ciéncias daeratse indagam sobre o
seu préprio sentido em que as ciéncias humanassa&peo seu papel e as suas
perspectivas, a expressao “ciéncia da comunicat&m’ mais a ver com o que
Kant designou de “caminho seguro” ou com o que @lancchamou no século
XVIII de “lingua bem feita”, ou ainda mesmo o queddl entendia por
conhecimento vinculado ao equilibrio comunitario,stratégia de
complementaridade hsitérico-social. (SODRE, 200249)

2 Sujeito nao significa necessariamente individuas esigna sempre a esfera do humano e suas sehigfieico-
culturais, onde reina como entidade onipotenteathecimento, a razdo. Ja o objeto se lanca &fdmsujeito e
tem como referéncia as coisas inertes ou asswgsit@o mundo. Uma barreira ontoldgica separa aseahfass no
interior do paradigma epistemoldgico (conhecer icapseparar, fragmentar, compartimentalizar), cajgainpor a
qualquer experiéncia suas forngapriori. (Cf. SODRE, 2002: 93)

® Hermenéutica diz respeito as técnicas de interpiet
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Portanto, para inserir a ciéncia da comunicacaoanperspectiva historica, capaz de
levar a um posicionamento ativo sobre a complexddas novas relagdes humanas e
sociais, “temos de inventar um sistema conceituwalon que ponha em causa 0s
resultados de observacdo mais cuidadosamente shiidoom eles entre em conflito,
que frustre os mais plausiveis teéricos e quedaotra percep¢des que ndo integrem o
existente mundo perceptivél”

A citacdo de Feyerabend, nada mais € do que oipropnceito de “ciéncia viva”,

postulado por Charles Sanders Peirce, quando elefexe a producédo de informacao
nova, desautomatizada e capaz de romper com valintos e condutas. Ou seja,
entender a comunicacdo como un@éficia vivd € apostar ndo em pressupostos
tedricos e metodoldgicos desgastados pelo métodiatide que apenas certifica-se de

modelos de explicagdo do mundo, dados “a priori”.

Decorre disso que, todo processo de aquisicaommeconento deve ser fruto de modo
de raciocinio abdutivdcapaz de produzir nugontinuum de interpretantesm modo

de saber que esta sempre se renovando e torngnmuaise&eomplexo. Neste sentido, no
que diz respeito & comunicacado, estamos diantédei@ que ndo se fixa no paradigma
como modelo explicativo da realidade que tem comu@rpetro o modelar acordo de

opinides. Como nos lembra Lucrecia Ferrara:

Nas suas atualizacées fenomenoldgicas, a comupicacéaz viva, maltipla e
resistente as descricbes e explicacdes, porque tew@do paradigmas de
exceléncia e de verdade suficientes para o estaibeleto daquele juizo
explicativo. Ao contrario, adere a interrogacaarmalanca para saber como se
atualizam as mediacdes e como se fazem comunisa@&xperiéncias entre
0s homens, entre eles e as capacidades tecnoldgiteselas e a comunicagao
no planeta. Constréi-se ndo uma epistemologia taucacdo, mas uma
possivel e mutante epistemologia das relacdes doativas entre homens,
maquinas, entre maquinas e homens, entre cultwasedades em processo de
mediagao e de troca. Substitui-se a comunica¢@rpilcdo comunicativa, a
explicacdo pela interpretacdo, a descricdo pelésana tema pela pergunta, a
epistemologia modelar pela sagacidade do olhartificen produtor de
conhecimento como coisa viva. (FERRARA, 2003, p.62)

4 FEYERABEND, P Contra 0 métodoSP: Francisco Alves: 1975. p. 43

® Peirce ao conceber a abducdo como conjectura t@smenda razdo instintiva, faz dela uma espéciBglea
originaria da idéia criativa, ponto de interseceétre ciéncia e arte. (Cf SANTAELLA, O método aattesiano de
C. S. Peirce. SP: Edusp, 1994
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O que o campo da comunicacdo requerer, em sunma,n®vo sistema de compreensao
para a diversidade processual das mediacdes caativag; que dé prioridade, ao que
Muniz Sodre, denominou de “vinculacdo”, como seagwincipal objeto de estudo das
relacbes comunicativas, na contemporaneidade. Rar lado, essa ciéncia torna-se um
campo privilegiado para a discussdo do netfmssocial e de uma nova subjetividade
gue emerge das relagdes cotidianas, no ambitacdadeltura.

E no ambito da tecnocultura que reafirmamos a idéigue as novas tecnologias séo a
metafora materializada da “aldeia global” profediagor Marshall McLuhan, na qual, a
instantaneidade e simultaneidade da informacéoaacapor implicar numa nova
geografia do mundo que altera as concepcOes wadisi de tempo e espacgo e,

consequentemente, instauram uma nova ordem pem@eptiognitiva, nethossocial.

Tal idéia foi desenvolvida por Pierre Lévy na comsiio do ideério de uma
“inteligéncia coletiva” agenciada pelas tecnologida informacdo, na qual, o
pensamento, deixa de ser um privilégio de um “Bujgiensante” e passa ser
interpretado na figura da “rede na qual neurénimogdulos cognitivos, humanos,
instituicbes de ensino, linguas, sistemas de asciivros, computadores se

interconectam, transformando e traduzindo as reptagdes” (LEVY, 1993, p. 153).

Ou seja, o0 objeto tem parte ativa no processo deemimento. Dessa forma, técnicas,
instituicbes e maquinas constituem a atividade itognpara além da vontade

deliberada ou da consciéncia intencional. Em outeosios, as mudancas advindas
desde o desenvolvimento das tecnologias eletréaletrs até chegar as tecnologias
digitais vao implicar no surgimento de um novo pgayma “analdgico-digital” que vai

(re) orientar a “instrumentalizacdo” da vida catith, através dos novos aparatos
tecnologicos, como também implicara na experiméaage novos procedimentos
técnicos como, por exemplo, o desenvolvimento aecmos para dispositivos méveis
(celulares, palms, iPOOds, etc) que atendam a iispiarle destes meios, e sobretudo,

o surgimento de novos modelos de socializacéo.

Neste sentido, comunicacao e midias sao considenastdncias que se espelham, mas,
nem sempre, efetivamente, se reconhecem. Isso djmer que “comunicacdo” e

“midias”, tratam-se de conceitos que tém tanto tobjequanto, funcionalidades
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distintas. De acordo com o tedrico Muniz Sodréraunicacdo ndo deve ser reduzida a
pura instrumentalidade dos suportes ou cédigoguitks pelas midias. Neste aspecto,
o tedrico distingue dois conceitos cruciais a @éwomunicativa: a vinculacdo e a

veiculacas.

Para Sodré, a comunicacao diz respeito ao prodes&inculacadd da esfera humana e
social, onde ndo € possivel subtrair desejos, @)safetos, etc. Ja as midias sao
dispositivos voltados apenas aeiculacdd de informacgbes que nao alteram,

substancialmente, habitos e condutas.

Sem dulvida, essas distingbes parecem, um taneg@ais quanto pensamos 0S meios
de comunicacdo de massa — a publicidade, por egempbntudo, o foco de nossa
pesquisa esta centrado nas questdes referentegcudag@&, como mecanismo de
transmissdo de informacdes e que, na contempoeategiccom as neotecnologias
tornam-se mais dialégicos e interativos, do pordovidta, principalmente, das trocas

perceptuais mediadas pelas formas digitalizadas.

Em outras palavras, queremos esclarecer que, meEssuisa, tem como foco os

processos de midiatizacdo agenciados pelas noeasldgias da comunicacdo e da
informac&o. Se por um lado, afirmamos que a mihgfo da cultura leva ao

surgimento de novos modelos de vinculagéo, isso @ dizer que, a dimensao

instrumental dos novos dispositivos ndo implica auelacdo dialdgica entre teoria e
pratica, ou ainda, entre constru¢des conceitupgi®@ucdes técnicas (desenvolvimento
de conteudos audiovisuais sintonizados com um nudelo de ensino universitario e

que tem compromissos com a formacéo de mao depabsisatender o atual mercado de
trabalho).

Nesse sentido, nos diz Sodré:

® A vinculag&o diz respeito as praticas estratégieapromocdo ou manutencéo do vinculo social, empgidas por
acdes comunitarias, atividades sindicais, didlogtigdades culturais, etc. Diferentemente da pel@céo produzida
pela midia autbnoma, a vinculacéo pauta-se pordsmhiversas de reciprocidade comunicacional estiedividuos

(afetiva e dialégica) Ja a veiculagdo esta voltaaia a relacdo ou 0 contato entre sujeitos sop@ismeio das
tecnologias da informagdo, como a imprensa escritadio, a televiséo, publicidade, etc. Trata-aenilliatizacao,

no qual os dispositivos de veiculacdo (as midide)de natureza societal. E em torno deles quensetiiculado

preferencialmente a maior parte dos estudos esasala Comunicacéo. (SODRE, 2002, p. 234)
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A mao de obra técnica do bios midiatico (jornatistdiretores de televisao,
cineastas, publicitarios, web-designers, etc) coastm cultivar um certo
desprezo pela teoria, porque se acham mais awtoszpara falar do que
fazem. Além disso, intui-se por experiéncia corggaique as ciéncias sociais e
humanas tradicionais ndo dédo conta da realidadesemtacional produzida
pelo campo da midia. Entretanto, do puro empirismada sai de
verdadeiramente refexivo sobre a afetagdo da vidamaha na
contemporaneidade pelas praticas comunicacionaiéa Eim outro tipo de
pratica; a préatica conceitual que integra a atiléddos produtores do campo
comunicacional com a atividade reflexiva (acadéntoando), de maneira a
converter as teorias sobre a comunicagédo em tedai@smunicacdo entendida
como préaxis. (SODRE, 2002, p.253)

Mutacdes didatico-pedagodgicas no ensino universitar

A mudanca ou relativizagédo do paradigma dominare eovas formas de organizacao
do trabalho provocam altera¢des importantes ngaeldidatico- pedagogica, em todos
0s niveis de escolaridade e, sobretudo, no engperisr da Comunicacdo Social. Essas
alteracbes vao impor novos modos de ensinar e @grentambém, vao exigir uma
mudanca nos contetdos curriculares. A considerdgé®e novo panorama esta sempre
por tras dos estudos contemporaneos de reformasiieoe no qual, novos modelos de

ensino superior sao facultados.

Nele, a universidade € confrontada a quatro redelsic

A primeira revolucao na “Ciéncia e Tecnologias” éspeito ao fato de que a
rapida renovacdo das profisses, exigira da undats um trabalho de
adaptacdo permanente aos saberes e de estimulpsramentacao cientifica,
por intensificacdo do ensino concreto, isto é, daso@acdo entre ensino,
pesquisa e formagdo tecnoldgica. Sem base cientifiio se pode sequer
acompanhar o desenvolvimento tecnolégico. Por ou&wo, as novas
tecnologias informacionais ensejardo a colocacaoeel®m de escolas, docentes
e alunos.

A segunda revolucao diz respeito as relagcfes eammesna qual, as empresas
inovadoras, criadoras do essencial dos empregas €égliezas do amanhéa, sé
poderdo desenvolver-se numa relacdo estreita eiantaf no sistema
universitario> Nessa linha de pensamento, as wsidates deveriam contribuir
para a criacdo e o desenvolvimento das empresas.

A terceira revolucdo diz respeito as relacdes conkstado, na qual, a
universidade devera continuar a fornecer ao Estasloagentes técnicos
necessarios, inclusive a alta formagédo de doceMas.sera preciso atender
também as exigéncias multiplas de formacfes noaas gs formas futuras do
servico publico: coletividades locais, associacoeganizacfes internacionais,
etc.

A quarta revolugdo diz respeito ao ritmo de aprmagkm dos saberes; o que
implica a levar em conta que nenhum diploma unit&ie poderd mais ter
legitimidade permanente e que os docentes devevastir-se de mobilidade
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funcional. Acaba-se a era da especializagdo destmi@ecom outras esferas do
saber ou de acdo. Flexibilidade e polivalénciaaorse palavras de ordem.
(SODRE, 2002, p.97)

Dentro da perspectiva deste novo modelo de educagdersitario, um novo perfil de
educador se faz necessario. E dai que nasce oitcodee“professor-facilitador”, ou
seja, aquele que se torna um mediador do processaaisicdo do conhecimento.
Desloca-se o foco do professor e conseqlienteméasepraticas de ensino para um
outro paradigma, onde o aluno e a aprendizagemamasser instrumentos
imprescindiveis para o reconhecimento de uma edocagle um conhecimento mais

integrado e complexo.

Estimular a producédo do pensamento complexo é,dseda, o desafio da Educacéo,
no século XXI, como nos diz Edgar Morin. Para el&sonhecimento pertinente deve

enfrentar a complexidade. E o que Morin chama deptexidade:

Complexussignifica o que foi tecido junto; de fato, h4 céexdade quando
elementos diferentes sdo inseparaveis constitutiwgedo (como o econémico,
0 politico, o socioldgico, o psicolégico, o afetivomitolégico), e ha um tecido
interdependente, interativo e inter-retroativo e@rmrobjeto do conhecimento e
seu contexto, as partes e o todo, o todo e asspadg@artes entre si. Por isso, a
complexidade é a unido entre a unidade e a mualdplle. Os
desenvolvimentos préoprios a nossa era planetasi@oafrontam cada vez mais
e de maneira cada vez mais inelutavel com os dssdéi complexidade. Em
conseqléncia, a educacao deve promover a “intelig@eral”’ apta a referir-se
ao complexo, ao contexto, de modo multidimensi@ndientro da concepcéao
global. (MORIN, 2000, p. 38)

O ambiente da aprendizagem é um lugar onde aeslaljalogicas entre co-agentes
(educadores, educandos, escola, familia, etc) é&ag@upela possibilidade de

experimentacdes, de desbloqueios e verdadeiraiividade. Enfatiza-se, dessa forma,
que a aprendizagem nao ocorre na pura transmigsséanteddos; mas, ao contrario, ela

se da num processo de socializacdo do saber (paddadcerteza e no risco).

Na verdade, o espaco da educacdo € o lugar do“poootecimento” que opera no
plano da imanéncia e do devir poético, criativo Be glibera intensidades,
potencializadas por experimentacdes, exercitade snjeitos (professores e alunos)

envolvidos pela “paixao da descoberta”.
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Por outro lado, vivemos numa sociedade tecnicisiaspirada no imediatismo. A
tentacdo tecnicista é a de considerar que, a mejplidaavanca o saber, diminui a
distancia entre o objeto “verdadeiro” e o conheaitmesendo o real, presumidamente

esgotavel pelo conhecimento técnico. Como dira&odr

“Nasce dai uma ideologia tedrica que atribui agbascnicas em si mesmas o poder
de impulsionar a acumulagéo do capital numa sodeedaterminada. No interior dessa
ideologia, a educagdo é concebida como mero enstmsulta dai a idéia de
aprendizagem como absorcao irrefletida de recdago em vista a solugdo imediata
de questbes. Assim, professores e alunos funciarano agentes receptivos de um
saber ja dado, de uma atualidade que se resumiri@aécnica de amontoar problemas
e resolvé-los”. (SODRE, 2002, p.102).

Na realidade, essa ideologia desenvolve-se no guddruma matriz educacional
privatista. No contraponto, desta l6gica cumulatd@ saber, apostamos que uma
Educacdo, socio culturalmente redefinida, pode rpwar o paradigma do
conhecimento “analdgico-digital”, no qual, as nof@snas de aquisicao de informacéao
podem ser traduzidas em conhecimento, na medidaimpoeporem, o Outro, a
alteridade. Ou seja, aquilo que t&cido em comuime que vem sendo utilizado na
forma de metéaforas, como por exemplo, “sociedadeodecimento”, “tecnologias da
inteligéncia”, “cultura das redes”, extraidas dagppas implicacdes sociais advindas

das novas tecnologias.

Dessa forma, o paradigma “analogico-digital” dewevpcar mutacdes didatico-
pedagogicas na estrutura da educacédo e, isso garidépalmente, no ensino das

técnicas laboratoriais, nos cursos de ComunicaQéamlS

Diante disso, a argumentacdo de Muniz Sodré podigp bem, ser extrapolada para o

caso do ensino das técnicas audiovisuais, quardieekfere ao fato de que:

Entender a educacdo exclusivamente pelo aspeat@déda transmissdo ja implica
uma perversao tecnicista da complexidade educdcideajualquer forma, a escrita era
até agora o eixo técnico desse processo. O quen@stahamando de paradigma
analogico-digital vem abalar a prevaléncia da &sc(portanto, delinearizar” a
comunicagéo das idéias), mas também a centralftkide da escola que, por efeito das
redes teleméticas e dos objetos informacionaifyrea tendencionalmente “némade”,
isto &, descentrada e metodologicamente flexi@@DRE, 2002. p.115)
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A Realizagdo Audiovisual : 0os novos desafios didat-pedagogicos

O estudo das técnicas audiovisuais considera audgegn e a narrativa

cinematograficas como base de desenvolvimento diestas midias subsequentes;
porém, ressalva que ha uma especificidade em caia enque esse € um dos
fatores relevantes e fundamentais para a elabodecgoalquer produto (conteudo)
audiovisual. Dessa forma, os contetudos devem selupidos de acordo com as
exigéncias materiais de cada veiculo de comunicamdceja, 0 meio € o fator

determinante no modo de producédo de conteludosjgécp partir dele que serdo
consideradas as possibilidades e restricdes que aatigo confere a mensagem

audiovisual.

De outra maneira, podemos dizer que a definicidedamenta tecnoldgica é
fundamental na elaboracdo de um projeto audiovigual leva em consideracao,
todo um processo de planejamento e gerenciamersibe d@ pré-producédo até a

finalizacdo do processo narrativo audiovisual.

Mas é somente no final do século XX, mais precisdamena década de 90, que
temos uma mudanca qualitativa e quantitativa reegno desenvolvimento de
producdes audiovisuais com a introducdo da tecrloga informatica,

telecomunicacdo que agenciaram o0 aparecimento deosnadispositivos

comunicativos mais eficientes e de baixo custo. 8ja, a popularizagdo das
ferramentas digitais, de captacdo e edicdo, alémbatatearem a producao
promoveram uma maior facilidade na elaboracdo eispodibilizacdo destes
contetidos audiovisuais através, por exemplo, darlet, televisdo mével, celulares

e iPoods.

Ao mesmo tempo, observamos que o impacto destassfesramentas digitais no
ensino das técnicas audiovisuais vai implicar humalanca epistemologica e
didatica do professor — facilitador, no ambiente eshgino da Comunicac¢do, em
todos os niveis de escolaridade. Essas mudangas jaotadas em cursos voltados

ao ensino superior da Comunicag¢do que tiveram gndatura tanto quanto suas

" A produgéio caseira “Tapa na Pantera”, com milhdesscesos, veiculada pelo YouTube.
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grades curriculares modificadas em decorrénciaddgtalizacdo da cultura

contemporanéa

Carlos Gerbase dira que as narrativas audiovisofiisram mudancas substanciais
com as tecnologias digitais e que “estas mudanggzodem ser compreendidas
historicamente, numa analise que escapa a cagsthaturalista” (GERBASE, 2003,

p. 3).

Por outro lado, é importante notar a diferencaeyigte entre os cursos de Cinema e
de Audiovisual. Nesse aspecto, o professor de @nganUnicamp, Ferndo Pessoa
Ramo$ dird que o Cinema enquanto campo de atuacdo estiermo espaco

académico e estatuto imagético em decorréncia aassriecnologias da imagem e

do som, desde a televisdo até a Multimidia, nos ZAae 80.

Porém, o barateamento da producdo audiovisual pidmapelas ferramentas
digitais, inclusive, para os cursos de audiovisu@ devem investir em laboratérios,
equipamentos e técnicos qualificados ndo € seqetinfacilidade de distribuicdo
no novo produto audiovisual. Isso € sem duvida, dos principais, entraves
didatico-pedagodgico na aprendizagem audiovisuaju@ os alunos ficam restritos
aos eventos académicos e alguns canais “educaticofiurais” que promovem a
exibicdo de curtas-metragem, videos independerbesumiversitarios, ao publico
em geral. Ou seja, 0 ostracismo das producdes raczae frustra na maioria das
vezes, o0 trabalho estimulador e interdisciplinar pmfessor das técnicas
audiovisuais. Sem duvida, este tem sido uma daxmpacdes que devem ser, pelo

menos, minimizadas com a utilizacdo de novas tegras digitais ou em rede.

Ao mesmo tempo, o professor-facilitador é respoglstambém por uma mudanca
na mentalidade do aluno-realizador que, exige dosos uma infra-estrutura capaz
de solucionar problemas orcamentarios como os a#gupéo e de distribuicdo dos
programas produzidos academicamente. Devemos tenearte que a digitalizacao

é responsavel pela facilitacdo de algumas fasedapas da produgdo audiovisual,

8 Ao invés das midias tradicionais como o cinematelevisdo, escolas como a ECA (USP), Unicamp edifs
abriram cursos recentemente voltados exclusivanzehtegem e Som ou Audiovisual com énfase em midli@s.
® http:// www2.uol.com.br/revistadecinema/edicao4@dadecinema/index.html
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mas, que, ndo é o remeédio que vai curar todos tesraaonflitos que acompanham

a area de audiovisual, principalmente, no nivelensitario.

O mundo “ficcional” dos experimentos laboratorissemente sera atualizado no
mercado de trabalho, a partir da profissionalizagddécnicos, comunicadores e
pesquisadores da comunicacdo e da informatica.uBlgwer forma, todo processo
de producdo audiovisual no ensino superior envalees lados que sdo: o da
possibilidade de experimentacdo que a academialdoporém, nos privando do
mundo “real” do mercado audiovisual, ondires is mon€ye experimentar, ndo é
sindnimo de investimento em novas praticas maseeigrocedimentos estéticos.

Partindo destas consideracgdes, o curso de Radmtisnraculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicacdo da Unesp/Bauru, ndo prevé eciedipacdo do aluno em

algum setor, especializado, da producédo audiovisdasim, tanto a falta de

orcamento, quanto a habilidade de diferentes iofiais (roteiristas, cenografos,
figurinistas, diretores de arte, iluminadores, nmadores, cinegrafistas, editores,
etc) na producdo dos conteudos deve ser compepsadan trabalho em equipe
que possibilita ao aluno percorrer todo o procedsorealizagdo de uma peca
audiovisual desde a sua pré-producdo até a figalizao trabalho. Portanto, os
desafios orcamentarios e de pessoal sdo 0 campeidamento universitario dos

futuros profissionais da area.

O processo de digitalizacdo de algumas etapasathugio agilizou a captacdo de
imagens na medida que diminuiu o tamanho dos emqapis além de baratear o
custo de cameras de video e também implicou nuro pacesso de edicdo a partir
de softwares que facilitam esta fase da producémwasual. Em outros termos, as
varias etapas do processo de producdo deve acoltquatir do tratamento das
idéias roteirizadas, passando pela decisdo dopagantos necessarios a realizacao
da idéia original, do género narrativo e tambénestalha do elenco de atores e das
locacBes até chegar a etapa da pds-producédo catigéo,esonorizacdo e efeitos

especiais que é a etapa de finalizacdo da pecavisidil.

O trabalho em equipe é essencial para a realizigiuca audiovisual. Ndo ha

produto audiovisual que nao tenha sido fruto ddoalteo colaborativo entre
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profissionais e técnicos que participam, ativametiéetodas as etapas de producéo
de uma narrativa audiovisual, realizada nos maisrglos suportes midiaticos. Ao
mesmo tempo, observamos que as midias digitaiseé@imensionado a atuacao dos
diferentes profissionais implicados na realizac@diavisual. Isso, sem duavida,
significa a extincdo de algumas etapas da prodwag#bovisual bem com a
intensificagdo no tratamento de outras, como pemgio, o desenvolvimento de
muitas funcles realizadas por um unico profissianaltécnico. Por outro lado,
apostar na interdisciplinaridade ou mesmo na tiacigdinaridade como recurso
para uma formacdo mais holistica ou complexa docakem sido a tbnica da
educagéo no terceiro milénio, em especial, noosute Comunicacdo Social.

No curso de Radio e Televisdo da FAAC, algumas raxpatacdes tém sido
realizadas por nés, visando uma mudanca paradicgrainto nas praticas didatico-
pedagodgicas quanto numa abordagem interdiscipligae favorece uma
“cosmovisdo” por parte dos alunos que facilite untarpretacdo mais complexa
dos atuais fenbmenos midiaticos. A partir destassideracbes, o professor-
facilitador transforma-se num mediador do conhentmejue permite ao aluno-
realizador uma praxis critica e ao mesmo tempdexigh sobre as relagbes

comunicativas na contemporaneidade.

Nosso objetivo € o de desenvolver no aluno asidabdi#s necessarias ao dominio
da linguagem audiovisual, levando em considerag&oaglinguagem ¢é hibrida, ou
seja, que ela é composta por matizes sonoros,viswerbais que se revelam como
um todo homogéneo e uniforme. Em outros termoshurancomponente (visual,

sonoro, verbal) deve se sobrepor aos demais, magrdarario, todos devem fazer

parte de uma totalidade harmoniosa.

Na introducéo ao topico da linguagem audiovisuairésiderada, em primeiro lugar,
a linguagem cinematografica, como matriz historitta desenvolvimento e da
complexificacdo dos procedimentos técnicos e esttha producdo audiovisual.
Neste aspecto, devemos considerar que os meiogvaudiis estdo em constante
evolucéo, porém, a matriz conceitual que poderaduzida em diversos meios deve

ser apreendida e aprendida, profundamente, pelosesal

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XIlI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdReatado Sudeste — Juiz de Fora — MG

Ao mesmo tempo, nds procuramos incentivar a pradw@ pecas narrativas
inovadoras e criativas no trabalho de experimentaegdpraticas de linguagem que
venham a superar a reproducdo de modelos consagraditicos. Transformar o
ambiente laboratorial num lugar inovador para a@d de problemas relativos a
producdo técnica € um dos maiores desafios avidiadie e inventividade dos
alunos que néo possuem a facilidade de instrumentaateriais, por exemplo, para

construcdo de espacos cenograficos.

Por outro lado, é fundamental estimular a “divead&l como recurso fundamental
as producbes audiovisuais criativas e colaborati@agrabalho em equipe deve
projetar os anseios do grupo levando em contafasedc¢as e as necessidades de
expressdo de cada componente do grupo de trabldadissa forma, o trabalho em
equipe promove um reconhecimento do Outro como laqgee possibilita a
construcdo de espacos de reflexdo e criatividadenti@ndo, assim, uma nova
cartografia nas relacdes (inter) subjetivas ageasigelos dispositivos midiaticos.
Para que isso aconteca é importante que o professueite as escolhas dos alunos
e acate suas sugestdes desde a tematica da abreealgada até a formacéao livre
das equipes de trabalho e das fungbGes exercidas gkinos de acordo com suas

afinidades e preferéncias.

Também é preciso estimular a pratica do empreesrdorpor parte dos alunos, na
construcdo de espacos alternativos no mercado atmlhio, que valorizem
iniciativas inovadoras e poucas “ortodoxas”, nacawde solucdes de gerenciamento
de producdes, além da abordagem de novos générvana&tos narrativos. Ou seja,
primeiro, o professor deve incentivar o aprendizadpartir da regra para logo
depois, fazer com que os alunos a abandonem emadiras producdes mais
criativas. A utilizacdo de recursos como colagetd@fica também sdo métodos
que podem facilitar a aprendizagem das técnicasodsdais. Os alunos sao
convidados a selecionarem uma série de fotos {asyigornais, etc) que seréo
gravadas em estudio. Essa pratica possibilita uaiarmproximacao entre o aluno
e a camera de video. A partir dai, os alunos fef@éanacdes quanto a utilizacdo de
outros equipamentos de filmagem, como tripés eesemtspeciais, abertura de

camera, foco, zoom, etc.
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Por outro lado, devemos reconhecer que ndo sentrd¢areceitas metodolbgicas
para dinamizar a relacdo ensino-aprendizagem & pl$ novas midias; mas,
sobretudo, de buscar caminhos alternativos para bdweacao inclusiva e que
privilegie a “poética”, muito mais do que as téasiccomo forma de se adentrar ao

territério do Conhecimento entendido como “cois&aVi

Dessa forma, o professor-facilitador procura ajudar contextualizacdo das
informacdes técnicas, como também na ampliacdo nienso alcancado pelos
alunos. O professor —facilitador é aquele que vablpmatizar e descobrir novos
significados no conjunto de informacgdes trazidaseEcaminho de ida e volta, onde
todos se envolvem, participam € fascinante, coattsheio de novidades e de
avancos. Ou seja, o conhecimento que é elaborpddiada prépria experiéncia se

torna muito mais forte e definitivo em noés.
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