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Resumo

O presente artigo questiona o que sao jornalismddéa digitais, unimidia e
multimidia. Dando seqUéncia, mostra-se os mitosequelvem a producdo de material
jornalistico para veiculos digitais. Os desafios ga impéem hoje, sdo colocados em
seguida, com novos olhares sobre redes e supog#aisde com a evolugédo de
equipamentos nestas areas. Uma breve discussé® padsibilidades jornalisticas da
WebSemantica ou 2.0.
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Definicoes

Como entender o que seria jornalismo digital? ighsmo digital abrange
qualquer suporte ou pode ser em rede. Nao ha uite ileterminado para ele, a ndo ser
aquele imposto pela propria concep¢do comunicacibmajue seria o jornalismo. A
outra idéia ligada a isto é a do digital, ou sejarabalho com a informatica e a
computacdo. Neste sentido, ele pode ser, sob detgtas aspectos, diferenciado de
jornalismoon-line webjornalismo ou ciberjornalismo. O que seriardacam destes,
entao?

Bem, jornalismoon-line pressupfe a existéncia de uma rede e que esta poss
trabalhar com dados em tempo real. No jornalismdine a idéia principal € a da
conexao sempre presente e que se atualiza. O walgono acontece somente na
Internet, na sua parte denominalarld Wide Wepou WWW N&o ha, pois, como ter
webjornalismo fora do que seja a propiiab De certa forma, néo difere do jornalismo

on-ling pois este, preferencialmente, ocorre na proyfed Ciberjornalismo seria o
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jornalismo em rede, independente da Interne¥yVdhou do tempo real. O seu limite é o
ciberespaco, que englob&\&eh a Internet e as outras redes de computadords@es.

Esta distincdo pode ser importante no momento em tguto se trata de
jornalismo em rede. Na verdade, o jornalismo digitagloba todas as outras formas
descritas anteriormente. Cada uma delas, poréistiéta de todas as outras, apesar de
haver um uso indistinto, muitas vezes, entre gadsrque as designam. Autores como
Pollyana Ferrari (2004, p.40-41) apresentam ddéfesqiferenciadas para estes termos,
talvez pensando mais num jornalismo pak&ebdo que propriamente num jornalismo
digital. Feita esta consideracdo, ha que se pengamalismo digital e suas variadas
formas.

Do mesmo modo, é preciso entender que midia digitgloba todos os meios
digitais, quaisquer que sejam eles, e que serientdigia midia convencional, mas nao
h& porque falar em midias — pois midia ja é umuwnjde meios. Assim, o jornalismo
digital trabalha no espaco dos diversos meiosaigyexistentes. Indo um pouco mais
além, Pierre Lévy (1999, p.61-66) fala em unimiiaultimidia, mostrando queVdeb
tem a ver com o primeiro termo — um Unico espagoafriga varios meios — e que se
deveria pensar em termos de multimidia — varioag@spque interligam varios meios

distintos, fazendo inclusive a ponte entre os digi¢ os ditos convencionais.

O caso brasileiro

Um primeiro momento do que poderia ser chamadmd®ljsmo digital esta
ligado ao CD-ROM. Revistas foram publicadas nestenéto, englobando sons,
imagens e textos. No Brasil, uma das primeirasateats de publicacdo em CD-ROM
foi a revistaNeo Interativa que teve uma vida ndo muito longa, entre 199498.1As
revistas deste tipo traziam novidades, como vidapsrtextos, fotos que poderiam ser
ampliadas, entre outras. No entanto, a sua hist@dafoi longa, ja que o formato em
CD-ROM perdeu espaco para a Internet.

A historia do jornalismo brasileiro na Internet aya em 1995, com a
publicacdo doJornal do Brasil na Webh Logo depois, outros grandes 6rgdos da
imprensa escrita brasileira também comecam a seias proprios enderecos na grande
rede mundial de computadores. Em pouco tempo, @téaig regionais e locais

lancavam suas versdes digitais.
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Neste inicio, ndo havia praticamente noc¢ao alguonque seria uma boa edicdo
de jornal para &/eh A maioria dos veiculos impressos na rede ndwagtseocupada
em criar uma publicacdo especifica para a Intefaegndo basicamente uma versao
muito semelhante a da edicdo em papel. Os grandegsi§ do pais, no entanto, logo
comecaram a perceber que ndo havia motivo panaresgigande rede se nao fosse para
ter algo diferente do que ja era feito na edicdgapel. A presenca somente na Internet
ja ndo parecia ser a unica justificativa para atércia destas publicacdes.

Com a experiéncia anterior em jornalismo digital,revista em CD-RONNeo
Interativa, j& citada, ficava claro que havia um grande chmia ser percorrido. Como
a revista em CD-ROM utilizava varios recursos quehamada, na época, multimidia
permitia, como imagens, sons e hipertexto, elacpmarestar mais proxima do que se
esperava de uma producao deste tipo do que aquelem feito na maioria dos jornais
na Internet.

Deste modo, algumas sec¢des dos jornais digitagldiras comecaram a fazer
modificagcbes em seu conteudo. As fotos para anetgé tinham producdo especial,
com a possibilidade de ampliagcdo, por exemplo. wigg publicacbes adotaram
também opg¢bes como recursos sonoros ou mesmo ggernsanimadas, numa época
em que as conexdes ndo eram das mais rapidasolRode 1998Jornal do Brasil O
Globo e O Estado de Sao Pautlmham cadernos especiais com material diferease d
suas versdes impressas e feitos especialmenta paexnet.

No entanto, o que parecia ser uma tendéncia quens®lidava, aos poucos foi
sendo colocada em xeque. O Brasil tinha grandeg;asana Internet — como ainda hoje
tem —, mas os jornais se mostraram despreparadoslgslancharem na grande rede. Se
alguns tinham grande estrutura, co®dslobq que chegou a montar um setor inteiro
para a publicacdo na Internet, outros, comdomal do Brasil com muito custo
conseguiam manter uma pequena equipe.

O interesse pela grande rede nas empresas jagaiparece ter se voltado para
o incremento da velocidade, com a preocupacaocsmdo cada vez mais num ponto
que ja existia ha algum tempo no jornalismo digaahoticia em tempo real. Apesar de
nao estar presente nas primeiras publicaco®geipeste tipo de noticia logo conseguiu
espagco, com 0 uso de material produzido por ageéneig@stas j4 existentes nos
principais veiculos de comunicacédo do pais. Asciastiem tempo real sdo produzidas

por meio de material recolhido de agéncias — sejasida propria empresa jornalistica
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ou ndo — com o intuito de dar ao usuario da reftenracbes rapidas sobre os mais
diversos acontecimentos.

A Internet estava entrando numa fase em que afidijornalista e mesmo a do
especialista em computacdo perdiam espaco para gaquinha pronto de um outro
lugar. Este tipo de material permitia a movimentagda publicacdo na rede
praticamente minuto a minuto e n&o trazia grandssos, pois a agéncia existia antes
mesmo da publicacdo digital, e um jornalista p@déiar conta da producdo de um
grande numero de pequenas notas durante um boodpeaié tempo. Esta estratégia
funcionou tdo bem que as secdes especiais dossjaraaede foram diminuindo ou
mesmo se extinguindo. Nlmrnal do Brasi] por exemplo, existiam colunas especificas
para a rede que sumiram até o inicio do novo sgcaitno “Musicalidade”, “Inter.Net”,
entre outrasO Globotambém passou a produzir menos para a grandeaaueyarios
de seus especiais apenas copiando o material isopragama espécie de “volta as
origens” daweh

Isso certamente tem relacao direta com o desaqeertondas expectativas com
relacdo a Internet e com a queda nos chamadostimeasos da nova economia,
guando a Nasdaq — bolsa que trabalha com invedtisi@m tecnologia nos Estados
Unidos — despencou. Muita gente investiu alto magresas de informética e teve que
amargar perdas, ja que a promessa da grande reubBainde computadores parece ter
sido vendida como algo que ela realmente ndo este BBomento coincide com a
entrada cada vez maior de material das agénciastiéiéas no jornalismo digital e com
a queda na producdo de conteudo original para aficacbes na rede, com o
incremento das secdes de noticiario em tempo real.

Tudo isso fez crescer algo que hoje € um dos rditgsrnalismo naVeh o de
que os textos ali devem ser sempre curtos e emasfrdsetas. Esta idéia esconde
exatamente a possibilidade de se trabalhar contratiea hipertextual, onde dsks
levariam de uma matéria a outra, determinando dm@seypossiveis, e com o0 uso de
boxes e retrancas em determinados momehB&ia.perda de uma referéncia anterior fez
com que o jornalismo digital, de modo geral, regd@sse, ja que nao ha também a idéia
de hipermidia — onde o texto se une também a somagem —, vinda de momentos
anteriores — na revista em CD-ROM e mesmo em expmas naWeb anteriores ao
inicio do século XXI.

Esta falsa idéia de que o texto curto € a Unicaipitidade de jornalismo digital

tende a fazer com que, cada vez mais, haja um eegolento de linguagem, um
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desestimulo & pesquisa de novas possibilidadesodéicacdo e uma invasdo do
material das agéncias de noticias na area do iEm@lnaWeh principalmente. A
consequéncia imediata disso € a tendéncia a untitafzio de trabalho do jornalista da
area, que esconde uma idéia de que jornalemae é s6 o do tempo real e que ndo ha
mais a fazer do que a atualizag&o destas sec@dtndas noticias.

E certo que a leitura na tela do computador — @atnas telas hoje, como as do
celular, por exemplo — ndo € das mais conforté@alas mais recomendaveis, mas ha
outras possibilidades da utilizacdo de sons e inmg@ara comporem também este
cenario da matéria, podendo esta ficar até mesn® pnaxima da reportagem do que
da noticia, desde que seja trabalhada de manéitav&re organizada. Isso desmente
que o texto curto seja a Unica alternativa videeha leitura na tela.

Outro mito, vinculado a Internet, € o de que, nasBy a taxa de conexao sempre
€ baixa e de que ndo ha como trabalhar com a dgéiana banda mais larga. Isso nao
pode mais servir de desculpa para jornalistas e®uessoas que trabalhem na area.
Hoje, até mesmo aqueles que ndo tém acesso censéantede mundial de
computadores, podem fazer uso, na maioria dos ,cdedan housescom taxas de
conexdo cada vez mais altas a um preco por horase@medespencando nos ultimos
anos. Se h& esta possibilidade de acesso neste coweo ficar s6 pensando em
conexdes discadas, com problemas nas taxas ddetéamsa de dados? Isso &, no
minimo, desatencdo com o que vem acontecendo a wo#s. E claro que existem
muitas pessoas conectadas com taxas ainda cousigdraixas, mas isso tende a, cada
vez mais, ser excecao e nao regra.

Com taxas de conexdo aumentando, a possibilidadxmlerar ainda mais os
recursos multimidia tem que ser considerada. (ajista deve saber que o texto esta,
definitivamente, no ambito do digital, ligado a a&eristicas particulares, que sao a
hipertextualidade, a unido com som e imagem eegatividade com um usuario, pelo
menos. Nao ha, entdo, desculpa para se voltar stioper o meio digital e procurar

novas formas de ocupar todos os espacos que esi@mando disponiveis.
O momento atual
A utilizacdo cada vez maior de espacos somentegsanaticias em tempo real

comeca a mascarar o jornalismo feito por estedgweiculo. Muitas vezes, no intuito

de dar a noticia mais rapidamente, a propria idéipprnalismo é colocada de lado em
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favor de uma rapidez que nao parece condizer comeleg] que acreditam numa
imprensa séria e sensata. Faz-se de tudo paracalmar, em segundos, qualquer coisa
gue se pareca com uma noticia. Um exemplo: um tesiesaviao.

Um fato que envolve um acidente, geralmente, &iaott claro que isso atrai o
publico e faz com que o interesse acabe sendo riadpeNo caso em questédo, temos
um acidente aéreo. Pelo nimero de vbos e de ae®mme existem, as estatisticas
apontam que o transporte aéreo € um dos mais segarmundo. Logo, um acidente
envolvendo avides € um caso que ndo acontece ahtoda Assim, tem-se 0 que se
pode chamar de fato noticioso: um avido caiu eqpd@im, parece brincadeira, mas € o
gue esta acontecendo muitas vezes na imprenskeliveasj arrisco a dizer, na imprensa
mundial. O episodio da queda do avido passa aodecario na secdo de noticias em
tempo real deste modo mesmo, como uma aeronaveajuePor vezes, ndo se sabe
nada sobre o avido — a companhia a que pertenoia @ajue seguia — e nem sobre o
namero de mortos ou feridos, o local do acidentgalalho das equipes de resgate, a
remocao das pessoas para hospitais ou locais oleheszimento de corpos, nada disso.
O simples fato de um avido cair vira noticia. Algwao dizer, no entanto, que a matéria
vai ser complementada mais tarde, ainda dentrepiace das noticias em tempo real, e
que isso justifica a sua publicagao.

Pensando apenas por este lado, qualquer veicudsipathr uma noticia e supor
que o publico aguardasse uma nova edicdo para qperracdo fosse terminada e a
noticia pudesse ser complementada — neste casosghor dizer que a noticia fosse
produzida mesmo. Publica-se a noticia de um jogotébol em um veiculo impresso e
coloca-se ao fim da matéria: “Até o fechamentoaleslicdo, o placar era de empate
sem gols entre as equipes”. Isso para dizer qoenaljndo tinha como esperar 0 jogo
acabar para ser impresso e deu-se o resultadoridosirps quinze minutos da partida.
Sera que isso € jornalismo? E, se for, sera qaetiggnalismo responsavel?

Voltando ao exemplo da queda do avido, é possiwadrgar a questdo por um
outro angulo. E se fosse vocé quem estivesse ee fa@ computador, lendo as noticias
em tempo real? Pode-se pensar na possibilidadealgagé tenha parentes ou amigos
gue viajem com alguma frequéncia de avido e quiyeala dia, algum deles estivesse
num v6o mais ou menos no horario em que vocé fiati@ia de que um avido caiu. A
nota nao traz maiores informacdes sobre a aerosabes a rota, sobre a existéncia de
vitimas, nada. Qual seria a sua reacdo neste momentlificil ficar indiferente a um

fato deste, caso haja um envolvimento qualquerowticia.
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No caso, ha ai uma boa vontade em chamar uma nasa telegréafica, que trata
da queda de um avido, de noticia. HA que se pemaiar no leitor, no publico, na
responsabilidade do jornalista antes de se darnateadestas. Como saber que alguém
vai poder aguardar para ter mais informacdes sobeto? Como prever a reacao do
publico frente a este tipo de informacdo? O problémgue material deste tipo tem
aparecido também em noticiarios de jornais de i&eve radio. Se isso passa a ser
pratica comum, que tipo de jornalismo vai se teuidg@ara frente? Na televisdo e no
radio, isso ainda ndo tem acontecido em forma detfb, mas, na maioria das vezes,
dentro dos noticiarios, com alguma complementagépripria edicdo em que a nota
foi dada ou em outra edi¢cdo do jornalismo da pedpmissora.

A complementacédo € essencial e bem-vinda, mas espre isso € regra, e as
notas passam a ser tudo o que se tem sobre o@sgmtb na Internet, quanto na
televisdo ou no radio. Esta falta de compromissn qoem esta do outro lado, com
aguele que, em ultima instancia, é a razao desseoticia, compromete toda a estrutura
do jornalismo responsavel.

No entanto, a histéria do jornalismo na Internatlaitem outros aspectos e que
nao estao ligados unicamente ao plantdo de nodoiadgmpo real. Se este ainda existe
e € o carro-chefe de muitas publicagBes aindartej®eh pode-se dizer que ha ventos
de mudanca soprando e que novos horizontes podepermebidos neste momento. O
jornalismo digital esta sendo recriado a partindeas perspectivas. Isso pode ser visto
no caso do jornalismo impresso comparado com adeiébeno modelo digital. Claudia
Quadros, em 2001, fazia a seguinte andlise dolisnma digital:

A maioria dos jornais de todo o mundo tem um ergera internet,

mas as paginas web do jornalismo caminham comweessém na

Idade da Pedra. Ou seja, ndo utilizam todos ogseswferecidos

pela hipermidia. A maioria dos diarios disponivesede reproduz a
edicdo da versdo impressa, classificando-se nia @®John Pavlik —
professor da Universidade Columbia (EUA) — no piimestagio do

jornalismo online. O primeiro estgio € utilizacantetdo do jornal

impresso na versao digital. No segundo estagiomweljstas criam

um conteudo diferente e muitos links a outros sapssar de manter
na internet todas as matérias do jornal de papétré@iro estagio é
um conteudo original. S&o noticias estruturadasasinente para a
internet. Nessa fase, a forma de contar uma hastdermite ao

internauta entrar e navegar através das noticiasadeira diferente,

ndo é simplesmente uma leitura linear. O recepssga escolher o
seu proprio caminho, transformando-se algumas vwezesnissor da
mensagem. (QUADROS, 2001, p.1)
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No momento atual, o0 que se pode perceber € gu&m®Xi®rnais nos mais
variados estagios de evolucdo na Internet, aléocodiiguracdo de um maior nimero de
veiculos que buscam sua afirmac&o no proprio espagede, sem vinculacéo direta
com outros 6rgdos de imprensa de fora dela. Agsibe-se dizer que a fase inicial ja
foi ultrapassada na maioria dos jornais brasileimes ha que se pensar um pouco neste
assunto, por conta das edi¢fes ditas “impressas’sites jornalisticos. Muitos deles
colocam as suas paginas exatamente como foramapanaressao ao lado de material
produzido visando a propria Internet, com menosqupeacao com o que esta na edi¢cao
impressa.

Pode-se dizer gue uma boa parte se encontra exdtame segundo estagio,
mas ha como apontar para outros rumos, que tadeat mencdo mais a terceira fase
do que propriamente a segunda. Estruturando ssarddiste modo, é possivel perceber
como os grandes jornais do paisetha de Sdo Pauldstado de Sdo Paul® Globoe
Jornal do Brasil— estdo se constituindo dentro da rede mundi@lodgutadores e de
gue maneira eles estdo evoluindo. Se a copia gacednpressa era 0 mais comum no
inicio, logo a necessidade de material para afed®ndo sentida. O problema, porém,
€ a passagem para algo que se comprometa diretapmnta Internet. Neste ponto, a
maioria dos grandes jornais ainda esta tentandonéac um caminho. O problema é
que, enquanto a visao for a dos portais ou a dascas de noticias que trabalham com
a informacdo em tempo real, estes veiculos ndeegairdo vencer os problemas frente
aos guais estéo colocados.

Algumas questdes importantes estdo aparecendorecaistemente. O jorn&
Globo continua existindo na Internet, mas o foco do cunadas Organiza¢cbes Globo
parece ser mais o novo portal de noticia§lo Este novo veiculo engloba o proprio
jornal e os outros veiculos da empresa, comd d&lobq o Sistema Globo de Radio
outros veiculos impressos, além Algéncia Globo Em sua campanha publicitaria, o
site da a entender que a preocupac¢do, porém, gardiser a dos portais — pelo préprio
nome “portal de noticias” — e a da noticia em temgad — pois se fale em “saber as
noticias antes” e este antes é até mesmo antesioacantecimento se dar. Na
publicidade doG1, a preocupacdo € mostrar que “0 que da para sabes vocé fica
sabendo aqui”. De certo modo, o portal tenta seitesar no terceiro estagio proposto
por Pavlik. Porém, muito do que ali esta é simptagn a reproducédo dos diversos
veiculos que compdem as Organizacdes Globo. Hid,dassim, determinar o estagio

exato em que o portal se encontra.
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Desafios

O desafio hoje € menos tecnolégico do que estétigtico, aléem da questédo da
interatividade, pouco discutida. Sobre o primedralificil trabalhar numa tela que pode
ter diversos tamanhos e resolugdes variadas do plentvista da programacao visual,
sem falar em qualidade de fotos, de imagens emmantd, na tipologia empregada e
outros aspectos de design. Alia-se a isso outréopgue é a atencdo do usuario da
Internet, sempre muito fluida e de dificil atrac&@obmo tratar da questdo estética,
também, sem falar da interatividade do meio? Est®ié um aspecto a ser levado em
conta. A relacéo da estética com a ética € maipanto a ser percebido. Além disso, ha
a preocupacdo ética com a qualidade do conteudofundamental — e ndo sua
instantaneidade.

Até bem pouco tempo, as discussfes sobre o usoidia digital estavam
ligadas a um aspecto claramente vinculado a fotmportava saber a extensdo do
texto, o tipo e o tamanho das letras, utilizadoa pa titulos e para o corpo do material
escrito. A apresentacdo da pagina, com cores eafotmmava o tempo de quem
produzia textos para os meios digitais. Havia espambém para discutir formatos de
audio e video, o tamanho das fotografias e suaug®Bm as caracteristicas mais
marcantes de infograficos. Tudo isso parecia aneesée um CD-ROM ou de um site
daWebna Internet.

O problema estava sempre mais no custo do progetiue em sua estrutura. No
entanto, em determinadas situacdes, ter um videadabem tela cheia importava
muito, e os custos disso poderiam ser cobertoeesisos. A midia digital parecia
mais proxima da magica do que da comunicacao. @wmefespeciais da sociedade do
espetaculo apareciam também neste campo, ondeda ifantasiosa encobria projetos
pobres ou pouco sustentaveis em termos conceituais.

Em certas situacfes, causar um bom efeito tinha significado do que mostrar
resultados seérios e razoaveis. Volto alguns anogengpo e me atenho a uma
apresentacdo ePower Pointsobre a propria Internet feita por Michel Lenz \Batiz,
toda em texto escrito, com praticamente 0 uso e pbranco e cinza, sem rebuscados.
Anos antes, Giselle Beiguelman fez um site sobrdiVf® depois do livro”, também
usando caracteres alfas-numéricos, preto, branopa @, algumas poucas vezes, 0

vermelho. Sao dois exemplos bem sucedidos de mqidia digital ndo é para amadores
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ou para aventuras inconsequentes. Ela deve seradacaomo algo que precisa de
estudo e entendimento, conhecimento antes de cpraitjlizacéo.

Entender e conhecer parecem mecanismos ainda dmectidos em termos de
midia digital. As experiéncias sao feitas muito spa&io que parece, em termos de
intuicdes e verificagdes de como outros meios pi@eeem determinados casos do que
em um levantamento mais claro do que de fato é wio migital. As primeiras
experiéncias com o CD-ROM e comAMebnéo sao levadas em conta por varias destas
verificaces. E melhor dizer, em determinados Gages o texto deve ser mesmo curto
e as conex0des sao ruins do que verificar o quazsg €om conexdes de fato ruins num
momento em que pouco Se sabia sobre Internet olRGM; por exemplo. Isso
dificulta muito qualquer evolucdo num pensament@® dwsca entendimento e
conhecimento.

Um outro dado € que néo se fala mais em CD-ROM\WD-ROM como meios
digitais que possam ser utilizados pelo jornalistes®o sera mesmo verdade? Nao seria
0 momento, hoje, de se voltar a pensar no que lgamleos com revistas em CD-ROM
ou DVD-ROM num tempo em que o papel torna-se cafamais caro e, por outro
lado, estes suportes caem de preco, e em que mémnoscesso a computadores e
outros leitores de CDs e DVDs? Isso ndo € ditoesmds apenas saudosistas, mas em
uma Visao que renova as possibilidades destestesap&m tempos também em que se
pensa o HD-DVD e seu concorrenteBlo Ray que estdo sendo testados e devem estar
no mercado mundial em breve, com capacidades esodeearmazenamento, que
podem chegar, hoje, aos 200 Gb, ha que se consitteras usos para estes veiculos,
inclusive jornalisticos. Fazer um CD-ROM sem maofancbes do que algumas
pequenas partes onde se tem alguns — poudiks-e um caprichado visual, sem
preocupacdo com o material que ultrapassa estédssemiperficiais, ndo faz mais
sentido.

Pensa-se nisso em termos, por exemplo, do cinemie, @ documentario teve
quase que sua morte anunciada e, renovado, vojea ehder publico e producao
especificos. Nao ha, ainda, um caminho exato seggrido ai, mas ha que se considerar
exemplos anteriores, como 0 caso ja citado, dateMieo Interativa O que se pode
aprender dai, desta experiéncia? Isso pode serim@adstante, de certo modo, do que
ficar vendo o que a concorréncia esta fazendo, maj®/eb A Neo Interativatinha

possibilidades, na época, que ainda hoje estadiengado naVeh
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Outro ponto a ser visto € que a preocupacao ctoma estd sendo repensada
no contexto atual. O contetdo tem aparecido corgo etlevante neste cenario. A
discusséo trazida pelo que é chamaddVigd 2.0 ouWeb Semantica mostra que fazer
um site em Flash para atrair a atencdo do usu@naqg basta. O caminho indica que ha
um processo de “limpeza”, onde os supérfluos estado cortados.

Atualmente se fala no site @onogle com sua péagina inicial praticamente vazia,
mas que consegue ter a atencdo de uma multididawigantes daVeb Alguns se
perguntam como. Alguns vao caracteriza-la comq #® mas ela se presta ao que se
propde a ser. Alilinks, que ndo sao muitos, levam o usuario a diversntopala rede
mundial de computadores, utilizando um sistemaudedque é o carro-chefe do site. O
interessante € que existe mais por trasGimgle e que sua simplicidade parece
esconder. A busca ndo se resume a textos, mas rtanabémagens e outras
possibilidades. O site dispfe ainda de outros gesyique aparecem por tras deste
visual enxuto da pégina inicial. Na pagina inicalcontra-se apenas a parte do sistema
de buscas, que € o carro-chefe do site. Todo antesésta na forma de pequehoks,
discretos, acima ou abaixo deste sistema de busdd&b Assim, a principio, ndo se
vé todo o site, apenas uma pequena parte deled@usarclica em um ddisks € que se
descobre a sua real dimensdo. No caso de se stibee olink mais>>, é aberta uma
nova secao, onde se tem acesso a outros servif@samentas ddsoogle como
agendage-mail grupos de discusséao, editores de texto e de msadpoco de notas,
entre outros. Hoje, pode-se dizerGoogletem o servico de busca apenas como uma
ponta de um iceberg, que a cada dia se torna maigye a empresa vem investindo
pesado para se tornar uma gigante em termod/ele oferecendo muitos dos seus
servicos de graca para o usuario, mas, a0 mesmpofeocontando com espacos
publicitarios — também discretos — por varias dessecoes.

Outra questdo envolvendo Web Semantica é que, com tecnologias mais
recentes, como AJAX e RSS, em que ha uma facititdgéprocesso de colocacao de
noticias e de recebimento delas \Wah havera certamente um desenvolvimento do
jornalismoon-line Outro ponto é a ligacdo da questdo semanticaacbasca na rede,
onde o respeito a determinadas regras determirmabéta 0 sucesso ou ndo de um site
em termos de acesso dos usuarios a seu conteudoad2e adianta ter exceléncia
formal, sem que se possa nem mesmo ver isso fiardon Isto € dito porque, por
exemplo, sistemas de busca da rede ndo consegugias nezes, identificar sites feitos

predominantemente em Flash, pois os codigos naddids#ode forma adequada. Uma
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informacé&o desta pode ser relevante para um sitka gilouco conhecido e que precisa
dos sistemas de busca\WW@bpara ser localizado.

Do ponto de vista da interatividade, tambénvWeb Semantica pode levar um
usuario a ter maiores beneficios em suas buscagleaCom recursos como o RSS, por
exemplo, uma pessoa interessada em assuntos egge@bde ter em sua tela, a cada
vez que se conecta com a Internet Weeh uma lista com matérias de veiculos
previamente determinados que abordem aqueles t@mnasa escolhidos. E isso ndo é
tudo. Esta mesma pessoa pode configurar o seu tadgoipara dispor estes assuntos
em sua tela do modo que desejar, facilitando ssizalizacdo do material enviado sob
demanda para ela.

Estas e outras alteracdes que estédo vindo deste deoenxergar a rede mundial
de computadores vao, certamente, modificar muitelaegcdo dos usuarios coméeh
inclusive no que diz respeito ao jornalismo pralkcali. Pensando em termos de
convergéncia de midias, onde o convencional eitab&stdo cada vez mais proximos e
onde aWebse estende cada vez mais em novas configuragisgsaado-se a telas as
mais variadas, ha que se rever também os supadgiaisd— principalmente CD e
DVD-ROM - além de outras possibilidades, como a ®\fadio e o cinema digitais,
gue talvez ainda levem este nome, mas, certanesitgdo cada vez mais distantes dos

veiculos que lhes deram origem.
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