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Resumo

A sucessao que definiu o quinto presidente do gerfms-democratizacdo apresentou
muitos momentos de tensdo, inclusive e sobretudelagdo com a midia. A partir das

capas dos jornais Folha de SP e O Globo, estellitabaalisa a cobertura eleitoral e
busca correlaciona-la as intengdes de voto. Séeadrdlise qualitativa e quantitativa

do que foi abordado na primeira pagina dos doi®gieos, com énfase nos titulos pois,
em definicdo simplista, cabem a eles a funcédo dsupdir o auditério. Na andlise

comparativa, sera testado o modelo de layout dareegtos de Toulmin e o de pacote
de argumentos de Perelman, em busca da compredonsacecursos utilizados na

seducao do leitor para adeséo a determinado argomen
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Introducao

Pouco apos garantir a reeleicdo com 58 milhdesatesy o presidente Luiz
Inacio Lula da Silva disparou: “As eleicdes pr@amrgue, neste pais, ha muito mais
povo do que formadores de opinido”. Diante da frasgornalista Carlos Chapatro
guestionou em sua coluna no site Observatorio dareinsa, quem seriam esses
“poderosos sujeitos que as urnas tdo facilmenteagsram”. Em seguida, o préprio
articulista respondeu que, na visdo do presidéeiibemadores de opinido sdo os
jornalistas que fazem e assinam comentarios pmitia midia”. Fato € que, terminada
a campanha, o que pode se destacar é que ha nédtesen via clima de tanta
animosidade entre o principal concorrente em ursputih ao cargo maximo de poder
no pais e a midia, representada por seus prin@paglomerados. Mais que isso. Um
debate tdo acirrado sobre a influéncia dos meiosodeunicacdo em uma sucessao
presidencial. Houve quem apontasse golpe contreekeicdo, outros criticaram um
“compl6” para se evitar que o pleito tivesse tutmico. Certo € que uma eleigdo
considerada por todos como terreno perfeito pam@m@otonia ganhou fortes temperos.

Sempre que a midia € colocada em xeque, seusipaiBicpilares -
imparcialidade, objetividade e veracidadege: 1990: 16yas informacdes veiculadas —
sdo imediatamente questionados. Os trés, por ayasEio diretamente relacionados a
credibilidade, patriménio maior do jornalismo nasta por mais audiéncia. Sem
credibilidade, as noticias ndo tém valor algum.cobhpromisso com a "verdade" e a
"objetividade"”, segundo Miguel (2003), servem ddtédo para determinar a
competéncia e a respeitabilidade pelos pares. Rgdo dessas normas, continua o
autor, notadamente por submisséo a ditames ecoo®micpoliticos, € frequente, mas
impde 6nus que ndo podem ser ignorados.

Uma das formas de se buscar a credibilidade estngalacdo adotada pelos
jornais. Ao se privilegiar um enquadramento eminhetinto de outro, é interessante
lembrar que o uso da forma légica para veiculasrmbgcdes, sobretudo por meio de
seus titulos, podem ser analisados a partir daepgéo de Toulmin (2001), ou seja,
termos explicitos articulados com implicitos. Natapras de Erwin Goffmann, citadas
por Aldé (2001), enquadramentos podem ser entesdidmo “definicdes da situacéo
construidas de acordo com principios de organizggé&agovernam 0s eventos e Nnosso
envolvimento subjetivo com eles”.

Estas estruturas cognitivas, que organizam o pesrgamconforme destaca a

autora, sdo compostas de crencgas, atitudes, vageseréncias, bem como de regras a
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respeito de como ligar diferentes idéias. Ou aigdao Fiske e Kinder, citados ainda
por Aldé, sdo esquemas que dirigem a atencdo pafarmacdo relevante, guiam sua
interpretacdo e avaliacdo, fornecem inferénciasndmpiaa informacdo é falha ou
ambigua, e facilitam sua retencéo.

A proposta desse trabalho €, ainda, entender aéidla de agendamento da
midia. De forma complementar a teoria da agendamgeserdo destacadas a teoria do
enquadramento e discutidas a objetividade e adimealidade, por entender que a
relacdo entre sociedade e meios de comunicacaasécoraplexa do que apenas uma
corrente poderia fornecer subsidios para a ex@lca@ partir dai, se buscard
compreender, ainda de forma preliminar, o resultdoral, a partir da visibilidade e
da valéncia dos candidatos. Nesse sentido, dindaa-se estabelecer correlacédo entre
intencdes de voto e visibilidade, via cobertura gosais Folha de SP e O Globo. A
avaliacdo serd feita a partir da analise quantitadie aparicbes dos candidatos e da
valéncia atribuida a cada uma das matérias (pasiiegativa ou neutra).

Midia e agendamento

N&o se pode ignorar o reflexo da macica énfasacmstecimentos adotada pela
midia. Conforme Luis Felipe Migu€2002:9) nas sociedades contemporaneas, a midia
€ o principal instrumento de difusdo das visdesndado e dos projetos politicos. Ou
seja, ressalta o autor, € o local no qual estidostap as diversas representacdes do
mundo social, associadas aos diversos gruposressss presentes na sociedade.

O problema é que os discursos que ela veicula néo
esgotam a pluralidade de perspectivas e intergsssente

na sociedade. As vozes que se fazem ouvir na reddia
representantes das vozes da sociedade, mas esta
representacao possun viés(grifo meu)(2002:9)

Fernando Lattman-WeltmgR003: 130)segue caminho similar ao destacar que a
midia é hoje a instituicdo mais decisiva para dida@de do exercicio da cidadania no
Brasil redemocratizado.

Ela impde suas coordenadas e linguagens espedfibas

as estratégias para as principais disputas elsitéoanece

0s principais elementos simbdlicos e cognitivosapar
escolha do eleitor; forja — conscientemente ou nao,
deliberadamente ou ndo, o consenso sobre a pditiago

e institucional; define, de um modo ou de outraganda
publica, dos seus termos mais gerais a alguns @&is m
especificos(Lattman-Weltman, 2003:130)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XIlI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdReatado Sudeste — Juiz de Fora — MG

O poder de agendamento (agenda-setting) e a iamoiet dos meios de
comunicacao tém sido objeto de estudo de autoresndés diversas areas. Comum a
todos é o reconhecimento da influéncia da midian&ode que forma, e sob qual
abrangéncia é o ponto de divergéncia. Certo € eume 1922, Walter Lippman ja
chamava a atencado para o papel da imprensa nodeamento da atencéo dos leitores
em direcao a temas por ela apresentados comoeaitessgé coletivgLippman, 1960:93).
Conforme lembra Souga002:114), a teoria do agenda-setting procura explicar um tip
de efeito cumulativo a curto prazo que resultaltadagem de assuntos concretos por
parte da comunicagcdo social. A formulacdo do dtmgqwopriamente dito veio em
1972 com McCombs e Shaw, a partir do estudo dasséoepara a Presidéncia dos
Estados Unidos de 1968. Entdo, estes autores ¢@mlgue a agenda da midia influia
na agenda publica e, consequentemente, na posicéteitbr. Trabalhos anteriores ja
apontavam “coincidéncia” dos temas abordados pdliane dos observados nas
conversas interpessoais, mas nao havia o coneedgehda-setting.

Na visdo defendida por Barros Filho, citado poreRedg £003:15) as pessoas
agendam seus assuntos e conversas em funcdo da oidia veicula. A midia,
continua o autor, ao impor menu seletivo de infqy@®ea como sendo o0 que aconteceu,
impede que outros temas sejam conhecidos e, porteminentados. Ao decretar seu
desconhecimento pela sociedade, condena-os atémies social. Migue2006:3) por
sua vez, afirma que a principal influéncia dos weie de comunicacdo esta na
capacidade de formular “preocupacdes politicas’seja, ao dar visibilidade a cada
guestao, esta-se colocando uma pauta de “quesiéeantes” para deliberacao publica.

O impacto da definicdo de agenda pelos meios é
perceptivel ndo apenas no cidaddo comum, que
tende a entender como mais importantes as
questbes destacadas pelos meios de comunicacao,
mas também no comportamento de lideres politicos
e de funcionarios publicos, que se véem na
obrigacdo de dar uma resposta aquelas questdes.
(MIGUEL, 2002:171)
Nesse sentido, o papel da midia , conforme pontmasmo autor, ndo se limita

a definicdo de agenda, no sentido de apresentagidrd” de um elenco de assuntos,
como por vezes transparece nos trabalhos piorsotoe o tema. A tese da definicdo da
agenda é complementada pela nocdo de enquadrafframong), adaptada da obra de
Erving Goffman: a midia fornece os esquemas naostijue permitem interpretar os

acontecimentos; na verdade, privilegia alguns destsgjuemas, em detrimento de
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outros. Nesse sentido, como apres@otzo (1999:98), o fundamentafio é apenas definir
guais sao os temas que a midia enfatiza, mas s estes temas sdo apresentados. O
mesmo autor observa que 0s novos estudos da w@or@gendamento passaram a
incorporar o conceito de enquadramento e estalvatece chamado “segundo nivel de
efeitos”, que examina ndo s6 como a midia afetaque o publico pensa, mas

principalmente como as pessoas pensam sobre os tenagenda.

Objetividade e intencionalidade

A maioria dos manuais de redacgédo jornalisticasiasjue jornalismo é o lugar,
por exceléncia, da objetividade. A excecéo ficaquota da publicacdo d&lha de S.
Paulo(1996: 45) segundo a qual ndo existe objetividade em jasmali De forma geral,
no entanto, os manuais e livros de técnica de &ddggrnalistica destacam a
necessidade de se evitar a opinido e os pontosstZedo autor do texto, assim como
qualquer tipo de insinuacdo. Na definicdo clasdigeSchneider, citado por Kunczik
(2001), a objetividade jornalistica distingue entre ofine noticia, e fica com os fatos,
0S quais: nao muda, ndo suprime e nao publicadde'f cada noticia devera conter
um minimo de equilibrio.

Ao comentar a questdo, Venicio Line95 recorre a Michael Kinsley, para
guem os jornalistas que reivindicam nao ter dedeitopinides proprias a respeito
daquilo que cobrem estdo ou mentindo ou profundtmedesinteressados e nao-
reflexivos acerca do mundo ao redor deles. Kinglega acrescenta que, em campos
intelectuais diferentes do jornalismo, a noc¢édo ealidade objetiva, que pode ser
descrita por palavras, tem estado, por décadafa amais profundamente fora de moda.
Nesse sentido, diz o autor, o importante € queydieda a pretensao da objetividade,
nao se abandone a obrigacdo com a exatidao factual.

Na mesma linha de se apontar a impossibilidade ateesto, Nilson Lage
(1990) observa que o mesmo consiste, basicamente, emedesos fatos tal como
aparecem. Essa definicdo, conforme o autor, égaladade, abandono consciente das
interpretacdes, ou do dialogo com a realidade, pateair desta apenas o que se
evidencia. Nesse sentido, a “competéncia profissipassa a medir-se pelo primor da
observacédo exata e minuciosa dos acontecimentdsdodia”.

Ao privilegiar aparéncia e reordena-las num texto,
incluindo algumas e suprimindo outras, colocando
estas primeiro, aquelas depois, 0 jornalista deixa
inevitavelmente interferir fatores subjetivos. A
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interferéncia da subjetividade nas escolhas e nas
ordenagfes sera tanto maior quanto roajstivq
Ou preso as aparéncias, 0 texto pretenda ser.
Assim, pode-se narrar uma procissao do angulo da
contricdo dos fiéis, ou com destaque aos problemas
de transito que causa, ou ainda a contradicdo entre
suas propostas e a realidade contemporanea. No
primeiro caso, estaremos, possivelmente, redigindo
um texto de fundo religioso; no segundo, de
intengbes agnostico-mecanicistas; no terceiro, de
intencdes criticas e materialisté090)

A polémica questdo da objetividade jornalisticafga estudada por outros

diversos autores. O que aqui se procura ressaljae, para além da intencionalidade
explicita do jornalista, traduzida na necessidade iformar, e da necessidade
primordial do leitor — ser informado - h& outragemctionalidades em jogo nesse
“contrato” que nem sempre sao tao evidentes. Cofaestaca Motteoo3s), ha, no
texto, uma variacao infinita de sentidos. Desse#grobserva o autor, objetividade &
uma intencao e como tal deve ser analisada.

Os relatos noticiosos ultrapassam o seu valor de
uso imediato e estabelecem dimensdes cognitivas e
simbdlicas formadoras de crencas, definidoras de
valores morais, estéticos e ideoldgicos,
independente da vontade explicita de parte dos
atores do jogo comunicativo jornalistico. Eles
trazem outras intencionalidades nem sempre
explicitas, outras implicaturas e desejos
subentendidos e, dessa forma, a relacdo oferece
oportunidade de interpretacdes para muito além
dos sentidos puramente informativa®IOTTA,
2003)

O mesmo autor completa que toda comunicacdo sedsanarcos de alguma
intencionalidade. Nesse sentido, o jornalista, adiar um fato, o faz como mediador
discreto, “produzindo enunciados de maneira pratepate imparcial e neutra”. No
entanto, ndo se pode esquecer que seu texto estadmgyor sua posicao frente ao
mundo, sua postura como observador da realidade, stgnifica fazer opcdes e
escolhas, priorizar e rejeitar. A tese de que newhhistéria pode ser contada de forma
integral, assim, pode ser utilizada no jornalislmgar do lide e da piramide invertida.

A informag&o precisa seduzir o leitor, captar sua
atencdao inicial, e pretende repassar ao destioatari
a impressao de uma isencao do mediador frente ao
mundo, pretende fazé-lo crer que ele esta vendo os
acontecimentos sem mediacdo, pretende tornar
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discreto ou quase nulo o processo de mediacao.
(Motta, 2003)

Gaye Tuchman acrescenta que a objetividade é fdenogjornalista se preservar
no exercicio de sua atividade. Na visdo do autguynaas estratégias sao adotadas no
sentido de se mostrar ao leitor a diferenca enj@eoo autor do texto pensa e aquilo
que é relatado. Entre essas estariam a utilizagdasplas, para indicar que o reporter
ndo esta dando a sua versao do fato, mas a deistad®; a utilizagdo do lide, com os
“fatos mais importantes” primeiro; o uso de “prdvasgplementares para fundamentar
um fato; as diferentes versdes sobre uma mesmda@e] entre outras.

A impressdo é de que o0s procedimentos noticiosos
exemplificados como atributos formais das noticeas
jornais sao, efetivamente, estratégias atravégjdais os
jornalistas se protegem dos criticos e reivindical®,
forma profissional, a objetividade, especialmerdmpe a
sua experiéncia profissional ndo €& suficientemente
respeitada por leitores e pode até ser alvo décawit
(MORETZSOHN, 1996)

Para concluir, vale lembrar Traqui(@05: 69)que, ao rejeitar a “ideologia da

objetividade”, destaca que o processo de selecgiafdemacdes € subjetivo € arbitrario.

Metodologia

Por fim, com base nos conceitos até aqui aborda@ssamos a uma analise
preliminar da sucessao 2006 na capa dos jornaismfd SP e O Globo. A avaliagcéo
sera feita a partir da metodologia desenvolvidao pebxa-luperj, que leva em
consideragcdo 0 aspecto quantitativo (numero deicigar dos candidatos) e o
qualitativo, também denominado valéncia (orientadd@anatéria: positiva, negativa ou
neutra). O periodo investigado é basicamente ocadganha — de julho a setembro,
mas alguns dados sobre o0 ano serdo apresentadosawna de contextualizacdo. Os
enquadramentos adotados, classificados em coreidavhlos, personalista, tematico e
episddico, também serdo observados. Também sarusma correlacdo entre as
intencdes de voto, utilizando dados do Datafolhas eparicdes nos jornais, apesar de
sabermos que a influéncia da midia nas atitudésqgasl e no comportamento eleitoral €

difusa e de dificil comprovacéo empirica.

A sucessao na capa dos jornais
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A primeira pesquisa pouco antes do prazo final paradefinicAo das
candidaturas, no final de junho, apresentou um rguatkitoral confortavel para o
candidato a reeleicdo Luiz Inacio Lula da Silva PTO cenério praticamente
consolidado - foi o primeiro levantamento aposeaisio do PMDB de nao entrar na
corrida - apresentou Lula como vitorioso ainda moneiro turno. Na quinzena do
periodo de 21 de junho a 4 de julho, Lula-candidgitesenta leve recuperagdo no
namero de citacbes em “O Globo” e, pela primeiradesde janeiro, ultrapassa a marca
de 500 mencdes, contabilizado todo o jornal. Entrapartida, nesse periodo, comeca
tendéncia de queda do presidente Lula, que se maaté agosto, enquanto o
concorrente tucano Geraldo Alckmin fica estavelnmédia conquistada na primeira
quinzena, em torno de 300 aparicbes. Na FolhaddePaulo, por sua vez, no mesmo
periodo, Lula-presidente e Alckmin apresentaramaransimilar de citacbes — pouco
mais de 300. O candidato a reeleicdo, no entaewo, maior visibilidade, com 600

mencdes, e inicia trajetoria ascendente que seenaté o final da campanha.

Reiniciar
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Folhapress

Na capa dos dois jornais, em julho, a aparicdadnsorrentes ocorre de forma distinta. Enquargandlidato Lula chega a
138 mencgdes na primeira pagina de O Globo, na Fesifeanimero fica em 19 e € inferior ao apresermgadbula-presidente
(31). Ainda assim é interessante destacar quésigpem mais visibilidade que o tucano nos dersdgdicos tanto como
presidente como quanto candidato, mantendo a ovddfitada na pesquisa de intengdo de votos dof@asa Cristovam
Buarque (PDT) nem chega a ser mencionado na caperithalico paulista, enquanto Heloisa Helena (PSOgmbrada
apenas uma vez. Em O Globo ambos adquirem malislidatde com 19 e 16 menc¢des, respectivamenteri@dpeo carioca,
alias, durante todo o periodo analisado abriu Esp8co para o tema sucessdo em sua capa. Napgelisaa vez, até julho,
guando a campanha é mais fria, o presidente Lufarédominante na primeira pagina. (veja quadres3sp

No primeiro levantamento realizado em agosto, &@wante do PSOL atinge sua
melhor performance em toda campanha, com 12 ppetegntuais. A uma semana do
inicio da propaganda eleitoral gratuita no radibve o petista também apresenta linha
ascendente, saltando de 44 para 47, enquanto motecdrenta trajetéria de queda (de
28 caiu para 24). Nesse periodo, nos dois pensdias aparicbes do candidato Lula

sao superiores as do presidente e de todos ossleamaiorrentes.
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Em agosto, apenas por duas vezes a sucessao méo gacapa dos dois jornais. A
Folha, no entanto, dedicou apenas trés de suashetaa@ara o tema, todas relativas a
pesquisas, sobretudo na modalidade corrida de asmvdlestas, apenas uma era
referente a corrida presidencial. No dia seguirgsteéia na TV, o jornal paulista trazia
de forma timida, no pé de sua primeira pagina: tfios ao Planalto falam de
corrupgdo no horério eleitoral”. Em O Globo, adquminancia no periodo ficou para a
correlacéo do escandalo dos sanguessugas comsaa&ncento na corrida proporcional
quanto na majoritaria. Como resultado, oito mateshdoram dedicadas ao tema
somente apenas apo6s o inicio do horario eleit@aktas, duas foram diretamente
referentes a corrida presidencial, uma terceirtades as a¢fes do presidente-candidato

e cinco trataram dos escandalos sanguessugasoaesm

QUADRO 2

FOLHA DE SP - CAPA

140
120
100
80
60
40
20

B Lula - presidente

B Lula - candidato
0O Alckmin
O Cristovam

ATACCES

B Heloisa Helena

JULHO AGOSTO SETEMBRO
PERIODO

QUADRO 3

O GLOBO - CAPA
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JULHO AGOSTO SETEMBRO
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No dia seguinte ao inicio do HPEG, segundo o aitde valéncia, a manchete foi
negativa (“Na propaganda de TV, Lula apaga o PTsue histéria”). O tema, que
naquele dia concorria com a repercussdo do sequestrepérter da Rede Globo,
ocupou quase toda a metade superior da capa.dsaete destacar que, apesar de
Lula-candidato ter sido o “campeé&o” de citacOesanier quase todo o tempo, nem
sempre houve neutralidade. Pelo contrario. Em h&lpor exemplo, entre fevereiro e

outubro, 51% das citagGes foram negativas, co2@& neutras e 20% positivas. Na

10
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Folha de SP, por sua vez, ocorreu maior equilibmipe o positivo e o negativo, com
39% e 37%, respectivamente, contra 25% neutragrat@mento predominantemente
negativo do veiculo carioca também pode ser vadbcno presidente-Lula: apenas 3%
de matérias positivas, contra 42% negativas e 560tras. Neste jornal, Alckmin e

Cristovam Buarque obtiveram o maior nimero de @#acfavoraveis, ambos 30%,

seguidos por Heloisa Helena, com 21%. O maior p&rak de noticias neutras foi

destinado ao pedetista e a concorrente do PSOL, 598 e 58% respectivamente.
(Quadro 4)

guadro 4
VALENCIA CANDIDATOS/ CAPA
POSITIVA (+) NEGATIVA () NEUTRA (+/-)

O GLOBO FOLHA SP O GLOBO FOLHA SP O GLOBO FOLHA SP
Lula - pres 3% 22% 42% 39% 56% 39%
Lula - cand 20% 39% 51% 37% 29% 25%
Alckmin 30% 27% 34% 41% 36% 32%
C. Buarque 30% 50% 11% 50% 59% 0
Heloisa Helena 21% 40% 21% 13% 58% 47%

Ja na Folha de SP, também Heloisa Helena ficouamefem mencgdes neutras
(47%), seguida de Lula-presidente (39%). Apesapeafeentualmente o pedetista ter
garantido a dianteira em citacbes favoraveis (5080)mportante destacar que ele
conquistou apenas duas mencfes na capa do jorraiteltodo o periodo eleitoral.
Portanto, quantitativamente o numero impede esabagfio. Nesse sentido, Heloisa
Helena (40%) e Lula-candidato (39%) ficaram comsnagiaricbes favoraveis.

Logo apos o inicio do horario eleitoral - periatm qual a campanha costuma se
intensificar e ganhar mais espaco na midia - dittabde agosto, os dois jornais ainda
assim privilegiaram o quadrante inferior direitag® tema sucesséo presidencial. O
espaco foi utilizado por nove vezes no periddigica, contra oito no paulista. O local
mais nobre nesse espaco discursivo, o quadranggicugdireito, foi alvo do tema por
trés e cinco vezes, respectivamente. Apenas L@dastovam Buarque ganharam foto
na capa de O Globo, este ultimo devido a sabadalizada pelo jornal. J4 na Folha de
SP, a Unica imagem no mesmo periodo foi para Heldétena (P-Sol).

Setembro comeca com Lula na posicdo mais confdrtdesde o inicio da
campanha. Com 51%, ele parece ter vitria assegum@grimeiro turno. O tom morno
predomina na cobertura eleitoral. Heloisa Helenatéma trajetoria de queda, com nove
pontos percentuais, indice que manteria até adelei@d expectativa de que a
concorrente forcasse um segundo turno eram cadmeeares. Alckmin, por sua vez,

apresentou ligeira recuperacao no inicio do mé%(2a@ntra 24% da primeira semana
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de agosto) que somente se acentuaria na Ultimaenanantes da eleicdo, com a crise
do dossié.

Foi com o “escandalo do dossié”, alids, na seguuilazena de setembro, que a
cobertura ganhou mais espaco. A prisdo do empoesdesoureiro de campanha do PT
em Mato Grosso, Valdebran Padilha, e do advogadBTddGedimar Passos, com R$
1,7 milh&o acrescentou novos ingredientes a suze@sdinheiro, em notas de real e de
dolar, segundo a Policia Federal, seria usado m@reode um dossié contra os tucanos
Geraldo Alckmin e José Serra. O assessor espexi@rasidéncia da Republica, Freud
Godoy, é apontado como quem encomendou 0 dossiéha @ capa dos jornais, em 16
de setembro. “PF prende acusados de vender aagaligssié contra Serra”, apontou 0
periodico paulista. “Venda de dossié contra Seeken IVedoin e petista a prisao”,
estampou o jornal carioca.

A partir deste dia, a Folha de SP deu inicio a so@ssdo de manchetes para o
escandalo, entremeadas por uma de realizacaoedw@mnte Lula e outra da corrida
paulista. Durante todos os dias até a data dmpleitema ganhou o espaco mais nobre
de um jornal. Importante destacar que nem todaasesgmnchetes diziam respeito
diretamente a eleicdo, mas foram apresentadastadekeitor na forma de um “pacote
de argumentos(Perelman, 1996: 77)Nesse periodo, das 24 chamadas de capa sobre
sucessao destinadas ao Lula-candidato, 16 tivesd@naia negativa, seis foram neutras
e apenas quatro positivas. Lula-presidente recatsamento similar, com cinco
negativas e apenas uma positiva. O Globo, por sza apresentou linha editorial
distinta: 0 nUmero de matérias neutras prevaleaea @ petista. Foram 12 neutras, dez
positivas e trés negativas para o concorrentetpeti€inco neutras, e trés positivas e
igual nimero de negativas para o presidente.

No dia 23, com divulgacdo de nova pesquisa, Lutdleoge aparece com 49%.
Alckmin, no entanto, mantém a trajetéria ascendequte iniciara no inicio de agosto, e,
pela primeira vez, ultrapassa os 30%, alcancan8&6. 2L Folha estampa: “Apesar de
escandalo, Lula mantém vitoria no 1° turno”. Em I0bB, também na capa, porém em
chamada secundaria, o primeiro aceno oficial dershy turno: “Lula admite, pela
primeira vez, ndo vencer no 1° turno”. As repergessia pesquisa dividem espago nos
jornais com as declaragbes do presidente Lula,ctpssifica seus companheiros de
partido como “bando de aloprados”. A essa altuexectativa é de que o episédio
force um segundo turno, o que parece ainda maigpel com a divulgacado de nova

pesquisa no dia 27, na qual Lula mantém seus 4%% Atckmin chega aos 33%.
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A expectativa passa a ser, entdo, a participacdalldeno ultimo debate, realizado
pela TV Globo no dia 29. Lula ndo comparece. A taddeixada vazia € a principal
imagem da primeira pagina dos dois jornais no dguisite e também a manchete. A
angulacao adotada nos dois veiculos € semelhaateséacia de Lula provova o ataque
dos adversarios. O pacote dos principais temasdqo@naram o debate politico na
semana anterior a eleicdo se completa com a dipddgalas fotos do dinheiro
apreendido com petistas, até entdo mantidas sdb, sig véspera da eleicdo. Assim
como no dia anterior, o fato ocupa a principal fdts dois jornais, assim como a
manchete. Neste mesmo dia, sai nova pesquisa Dataia qual Lula aparece com
50%, mas, a soma das intenc¢des de votos de semrsads, constitui igual percentual,
com o crescimento de Alckmin, que passou dos 33%edquisa anterior, para 38%.

Pela primeira vez o Brasil teria a reeleicdo depuesidente em dois turnos.

QUADRO 5 - CAPAS DE 29 DE SETEMBRO

alvo de candidatos na TV

-

QUADRO 6 - Capas de 30 de setembro
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* Divulgacao de fotos do dossiéabre

e nova guerra entre PT e oposicao
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Concluséo

Apesar de reconhecer a dificuldade de se estabetecelacdo direta entre a
visibilidade alcancada na midia e intencdes de,vofm se pode desconhecer a
importancia desses dois dados em uma sucessampgye@ensao aqui € que, se eles ndo
podem ser conclusivos em termos de efeitos dirggogem, no entanto, sugerir
aspectos importantes para buscar compreender pisssfgitos sobre a recepcdo. Nesse
sentido, é interessante destacar que, se duratdeatcampanha, Lula esteve durante
todo o tempo a frente nas intencdes de voto, tanfoémle quem mais visibilidade
ganhou na midia. Nos trés meses de campanhadmasnLula teve mais espago que
o presidente, com excecao apenas da primeira quargeejulho (veja quadro 7).

Na Folha de SP, o petista conquistou maior visiade justamente na segunda
quinzena de setembro, quando 0 maior numero deiastiestacou aspectos negativos.
Importante observar que foi justamente nesse period qual ocorreram a crise do
dossié, a auséncia no debate e a divulgacao desdotdinheiro que petistas “usariam
na compra do dossié”, que Alckmin teve curva aseetedmais acentuada nas intencdes
de voto, 0 que levou ao até entdo inesperado segumndo. Ao contrario do que se
poderia imaginar, o tucano, no entanto, teve vagmedominantemente negativa nesse
periodo na capa da Folha de SP, com 85% nesséeatiguanto em O Globo, o
namero foi de 41%.

QUADRO 7
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Intengéo de voto X visibilidade
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Periodo (1al5jul; 16a31jul; 1a15.ago; 16a31.ago; 1 alSset; 16a30set)

No quadro 7, o objetivo é apenas mostrar como es;des ao candidato Lula
oscilaram durante a campanha. Observa-se que etol® Gcorreu curva descendente
no primeiro més de campanha, com picos no finagtsto e de setembro. A curva de
citacdes do petista é similar ao do tucano, quédéamapresenta queda na aparicdo no
inicio de setembro. Na Folha de SP, que destinmantgativamente menos espaco aos
concorrentes, observa-se que o tucano atingiumepit agosto, enquanto Lula no final
de setembro.

Nos 15 dias que antecederam a elei¢céo, tanto al jpaulista quanto o carioca
apresentaram uma uniformidade na angulacédo dasiasagéie até entdo nao tinha sido
vista na campanha (veja exemplos nos quadros 54ddg) destaca que, quanto mais 0s
meios se utilizam de prismas de facil assimilacdo peldadios para enquadrar as
noticias, maior a probabilidade de influir, na hata escolher a explicacdo mais
plausivel para determinado cenario politico.

Outra interessante particularidade da corrida geesial 2006 e da cobertura
eleitoral diz respeito a rede. A possibilidade mfermacéo em tempo quase real, antes
mesmo de chegar a TV e, principalmente, as pagioasjornais e os blogs, com
contetdo opinativo, oferecem ao leitor possibil@ladaior de participagdo. Carlos
Castilho destaca que esse fato rompe com a unahadiclade, caracteristica da
comunicacao de massa no seu molde antigo, e pguoder retroalimentador ao leitor.

Nesse sentido, com participacdo maior e difereadiedaudiéncia.
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