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TV Cognitiva: alternativa cidada para a pedagogia ppular®
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Nossas conquistas sé@o produto de uma filosofigauais sera
abandonada: educar, informar e entreter, com gqladie, via TV.
Do site da TV Globo

Resumo

Discusséao sobre o papel social e a responsabildadelevisdo como meio possivel de
conhecimento, cultura e formacdo da cidadania na @&a Informacdo e do

Conhecimento. Comunicacao educativa e alternativhversidade do olhar que produz
televisdo. A periferia como sujeito e como prodatate contetdo televisivo. A

responsabilidade dos cursos de comunicacdo soamludiversidades publicas na
formacdao cidada. O papel transformador da extems@ersitaria.

Palavras-chave

TV cidad&; Educomunicacao; Comunicacao alternaieatagogia do Oprimido.

1. Os meios alternativos de incluséo social

Disseminam-se, mais do que nunca, no Brasil, e esgscificamente no Rio
de Janeiro, movimentos sociais atentos a questdesinvolvimento social e formacao
de cidadania. Discute-se o0 papel da arte como fatenanclusdo social, cultural e
educacional. O meio escolhido, o suporte e a fqrana a troca de contetdo — além da
velha sala de aula, em cursos e aulas dentro derf@r e favelas — muitas vezes é o
teatro, as vezes o cinema. Lonas culturais naepiefif Teatro de Ruano Centro da

cidade; Teatro do Oprimifip proliferacdo de cursos pré-vestibulares comuni4r
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“ Projeto incentivado pela Prefeitura do Rio de Janejue, desde 1993, leva cultura a periferia égale espacos
teatrais feitos de lona.

® Teatro popular apresentado em pragas e ruas. NoeRimneiro é realizado atualmente pelo ator ¢odiremir
Haddad.

® Técnicas teatrais elaboradas pelo teatrélogoleimsAugusto Boal, cujo mote é a difuséo da aéteiaa e o0 acesso
das camadas sociais menos favorecidas.
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movimentos como AfroReggdeNds do Morrd, Nés do Cinemd. Cursos de artes,
danca, cultura popular. Grupos de estudos e d&USOARES et alii, 2005); ONGs;
contadores de histérias.

Diversos sdo os meios, que proliferam, transformenformam, agregam,
aprendem, ensinam, incluem, levam arte e cultura pggm do péo e circo — pois
colocam o cidadao numa posicéo de sujeito, comelague tem capacidade de refletir
e transformar o seu meio. Detemos-nos, aqui, nassne informacgéo, cultura e
educacao que levam a reflexdo. Nos novos meioschegam aos que, econdmica,
social e culturalmente, estdo na periferia. Detenoss também, nos meios que
procuram respeitar e incluir a cultura local e caloo espectador e educando como
sujeito. Nos que atuam mais num sistema de trocud@rofessoral. Trocar, interagir,
usando a cultura local, a informacao, as ideolpgiadetras, a arte e, acima de tudo,
lidando com o imaginario, fazendo pensar e refleém respostas prontas e fechadas, é
contribuir para a formagéo cidadd do homem. E ttorgior e sujeito. E ndo deixa-lo
passivo, aténito e apético. E construir descomsiuiE formar senso critico.

Professores, livros, teatro, musica, danca, ari®sass, fotografia, cinema:
apesar de permanecerem elitistas, distantes paraiaaia dos brasileiros, de alguma
forma esses meios vém contribuindo para essa fé@onegdada, quando alguns poucos
profissionais inspirados sobem os morros ou ovegsam. Ou quando essa demanda
parte de lideres das proprias comunidades. E &nera] se analisarmos o histérico
politico do Brasil, € a de que os governos cadamais, de alguma forma, apdiem,
incentivem ou a0 menos se preocupem com isso. Estdecando a perceber que na
Nova Era, na Era da Informagéo e do Conhecimemagao que ndo se preocupar em
levar conhecimento ao seu povo estara fadada afeméo sé de comida — e estara
fadada a morrer.

Diversos, como colocado anteriormente, sdo os andseltilizados para levar
mais conhecimento, cultura e informacdo as peagerMas ainda ndo se pensou
eficazmente em como utilizar o maior meio de comagdo de massa do Brasil, a
televisdo, a favor dessa Era do Conhecimento. 8mag e tevés ditos “educativos” e

“culturais” existem e sempre existiram. Mas nunéaeram muita audiéncia.

7 Atualmente, no Rio de Janeiro, ha cerca de 10@syme-vestibulares comunitarios que, além de ibaritem para
a democratizagdo do acesso ao ensino e a inseacéoiversidade de grupos sociais menos favoreciissiytem
cultura e cidadania através de uma pedagogiaacHtarticipativa.

8 Grupo cultural do Rio de Janeiro criado na e pdeaela.

® Grupo de teatro do morro do Rio de Janeiro.

10 Grupo de cinema do morro do Rio de Janeiro.
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Apresentam, quase sempre, uma linguagem eruddapaz de atingir a um publico
mais amplo. E alguns programas instrutivos saocedas, muitas vezes, fora do
horéario nobre, no horario em que o homem do pogoiga dormir, pois no dia seguinte
acorda cedo “pro batente”.

Telenovelas que discutem temas da contemporaneidad® preconceitos e
diversidade, estdo se tornando comuns. Mas, na@maaioria das vezes, as respostas
estdo “prontas”, na boca do ator, dadas pelo atoom as respostas, os estilos de vida
sdo vendidos da melhor maneira “manuelcarlosdianaie podem até contribuir para a
baixa auto-estima dos que nao tém acesso ao masdsotlicoes perfeitas do Leblon.
Baixa auto-estima e falta de acesso a bens — néfisis6s, mas principalmente
culturais e afetivos — principalmente em se trabatiel mentes adolescentes, € uma das
maiores causas da violéncia. Muitas vezes nao éescwha consciente e demoniaca,
mas uma alternativa e uma solucdo ao alcance, neste e imaginario em que 0s

jovens das periferias e favelas das grandes cidadsteiras estao inseridos.

2. TV Cognitiva

Cognitivo é um termo relativo ao conhecimento, &ggcido. E necessario
perceber e gerar conhecimento. O desafio se faeme como fazer da TV aberta e
comercial no Brasil uma TV do conhecimento, ou ,sej@a TV cognitiva? Como
utilizar o meio de comunicacdo de massa com m&anee e abrangéncia nacional —
e por isso 0 mais democratico — como meio de ailtinformacao critica, reflexao,
imaginario e, principalmente, com audiéncia?

Colocar a TV como vild pdés-moderna e analisar sepep de puro
entretenimento e alienacdo ndo € tarefa dificilali&ar o discurso da TV aberta no
Brasil — sua pratica social, seus modos de sedsmi, funcdo hegemodnica que
reproduz e reforca mitos, as representagdes falseda realidade que servem para
legitimar o statu quo,a ordem dominante, a Sociedade do Espetaculo ([REHD
1997), com seus efeitos televisivos espetacularea,sociedade de meros espectadores
— € algo comumente feito por tedricos e académiasomunicacdo. Colocar os
canais de TV como empresas capitalistas que teno aijetivo e funcdo perseguir

apenas a audiéncia para gerar lucro, liderancaderpé simplificar demais e assim

1 Manuel Carlos, autor brasileiro, escreve novelasoctPaginas da Vida”, exibida em 2006/2007 na T¥t®l A
novela passava-se no bairro nobre do Leblon eatpmisonagens marginalizados (um alcodlatra; ugtiaid uma
menina portadora da Sindrome de Down; uma mulhgnardiscriminada pela enteada).
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deixar de lado um veiculo que invade diariamenteaaas de brasileiros sem distincao
de classe, idade, raca, género, espaco.

E necessario analisar e estudar alguns casostrrdé que forma a TV pode
ser uma aliada na contemporaneidade, de que fdanaode deixar de ser — ou ser
menos — alienante e passar a ser mais cognitiva. ddétrata simplesmente de ser
educativa, pois nesse conceito estdo embutidasul@snprontas, telecursos, aulas
através do video, e isso ainda € muito pouco. Oigieeessa Sd0 programas que,
entretendo, facam refletir, que mexam com o imagn&m que as respostas nao
estejam prontas. E mais: que a linguagem sejaigekas publico heterogéneo.

Por que ndo pensar uma TV do futuro assim? Afioglcanais de televisdo
s&o, acima de tudo, concessdes do Estado. E pafstado contribuir para a formagéo
de cidadania. E por que nao tentar estudar eiredl@ire isso? E por que nao tentar
buscar alternativas e levantar questdes a resplittes de tudo, € necessario tirar o
olhar da descrenca. Precisamos de um olhar nowaghgo que parece velho — novo
apenas na aparéncia, no hardware, com a chegd@¥ daital” e da “TV de plasma”.

3. Pensar a cultura na TV

O conceito de “cultura”, uma TV que leve “culturad invés de alienacéo as
massas, € algo perigoso. Pois falar em culturampree muito relativo, subjetivo e,
acima de tudo, pessoal. E perigoso cair em corscdigdbom” e “ruim”; “qualidade” e
“nao-qualidade”; “popular” e “erudito”. S&o considedes por vezes preconceituosas,
fechadas e até perversas. E perigoso, acima de po@oa maioria desses conceitos
levam a um resultado elitista, geralmente com saizearistocracia européia.

E necesséario respeitar e ouvir a periferia. E rséciEs fazer com que a
periferia vire sujeito. Ela também é capaz de pzoda- e ndo so assistir. Uma reforma
profunda de conteudo televisivo sera possivel quéwadiver representatividade, dentro
da TV, das classes e regides diversas do paish@ talevisivo, do ponto de vista da
producdo de conteudo, para além do olhar dos ddassveiculos e seus interesses
econdbmicos e comerciais, € também o olhar de quemdup, com todas as
peculiaridades e especificidades de sua origerareliente social a que pertence.

A verdadeira revolucédo digital e audiovisual s@gmrssivel quando as tevés
contratarem comunicadores que ndo venham apenadadass favorecidas. Antes de
esperar a grande reforma dos ensinos fundamenteéddéo para que a universidade

publica seja realmente para todos e dé acesso d&inoca cursos elitistas como o de
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Comunicacdo Social, € papel da propria universidade convénio com movimentos
sociais, idealizar e realizar projetos de exterpd® forme, por exemplo, jovens da
periferia em cursos técnicos e prepare mao-defEyenos veiculos de comunicagao.

Ora, a universidade publica brasileira € um lo@ledceléncia no qual se
produzem pesquisas e criticas relativas a transfghionda sociedade mas que precisa
transforma-la de forma mais pragmatica e iguaditgé que funciona ndo com o recurso
do capital empresarial que pressupde limitacdessfwamadoras, mas com o0s bens
publicos. A aparentemente, mas simples, solucaaedizar convénios e formar
profissionais através de cursos gratuitos de eiteammn comunidades de baixa renda e
na periferia, mobilizando a prépria comunidade éo@da, poderia contribuir para um
maior interesse e insercdo de jovens da perifer@®a de comunicagao.

Para ilustrar essas possibilidades cognitivagncisatrés casos praticos:

Caso 1 —Na década de 1960, no Uruguai, o educador-condmridslario
Kaplun provou, com éxito, que era possivel fazenwicacdo educativa que entretece
com audiéncia. No Canal 12 de Montevidéu, prodweziapresentou um programa
semanal de opinido intituladdi sala de audiencigaum programa polémico, de debates
politicos e sociais, com cerca de duas horas. de@pie preconizava a praxis, deixou

um “legado utépico”:

Na sua pratica comunicativa Kaplin buscou as naiadas alternativas
de aproximar as populagdes menos favorecidas ds@éeeducacéo pela
comunicagao (...). Suas acdes foram realizadasntide de construir
alternativas que servissem para abrir uma via de dugla no campo
comunicacional. Primeiro fazendo uma critica a dagg§ncia, ao
marasmo e a nao participacédo efetiva no processaurk retrato fiel de
seus pensamentos, “uniu a razao e a poesia, oerigdiumor”. Foi capaz
de compreender que ndo bastava ganhar simultaneamebptores sem
potencializar os emissores (MELO, 2006).

Caso 2 —Na Finlandia as TVs ndo dublam programas estreogyé maioria

em inglés). Colocam legendas. Este recurso niceatGalo. E consciente. Tem o
proposito claro e declarado de fazer com que asopsesprincipalmente as criangas, se
acostumem com outros idiomas e tenham mais faddidan aprendé-los. Este é um
recurso cognitivo, que leva a algum conheciment@roCque ndo é algo muito
adaptavel a situacdo brasileira, a um pais qudémaproprio idioma com rapidez. Mas
nao temos que simplesmente copiar ou adaptar fasmrontas como é de costume.
Temos que construi-las de acordo com a nossaadalid
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Caso 3 —A minissérie “Hoje € dia de Maria”, produzida ekeda pela TV
Globo em 2005, gerou grande impacto no publico ecnitica por sua linguagem
inovadora. Com elenco de grandes e reconhecidossatia dramaturgia brasileira, o
programa ficcional retratou a cultura popular elolére de forma teatralizada e poética
na tevé, transpondo o universo do interior brasilgara a producao televisiva. O
programa mexia com o imaginario do publico e repres/a as regides longinquas e
esquecidas de forma primorosa e bela, resgatantd@as e musicas populares que
fazem parte da historia folclorica e popular beasal Nao deixou de tocar nas questdes
sociais e politicas como a seca no sertdo, a eqdorinfantii e o coronelismo,

representado pelo diabo.

4. Concluséao

Os cursos de Comunicacéo Social no Brasil, hojés dmque formar técnicos e
comunicadores que aprendam a lidar com a formeepraduzir formulas desgastadas,
precisam formar comunicélogos mais conscientesedepapel social. A TV cognitiva
nao é algo que sera feito da noite para o dia. &emgmpo. Mas € um assunto que
merece ser refletido, questionado, estudado desddgo € uma idéia que, para ser
colocada em pratica, depende de iniciativas apdaasproprios canais de televisao.
Mas também da comunidade académica, dos cursasrdenicacédo e do poder publico,
através de convénios, debates e discussdes quenptmsr essas questdes a publico,
através de pesquisa e publicacdo de livros a tespeaia inclusdo de disciplinas nos
cursos de comunicacgéo que tratem deste assunto.

Podemos citar como um campo ainda pouco exploradinga mais se tratando
de um autor brasileiro — 0 uso da Pedagogia don@goi, de Paulo Freire (2005), em
cursos de Comunicacao Social. A maior parte daygé@al académica técnica se limita a
avaliar as condi¢coes de emissdo — equipamentogy@algem —, enquanto os estudos
de recepcao se concentram na area tedrica ou emsagtudos publicitarios.

A Pedagogia do Oprimido aplicada a televisdo aptaséuas abordagens
inovadoras principais. A primeira se refere a camaformacéo pode ser assimilada
pelos telespectadores de maneira ativa, levandoresonstruir a propria realidade, de
maneira critica. A segunda, mais dificil, trata pfocesso através do qual o proprio
educador aprende. Em outras palavras, de que rmam®ia comunicacao televisiva,
voltada a um publico popular, pode levar o comuwtocgara dentro da realidade dos

espectadores e fazer com que ele aprenda tambéanisBa, € necessario combater a
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idéia de que o comunicador tem um saber — doméeioido da linguagem e dos meios
— superior ao dos telespectadores, e que o prockessprendizagem seja unilateral.

Mas, infelizmente, ainda € um tema pouco explorado.
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