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Resumo

O telejornalismo ocupa um papel relevante para ssamrdem social. O trabalho
analisa a importancias das mensagens veiculadas\ggtiario local para a construcao
de identidades, pelas quais 0 sujeito se posiaomaelacdo ao mundo, tendo como
foco os discursos do programa Jornal da AlterosedBdRegional, veiculado em uma
afiliada do SBT. As visdes de identidade em Hdlaeiman oferecem suporte teérico
para o trabalho que reflete sobre o telejornalissmo um lugar de referéncia a partir

das pistas conceituais apontadas por Vizeu&Correia.

Palavras chavestelejornalismo local, identidade, lugar de referén

Introducao

A televisdo conquistou um lugar relevante de §icado cultural e social na
sociedade contemporanea. As mensagens veiculadasg® meio, em especial pelo
telejornalismo, sdo as principais responsaveiopmides, comportamento e valores de
uma consideravel parcela da populacao.

O desenvolvimento tecnologico e a globalizacaoipitisgram ao telespectador
assistir do sofa de casa o que acontece do owtooda planeta. Sem precisar sair do
conforto do seu lar, o individuo se torna cidadéontuindo, mudando suas relacdes
sociais, econOmicas e culturais. De acordo com riathNoodward, as novas
tecnologias ndo permitiram somente o0 acesso aoeéqgobal, mas também séo

responsaveis por um reavivamento das identidadasslo
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A globalizacéo, entretanto, produz diferentes tados em termos de
identidade. A homogeneidade cultural promovida pedocado global

pode levar ao distanciamento da identidade relatvde a

comunidade e a cultura local. De forma alternatpele levar a uma
resisténcia que pode fortalecer e reafirmar algundestidades

nacionais e locais ou levar ao surgimento de nq@sicbes de

identidade. (WOODWARD, 2000, p. 21)

A constituicdo de uma(s) identidade(s) é marcadaspelacdes do individuo
com a sociedade na qual ele esta inserido. Na@ddal essa vivéncia do sujeito com o
seu meio é permeada pelas mensagens transmitidameios de comunicacdo, em
especial pelos telejornais, sobretudo, locais. dppsta deste trabalho é apontar para a
importancia do telejornalismo para a construcaaida identidade local, e como essa
representacdo do real se torna um lugar de refar@aca o telespectador (VIZEU &
CORREIA; 2006). O estudo se da a partir de reflexéabreo Jornal da Alterosa
Regional(JA), veiculado na TV Alterosa de Juiz de Fora (afiliadaSBT), cidade polo

da Zona da Mata mineira e de suas representacoesrdalade local.

TV Alterosa

A populacao de Juiz de Fora contava no inicio dos &0 com a transmissao de
trés canais cariocas: a TV Tupi do Rio de Jan&irgdada por Assis Chateaubriand; TV
Rio- Canal 13, dos empresarios Paulo Machado deal®are Jodo Batista do Amaral;
e a TV Continental- canal 9, de propriedade de RsilB®rnardo e seus irmaos Carlos e
Murilo.

No entanto, um dos capitulos mais importantes starm da televisédo na cidade
remete a 1964, quando Juiz de Fora se torna aipaimidade de interior da América
Latina a ser geradora de sinal televisivo, com a lidustrial. O canal constituido
depois de obter a concesséo, assinada pelo ent&weqnte Jodo Goulart, ndo era
afiliado a nenhuma rede de TV. Desta forma, 80%rdgramacao da TV Industrial
eram ocupados por producdes locais, em sua maiaggamas de auditorio.

Mas os altos custos de producéo televisiva tromxgnablemas financeiros para
a TV Industrial, o que resultou na paralisagéo kalyc&o local. Assim, em 1980, a
emissora passa a integrar o grupo Roberto Mariehm,retransmitir o sinal da Rede
Globo. Na época a populacéo juizforana vé a progcamlocal ser reduzida a minutos

diarios de telejornais. Desde 1998, por estratémiaserciais, a emissora recebe o nome
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de TV Panorama, e em 2003 foi vendida ao empresamar Resende Peres, ex-
secretario de Industria e Comércio de Minas Gégaigerno Itamar) mas permanece no
ar como afiliada da Rede Globo.

Em 1990, surge em Juiz de Fora, a TV Tiradenteapa@transmissora integral
da extinta TV Manchete. A emissora tinha preterd&&produzir programas locais. Nas
maos de Josino Aragdo e Domingos Frias, semellant® Industrial, a emissora
oferece ao publico programas de auditério lejamais. A TV Tiradentes agradou o
publico ao produzir programas locais policiais, cg8pos, de calouros, mesas de
debate, e telejornais (MATA, 2006).

Divergéncias internas resultaram na extingdo dersios programas locais e
afiliacdo da TV Tiradentes a Rede Record. Em 18%missora passa a se chamar TV
Alterosa, pertencente a rede de mesmo nome, comesedelo Horizonte, afiliada ao
SBT. No inicio a programacao local é limitada amdbda Alterosa edi¢éo regional,
veiculado de segunda a sabado, ao meio-dia. Dd@com Livia Maia em seu artigo
apresentado no 3° Encontro Regional de Comunicdgd0FJF, a retransmissédo da
programacao do SBT, imprimiu nas producdes locaisl'd Alterosa caracteristicas
populares, observaveis inclusive no viés do teb@jorque ora priorizou matérias de
seguranca publica e de prestacao de servico, eageis e em plano seqiéncia.

Atualmente, a TV Alterosa produz trés programasigd?apo de Mulher com
Alcione Marocolo, programa semanal voltado paraldipo feminino, que traz dicas de
saude, beleza e moda; Fatos em Focos, coluna stetidinica que aborda os eventos
sociais da cidade, e os também produzidos pelaipgrémissora, sob responsabilidade
do colunista César Romero (jornal Tribuna de Minasp Jornal da Alterosa (JA)
edicao regional, telejornal veiculado de segundalmdo no horario do almogo, com
duracdo em torno de 30 minutos (no sabado a edid&dl5 minutos).

Uma vez que o JA é o programa da grade da emigaeraborda o cotidiano da
cidade/ regido diariamente, ele se torna o prih@siema de representacdo em tese
responsavel pela transmissdo ou construcao de denéidade local. Os conceitos de
identidade de Bauman e Hall auxiliardo a compreeoo@®o se da a constituicdo dessa

representacdo audiovisual.
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Veiculagéo e/ou construgao da Identidade

A(s) identidade(s), construidas e percebidas peldisiduos e grupos, estado
estreitamente atreladas aos sistemas de repredenkaq partir deles, dos significados
apresentados por esses sistemas, que 0s indiddymmsicionam como sujeitos. Assim,
0 estudo dos simbolos veiculados no telejornall leegulado pela TV Alterosa que é
foco desse artigo, auxilia na identificacdo dasg@&s de pertencimento que a emissora
de televisdo tenta estabelecer com seu publico.

De acordo com Stuart Hall a concepcdo da identidiacerpora a forma de
compreensao do sujeito e do mundo no qual eleiesétido (HALL: 1999, apud
COUTINHO: 2007). O sujeito do lluminismo seria assado pela racionalidade, pelo
individuo “unificado”. A identidade de uma pess@abssearia no centro essencial do
eu. Ja no sujeito socioldgico, o eu daria lugaow@oo, de forma que a identidade deste
se da a partir de suas relacbes com o outro, oeastrculturais e de valores entre 0s
sujeitos. O sujeito pés-moderno sua identidade skrida, pois ela ndo é determinada
de forma bioldgica ou social, mas é produzida agdode sua vivéncia, o que permite
ao sujeito adotar diferentes identidades com capaikstempo.

“A identidade torna-se uma “celebracdo movel’, fada e

transformada continuamente em relagéo as formas pelais somos
representados ou interpelados nos sistemas csliguai nos rodeiam
(...) a medida que os sistemas de significacaosplicam, somos

confrontados por uma mutiplicidade desconcertantambiantes de
identidades possiveis” (HALL: 1999, p.13, apud CAQNHO: 2007).

A complexidade da vida moderna exige que um mesnjeite assuma
identidades distintas. Por exemplo, em um momemtondividuo precisa atentar para
sua identidade como filho, em outro como pai, gingamo trabalhador ou como
cidaddo. E esta multiplicidade se da na atualidale velocidades cada vez mais
aceleradas e, as vezes, simultaneas. As identidadeativersas e cambiantes ndo s6 nos
contextos sociais em que sdo vividas, mas també&rsistemas simbdlicos por meio
dos quais oferecemos sentidos a nossas proprigdess

Hall ainda aborda a construcdo de identidadewiraid por meio de culturas
nacionais, essas reforcadas pelo sistema de retaede das redes nacionais de
televisdo. As mensagens veiculadas no meio coretmusignificados, valores e a
propria idéia de nacdo. Nesta representacdo aemijfEs regionais e sociais seriam
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suplantadas pelo conceito de nacao, e pela progéanuke carater “nacional” que ocupa
a maior parte da grade das emissoras. Dominiquéowaborda a simultaneidade de
uma determinada sociedade, nacional, em frentdirdnde e a partir dai constroi o
conceito de lago social. As mensagens transmigdasedes nacionais se constituiriam
em um lago que une individuos de opinides, valeresndi¢des sociais diferentes mas
gue partilhariam um mesmo repertério a partir dectatro catédico”.

A televisdo consegue reunir, deste modo, indivigupgblicos que tudo tende a
separar, dando-lhes a possibilidade de participdividualmente de uma atividade
coletiva. Para Wolton, a forca da TV como lago @loeém justamente do seu carater ao
mesmo tempo ligeiramente restritivo, lidico, lieeespetacular. E também nisso que
ela se mostra adequada a uma sociedade individuadls massa, caracterizada
simultaneamente por essa dupla valorizacdo dalhblerindividual e da busca de uma
coesao social. Objeto cotidiano e onipresente, @jitlou milhdes de telespectadores a
se localizarem no quebra cabecas de uma modernigedestava sempre obrigando a
viver simultaneamente identidades e aspiracOesrambtiirias (WOLTON, 1996, p.
122).

Bauman também reforca a idéia de construcdo datiddele, sobretudo, a
nacional. Para o autor a idéia de nacdo, comecow ¢iccao e foi se consolidando a
partir das mensagens transmitidas pelas emiss@e®nais. No entanto, o autor
destaca a constituicdo de uma identidade mediatap espaco de refugio em virtude
da nao existéncia de fronteiras na contemporaneidd@AUMAN:2005 apud
ILUSKA:2007). O individuo em busca de referéncias fixaria em mensagens
veiculadas e/ou construidas pelas grandes midiasteNsentido, se faz necessario
analisar quais sao os simbolos, os elementos #gosug@mpregados pelos telejornais,
para constituir identidades.

Nos limites desse artigo a atencdo se volta paraistemas utilizados pelos
telejornais locais para a constituicdo de uma idade, também local. Um dos aspectos
por meio dos quais € possivel buscar a compreetsamnstrucdo da identidade é
identificar em qual lugar/ espaco ou por meio de @stratégias discursivas a TV

regional ou local estabelece vinculos com seu palbli

Sobre a questao local
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Alain Bourdin contribui para a reflexdo sobre astdnicdo do local. O autor
alerta para o fato de a localidade ser concebida pEm de “uma circunscri¢cdo
projetada por uma autoridade”, o local passa artex conotacéo simbdlica em que se
valoriza a proximidade e semelhancas sociais araigt Desta forma o local acontece a
partir da valorizagdo do encontro, da proximidade, existéncia e especificidades
sociais e culturais partilhadas (BOURDIN: 2001 papbd COUTINHO: 2007).

A proximidade produz vinculos sociais que, de awocdm Bourdin, séo
responsaveis pelas ilusdes e paixfes de identittadd. Essa proximidade se da
mediante as mensagens veiculadas nas TVs regisnaigtudo, no jornalismo. O local
se torna um territério audiovisual que é constduighor meios dos recortes e
reconstrucdo da realidade transmitida nos tele@iiogais. Estes buscam estabelecer
um territdrio de pertencimento com o seu publicestd territério o telespectador se
reconhece e convive com mensagem que constituumamepertério comum, capaz de
“enlacar” dada comunidade. Uma das estratégiazadds pelas emissoras de TV
locais para alcancar a proximidade com seus talespmes € a promocéo de eventos e
campanhas da propria emissora que séo noticiadolegornais locais.

Mas essa busca por aproximacdo com o publico ndmceee de um modo
ingénuo. Acarreta em credibilidade do telespectadocomo consequéncia atrai
anunciantes para a emissora. Assim a proximidade per classificada como um valor
noticia. Ao se ver e reconhecer diante do telejarmmiblico cria uma identidade com a
emissora; que resulta na credibilidade do teleJpeaem como conseqéncia final a
geracdo de lucro para a TV, uma vez que atrai aacentes locais. (COUTINHO:
2007).

Nesse sentido vale ressaltar que, apesar do JienAlterosa ser uma edicéo
regional, as maioria das matérias produzidas pglgpe do jornal sdo locais. Os fatos
mais abordados pelo noticidrio sdo os que acontereniuiz de Fora cidade sede da
TV, os telespectadores dos outros 126 municipias regebem o sinal da Alterosa
dificilmente conseguem se ver na telinha. Destmdorha uma dificuldade para a
constituicdo de uma proximidade com o telespectagigional e como consequéncia
ocorre a ndo atragado dos anunciantes destas cidades

Mesmo sem conseguir estabelecer uma proximidade toola a regido, o
telejornal da TV Alterosa é um objeto de estudevahte para a reflexdo dos lacos de
pertenca estabelecidos com o publico local e olmig®esistemas de representacdo na

sociedade contemporéanea.
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O telejornal como um lugar de referéncia do presem,t

Na atualidade o telejornalismo € o principal n@ato qual uma grande parcela
da populagéo busca informacdes. Ao assistir asiastinuitas pessoas querem mais do
que uma informacao sobre algum fato, mas sim salgele acontece na economia, na
politica e acompanhar o cotidiano de sua cidads,gdo mundo. Para essas pessoas 0
jornalismo é mais que um noticiario € um lugareferéncia.

O conceito do jornalismo como um lugar de refegpara a construgédo social
da realidade é apontado por Vizeu e Correia(20@6)yrofessor cita Canclini ao
assinalar que para os brasileiros o telejornalissnapa um lugar de referéncia
semelhante ao da familia, dos amigos, da escola)ig&io e do consumo. Desta forma,
€ preciso atentar para a construcdo dos fatosligtinas em busca de identificar como
o telejornal se constitui neste lugar relevante.

Cecilia Ladeira Mota (2006) também aponta paralegotmmalismo como um
lugar de referéncia, para a autora o telejornalegpaco de referéncia do presente, da
modernidade. Por meio do noticiario é que o teldspler toma conhecimento do que
acontece em sua sociedade, na qual os eventoga&oados, mudangas acontecem a
cada minuto. O telejornal usa do discurso da imagemo uma pratica de fixacdo de
significados. Mais do que transmitir os fatos, @sjbrnais os constroem /reconstroem,
por meio de uma linguagem e de estratégias esggifara atingir o seu publico.

Mota chama essa linguagem particular do jornalisheo forma-noticia de
representar acontecimentos, significar os fatossqes e acbes. As pecas que farédo
parte desta representacao do presente sao resultadelecdes, que trazem embutidos
valores, atitudes e ideologias. Por isso a autestaca a importancia de deixar de lado

a visao do jornalismo espelho da realidade.

De saida é preciso descartar a idéia de que reotam meros relatos
objetivos de acontecimentos ou situacBes. Ou espelh realidade.
Na verdade, ao representar acdes e seus agenass-pbliticos,

desastres, tragédias, guerras, decisdes econdrwicasticia constitui

versdes da realidade que- por seu formato aparentenobjetivo —

mascaram as posi¢cdes sociais, 0s interesses évadbjeibs que a
produzem. (MOTA: 2006, p. 4)

O discurso jornalistico é construido através de unarrativa prépria. Esta €

parte integrante de uma pratica discursiva praoiaeiculo de Imprensa que envolve
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uma equipe: cinegrafistas, editores e repoértermgcdrdo com Cecilia Ladeira Mota.
Essa narrativa cria significados sociais, insergtascontextos histéricos, e reafirmando
valores e ideologias. E o conjunto dessas nargatiea fatos que seria responsavel pela
organizacdo do mundo e especialmente do conhea@roetitiiano sobre ele.

A partir de estudo feito por Nina Scafutto (200ppde-se identificar valores
embutidos em algumas pecas integrantes da nar@tivi@lejornal de que trata esse
artigo, o Jornal da Alterosa Edicdo Regional. Analbaseou seu estudo na analise da
presenca de recursos da dramaturgia na narrativaoticario local (COUTINHO:
2003). Para isso a autora utilizou como recorteigeoapedicdes dprograma veiculadas
entre os dias 22 de agosto de 2005 e 02 de seta®l@005..

Uma das editorias de maior destaque no telejorsatié Policia e Justica, cujo
contetdo representa quase 40% das matérias veisufax periodo. Scafutto observa
gue em geral nessa editoria o policial militar, qes voz no telejornal analisado,
assume a figura de her6i. Abaixo um exemplo extraid texto de nota ao vivo
veiculada no periodo de analise:

Um homem atropelou 3 pessoas em Juiz de Fora f0gcidente foi na
madrugada de sadbado para domingo na rua Santoiénb@ncentro da cidade.
Segundo a policia, um rapaz supostamente alcoolzaxleu o controle do carro
atingindo os jovens. Mais tarde, o suspeito fobatrado pela PM na Rua Halfeld e
foi autuado. As vitimas tiveram ferimentos lefesam atendidas no HPS e
liberadas. (JORNAL DA ALTEROSA, 2005)

Essas matérias revelam valores agregados ja néhasdas fontes que irdo
compor a narrativa. Neste caso € transmitida a lpg@o o valor de eficiéncia e
confianca que o publico pode ter em relacdo a ipotie Minas. E que apesar de a
violéncia estar presente, policia est4 pronta pasadefender e manter a ordem na
sociedade.

Cecilia Ladeira recorre a Barthes para discorreresa significacdo com que as
noticias podem ser analisadas. A autora abordatdens de significacbes apontadas
por Barthes: a primeira é o significado denotatiyee é o signo em si mesmo, na nota
coberta acima a leitura denotiva é o fato de aciolier prendido um infrator que
causou o atropelamento de trés pessoas; a ouacda conotativa, que identifica
valores, atitudes e emocdes, se no caso acimansd¢eaia tivesse imagens, 0s angulos,
0s enquadramentos e a iluminacao poderiam sezaatds para reforcar a eficiéncia da
policia e o estado alcoolizado do infrator; pomtdt aparece a ordem denominada de
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“mitos”, no qual “os significados sdo comungados pmdos os membros de uma
cultura”, na nota coberta seriam as reflexdes salmesenca violéncia na atualidade, o
risco de se dirigir alcoolizado, a necessidade alé&cip para se manter a ordem na
sociedade. (BARTHES: 1978 apud MOTA: 2006).

As leituras que se podem fazer das noticias velaslaos telejornais se dao a
partir de uma construcao, ou seja, de uma selegéorite e constituicdo do fato. Vale
lembrar que a realidade cotidiana seria organizadatamente a partir dos
enquadramentos das noticias; assim, o telejornal tmntribuiria para a constru¢ao da

realidade social e poderia ser entendido como vmaaf de conhecimento.

O jornalismo como forma de conhecimento

Para discorrer sobre o jornalismo como forma deneomento é necessario
abordar o contexto tedrico no qual o conhecimemgodnalismo esta inserido. E o
contexto no qual a dialética se relaciona com #garaNo caso do telejornalismo pats
Vizeu e Correia (2006), a dialética é a distan@gatnalista em relacdo aos fatos, a
pratica seria a posicdo do mesmo como sujeito éaga® ao objeto. Nesse sentido a
relacdo teoria/pratica faria parte do processdeagdo de uma matéria.

Os autores assinalam a responsabilidade do pafasjornalista para evitar o
erro nesta relacdo “tensa’ entre teoria e pratcgqrofessor aponta a necessidade do
rigor no trabalho jornalistico. As informacdes ess@s ndo podem ser suprimidas,
antes devem ser contextualizadas. Os textos pne@gzancar a objetividade possivel,
sem rasurar documentos e evitando a ambiguidagern@lista ndo deve ser ingénuo
diante do fato, antes ele deve ter consciénciaapeaobjeto (2006).

Em seu artigd-alibilismo: incertezas nas construcdes jornaligfcAline Lins
também reflete sobre o cuidado na apuracdo, comatitea de evitar a(s) falha(s). Para
a autora a prépria producao jornalistica, com é@ssplrecortes e montagens para se
aproximar o maximo do real, € uma “vocacao” paralibilismo, a possibilidade do
erro. Desta forma, a apuracao e o trabalho em eg@gornam essenciais em busca da
corregao.

Para o jornalista, de um modo geral, h4 sempreakgr melhorado,
modificado, algo que necessita de preciséo e eapEr isso mesmo,
a construcdo de um jornal ou telejornal € um psIesmpre aberto a
revisdo. Nesse aspecto o trabalho coletivo, cordes&nvolvido no
caso do telejornalismo, tem papel determinanteyggroor mais rigor
gue o jornalista venha a ter para relatar um fator mais



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XIlI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdReatado Sudeste — Juiz de Fora — MG

“‘objetividade” que ele procure apresentar ao treiduam
acontecimento em mensagem, 0 signo noticia estargre em débito
com o proprio fato (LINS: 2006).

Em entrevista a editora do Jornal da Alterosa, éGlBara, aponta quais as
estratégias utilizadas na apuracgéo e producéoatimsas para evitar o erro: procurar ser
imparcial, ouvir os dois lados envolvidos e mesmee qum lado n&do queira se
pronunciar, deixar claro para o telespectador gpeducao tentou entrar em contato.
Outro fator na tentativa de evitar o erro é a pasadotada pela rede Alterosa de nao
mostrar suspeito até que ele seja condenado alqldgssta atitude, de acordo com a
editora entrevista, evitaria falhas de pré-julgatme/ou condenacdo midiatica.

Vizeu e Correia recorrem ao professor Paulo Figara aprofundar na questao
do jornalismo como forma de conhecimento. Frei@r@d o papel da problematizacéo
na Educacgéo na constituicdo do conhecimento, exdefgue o conhecimento cientifico
nao pode separar-se de sua matriz problematizadoreampo da Comunicacao, para a
constituicdo do conhecimento a partir do jornalistnpreciso uma problematizacao
constante das praticas jornalisticas. Outro aspewfrtante € a centralidade do
dialogo nos processos de construcdo do real. \Gz€orreia observam nesse diadlogo
quatro fungcbes do conhecimento do jornalismo.

A primeira funcdo é esotérica, cujo objetivo € #wrro discurso do real
compreensivel para o grande publico. Poderiamesiogla-la a avaliacdo da editora
Gilze Bara que conta que uma das caracteristicasndéérias veiculadas pelo JA é a
linguagem utilizada. Assim, é preciso falar de umdm que os telespectadores
entendam o que esta sendo dito, e essa necesdelatiBzar uma linguagem simples e
facil de ser compreendida é justificada pelo pablao telejornal analisado ser
composto em sua maioria por telespectadores deoppoder aquisitivo e/ou nivel
sociocultural .

A segunda funcéo € a didatica, na qual o jornadipErece como um enunciador
pedagogico, e a noticia cumpre o papel de mediaginira os “diversos campos de
conhecimento e o publico”. Nesta fungédo se enguads noticias em que fica claro
qual € o comportamento que se espera do telespecthdnte das informacdes
veiculadas. Em seu artigo Nina Scaffuto aborda dasamatérias veiculadas pelo Jornal
da Alterosa Edicdo Regional que pode ser enquadnadta funcdo. O tema da
reportagem é a poluicdo em um ponto turistico dedriFora, o Parque da Lajinha. Na
narrativa veiculada pela emissora de TV local @d#b juizforano ocupa a posicao de
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vildo, culpado pela poluicéo do parque. “A faltacd@sciéncia dos visitantes prejudica
0 meio-ambiente”, essa é a frase enf gtfe abre a matéria. Espera-se do telespectador
que ele crie uma consciéncia ambiental e preselveabquando visita-lo.

A funcdo de seguranca € a terceira apresentad®ipen e Correia, segundo
guem os telejornais organizam o mundo procurantibelecer uma ordem diante do
caos existente no mundo contemporéaneo. O telejérodugar em que o telespectador
se informa do mundo exterior ao da sua casa, e@sdgito se sente seguro apesar dos
conflitos existentes na atualidade. Nas analise3Adweeiculadas no periodo de recorte
empirico (12 edi¢des veiculadas em 2005), é pdssieetificar a funcdo de seguranca
nas matérias em que os policiais aparecem comdsherantedores da ordem.

Em consequéncia da funcdo de seguranca surge aofudes familiarizacéo.
Nesta o telejornal aparece como responsavel dartormundo, as novidades o estranho
menos hostil. Além das fun¢des do conhecimentmdwjismo, Vizeu e Correia ainda
apontam cinco producdes/construcdes do telejomalomo forma de conhecimento.

A primeira operacao € da atualidade, ndo cronadggitas como caracteristica
do préprio género do telejornalismo. O recorteofeid real € transmitido no telejornal
como um tempo do presente. Outra construcdo é abpiividade, é a busca do
jornalista de relatar o fato como aconteceu. Arpalacédo aparece como a terceira
operacdo da construcdo da noticia. Por meio detghkejornal procura estabelecer um
vinculo ativo com o seu receptor, que € convidadessstir a uma determinada noticia.
Esta construgdo gera uma aproximacao do receptoiootanal. No JA esta produgéo é
identificada facilmente pelo Canal da Alterosaeftate pelo qual o telespectador é
convidado a dar a sua opinido sobre um assunteargke da semana. Outro convite
feito ao receptor é o de concorrer prémios, em rea#ria, ingressos de eventos
promovidos ou apoiados pela emissora.

Ao identificar a presenca das fungdes e producdgsrdalismo como forma de
conhecimento nas edi¢cdes do Jornal da Alterosa&adegional pode-se concluir que o
JA busca se estabelecer como um lugar de referpacieo telespectador juizforano. O
telejornal aparece como um lugar no qual a ordecialsé estabelecida e em que o

individuo pode se participar de uma sociedade, megra imaginada.

* Recurso audiovisual que compde a narrativa diptelismo por meio do qual o repérter/ apresentado
I&é um texto convertido em audio principal, em cihoaqual sdo inseridas/ casadas imagens relacianadas
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