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Identidades e Representacdes na TV Local: o caso Wsao
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Resumo

A proposta deste artigo é refletir sobre o procelescepresentacédo das identidades locais
através de seus canais de midia, mais especifitaderuma emissora de televisdo de Juiz
de Fora-MG, a TV Visao. Autores como Stuart Halfemaz Tadeu da Silva oferecem
suporte tedrico para a discussdo da identidada eeflexdo proposta, dialogam com pes-
quisadores que estudam aspectos da identidaderpnzf e a trajetéria dos meios de co-
municacdo da cidade. A analise do discurso dosapt@dores da referida emissora cons-
titui o viés empirico do trabalho.
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Cento e cinquenta e sete anos apos a data ofecistia fundagéo a cidade de Juiz
de Fora vive um momento de busca pelo re-conhetiménimpeto de desenvolver-se,
com o crescimento das atividades econdémicas, apanéaa revisao das bases institucio-
nais, publicas e privadas, responsaveis pela de#ésucial da cidade. Neste sentido, &
recorrente no discurso de autoridades publicasresapos e representantes de classe a
necessidade de re-definir a vocagao da cidadessesdrir a sua identidade.

No entanto, como nos esclarece Hall (2002), naoséivel determinar uma identi-
dade Unica, consistente e imutavel. O mundo cordginpo € o espaco de identidades
fragmentadas que séo construidas, desconstrufdaerestruidas & medida que séo estabe-
lecidas as relacdes de significagao.

E, uma vez que vivemos na contemporaneidade, conelacdes cada vez mais
mediadas, o palco principal para a expressao easidddes de uma localidade sdo os seus
canais de midia.

Assim, este trabalho tem o propdsito principaindestigar o processo de represen-
tacdo das identidades juizforanas através da fuidfarana, mais especificamente de uma

emissora de televisao, a TV Visao.
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1. Identidade, diferenca e o espirito do tempo

No debate proposto por Tomaz Tadeu da Silva (26060)e a producdo social da
identidade e da diferenca, o pressuposto basicqpamessos de significacdo e entendi-
mento da identidade e da diferenca esta em sudépendéncia e mitua determinagéo. E
pelos referenciais de diferencas que se determit@néidade e, em contraponto, as diver-
sas nocdes de identidade sédo responsaveis pelddéacia da diferenca. Silva destaca
ainda que a identidade e a diferenca sao criag@gsise culturais, ativamente produzidas.
N&o sdo “elementos” da natureza ou essénciascaaedp serem reveladas ou descobertas,
respeitadas ou toleradas (SILVA: 2000, p.76).

Dessa forma, é facil compreender porque sob cer@amstancias histéricas, cultu-
rais ou sociais, podemos referir-nos a distintages de identidade e, ao mesmo tempo,
distintas problematizacdes acerca da definicAaldatidade e da relacdo das identidades
diversas. Stuart Hall (2002) chama a atencéo seavariabilidade, ao destacar a chama-
da “crise de identidade” que vive o0 sujeito do nuordntemporaneo sob o argumento de
gue “as velhas identidades, que por tanto tem@biigaram o mundo social, estdo em
declinio, fazendo surgir novas identidades...” (HAROO2, p.7).

O espirito do tempo contemporaneo, também chamadenpderno, revela um
contexto social que revé as relacdes de espagopdte, por conseqiéncia, do posiciona-
mento do sujeito diante do fluxo da experiéncia & Notadamente, falamos de uma
nova realidade na qual as relagcbes humanas esté&weimmento e em constante busca por
um posicionamento que dé, ainda que momentaneaneenferto as angustias do espirito
sem lugar.

O p6s-moderno (...) privilegia a heterogeneidadeddéerenca como forgas liberta-
doras na redefinicdo do discurso cultural. A fragtaedo, a indeterminacéo e a in-
tensa desconfianca de todos os discursos univensgjgara usar um termo favori-
to) “totalizantes” sdo o marco do pensamento podemm (HARVEY: 1992,
p.19).

Para sobreviver nesse ambiente, Hall (2002, pp3)0rds apresenta uma concep-
cdo de identidade que é a do “sujeito pdés-modeiaste surge em um processo historico
no qual foi precedido pelo “sujeito do lluminisme’pelo “sujeito socioldgico”. O sujeito
do Illuminismo caracterizava-se por sua centralidaalendividuo, numa concepc¢éo que
destacava a pessoa humana como ser pleno, “dodgdoadacidades de razéo, de consci-
éncia e de acdo” desde o0 seu nascimento. J4 dtéssgeiologico” descortina-se junto a

idéia da modernidade e da gradual complexificagda qual passa a civilizagdo com o0s
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processos desencadeados pela industrializacée plastio a nog¢ao de sujeito deixa a tota-
lidade da individualidade e considera que as cdpdes do individuo sdo formadas nas
relacbes com os demais individuos que o cercarsejallna “interacao entre o eu e a soci-
edade” (HALL: 2002, p.11).

No entanto, ao longo do século XX, as relac6esughits com as estruturas passam
por nova adequacdo. Os elementos constitutivoradaitdo dos tempos tradicionais para
a modernidade chegam a niveis tais de desenvoltontgre o proprio sistema se trans-
forma. Harvey (1992, p.107) destaca que Marx j&rdesa processos sociais que agem no
capitalismo e acabam por promover o individualisen@lienacao, a fragmentacéao, a efe-
meridade, a inovacao, a destruicao criativa, ordede@mento especulativo, mudancas nas
relacbes de desejos e necessidades e nas exmidrceéspaco e tempo. O resultado € a
chamada pds-modernidade.

O pb6s-modernismo tem especial valor por reconhesenultiplas formas de alte-
ridade que emergem das diferencas de subjetividldgénero e de sexualidade,
de raca, de classe, de (configuracdes de senaitdjdemporal e de localizacdes e
deslocamentos geograficos espaciais e temporaiy G3ENS: 1984, p.50 apud
HARVEY: 1992, p.109).

A concepcdo de identidade compativel com este quada do “sujeito poés-
moderno”. Este, para dar conta da realidade inlsééfragmentéaria do universo que habita,
vai buscar sua identidade em processos variadassapinclusive, a assumir identidades
variadas de acordo com as diversas situa¢gdes degdo de significado com as quais se
depara. “A identidade torna-se uma ‘celebracéo thdeemada e transformada continu-
amente em relacdo as formas pelas quais somoseafados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam” (HALL: 2002, pp.12-13)sujeito passa a assumir diferentes
identidades, uma vez que sua relacdo com a soeedadse da mais com verdades abso-
lutas, com instituicdes ou instancias fixas e estdFragmentados os processos de produ-
cdo de significacdo, a sobrevivéncia do sujeitcarsstrucdo de sua identidade esta condi-
cionada a relativizacao de cada relacdo de idest#io e diferenciacdo a qual se submeter.
Isso pode até mesmo revelar a coexisténcia deiddeets conflitantes em um mesmo su-
jeito, que, segundo as combinacdes das experiéteigsmpo e espaco, jamais sejam co-
locadas em real situacéo de confrontacgéo.

E aqui voltamos a argumentacao de Tomaz Tadeu\da(8000), segundo a qual a
identidade e a diferenca sdo, portanto, fabricadasontexto das rela¢des culturais e soci-
ais. Mais do que isso, sao resultados de “atogidedo linglistica”, tém que ser nomea-
das. Nesse sentido s6 sdo compreendidos dentrsistemas de significacdo nos quais
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adquirem sentido e a lingua desempenha destacaeb gelimitador das fronteiras da i-
dentidade. Assim, as relacdes de identidade ficgeitas a propria dinamica da linguagem
e sua inexoravel instabilidade e imprecisdo no g as relacdes sociais de producédo de
sentido impdem na tentativa de fixar e estabil@&atentidade versus a subverséo e deses-
tabilizacdo dela. E o caso das identidades nasioHail destaca que “no mundo moderno,
as culturas nacionais em que nascemos se constgmemma das principais fontes de i-
dentidade cultural” (2002, p.47). Figuras embleo@&tida modernidade, os Estados-Nacéao
representam todo o aspecto de ordem, lineariddueraquizacdo daquele periodo. Para,
entdo, estabelecer as relacdes de identificac&staslos-Nagédo valem-se de um discurso
que elegem como cultura nacional e nela estdosaslas simbolos nacionais, as histérias
contadas sobre a nacdo e as imagens que delarsimas.

De acordo com Hall, ha cinco elementos principais gompdem a narrativa da
cultura nacional: a narrativa da nagao tal comondada nas literaturas nacionais; a énfase
nas origens, na continuidade, na tradicdo e napudealidade; a invencéo da tradicéo; o
mito fundacional; e a idéia de um povo puro origiktpje, o que esta em discussao € jus-
tamente o qué abalou o vigor deste discurso e \e=stochndo as identidades culturais des-
de o final do século XX? “A resposta é: um compldroprocessos e forcas de mudanca,
que, por conveniéncia pode ser sintetizado solnwtglobalizacdo” (HALL: 2002, p.67).

A globalizacédo pode assim ser definida como a sifieacdo das relagdes sociais
em escala mundial, que ligam localidades distatetal maneira que aconteci-
mentos locais sdo modelados por eventos ocorrenugtas milhas de distancia e
vice-versa. (GIDDENS: 1991, p.69).

E bom destacar, no entanto, que a globalizaci@ méo fruto da pés-modernidade,
nem mesmo um fenémeno contemporaneo. “A modernidaderentemente globalizante”
ja destacou Giddens (1991, p.69). A novidade demgificacdo dos processos de integra-
céo global e a aceleracédo dos fluxos e lacos estreacdes, que ja vinham em curso na
modernidade. Isto sim acaba determinando conse@i$ép6s-modernas nas concepgdes
das identidades culturais, entre as quais destacarfeagmentacdo da nogéo nacional de
identidade e o fortalecimento de identidades logaiparticularistas.

E se pretendemos analisar um fenbmeno de midigejueanifesta circunscrito as
fronteiras de um espaco local, nos interessa,cpétmente, pensar alguns dos mecanis-
mos empregados nos processos de construcdo daladienteste espaco especifico. Pas-
samos entdo a discussao da identidade juizforana,edementos constitutivos, discursos e

narrativas, tradicdo e processos historicos.
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2. Aspectos da juizdeforaneidade

A constante definicdo de Juiz de Fora em funcasudarelacdo com as capitais ou,
em contraposi¢ao, da lideranca de cidade pélorgficidos claros da identidade fragmenta-
da e determinada nas relagfes de diferenca. Meszes desta identidade sdo bem mais
profundas e detectaveis ao longo do percurso huistda cidade, desde o inicio da ocupa-
céo da regiao.

Em sua tese de doutorado, a professora e jomndististina Musse investiga as-
pectos da identidade na formacao historica dedkriZora e teoriza motivos pelos quais a
cidade se diferenciou de outros nucleos urbanosdblsnargumentos destaca a diferenca
da povoacéo da regido em relagdo ao movimentoaumegia no restante do estado:

(...) a cidade, por ndo ter compartilhado do sesribmbarroco caracteristico do pe-
riodo colonial mineiro (...) se afastou daquilo geeconvencionou chamar de dis-
curso da “mineiridade”, que forja a sua narratimas setecentos e oitocentos
(MUSSE: 2006, p.46).

E apenas na primeira década do século XIX quetecemum efetivo processo em
direcdo ao povoamento da regido. Nessa época a portuguesa doa as primeiras sesma-
rias e nelas vao nascer importantes fazendas diediéacafeicultura e o destino da regiao
toma nova direcdo. E neste século que a regidaidedd Fora ganha contornos de area
urbana, ao se organizar como vila, ter vida ecocdmagular e populagdo numerosa. Nes-
sa época também estdo as origens do nome da cidaddjistoria que ja rendeu mitos e
lendas e revela tragos importantes nos processosng&rucao da identidade juizforana.

A tradicéo oral da cidade é unanime em atribuiome da localidade a um perso-
nagem histdérico que seria um juiz. Entretanto,stéohia do referido magistrado e a expli-
cacao do “de fora” ganharam narrativas variadasa das versdes mais difundidas busca a
explicacdo na interpretacdo semantica da expregsdode fora”, segundo a qual o tal
magistrado era uma pessoa que tinha sua origenugenregiao e que, por fim, resolveu
se fixar as margens do rio Paraibuna. Outra dizagastiga vila ndo possuia magistrados
em sua burocracia e, por isso, dependia da vindardigliz de outra localidade para arbi-
trar suas demandas. Ha quem afirme com vigor queehom erro de ortografia no regis-
tro: o tal magistrado que cede sua alcunha seriguiznde foro”, importante na regiao.

Hoje a historiografia local esclarece que o nonie de Fora se refere a fazenda do
Juiz de Fora, propriedade que ocupava extensas tearregido onde se ergueria mais tar-

de a cidade. O referido magistrado seria o senh@® Eorte Bustamente e S&, nomeado
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Juiz de Forada cidade do Rio de Janeiro em 1711, cargo queeia durante trés anos e
depois se estabeleceria nas terras da fazendaraxbespem 1713.

A discusséao sobre a fundacéo da cidade ndo é miencsm aspectos identitarios.
Segundo lei municipal de 1973, o engenheiro e anibllemao Henriqgue Guilherme Fer-
nando Halfeld é o fundador oficial de Juiz de F&ila.chegou ao Brasil em 1825, contra-
tado como oficial mercenario do Corpo das Tropdsakgeiras do Exército Brasileiro. Em
1836 foi nomeado “Engenheiro da Provincia de Mi@asais” e comandou o trabalho de
abertura da estrada do Paraibuna, ligando Vila &iaraibuna, na divisa de Minas Gerais
com o estado do Rio de Janeiro (cf. DILLY: 2006)i Resta empreitada que contribuiu
decisivamente para a urbanizacdo do povoado deldipra.

Henrique Halfeld, que adotou a nacionalidade k@@ailem 1840, fez parte de uma
geracado de “pioneiros”, cultuados até hoje, qudaapm a planejar e ordenar o es-
paco do futuro nucleo urbano de Juiz de Fora. @sosesobre a construcdo da ci-
dade, que aparecem mais de cinco décadas dempisars&terizados pelo tom elo-
gioso e reforcam o mito heréico da ocupacado dadeor (MUSSE: 2006, p.55).
Halfeld, na posicdo de estrangeiro lider, bem didoee promotor de progresso,
também reforca outra importante referéncia de idadé da cidade: os imigrantes.

Os primeiros imigrantes chegaram a cidade em jaukeirl856. Eram 150 pessoas,
entre engenheiros, técnicos e operarios, com divbjge planejar a estrada Unido
Industria. Dois anos depois, em 1858, chegarians 65 alemaes, estes vinham
com o objetivo de formar uma col6nia para o abasttto agricola do mercado

interno (MUSSE: 2006, p.57).

Mais tarde vieram os italianos e a nova populaigioegido colaborou ativamente
para 0S progressos gue se seguiram na lavouraetarde, na industrializacédo da cidade.
Ai se estabeleceram os fundamentos para a criagdoitd do imigrante empreendedor.
Nessa época Juiz de Fora se tornou um importamdeinmfustrial e viveu um periodo de
plenitude econdémica e desenvolvimento. Obras cofastrmda Unido Industria e a Hidre-
létrica de Marmelos, que entraram para a hist@iazidade, reforcaram a identidade de
pioneirismo e progressismo de Juiz de Fora e, ipairoente, efetivaram a identidade in-
dustrial, cunhada na comparacéo com a cidade mgkedlanchester, que rendeu a Juiz de

Fora a designagao de Manchester mineira.

% Sobre o cargo, Christina Musse publica em suaaesguinte explicagdo: “Para interferir nos luganede
a justica ordinaria incidia em erros, foi, entatado o cargo de juiz de fora, durante o reinad®de De-
nis, em Portugal, no século XIV...” (2006: p.49)di©ionario on line de lingua portuguesa Priberaiine,
no verbete juiz, o juiz de fora como “funcionarigem compete nos concelhos dirigir os processes da
conciliagdes”, diferenciando-o do “juiz de direitgiue preside tribunais e do “juiz de Relacéo” sgiéa o
desembargador.
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Nessa promissora época, o distanciamento da milingé também se manifesta.
Embalada nos ventos do progresso a sociedaderpnzfaevela clara disposicdo de se
identificar com o Rio de Janeiro, a capital fedecahtro do poder e porto de entrada da
influéncia européia no pais. O esfor¢co para crincitos com a capital federal rendia a
cidade, em funcao da rixa com a capital do estadégunha de “carioca do brejo”.

Ao fim da década de 30, no entanto, a cidade véew protagonismo industrial,
transforma seu perfil econémico preponderante pala centro prestador de servigos, mas
continua ufanista quanto a tradi¢&o industrial. lddicio inquestionavel sédo os versos do
Hino de Juiz de Fora, instituido por Lei no andléB0, que propagam “Das cidades brasi-
leiras, / sendo a mais industrial / na cultura ¢ralbalho / ndo receia outra rival”.

Musse destaca que no embalo do declinio econéanimdade experimentou um
clima de pessimismo que culminou na criagdo de vig@osa pec¢a do imaginario da ci-
dade: a exportagdo de talentos intelectuais, iad$sbu personalidades influentes que aca-
baram decidindo por fazer carreira fora da cidade)se criou na cidade um imaginario
diasporico, no sentido de que, aqui, nada darta.£E€dMUSSE: 2006, pp. 109-110)

Dai extraimos duas relacdes de sentido que gafdrgenno imaginario da cidade:
primeiro de que Juiz de Fora é um lugar de passa&ggue os frutos do sucesso de uma
vida, plantados na cidade s6 poderiam ser collaas Segundo, que o indicio do sucesso
de um juizforano € o reconhecimento e a valorizatdimlos além das fronteiras da cidade.
Os herdis juizforanos precisam prosperar aos afloogstrangeiro’ e, portanto, virem de
fora da cidade, como o juiz Bustamante, o fund&tidield, ou os imigrantes.

Hoje a cidade continua buscando a identidade aigfima no século XXI, tal como
foi no século XIX a fazenda do Juiz de Fora e alo café, ou com a Manchester Minei-
ra no periodo de pujanca industrial. Tenta enteadpre seria a identidade de cidade pdlo,
de prestadora de servigos ou acreditar na idé@ddele universitaria. Entretanto, se anali-
sarmos essa angustia da “falta de identidade” adszconceitos de Hall, perceberemos
que a identidade juizforana é hoje a do sujeitorpoderno e €, portanto, fragmentada.
Havera sempre o concurso da identidade multipla entarnacéo da identidade a partir
das relagbes estabelecidas nas diversas esfesagndfecado pelas quais a vida de uma
cidade pode transitar. E um dos pontos primorgiars a mediacdo dos processos de atri-

buicdo de sentido € a representacao das identittazies pelo sistema de midia da cidade.

3. A juizdeforaneidade na TV
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A trajetéria da televisdo em Juiz de Fora fazgjosnito da identidade pioneira da
cidade. Em 28 de setembro de 1948, o técnico emdriea Olavo Bastos Freire colocou
em servico 0s equipamentos por ele montados ppranaira experiéncia de transmissao
publica televisiva da América Latina. A demonstoagé deu com equipamentos instalados
em dois pontos do centro da cidade, onde convidasistiram a cenas captadas no Par-
que Halfeld. Entretanto, as primeiras experiéngiggoranas de consumo da televisdo so
acontecem no fim dos anos cinglenta, com a inéialde antenas para retransmissao das
emissoras cariocas TV Rio e TV Tupi.

A identidade pioneira é novamente evocada comwguracado da primeira emisso-
ra geradora do interior do Brasil, a TV Industriain 29 de julho de 1964. A Industrial,
como todo o sistema de televisdo no Brasil, ergechaseada na estrutura do radio. Va-
leu-se do nome e de profissionais da ja consoliR&tho Industrial e produzia uma pro-
gramagdo composta, principalmente, por programasudeorio, esportivos e noticiarios,
todos transmitidos ao vivo. O principal esforcogpararcar sua diferenca em relacédo as
emissoras cariocas era colocar na tela da TV uograganacao de carater mais regional e
local, tratando de assuntos juizforanos ou deasser da cidade. Entretanto, fazia o cami-
nho inverso para indiferenciar-se das concorramiegue tange a transmisséo de jogos dos
clubes cariocas — os preferidos na cidade — e ragsgmas especiais ancorados por estre-
las do radio e da televisdo do Rio, com a partgépale artistas de projecédo nacional.

A Industrial permaneceu em atividade até 1980, doaedeu ao assedio da Rede
Globo, foi adquirida pela familia Marinho e tornse-TV Globo Juiz de Fora.

Entretanto, apesar da nocao de perda de um espagalé midia e das relacdes a-
fetivas de profissionais envolvidos, o empresareatio Mendes, ex-proprietario da e-
missora, destaca que ndo houve contestacao danaiadd@ da opinido publica:

Foi uma reagdo muito pacifica, alguns assumiamderegrta satisfagdo com a par-
ticipacdo da TV Globo na vida de Juiz de Fora. Rusdo: a Globo nunca foi par-
te de Minas ou do Brasil; € uma emissora feitauskeamente no sentido de explo-
rar o servigco publico em todos os seus aspectoBR2A: 1985, p. 29).

Durante os anos 80 os aparelhos de TV de Juindedimtonizavam no canal 5 a
TV Globo Juiz de Fora, no 10, a Rede Bandeirante42, a TVE Brasil (a frequéncia fora
concedida a Fundacdo Educacional Pio XIl) e, nod&mdécada, a TV Manchete no canal
2. O espaco destinado a programacao local ficastdtoea cobertura jornalistica da afilia-
da Globo em seus telejornais.

Em 1990, entra em operacédo a segunda experiénuiaeconheciveis tracos locais

da televisdo juizforana: a TV Tiradentes. O canakstiu em telejornalismo diario, colu-
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nismo social, programas de entrevista, de audi®rite esportes aumentando considera-
velmente a exposicdo do conteudo local na TV. Nicapaso, era recorrente a compara-
cdo com a TV Industrial e a propria direcdo naadténes em evocar a identidade da pionei-
ra em favor da “misséo” de dedicar-se a localid&demissora entrou no ar afiliada ao
SBT, mas depois de alguns anos mudou-se para aBedkeirantes e no fim dos anos
noventa operou sob a bandeira da Rede Record. B8y 48abou adquirida pelos Diarios
Associados e tornou-se a TV Alterosa JF, afiliaol&BT. A TV Tiradentes Ltda. € hoje a
razao social da Alterosa JF. O empresario Josirmma continua a frente do canal 12,

hoje rebatizado como TVE Juiz de Fora, da quarteatos mais a frente.
4. O caso TV Visao

A terceira consistente experiéncia de televisdallem Juiz de Fora comeca em

2003, com o inicio das operacfes da TV Visao. Assana foi criada pelo empresario Pa-
paulo Martin§ para ocupar o canal 36 dos receptores de TV ainatmados pela TV Ci-

dade, concessionaria do servi¢o por assinatura $@mdeira Net. A estréia se deu com a
transmissao ao vivo os desfiles do Fashion Dagenaana de moda de Juiz de Fora. No
més de novembro estreou sua primeira grade fixprogramacdo, composta entdo por
programas, na maioria, de entrevistas e direci®)achila um, a tema e publico especifi-
cos. Em 2004, a TV passou a operar vinte quatrashpor dia, mantendo a programacao
exclusivamente local, preenchendo a grade de @éxhiom reprises. Ja em maio de 2006,
a Visdo rompeu os limites do cabo e estreou suaBipdes na TV aberta através do “Es-
paco Visdo” na TVE Juiz de FSraD contrato fechado entre as emprésaservou trinta

horas semanais do canal educativo para a exibmgiprdgramas que compunham a grade

da Visao.

* O empresério ja tinha, nessa época, presenca madeeaudiovisual da cidade através da Lupa Video,
produtora lider no ramo da publicidade e videattirtsonais.

®> A TVE Juiz de Fora é uma das trés emissoras gersde TV aberta da cidade e opera desde 1981dquan
a Fundacédo Educacional Pio XIlI, dirigida pelo empr® Josino Aragédo, recebeu a concessdo. Durante
muitos anos se limitou a retransmitir o sinal deETBtasil. Somente depois da venda da TV Tiradentess,
também era dirigida pelo empresario, é que a emiggEsSsou a veicular programacéo local. A producao
mais destacada e longeva é o “Mesa de Debatesgfgmna com uma hora de duragdo, que vai ao ar de se-
gunda a sexta, e que ja teve como ancora e constearomunicadores com longa experiéncia no dio
jornalismo de Juiz de Fora.

® Lupa Fotografia e Producéo Ltda., representad@ppaulo Martins e a TVE Juiz de Fora (Fundac&e Edu
cacional Pio XII), representada por Josino Aragacontrato tem duracdo de cinco anos e estabedece a
bases para cessédo de horarios da grade da TVEHsmada Lupa sob a marca Visao.
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A partir da exigéncia contratual da TV Cidade ®ibie programas exclusivos com
conteudo local a TV Visao buscou, no inicio dasap@es e mantém até hoje, a composi-
céo de uma grade com producdes que evocam a joiadefdade dentro da segmentacao
de teméticas e de publico. Neste sentido, est&orfwoar sete programas.

O programa de entrevista “Dimensao”, apresentadto jpealista e sociblogo Is-
mair Zaghetto, trata primordialmente da economéalloa partir das experiéncias de em-
presarios e empreendedores da cidade. No “A Mod&ada” a jornalista e empresaria

Nivea Heluey apresenta matérias sobre moda, gastiare arquitetura e decoragdo. “A-

gridoce” é o programa apresentado pela jornalisel& Cid, que consiste em uma entre
vista na cozinha, enquanto o entrevistado preparprato. O “Paraybuna Connection” é
um misto de mesa de debates e humoristico quedaiaicom noticias locais e discute
assuntos de interesse da cidade com um convidadnfistado. O jornalista Paulo César
Magella é o apresentador do “Cenario”, programartecvista e debate que privilegia a
politica. No “Radiola” sdo exibidas entrevistas cmiisicos juizforanos ou que estejam se
apresentando em Juiz de Fora. E o programa “CesaeR” é o braco televisivo do colu-
nista social de maior prestigio da cidade.

A identidade juizforana do canal é construidardirpdos seguintes elementos: pri-
meiro, na abordagem de pautas, discussao e deba®llemas ou entrevistas com pes-
soas ligadas a vida cotidiana da cidade; seguradcgverberacdo de assuntos nacionais e
sua implicacdo no dia a dia da cidade; terceiroesmaco para expressdo das opinides,
conhecimentos ou talentos de especialistas lochie semas de vulto nacional, interna-
cional ou sem delimitagdo geografica; quarto, pataralidade juizforana de seus apresen-
tadores e seus histéricos pregressos de envolwintamh entidades locais e atuacdo na
midia local; quinto, pela afirmacdo da diferencaretacdo aos outros veiculos de midia
locais, em especial, os demais canais de teleggaaém sua atuacéo vinculada a uma
rede nacional, o que restringe seus espacgos dedieadssuntos locais (agora, na TVE, a
Visédo acaba também vinculada a rede, mas o vollns@wo de tempo de programacao
local ainda é significativamente maior). Ainda $&mlentes as referéncias a imagens re-
conheciveis de paisagens, construcdes e ambiemtddatie contidos em matérias, filmes
publicitarios institucionais do canal ou nas virisede abertura e cenarios dos programas.

Todos os programas tém na figura do apresentaddiorientraco de identidade,
uma vez que cada projeto foi desenvolvido em funigdioombinacéo programa — apresen-
tador. O compromisso de tratar de assuntos locajgatado por todos como o primeiro
traco de identidade com a cidade.

10
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O filme institucional com o texto “Se vocé estatselo saudades da sua esquina,
vocé ja tem aonde se ver” que nés temos, ele sempreensibilizou muito e, ao
me sensibilizar ele alarga 0 meu olhar para eskaleie a possibilidade que a ci-
dade tem de ter um espaco dela, levando em coatagjgrandes sistemas de mi-
dia hoje, até por questdo mercadol6gica sdo deegnaacionais. Faz falta essa o-
portunidade de olhar a sua esquina (ZAGHETTO, 2006)
Assim, os apresentadores assumem para si o papeédiadores de um processo
de auto-conhecimento da cidade, uma vez que ténsewrs espacos na programagao o
compromisso de revelar ao telespectador as id@&érias e realizacdes de juizforanos.

O fato de a gente estar em Juiz de Fora e mostremisas daqui da cidade é o le-
gal, é o diferencial da histéria. E isso tudo gamahecimento, gera possibilidades,
trabalho, emprego. Acho que é uma contribuicioaggente da até pro desenvol-
vimento da cidade (HELUEY: 2006).

A preocupacao com o0 engajamento e com a inteder@tiva na vida cotidiana da
cidade pode ser atestada nos discursos em queeseraiadores buscam uma definicao
para 0 seu programa, a partir de seu papel social:

A fungéo principal do Paraybuna Connection é arigg ama embalagem agrada-
vel, divertida pra discutir assuntos sérios. E iagijpal assunto, que é também o
pano de fundo de todas as entrevistas, é isso gaeta chama de a identidade de
Juiz de Fora (BERNARDES: 2006).

Com o slogan “Aqui vocé se vé” o canal afirma antdiade de espelho da cidade,
mas, principalmente do proprio juizforano. A idgiae a TV Viséo tenta passar, mais do
que a de retratar a cidade é a de que, literalmentguncdo dos tipos de programas, do
tempo mais flexivel e da variabilidade de pautésdespectador pode, efetivamente, apare-
cer na televisdo como um dos convidados ou seepeesentado por alguém muito proxi-
Mo como um parente, amigo ou vizinho. Ha o esfdegado exigir grandes requisitos cur-
riculares para que uma pessoa seja entrevistanhm destaca Gisele Cid ao comentar so-
bre o “Agridoce”:

E um programa que vocé n&o precisa ter nenhumatedsdica especial pra parti-
cipar. A gente sO procura que ela tenha algumartaspra contar. N&o é preciso
nem saber cozinhar. E acho que o ambiente cozialgoé&loméstico, que por isso
pode passar seguranca pro convidado e da a imprpesdelespectador que ele
poderia estar ali também, tanto quanto o entrelastporque aquilo é como a co-
zinha da casa dele. As pessoas se sentem em ¢Bs2(06).

O traco de intimidade também é bastante preseasteliscursos e revela-se
sob os signos da descontracdo, naturalidade axameémto. Os apresentadores procuram
manter uma postura informal como forma de envobgentrevistados em um clima de
bate-papo, acreditando que o acolhimento tornaeseeptivel e € também experimentado

pelo telespectador. “O publico com que encontrouaafala sempre a mesma coisa: ‘vocé

11
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€ tdo espontanea que é como se vocé estivessédalamigo’ e eu acho que isso é muito
legal. E algo muito intimo” (HELUEY, 2006). O relanamento com o publico efeed-
back sdo percebidos, em geral, pelos apresentadores atibutos da identidade local;
assim as abordagens de entrevistados e telespedagovalem da impressao de intimida-
de estabelecida.

Juiz de Fora € uma cidade peculiar. NGs temosamuirtudes dos grandes centros
e ainda ndo herdamos suas mazelas. Temos umagpdstunterior, onde todo
mundo se conhece. Entdo, o fato do programa renagrba rua, das pessoas para-
rem pra discutir e comentar faz com que vocé ijgeram as pessoas e, portanto,
ndo h& aquele distanciamento, aquela frigidez gisteeentre a grande midia e o
telespectador. Muito pelo contrario (MAGELLA: 2006)

A origem juizforana ou a longa trajetéria profisgl na cidade aliada ao acumulo
de vivéncia de cada um dos apresentadores em ¢ragtéata midia ou vida publica da ci-
dade também reforcam o processo de identificacdanal e dos programas com 0 espaco
local. Alids, o peso do nome dos apresentadordevfado em conta no processo de elabo-
racdo de cada um dos projetos da Viséo e, atésgmras identidades dos programas e dos
apresentadores acabam se misturando tanto. A jaradeidade de cada um dos apresen-
tadores se manifesta no ar nas relacdes de viooatoos entrevistados e nas referéncias
constantes a lugares, pessoas e passagens dia luiatéidade.

A construgéo da identidade da Visao como “o cdealuiz de Fora”, como exibe
um dos filmes institucionais, passa necessarianygite afirmacéo das diferencas frente
aos outros espacos de midia local televisiva.

Nos outros veiculos locais, a maior parte da progg&o ndo € local. S6 pequenos
espacinhos na grade sdo dedicados a programagdicHa@caba que, por ser muito
pouco tempo, essa informacdo é sé a do noticidrticamente, e acaba se mistu-
rando as demais. Agora essa outra informacao, tnadialhada, com mais tempo,
em programas de entrevista nos quais as pessodsrtgro pra falar, isso é muito
importante. Nisso a Visdo se difere muito. A difei@ esta na esséncia da progra-
macao (HELUEY: 2006).

Dos atuais sete programas em exibicéo, trés témhamsade duracao, trés duram
quarenta e cinco minutos, e um ocupa apenas maanagrade de programacédo do canal.
Como a base de todos eles é a realizacao de ataievivariando um pouco o formato — o
tempo de exposicao dos interlocutores € expressiveanmaior que o dos telejornais, per-
mitindo que os processos de informacao sejam noaitextualizados e a logica de seus
discursos menos fragmentada.

Além disso, o grande tempo de exposi¢do tambémceetbimagem dos apresenta-
dores junto ao publico, revelando caracteristieas@ais e tornando ainda mais “intima” a

relacdo. Na TV Viséo a exposicao de seus profiagoao publico € bastante diferente da
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dos apresentadores e repodrteres dos telejornasutias emissoras, que mantém a identi-
dade de porta-vozes da noticia, expondo em graio rm&inor sua identidade privada.

Uma vez que construiram carreiras soélidas na cidagige seus programas de TV
permanecem no ar ha mais de trés anos, os apas@sala TV Visdo representam uma
importante contraposicdo ao imaginario diasporieduiz de Fora. E fato que todos, sem
excecdo, nao tém na TV Visédo sua ocupacao primlavdidonte principal de renda. Na
verdade, a presenca na televisdo acaba funciorando vitrine de exposicdo da opcao
dos apresentadores por permanecer na cidade eutoagtii suas carreiras, ainda que para
isso tenham que se desdobrar em varias atividades.

Tinha aquele dito que Juiz de Fora tinha os methjmmalistas (em funcédo dos
muitos nomes que ocuparam posi¢coes de destaquepnanisa nacional) e 0s pio-
res jornais. (...) Isso era uma forma de dizergraepoder dar certo vocé tinha que
sair daqui. E acho muito idiota quando alguém ‘fatessa vocé ficou aqui em Juiz
de Fora”... Fiquei mesmo. Nao demoro uma hora @ m& chegar ao meu traba-
Iho, ndo tenho medo de bala perdida na minha easla, as duas da manha de car-
ro na rua e abro a porta da garagem sem neura.teNGo nada disso (CID: 2006).
Os processos de construcdo de identidades desawlcsdpela TV Visao a partir de
seus apresentadores vieram ampliar os espacoprsanrtacdo de Juiz de Fora e de sua
juizdeforaneidade na midia televisiva. Nem tantapatencdes de representar a verdadei-
ra cidade, ou por um extraordinario meérito de gaegramas e profissionais, mas pela
simples oferta de ampla visibilidade mediada, peksibilidade de estabelecer um dialogo
com as identidades da cidade através dos persandgeseu cotidiano e por oferecer uma
vitrine para as opinides, as histérias de videgrapreendimentos e as criagdes dos juizfo-
ranos.

Eu acho que, desde a TV Industrial, a TV Visdo @rajeto mais importante de
comunicacao que a cidade ja teve, porque as graedes , quando criaram as Ssu-
as afiliadas, empacotaram a imagem das cidadeodmpadrdo que vem da ma-
triz. As afiliadas tém essa limitagdo. Elas mosteaimagem da cidade, mas tradu-
zem-na para um padrdo. O que a TV Viséo faz é tvarom Ela cria uma imagem
propria a partir da realidade da cidade, com osrgalda cidade. Hoje, em Juiz de

Fora, quem esta mostrando a imagem da cidade é ¥i§a6 (BERNARDES:
2006).

5. Conclusao

O inicio das atividades da TV Viséo representouefsgtivo marco no percurso his-
térico da cidade e uma forma nova dos habitanie®anos se relacionarem com a cida-
de. Ao criar um canal de televisdo que busca exibiante vinte e quatro horas diarias

tracos e marcas de juizdeforaneidade e, mais mente, trinta horas semanais na TV
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aberta € provavel que os processos de producdentidesacerca dos assuntos locais te-
nham sido reconfigurados. Nao tanto porque os posdelevisivos que encarnam a repre-
sentacdo das identidades juizforanas tenham tragidducdes de formatos, linguagens ou
discurso, mas pela caréncia de espacos de sig@ifioda localidade no sistema de midia
da cidade.

Os profissionais, apresentadores da TV, em sepwirdentos, deixam claro que
apesar da longa trajetéria de cada um nas empesasnunicacédo da cidade jamais expe-
rimentaram profissionalmente algo que combinagseptd de exibicdo, formato indepen-
dente, informalidade, além de liberdade para albardda assunto, tornado visivel pela
telinha aos olhos da cidade. Os depoimentos revgleerha um comprometimento, com
fervor, com a representacao da cidade para o®jaiehs na tela da TV, através dos assun-
tos abordados, da escolha dos entrevistados edewlog e, até, da exposi¢do das suas opi-
nides sobre os caminhos da cidade.

E uma vez que a midia, especialmente a televisa@épel fundamental na media-
céo das relacdes de significado da vida cotidiagaizforano encontra na programacéao da
TV Visao um espelho de um cotidiano que pode seelgvivenciado nos espacgos da ci-
dade real. O telespectador acaba por deparar-séntagens, pessoas e situacdes bastante
reconheciveis e, muitas vezes, presentes, realmmengelia esquina. E, por isso, essas ima-
gens e discursos veiculados sao elementos inexorant empregados pelo telespectador

no processo de construcao da identidade da cidade.
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