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Os limites do jornalismo esportivo na midia local
Bianca Alvirf

Andlise do jornalismo esportivo local. O estudoutéza de referencial teérico sobre
midia local, jornalismo de proximidade, civico p@sivo. O trabalho aponta as falhas e
0s acertos do jornalismo esportivo local, de acamn os conceitos estudados. Além
disso, busca demonstrar o distanciamento da oiojatie nos textos e o envolvimento
emocional e/ou politico existente entre os meiosataunicacdo e o local onde estdo
instalados. Ha a analise desta editoria como falen@gistro e conhecimento.

Palavras chaves: Jornalismo Esportivo; Midia Logafjuadramento.

A globalizacdo aguca o interesse das pessoas fusmerdes. Conforme
Muniz (2001), a populacédo passa a ter necessidadendveiculo que lhe mantenha
instruida e informada, principalmente sobre os &mimentos locais, ja que o nacional
e global j& tém os seus espacos definidos nos gsaraiculos de comunicagéo.

Os meios de comunicacéao locais, por sua vez, téaresse pela identidade
da regido em que estdo fixados. Por isso, muitogi® tém dado espaco nas suas
paginas para a cobertura de eventos esportivos.loca

Essa cobertura segue, na maioria das vezes, asecasticas do jornalismo
esportivo nacional, ou seja, a abordagem nesta segdais criativa, possui detalhes e
aprofunda as informacdes. Isto ocorre porque dsiastdo esporte, principalmente as
relacionadas ao jogo, ja sao conhecidas por aquglesacompanham os eventos
esportivos. Apesar disso, € importante que o ugerd®s técnicos seja cauteloso e nao
polua as matérias jornalisticas.

Além disso, o jornalista esportivo tem que estange atento aos fatos que
ocorrem fora desta editoria, pois existem aspemtosdmicos, politicos, internacionais
que afetam diretamente o esporte. “E necessarietalhdmento, a escolha de um
angulo ainda ndo explorado, procurar descobrir @sipel impacto daquelas
informacdes no tema tratadd”.

A reflexdo sobre a pauta no jornalismo esportivian \82ndo esquecida nos
estudos académicos. Conforme Barbeiro (2006, p.25possivel perceber o uso

excessivo da agenda, ou seja, 0 mais comum negtai®ed® pautar os repdrteres

! Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo, do Xtlg@sso da Comunicacdo na regido sudeste.

2 Bianca Alvin: Bacharel em Comunicacdo Social / Jismal da UFJF. Aluna especial do mestrado “Comunicaca
Sociedade”, sendo aluna da disciplina isolada “Cacaigéo e identidades”.

3 BARBEIRO, 2006, p. 21.
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exclusivamente para a cobertura instantanea dos, fatvolvendo a apuracdo do antes,
durante e depois das partidas esportivas.

Ainda de acordo com Barbeiro, para sair desteatr&ipreciso investir nas
entrevistas ja que é através delas se conseguenmatfoes relevantes e até mesmo
podem surgir furos de reportagem. Mas para que @g®ora € necessario que as
entrevistas fujam do ébvio e que nas perguntagsi@am embutidas as respostas. Esse
porém é um problema bastante frequente.

Muitas vezes, isto ocorre porque o reporter é comi@do pela emocéo. Esse
clima envolvente e emotivo ja € uma caracterigtiépria do jornalismo esportivo, mas
seu uso excessivo pode prejudicar a reportagemu@ofttansforma um evento
esportivo em grande espetaculo no qual o simplesepde um jogador para outro €
narrado com grande entusiasmo é exagero”

O texto nesta editoria tem, em tese, que ser\aiatnas o que percebemos
muitas vezes sdo matérias com uso de clichéss gir@havoes. A linguagem utilizada
ird variar de acordo com o meio de comunicacao @enogorre a cobertura. Em termos
gerais as principais caracteristicas sdo as déssrigos fatos e a emoc¢do, mas 0 uso
destas vertentes deve ser harmonioso.

Uma figura muito importante no jornalismo esportéva do comentarista. E
ele quem explica e analisa os acontecimentos @spgra fim de que o torcedor possa
ver a partida esportiva de forma ampliada. “Naaidi falar o obvio, ou seja, esperar
as coisas aparecerem para dar sua versio e sise.aBgbreciso antever. E para isso o
comentarista precisa ter conhecimento do assuxgperiéncia e a vivencia no esporte”
5.

Mas nenhum jornalista esportivo pode, ou devegnasor nas reportagens
esportivas, isto é, aparecer mais ou com a medersidade que os jogadores famosos.

Uma caracteristica do jornalismo esportivo no niipresso, segundo José
Carlos Marques (2006, p. 166), é a publicacdo ®deopinativos e interpretativos,
uma vez que o leitor ja assistiu as partidas espsre busca leitura diferenciada sobre
0S acontecimentos.

Os torcedores em geral tém conhecimento dos jogiaetsido através da
televisdo e da radio. Porém, assistir uma partdfutbol na tv € bem diferente do que

estar nos estadios. “Em uma partida de futebolesiadio, duas pessoas ndo véem o

4 Ibdem, p. 45.
® Ibdem, p. 79
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mesmo evento (ndo ha duas pessoas que possam exafanente o0 mesmo lugar). Na
televisdo, o jogo é exatamente o que a camaraandstr

Na internet por sua vez merece destaque o fataudeng um fluxo muito
grande de informacdes esportivas. O espaco vitamabém possui muitos cronistas e
colunistas especializados em esporte. Porém, @edffe € que a interatividade, entre os
jornalistas e o publico, é maior.

Outra caracteristica da informacéo sobre esporiatemet € que os clubes
tém seu proprio site.

Para muitas equipes (sociedades an6nimas em sodayaua pagina
de internet é um veiculo oficial e idéneo para daconhecer ndo
somente o relato da ultima partida que o clubejagdos detalhes de
sua historia, mas também, e sobretudo, para tatautros assuntos,
incluid703 0S mais importantes e atuais aquelesfapen a saude do
clube.

Apesar disso, nessa hipermfdipercebemos, que existe uma apuracéo
superficial dos fatos, uma falta de aprofundamenitovestigacéo que possam construir
matérias mais consistentes e levar o publico atnefl

Uma caracteristica comum as matérias esportivas tentelevisdo, quanto
na internet, ou no impresso e no radio, conformeteo Barbeiro (2006, p. 107), é a
linguagem do crime, de guerra que é transportadaqgsatextos.

Um dos grandes desafios na producdo de textos teggso€ produzir
matérias que afetem o cotidiano dos leitores, assimo apostar em novas formulas
jornalisticas.

E importante para a construcéo de um jornalismorégp de qualidade que
existam profissionais qualificados, que estejammerhuscando novas informacoes.

O perfil atual € de um profissional que fala no imo um idioma
estrangeiro fluentemente e domina com facilidadepoitantes
ferramentas de trabalho, como e-mail, processadt@dexto, laptop,
cameras digitais etc. Este novo jornalista espotidimbém exibe um
conhecimento mais amplo de todas as modalidadestiegg e tem em
geral menos resisténcia a fazer matérias tantauddl quanto dos
chamados esporte olimpicds.

6 ROCCO, 2006, p. 182

" Ibdem. p.177.

8 Hipermidia tem uma linguagem que une néo linedddhipertexto e multimidia, utilizando links, cades e
associacoes de diversas midias.

°® BARBEIRO, 2006, p.114
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Os jornalistas esportivos precisam, assim comooosalistas de outras
editorias, atentar para a ética na profissdo. $&r € importante que ele mantenha de
suas fontes um distanciamento profissional.

Além disso, € necessario dar voz igual para toda®raes e nao realizar
“tietagem”: “Nao arme para sempre cobrir ou fazejagos do seu clube de coracao.
Além de prejudicar o trabalho de outros colegaszévpode ficar taxado como
jornalista-torcedor’, o que arranharé sua imageofigsional”°

Através destas caracteristicas, percebemos queitarieedde esporte,
principalmente nos veiculos locais, € um dos espagwa a pratica do jornalismo
civico, ja que este pressupde um comprometimentmalista com o interesse da
coletividade. No caso de Juiz de Fora, os moradtaesdade se uniram as autoridades
e meios de comunicacdo, com destaque para osigdasalcom o intuito de “levar” o
Tupi a primeira divisdo do Campeonato Mineiro.

Mas o que seria jornalismo civico? E compreendimima um movimento
que surgiu em 1998 e passou a ser amplamente idscpelos tedricos da
comunicacdo. A pratica deste jornalismo prevé uigacio entre os meios de
comunicacao /jornalistas e os cidadaos.

O jornalismo civico — também denominado jornaligmblico — surgiu
como proposta de um novo jornalismo em contrap@nfmratica da
midia que condiciona a noticia e circulacado dermégdes a interesses
politicos e econémicos de seus mandatatios.

A midia local de proximidade apresenta-se como @m ftampo para a
pratica do jornalismo civico, porque este é um @sgropriado para a ocorréncia de
fatos que serdo abordados pela midia local.

[...] o local se reveste de um grande potenciah garexercicio do
jornalismo civico (ou publico) por que se assemtgroprio lugar de
ocorréncia dos fendmenos que em tese serdo resag@la midia
local/regional, o que lhe confere a possibilidadeudch olhar proéprio,
um olhar profundo e ndo apenas panoramico doseorgntos*?

Outra caracteristica propria deste tipo de jormali® da noticia ndo estar
vinculada a interesses politicos e econdmicos. BE@ge jornalismo prevé uma ligacao

dos produtores das noticias com 0s movimentosisatna cidadaos.

0 |bdem, p.114
1 PERUZZO, 2003, p. 82
12 PERUZZO, 2005, p. 82
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Segundo Nelson Traquina (2001, p. 180), o jornaligmiblico ou civil
defende um papel mais ativo do jornalismo no esgmridico e nas resolu¢des dos
problemas das comunidades.

Para se implementar essa nova categoria do jam@lisonforme Merritt
(apud Traquina), sdo necessérias algumas mudahdasicdo do jornalismo deve ir
além da misséo de publicar noticias, isto €, agatapé trabalhar para melhorar a vida
publica. O novo jornalista tem que estar preocupeoim as ligacbes adequadas,
abandonar a posicao de observador e ser um partieigjusto”. As fontes ndo devem
ser vistas apenas como consumidoras e sim comtesagen

Essas caracteristicas pdem em questéo a idéigetavidlade, que pressupde
um conceito de verdade desinteressada, ou sejantatita de, na confeccdo das
noticias, reprimir as inclinacdes pessoais.

Porém os estudiosos do jornalismo civico como R¢emd Traquina, 2001
p. 181), acreditam que a objetividade € um valguortante principalmente para os
jornalistas, ja que junto a ela esta atrelada dilmtielade do jornalismo, separando o
fazer jornalistico do marketing.

Dessa forma, ndo é aceitavel que um veiculo de cimagdo autodenomine
sua pratica de “jornalismo civico” para justifis suas inclinacfes editoriais nem o0s
seus textos tendenciosos. Assim, € preciso gamamfiralidade da informacao também
nesse fazer jornalistico diferenciado.

Uma pratica noticiosa de qualidade é caracteristicaprescindivel ao
jornalismo civico, mas este implica também um jlsnso
comprometido com a democracia, com seu entornosghia escutar,
enxergar como vivem as pessoas e acompanhar aegoarovimento
dos cidad&os no debate e nas acdes de interegge’3oc

Este jornalismo de qualidade é o que se esperaddetipo de jornalismo,
mas uma pratica noticiosa bem feita € essencigmalismo civico, ja que este tem
sobretudo comprometimento com a democracia. Assimeaessario denunciar 0s
abusos do poder, informar o publico de todos assfatebate-los e tratar as mensagens
sob o aspecto do interesse publico. Com essesupstos o jornalismo civico vai de

encontro aos interesses mercadoldgicos.

Certamente o movimento reafirma as responsabilglateiais do
jornalismo numa era mercantilista, onde mesmo abes 9e redacao
das empresas jornalisticas os ditames do dinh#itenciam cada vez

13 Ibdem, p. 82
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mais as decisfes editoriais (MCManus, 1994). Nessatido, o
jornalismo civico representa uma importante brewhéusca frenética
de noticias, na postura cinica para com a viddigalina dependéncia
excessiva das fontes oficiais e na desatencacafigipara com 0s
cidaddos enquanto participantes ativos na vidagaibt

Neste cenario, o jornalista durante o seu trabdkwe estar proximo ao

cidadao, realizando também o jornalismo de proxaihéd

Todos os estudo e caracteristicas acerca do jemalcivico sdo novos, mas
qual sera o futuro desta atividade? Alguns autazesjo Traquina, afirmam que o
futuro do jornalismo civico depende de perceber sgvimento serd uma reforma ou
uma revolucédo, ou seja, o indicado é que ndo seamdpa com o capital acumulado do
jornalismo. “O jornalismo civico tem o potencialrpaenovar o jornalismo se néo
pretender ser uma ruptura com o seu capital ja alao’

O que tem ocorrido é que a pratica do jornalisnvicaitem sido usada
como estratégia de marketing, isto €, empresauheiricacdo, visando aumentar 0s
lucros, realizam a atividade para garantir a cikddgde e aumentar a tiragem dos
jornais.

Por isso, € importante deixar explicito que ostolge do jornalismo civico
sao realistas e que 0 movimento vem para adiciongas responsabilidades as ja
existentes em todo fazer jornalismo. “Trata-se.dpym jornalismo de qualidade, que
ao invés de ser comprometido com segmentos palifcecondmicos no poder seria
com a coletividade, com a ética e a informacamt=ésse publico™

Para Merritt (apud Traquina 2001, p. 177) o josmb tem a possibilidade
de ser revitalizador da vida publica e deve faz@las para isto a primeira mudanca
deve acontecer na propria profissdo, em que havexigssidade de mudancas de
valores dos préprios jornalistas.

Toda esta proposta de jornalismo civico ndo € deretizacao facil, mas se
faz necessaria, uma vez que o0 meio de comunicaméa, latuando de maneira
responsavel e ética com o seu entorno, pode dasffetuma maior credibilidade.

Uma das formas de se obter credibilidade e de psiaimo a populagéo é o
esporte. Além disso, o0 jornalismo esportivo senma dos capitais acumulados do

jornalismo civico. O jornalismo esportivo, por stgz, tem como objetivo principal

¥ TRAQUINA, 2001, p. 181
5 |bdem, p.184
18 PERUZZO, 2003, p. 84
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informar, mas essa editoria, também, € uma formantletenimento e interagdo entre
0s veiculos e os seus receptores. O esporte, painm@nte o futebol, é altamente
rentavel, o que atrai todos os meios de comunicdeanassa. A midia local também se
preocupa com esta editoria, dedicando um espaggdesavel para os eventos locais,
restritos as suas areas de influéncia, mas serard#gxiado o nacional cuja cobertura é
produzida na maioria das vezes pelas agénciastibéaso

Esse investimento dos meios de comunicacao locagsporte € justificavel
uma vez que “0 meio de comunicacao local de prdade privada € uma unidade de
negoécio que pretende ser rentavel, portanto seeiesses mercadologicos estdo acima
de quaisquer outrog”.

O interesse pelas noticias de esporte € muita aanpgrém a sua
popularizacédo nao foi imediata ja que eram pousogue tinham acesso a informacéo.
No Brasil, conforme Vera Regina Camargo (2005, yp.28parceria esporte e midia
também € muito antiga, registros datam a décadd 93, quando 0s impressos
comecaram divulgar informacgdes sobre esporte. Allpdgacao da cobertura esportiva
aconteceu entre 1940 e 1950, quando as emissoraslidecomecaram a transmitir 0s
jogos de futebol. Essa massificacdo foi intengificacom o surgimento da midia
audiovisual e da internet.

Apesar do esporte, principalmente o futebol esifandido como tema de
interesse para a populacdo, ainda existe um preitonem relacdo a essa editoria
dentro dos meios de comunicagdo. Isto ocorre, swwiaes, pelo proprio despreparo
dos jornalistas esportivos. “Os reporteres espmstiprecisam por um fim nas piadas
que fazem a respeito do seu trabalho, e mostrar &umssivel produzir boas
reportagens, como em qualquer outro assufito”.

Para tentar produzir boas matérias e atingir oipuilnla editoria de esporte,
principalmente os impressos brasileiros usam cosearso os textos produzidos por
cronistas e colunistas. Este uso foi intensificadm as transmissdes dos jogos pela
televisdo. Segundo José Carlos Marques (2005, p.d$4ronistas e colunistas ganham

cada vez mais espaco na midia brasileira, prinoigatie na Copa do Mundo.

Chama a atencéo, de todo o modo, o fato de quéltmss edi¢cbes
das Copas do Mundo o namero de colunistas e cagnishha chegado
a numeros elevados nos principais jornais brasfieidemonstrando

" PERUZZO, 2003, p. 75
18 BARBEIRO, 2006, p. 20
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que as “opinibes de grife” continuam representanto recurso
importante na guerra mercadolégica do meio impré3so

A disputa pelo mercado no jornalismo esportivo adontece somente no
meio impresso, mas também nas outras midias eamoi@resporte. Conforme Marcio
Guerra (2005, p.198), a transformacéo do futehmlofad camisa) em negdcio, € uma
adequacgao aos novos tempos.

O esporte e sua cobertura se mostram altamentéveénpara 0s
patrocinadores e 0os meios de comunicacdo. Uma pliega é que as informacdes do
esporte afetam outras editorias como a de poligcanomia, turismo etc. “...] a
economia do esporte tem uma abrangéncia que v#o mléim das editorias de esporte
ou economia. Ha textos nas sec¢des de Internacidnagmo, Informética, Politica e
Televis&o, entre outros?®

Esse interesse pelo esporte, principalmente péébdy tem levado varias
empresas a investirem nos clubes e em jogadorescda, tem afetado diretamente a
forma de torcer. Atualmente, percebemos que oedores estdo deixando de lado o
nacionalismo e sentimentalismo e se deixando lenaitas vezes, pelas estratégias de
marketing. Um exemplo disto, € que 0 numero destlores estrangeiros apaixonados
pelo Barcelona e pelo Real Madri tem aumentado ¥adamais. Muitos torcedores
acompanham um jogador nas diversas equipes por elrdpassa. “Por outro lado,
parece que, neste inicio de século XXI, as tor¢cidasco a pouco, estdo deixando de
ser nacionais para assumir um carater supranadiaiiaf*

As novas tecnologias, em especial a internet, témiribuido para a
multiplicacdo desse novo tipo de torcedor “glokadiz’. Agora a distancia geogréfica é
peguena, aproximando times de outras localidadesacsua torcida, como por exemplo
diversos brasileiros torcendo para o time do Barezel Isto também, ocorre com 0s
jogadores, que tém ganhado espaco nos grandes éhibenacionais. Existem times
com a maioria de jogadores estrangeiros, até mesos0s.

Outra importante caracteristica que a evolugdootégita traz para o
jornalismo esportivo, segundo (BARBEIRO, p.98), @ campo editorial, onde os
registros de detalhes aumentam o numero de padadeks de pautas

Essas novas tecnologias aliadas aos grandes meestis tém levado o

futebol a se tornar uma mercadoria de consumo.

¥ MARQUES, 2005, p. 164
20 CAMPOS, 2005, p. 205
21LROCCO, 2005, p. 182
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Dentre tantas alteragbes importantes ocorridas ossan sociedade
durante o século XX, podemos compreender o futebobém como

mercadoria de consumo. Até os anos 70, os recarsadvidos com 0s
clubes de futebol brasileiros eram formados pa foétes principais:
A arrecadacao das bilheterias dos jogos; A recgitda do quadro
social; A venda do passe de jogadores. Esse cear@ptiou-se muito

nestes Ultimos anos. Os empresérios descobriramoquo@rketing

poderia ajudar o futebol, que estava em declingsjna como 0s
negécios nos clubes e nas transmissdes espoffivas .

A transformacdo do futebol em negdcio e o patroctos clubes podem
afetar a cobertura jornalistica, contribuindo pa@nstrucdo de matérias tendenciosas.
Isso pode ocorrer por exemplo caso a empresa danicagdo seja patrocinadora de
um clube ou algum apoiador do time ser grande aamntgcdo meio de comunicacao
que realiza sua cobertura esportivaUma possivel conseqiiéncia disto seria 0s
jornalistas ndo publicarem fatos negativos parame,tja que isto poderia afetar a
empresa jornalistica em que trabalham e seu prémmego. Dessa maneira, quem sai
perdendo € o leitor que ndo tem uma visao reahplata dos fatos.

O interesse pelo futebol também é acompanhado Esthdo, que sempre
utilizou o esporte como meio de autopromocédo eotra@le politico, como durante o
regime militar na conquista do tricampeonato mundi@ préprio Presidente da
Republica do periodo, o general Emilio Garrasta&did, simbolizava a figura de
torcedor n°1, e o desejo de unificacdo nacionab-ab gosto dos militares da época —
[.].%

Vale salientar que as campanhas de marketing eregstimento no esporte
sdo necessarios nos dias de hoje, porém é preaisr himites para que ndo seja
afetado o fazer jornalistico.

Mas como evitar que 0os meios de comunicagdo tenlmanenvolvimento
politico, econdmico ou emocional com o time da d&lande estdo instalados? Para que
isto ndo ocorra o primeiro passo é a conscientizad@s proprios jornalistas. E
necessario que os jornalistas tenham um suportpiade, como por exemplo, acesso a
um banco de dados atualizado. O jornalista espotéimn que estar sempre investindo

em cursos sobre o tema e também na profissionabzde area.

Outra questdo relevante é a capacitacdo do jaanabsportivo
brasileiro, quase sempre autodidata, seja pek daltinvestimento dos
veiculos, seja pela omissdo dos cursos de jornalisnde entidades

22 CAMARGO, 2006, p.01

2 Conforme o 5° paragrafo do artigo 27 da Lei Pedérapresas de comunicacéo (radio, televiséo) fingradidas
de patrocinar ou veicular sua propria marca, nidfeumes de competi¢cdes das entidades desportivas.

24 MARQUES, 2005, p. 150
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vinculadas ao esporte (federagbes, clubes, paadaias etc.). A
academia tem um papel importante a desempenhar segido, ja ndo
seja pelo fato de o mercado, para o jornalisma estencialmente em
expansdo. Mas, em geral, ndo ha, nas faculdade3owelismo,

disciplinas ou mesmo cursos de extensdo que pestig Jornalismo
Esportivo, despertando os futuros profissionaisindgrensa para a
realidade, 0 compromisso e os desafios destd%rea.

Outra abordagem que deve ser colocada em pratiea pgoposta do
jornalismo civico, no qual os interesses na coberésportiva estardo condicionados
aos interesses dos cidaddos e ndo dos mandatddosm forma de fazer isso € a
prestacdo de servigos no qual o jornalista varinés também dados Uteis para o dia a
dia do espectador, como “precos de ingressos, lbeavenda, horarios dos jogos,
mudanca de local / dia / horério, transito a camidh estadio, transporte, acidentes,
caminhos alternativos para cada torcida e até wmbe de publico no local do
evento”?®

Além disso, é fundamental realizar matérias ingesitas e
qguestionamentos que sdo do interesse do leitorlespeztador, mesmo que iSso
contrarie os interesses dos poderosos locais. Briemge também fugir da préatica do
jornalismo agenda e investir em profissionais qassam elaborar boas pautas, que
gerem matérias de qualidade.

Dessa forma, o jornalista estara realizando dedagfativa o jornalismo de
proximidade e assim 0 receptor contard com umaanimtal de qualidade e um

jornalismo esportivo que merece destaque.
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