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PARA UMA PROBLEMATIZACAO DO VOTO NOS ESTUDOS SOBRE MIDIA E ELEICOES
NO BRASIL: EsBocO DEUM M ODELO ANALITICO !
Pedro Santos Mundim (IUPERJ)

Resumo:

O artigo discute os problemas tedricos e metodod&gnos estudos de midia e elei¢cdes
no Brasil. Embora seja um campo de pesquisas psomiseus avangos ainda séo
limitados porque néo foi superada a subvalorizagamidia pelos cientistas politicos, e
a sua supervalorizacdo pelos comunicologos. Argtongme a solugdo desse impasse,
pelo menos para nos, pesquisadores da Comunicagéantra-se nos estudos sobre o
voto e comportamento politico, e no uso dos métoglaantitativos ao lado de

qualitativos. No texto, discuto como essas tedraiam do papel da midia nas elei¢des,
faco uma critica dos trabalhos realizados no gaesponho o esbo¢co de um modelo
analitico que incorpore as sugestdes apresentgussibilite 0 nosso avanco cientifico.

Palavras-chave Midia; Comportamento  Politico;  Voto; Agenda-Setting
Enquadramento

Introducéo: Voto, o Calcanhar de Aquiles da Comuniag&o

Em 1998 Albino Rubim e Fernando Azevedo escreveumamartigo em que
fizeram uma espécie de reconstrucdo historico-tdgrma dos estudos sobre
Comunicacédo e Politica realizados no pais. Na émscautores defenderam o carater
recente desses estudos, que tinham ganhado inguésas a partir do final da década
de 80, e com a realizagao das primeiras elei¢cGasppesidente, em 1989.

Rubim e Azevedo também propuseram uma agenda stpiipa. Dentre os
diversos temas, destacaram os estudos sobre nidmpmortamento eleitoral como um
campo relevante e promissor, embora marcado pgrrablema epistemolégico entre a
Comunicagédo e a Ciéncia Politica. Enquanto os cablagos tendiam a superestimar
o papel da midia nas eleicdes, os cientistas pmditacabavam por subestimé-i@s
autores defenderam a interdisciplinaridade comoc¢gol para acabar com esse conflito
entre os pesquisadores.

Quase dez anos se passaram e 0 que se V€, ham,.eéhque a maioria dos
estudos sobre midia e comportamento eleitoral aim@l@ conseguiu superar 0S

problemas apresentados (Miguel, 2000, 2004). De, fat sua solucdo estaria na

1 Trabalho apresentado ao GT Teoria e MetodologiaCdanunicacdo, do VI Congresso de Ciéncias da
Comunicacgdo da Regido Sudeste.

2 Jornalista pela PUC-MG, Mestre em Comunicacdo S@ela UFMG, Doutorando em Ciéncia Politica do
IUPERJ, com bolsa da Capes. Tem um livro publicaB@s“Rodas de Fumo a Esfera Publica: o Discurso de
Legalizacdo da Maconha nas Musicas do Planet HE2Q@6), pela Editora Annablume.

3 Esse argumento foi também apresentado por WilsoneS (2004).
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interdisciplinaridade proposta por Rubim e Azeveslopora eles tenham dado apenas
vaguissimas indicacbes de quais teorias e métodtariaen envolvidos nessa
empreitada. O meu objetivo é atuar sobre essadaideirada pelos dois pesquisadores.

Qualquer discussédo sobre a influéncia da midiaeheigbes precisa mostrar
como seu comportamento afetou o voto da pessoasigMd. al., 1999). Nao basta
argumentar que o resultado final do pleito € umaéscia suficiente, pois podem
existir diversas outras razdes para explica-lobdrdagem interdisciplinar exigiria que
trabalhdssemos com as discussdes sobre o compottapwitico e opinido publica,
tradicional campo de pesquisas da Ciéncia Poliéicagm metodologias quantitativas,
mais propicias para a analise do grande niumeraadesdproduzidos pelas pesquisas
eleitorais e pela analise dos produtos midiaticos.

Na primeira parte do texto discuto a abordagenmiétia em duas teorias do
comportamento politico, a sociologia do voto e eol® racional, e sua influéncia
sobre as decisOes dos eleitores. Na segunda adahsgperspectivas alternativas sobre
os efeitos da midia nas eleicbes, bastante utdizad Comunicacdo:agenda-setting
o conceito de enquadramenta(ning). Na terceira critico a alguns trabalhos braskeir
sobre midia e eleigcbes, com base nas discuss@roed. Finalmente, na Ultima parte
apresento o esboco de uma proposta metodologiecopestudo da influéncia da midia

nas eleicdes, tendo como base as discussdes egerio
A Midia e Voto em Duas Teorias de Comportamento Pibico

Os estudos sobre comportamento politico podenc@eidensados em quatro
grandes linhas de investigacao: teoria psicolodeajas sociolégica e economicistas,
teoria da escolha racional e uma linha residuaimelta de modelo demogréfico-
descritivo (Figueiredo, 1991). Mas apenas a tesoeoldgica e a escolha racional
possuem ou inspiraram trabalhos significativos esopapel da midia nas eleicdes.

A teoria sociolégica do voto foi instituida por ugnupo de pesquisadores da
Universidade de Columbia (EUA), liderados por Radarsfeld, nos anos de 194he
People's Choiceg(1944 [1948]), sua obra seminal, é um classico eéssidos do
comportamento politico e de comunicacao. Além tebesecer bases socioldgicas para
a analise do voto, que seria definido pela idedgdaolitica do grupo a que os eleitores
pertenciam, inaugurou o modelo “empirico-funciostali de abordagem da midia, e a

tese de seus efeitos limitados.
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The People’s Choicanalisou a formagédo, mudanga e o desenvolvimento da
opinido publica durante uma eleicdo presidenciamiflia teria um importante papel
nesse processo, pois até entdo era tida como udesgga ferramenta de manipulacéo
do publico. Mas, ao invés de tomar a essa infla&égomo certa, os pesquisadores
buscaram identificar padrbes de relacionamento gEssoas com 0S meios de
comunicac&o durante as eleic8es.

Os resultados da pesquisa apontaram para um exdggerpreocupacdes sobre
os efeitos da midia: ndo era alto o nimero de pesgoe tinha contato com as
informacgBes politicas produzidas durante as elsjcdpenas alguns individuos eram
altamente bem informados; e somente uma pequenalpalos eleitores estava sujeito
a mudanca do voto: os indecisodoybtfu), que possuiam identidade politica
fragmentada ou que estavam sob a influéncia dersdisetipos de pressacrgss-
pressurel

Uma influéncia da midia apenas acontecia de nwnaitireta e mediada,
através dos “lideres de opinidbEstes ndo eram politicos ou militantes profissi@nai
Tinham capacidade de persuasdo por serem pesspasigs e de confianca, como
parentes, amigos, colegas de trabalho ou compashe&le organizacdes sociais
(Lazarsfeld, et. al., 1948).

S80 essas razbes que explicam a idéia dos efimimdos. O modelo
sociologico demonstrou que a influéncia da midientecia de maneira diferente da
desenhada pelas andlises mais pessimistas, parfaesibordinada as caracteristicas
sociais dos eleitores e da identidade politicardpaya que eles pertenciam. Em termos
analiticos, porém, ela perde consisténcia pelo maswtivo das explicacdes que da
para as razdes do voto. Qualquer andlise sobrftuénnia da meios de comunicacéo,
que esteja subordinada a identidade politica deogreixa pouca margem para outros
tipos de relacdo das pessoas com suas mensagsnsfermacoes que eles trazem
(Figueiredo, 1991; Popkin, 1991).

A escolha racional considerairformacdoum fator fundamental, tanto que
Anthony Downs dedica a terceira parte dma Teoria Econémica da Democracia

(1957 [1999]) para discuti-la. Aqui o eleitor vot® partido que acredita que lhe

- 4 As analises do modelo sociolégico ndo trazem uisiingddo clara entre imprensa e propaganda politica
porque, na época, as campanhas ndo eram como hogmiciam, principalmente, nas propagandas erdiss
veiculados no radio e publicadas nos meios impse$¥ar esse motivo a distingdo também néo apacetsxio.

« 5 Esse processo de influéncia, que ficou conheaiteoc‘processo de comunicacdo em duas etapas™ (
step flow of communicatiopgeforca as perspectivas analiticas do modelmiggico e sua visao da importancia
dos fatores sociais e da interagdo.
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proporcionard mais beneficios (Figueiredo, 19936)5. Ele é um “investidor”, e seu
voto “um investimento em um ou mais bens coletifei® sob condi¢cdes de incerteza
com informacdes custosas e imperfeitas” (Popkialet1976, p.786). Nesse sentido, 0
eleitor raciocina sobre questdes politicas, partidos e candidatogaiir das
informacdesque obtém, de preferéncia a um baixo custo, atraeéatalhos de
informagé&oque simplificam todo esse processo (Popkin, 1991).

Muitas das informagbes mais importantes para ags@ks politicas séo
produzidas e veiculadas pela midia. Embora tenham aeusto, ndo sejam
necessariamente exatas e estejam submetidas &esele@vias e tendenciosas dos
agentes especializados na sua obtencéo, edic@msmisséo, elas ndo precisam ser
vistas como negativas. Esses fatores sdo uma c@rsag da divisdo do trabalho, que
propicia aos eleitores mecanismo racionais e ecmo8ntde obtencdo de informacdes,
pois tiram proveito dessa selecdo e edicdo présits por outras pessoas, geralmente
especialistas (Downs, 1999).

E racional que os eleitores busquem um minimafternacdes para tomarem
suas decisfes, e que busquem reduzir ao maximosbsscdessas informacdes. Por
isso, a escolha racional vé a imprensa, principaiejeeomo um mecanismo de difusao
de informagdes, que os eleitores utilizam paraziedu incerteza. Nesse sentido, ao
contrario do que defende a abordagem dos efeitogtios, a midia pode influenciar o
voto simplesmente “disseminando informacao” (Hotli,dl996; Popkin, 1991).

Essa influéncia € possivel por trés motivos. Elage que maioria dos eleitores
presta pouca atencdo as questdes politicas naslperéntre as eleicdes. Mas, quando
as eleicbes se aproximam, eles precisam de algnfoamacéo para tomarem suas
decisbes, 0 que aumenta a demanda por informaB@es. suprir esse aumento de
demanda os eleitores tém a sua disposicdo as chagpaoliticas, a cobertura da
imprensa e as conversas informais.

As informacdes mididticas interagem com as sitesgdraticas do dia-a-dia.
Aprendemos sobre economia, politica e problemasaiso@ partir de situacdes

corrigueiras como diminuicdo do custo de vida, ida qualidade do atendimento da

) “Os beneficiogjue os eleitores consideram, ao tomar suas decs@@s$luxos de utilidade obtidas a partir
da atividade governamental (...) definimgfidade como uma medida de beneficios, na mente de umaidad
que ele usa para decidir entre caminhos alterrmtieoacdo. Diante de alternativas mutuamente exatjsum
homem racional sempre escolhe aquela que |he trazi@ utilidade” (Downs, 1999, p.37). A esse résped
importante salientar que o célculo de beneficias pr@ssupde ndo apenas os ganhos pessoais quEtoee!
conseguem vislumbra a partir dessa andlise conngranas também os ganhos coletivos (Popkin, 1991;
Camargos, 1999).
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saude publica, ou pelo numero de pessoas proximasestdo desempregadas. Mas
somente podemos saber o que o governo esta, otaméndo a respeito destes e outros
problemas a partir das informacdes transmitidagspeleios noticiosos (Popkin, 1991,
p.23-27).

O terceiro motivo passa pela defesa da raciorddidda capacidade de decisao
politica dos individuos e da midia como instrumed® informacdo politica. Os
eleitores ndo precisam de informacfes detalhadpsofendas para tomar decisdes
racionais, como exigem as teorias classicas da clacia. Eles tém bons motivos para
serem seletivos a respeito as informagdes que fmugcgpodem, sim, e de muitas
maneiras, aprender a partir do que é veiculadosp®leios de comunicacdo (Popkin,
1991; Lupia e McCubbins, 1998; Norris, 2000).

Em comparacdo o modelo sociolégico, a escolhamatialcanca uma viséo
mais realista do papel da midia, vista como umhatglara as informacfes que
realmente importam para os individuos, que buseanart decisGes com incertezas e
custos reduzidos, mas com o maximo de benefici@gm $& ignora o fato de as
informacfes serem previamente selecionadas e adjtadm que iSsoO possa vir a
influenciar as decisdes. Mas essa influéncia n@paéuita e nem, necessariamente,
contraria aos interesses das pessoas, pois edtatetslas as suas necessidades e

avaliacdes criticas.
A Influéncia da Midia Vistas por Outros Angulos

As solucdes da escolha racional para o problemmfil&ncia da midia nao
conseguiram esgotar as controvérsias em tornorda. t& agenda-settingg uma das
abordagens alternativas. Ela trabalha com a “fug@olora da agenda” dos meios de
comunicacao e com a hipotese dos seus efeitos culitetos e de longo prazo pois,
embora ndo digam as pessoaguepensar, dizem a ela®breo que pensar (Azevedo,
2004).

A agenda-settingentende que os eleitores podem aprender algo a part
midia, e em especial durante os periodos eleitgpais ela seria capaz de criar uma
“realidade de segunda-mao” ao estabelecer as @seféue$ mais importantes do

momento. Como consequéncia, 0 comportamento politico dassopses seria

- 7 Na verdade, McCombs nédo aborda essa questido deesseitcialmente racionalista, e sim de um ponto de
vista psicolégico-cognitivo. Em todo caso, nédo fcillifazer uma correlacdo entre as duas abordadéerdo
individuo siente una certa necesidad de familisszacon su entorno, y para satisfacer esta nedesidaa
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direcionado, através da busca pelas informacde<i@geconsideram mais relevantes
num determinado periodo para fazerem sentido dodmentomarem suas decisdes
(McCombs, 1985). Dentro desse contexto, a midiangoitante porque, além de
estabelecer as questdes mais relevantes, € adentdormacado mais importante para
uma analise dessas questdes.

Trés objecbes empiricas, duas de ordem tedricatra enetodologica, foram
levantadas contra agenda-setting:fatores extra-midiaticos podem influenciar na
formacéo da agenda do publico (lyengar, Behr, 198%) foi possivel definir o periodo
de eficacia dos efeitos do agendamento, mesmo esguizas experimentais tenham
demonstrado que ele realmente ocorre (lyengar,)188F método implementado pela
maioria das pesquisas é capaz apenas de medinadauie da cobertura dedicada a um
determinado tema, mas ndo o tom e o conteudo ddagumublicado (Norris et. al.,
1997).

O conceito de enquadramento busca superar ogdimidagenda-setting partir
do aumento do seu campo de investigacao e de asas tedricas. Ele serve como um
reforco da influéncia da midia junto ao publicgaatir da nocéo de que esta criaria um
“segundo nivel de efeitos”: ndo se diria as pesapasas sobre o que pensar (primeiro
nivel de agendamento), mas tamhb&mopensar (segundo nivel de agendamento). Ao
privilegiar certos temas, e enquadra-los a pasirddterminados pontos de vista, as
noticias veiculadas limitariam e direcionariam a&ssiveis interpretacdes sobre um
assunto, podendo assim favorecer determinados gpgticos (Azevedo, 2004; Porto,
2004).

A midia deixa de ser vista apenas como fonte figntacdo e os discursos da
imparcialidade e da objetividade jornalistica, pgemplo, passam a ser questionados
(Porto, 2004). Os meios de comunicacao retornameraadas disputas por poder ao
selecionar os principais temas para a agenda puliaefinir seus modelos de
interpretacdo e entendimento através de enquadtasnespecificos.

Mas nem todos os tipos de enquadramento teriamesmm impacto junto a
opinido publica, pois diferentes enquadramentosndéisias interferem no modo como
as pessoas interpretam os problemas e atribuera palpproblemas sociais e politicos.
Por exemplo. O enquadramento “episédico” tornaaaacteristicas e acdes particulares

dos individuos mais acessiveis. Uma reportagentrgteesse do desemprego com base

rellenar los detalles que faltan en un mapa cognitios individuos adoptan una conduta buscadora de
informacién” (McCombs, 1985, p.111-112).
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na histéria de vida de um desempregado levariaeasops a culparem o proprio
individuo pela situagdo. O enquadramento “teméticabalha com abordagens mais
amplas. Uma reportagem que analisasse 0 mesmoeprabble ponto de vista
macroecondmico levaria as pessoas a culparem argoeeclassificarem suas acdes e
politicas econémicas como ineficazes (lyengar, 1991

Com base nessas definicdes, pode-se criticard@miaancia do enquadramento
episodico nos noticiarios televisivos pois, emis®mm mais proximo dos preceitos da
objetividade jornalisticas, acabam reforcando gitilmidade do espaco oficial”. Além
disso, o enquadramento episddico, ao contrari@ah@tico, enfraquece a “prestacéo de
contas” &ccountability politica ao n&o iluminar as relacdes entre oblproas sociais
e as acoes, ou ndo acgodes, dos lideres politicgs. 1i8B-143) .

O conceito de enquadramento, visto como um avangoirico-conceitual da
hipotese daagenda-settingcontribuiu para fortalecer uma visdo mais comglew
papel da midia na sociedade, opondo-se a abordagefeitos limitados e da escolha
racional. Agora, resta saber como todo esse quiadmico pode ser aplicado para
compreender as relacdes da midia e o comportarpefitico dos individuos dentro de

uma dindmica eleitoral brasileira.
A Midia e o Voto no Brasil

Muitos trabalhos sobre a midia e eleicbes ja foramlizados no Brasil,
englobando diversos temas: cobertura dos jorngisessos (Azevedo, 2001; Chaia et.
al., 2002; Aldé, 2004); cobertura dimrnal Nacional (Albuquerque, 1995; Porto,
Vasconcelos e Bastos, 2004, Miguel, 2004); Propday&ieitoral (Albuquerque, 1994;
Figueiredo et. al., 2004; Porto, Vasconcelos e d3as2004); telenovelas e eleigbes
(Porto, 1994, 1995); e de outras questdes relada&mna midia e eleicbes (Rua, 1994;
Lima, 2004; Rubim, 2000).

Contudo, poucos trabalhos conseguiram desenvolvma analise que
vislumbrasse como as acfes da midia afetaram oartangento politico dos eleitores.
Isso porque 0 que geralmente se fez foi uma a@ljagualitativa e sistematica, dos
produtos midiaticos, sejam eles noticias dos ppaisijornais do pais, reportagens do
Jornal Naciona) enredos histérica e politicamente situados dasdgelas, etc. Assim,
entre 89 e 2006 a tradicdo brasileira de pesquoisee snidia e eleicdes assumiu bases
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fortemente normativas, mas néo epiritas.

Vejamos alguns exemplos das proprias pesquisasddss sobre a eleicédo
presidencial de 1989 argumentaram que a vitéri€aléor (PRN) deveu-se a juncéo
entre os interesses da grande midia nacional edficiante maquina de campanha
eleitoral “collorida”, que construiram o cenarionbilico perfeito para sua a eleicdo
(Lima, 2004; Lattman-Weltman, 1994). O grande peofd desses trabalhos é que eles
nao conseguem demonstrar qualquer correlacdo @m@igenda da midia e a agenda do
publico, ou mesmo de uma influéncia direta. Alérssdj estudos posteriores de
cientistas politicos, com base de andlise dos vduss eleitores, ndo chegaram as
mesmas conclusdes (Singer, 2000; Carrerao, 2002).

Em 1994, o Plano Real foi tdo determinante paieigdo de FHC que qualquer
pesquisa sobre a influéncia da midia nessa eléig@eria levar isso em conta (Mendes
e Venturi, 1994). Mesmo assim foram feitas tensatiMaria das Gracas Rua (1995)
argumenta que os eleitores fizeram suas escolhasirgermacdes objetivamente
elaboradas e com base em juizos e atributos pessustratos dos candidatos. Mas esta
analise, influenciada por uma abordagem psicolodgiean pouca consisténcia. Sua
critica da escolha racional baseia-se numa intexgiie errada da teoria, pois trabalha
com uma nogdo de racionalidade e conhecimentoiqmoljue ndo existe na obra de
Downs. A autora também confunde uma associaca@ @uvieleitor a FHC, por causa
do sucesso do Plano Real diretamente em na resdaedaoas, com a adesdo da midia
ao candidato.

Outro trabalho foi o de Mauro Porto (1995), qualisou a influéncia das
telenovelas nas eleigcdes. O argumento era quendstps midiaticos criariam um plano
de referéncia simbdlico para a interpretacao dadegte, e o candidato que se adaptasse
de maneira mais positiva a esse cenario seria@eden Mas a analise de Porto oferece
respostas muito vagas sobre a influéncia da malisto. Os eleitores podem até usar a
telenovela para acessar os temas importantes arfapmido a respeito deles, mas as
bases econdmicas e politicas da racionalidade wot&m mais relacdo com o que eles
vivem no dia-a-dia do que com o que assistem ne8ds televisivas.

A eleicdo de 1998 teve pouca exposicdo mididGcéato de aJornal Nacional

- 8 Utilizo aqui a distincdo de Figueiredo (2000, p.d@tre questfes empiricas e questdes normatibas eo
papel da midia na cobertura do processo polita®gtiestdes normativas ocupam-se do papel queadeickria
ter e cumprir, enquanto que as questdes empiratae goltadas para responder a perguntas do tipo eopor
gue a midia cobre a politica do jeito que fazralfnente, qual o efeito da cobertura que a midialdapolitica na
formacéo da opinido puablica”.
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ter feito uma cobertura superficial e chapa-brasuare dos principais problemas do
pais, e ndo ter promovido o debate publico entrearglidatos, teria favorecido a
reeleicdo de FHC (Miguel, 1999; Azevedo, 2000)elimmente, nenhum dos trabalhos
elaborados conseguiu estabelecer associacdes maisag entre o siléncio dmrnal
Nacional, o voto e a opinido dos eleitores. Investigagiieteriores, tendo como base
as razdes do voto, mostraram que FHC foi reel@tmcipalmente, pela avaliacdo
positiva do seu desempenho na area econémicaglsejatrospectiva ou prospectiva
(Camargos, 1999; Carrerdo, 2082).

Quatro anos depois, dornal Nacionalbuscou sua redencdo e estabeleceu a
maior cobertura eleitoral de sua histéria. Desza ¥groblema foi o recorte que se fez
da realidade. Ao iluminar certos aspectos em detrim de outros, o telejornal
beneficiou a interpretacdo dominante do mundo kecike suas alternativas. Lula (PT)
teria optado por ndo remar contra a maré e adaptaaacandidatura a esse “modelo
discursivo” (Miguel, 2004, p.104). Mais uma veztdah evidéncias concretas da
associacdo do voto e o que fedavnal Nacional A posicdo mais moderada assumida
por Lula e o PT em 2002, se deve a uma mudancsti@ddégia eleitoral do partido para
a maximizacgao de seus votos, que ndo pode seritaduuma transformagao repentina
imposta pela midia (Figueiredo, 1994; Mendes, 2004)

A critica normativa da atuacdo dmrnal Nacionalndo oferece evidéncias
empiricas de uma associagao entre o voto dosrekeitoo siléncio do telejornal, em 98,
ou de sua participagao ativa em 2002. Mudancastaagao de voto dos eleitores que
séo creditadas a sua atuacao poderiam faciimenteesitadas, também, a outro fatores
extra-midiaticos. Tais distingbes sdo importantasgjpe discutir a relacdo midia-eleitor,
e a influéncia da primeira sobre o segundo, s6 pedapreendida com uma analise de
como a intencao voto foi afetada. Nao seria exademer que, por essa razao, o0 voto

ainda é o calcanhar de aquiles dos estudos de enée&eicoes.
Esboco de Um Modelo Analitico

Até agora venho trabalhando com o conceito amplanidia, embora tenha

dado indicacdes de que o que estou chamando da ndsdie trabalho tem uma clara

9 0 sucesso do Plano Real continuou a render frufb$(a seja por ter superado problemas econdmicos do
passado, seja para enfrentar as novas turbulénetasurgiam no horizonte. Dadas essas circunssqrcdificil
aceitar que os eleitores ndo levaram em contaacsiv do pais ao decidirem em quem votar, mesmo que
Jornal Nacionaltenha lhes omitido informacdes dessa natureza.
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delimitagdo. Refiro-me ao modo mais especifico dedycdo e transmissdo de
informacBes politicas: a imprensa, seja ela eswiiatelevisiva. Este recorte €
importante porque o esboco de modelo que irei aptas ndo inclui os produtos de
entretenimento, jA que a racionalidade politia diestores tem mais a ver com as
informagdes produzidas pelos meios noticiosos.

Existem atualmente boas ferramentas para a prodig@ados quantitativos do
comportamento da imprensa durante as elei¢cdes.aAilld de Monitoramento da
Cobertura da Midia Imprensa, do Doxa-luperj, é dhoreexemplo (Aldé, 2004 A
partir da somas da valéncias do material que fbligado, ela oferece informacdes
sobre a cobertura dada aos candidato e sobre ceréansido mais beneficiado ou
prejudicado pelos jornais. No minimo, isso posisibd construcdo de um quadro geral
do comportamento dos veiculos no periodo de digmlfica. Um trabalho semelhante
poderia ser feita com as matérias de qualquer owudtiiario televisivo, desde que
fossem feitas algumas adaptacdes da planilha dipssie midia.

A soma geral das valéncias das matérias publidadasem permite analisar o
efeito da cobertura sobre a intencdo de voto desoeds, através de andlises de
regressdo e correlacdo (Norris et. al., 1991; Bo&f05). Esse método nos da
indicagbes sobre até onde mudancas nas prefer&usasleitores, num determinado
periodo de tempo, seriam explicadas pelo que foulado na imprensa. Isso pode ser
testado pela imprensa em geral, por cada veiculpaeticular ou pelo tipo de midia
(impressa ou televisiva), junto aos votos totaisalda candidato, ou a partir dos votos
dos candidatos por varidveis socio-econémicaspmegs e de preferéncia partidaria.

Essa analise permite determinar a influénciaalidetimprensa nas variacdes do
voto, e onde ela se manifestou. Infelizmente, porélm ndo explica as razbes da
mudanca. Esse € um problema pode ser corrigidogoelise dos efeitos indiretos da
cobertura dos jornais. Embora a comparagdo enstgeada da midia e a agenda do
publico, como sugere agenda-settingseja 0 passo mais simples, seria incorreto dizer
que o que foi veiculado pela imprensa simplesmeeterminou a agenda do publico e
definiu uma eleicdo. Com certeza existiram fatatesdia-a-dia que interferiram no

julgamento que as pessoas fizeram daquilo quedenasiam mais importanté.

10 Desde 2002 o Doxa faz esse tipo de andlise. Qkadss podem ser conferidos em: <http://doxa.iupés.

« 11 Por exemplo: 0 aumento de uma preocupacéo sakiémeia deve-se ao aumento de matérias sobre ¢ tema
a um crescimento dos indices de crime, ou ambesisas? Uma preocupacdo sobre o desemprego deverse
maior nimero de reportagens sobre esse problediajlgacao dos indices de desaceleragéo do PIBmalciamu
ambas as coisas?

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XIlI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdReatado Sudeste — Juiz de Fora — MG

Por isso, € preciso avancar para o segundo nigetfeitos, presente no conceito
de enquadramento, e demonstrar como 0s assuntasppis foram enquadrados nas
reportagens, de que maneira predominante (temamepdico, etc.), e que tipo de
impacto isso teria causado sobre o voto. Deve@gango, (1) definir quais foram os
principais temas abordados pela imprensa no pepoél@leitoral (agenda da midia);
(2) classifica-los em categorias especificas: ewdmo problema sociais, problemas
morais, etc.; (3) estabelecer quais foram os emguoahtos dominantes e o quadro
geral de valéncias em cada um deles; (4) analisarralacdo entre o voto e os dados
produzidos, seja da imprensa como um todo, por eeitalo em particular e pelo tipo
de midia (impressa ou televisiva), e (5) a padivdriaveis socio-econdmicas, regionais
e de preferéncia partidaria.

Um exemplo simples e sucinto pode ilustrar methaninha argumentacdo. Em
2006 a imprensa explorou bastante os temas ecoo®miomo a incapacidade do
governo de diminuir os gatos publicos, o que cbairia para o baixo crescimento
econdmico do pais, e morais, especialmente a ndsBT (mensaldo, dossiés, etc.).
Provavelmente, ndo apenas os temas, mas o modo elesidoram veiculados, eram
prejudiciais a candidatura do Presidente Lula,ajnéa assim saiu vitorioso.

Isso poderia ser um indicativo de que a midia fEweco impacto sobre o voto
em 20067 Nao necessariamente. Essa perguntar @odesgondida apenas se os dados
forem analisados com base em variaveis socio-edeadmdeoldgicas ou regionais. As
reportagens econdomicas talvez tivessem algumaarelegm o voto dos mais ricos e
escolarizados nos candidatos de oposicdo, e astageons sobre o dossié petista, as
vésperas do dia 1° de Outubro, talvez tenham stderminantes para levar a eleicao
presidencial para o segundo turno, pois algunsoedsi com simpatias pelo PT, ou por
Lula, decidiram dar-lhe uma punicao temporariamfteraria porque, como se Vviu, eles

retornaram no 2° turno.
Conclusao

Os problemas epistemologicos e metodoldgicos singles de midia e eleicbes
s6 serdo solucionados com a interdisciplinaridadaforme o argumento de Rubim e
Azevedo. Falando de um ponto de vista da Comurnicagdpreciso reconhecer a
necessidade de acrescentar as nossas pesquisasias de comportamento politico e

suas ferramentas analiticas. Ou seja, precisamam$lfamiliarizar com as discussoes

11
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sobre o voto da Ciéncia Politica, e (2) com o wsonétodologias quantitativas ao lado
de qualitativas, especificamente a conversdo, edodauantificaveis, da analise
qualitativa dos produtos midiaticos, como por exiemgs noticias veiculadas pela
imprensa escrita e televisiva. Tal fato ndo remiese perda de identidade ou a
submisséo tedrico-metodoldgica da area, mas un@po@acado em prol do avanco
cientifico.
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