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RESUMO

O artigo propde uma reflexdo sobre o papel da igflevna construcdo de
identidades e na formacéo do jovem como sujeitdisBusséo pretende contribuir para
nova perspectiva com relacdo a condicdo juvemhatowdo-a capaz de protagonizar os
seus modos de ser, fazer e transformar. E objaiivda apontar o papel social da
televisdo no cotidiano dos jovens na subjetivag@aonénsagem transmitida. O artigo
teve como principal motivacao o trabalho desendol\dom adolescentes no Projeto de

extensdo UFJF-Territorio de Oportunidades.

PALAVRAS-CHAVES: Juventude; midia; sujeito e telsio.
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Midia e Juventude:
Implicacdes Sociais da Televisdo na Vida do Adelet

Sabrina Campos de Lirha

A relacdo da televisdo no cotidiano do adolescemte,tema ainda pouco
trabalhado na area académica, necessita de maigdateHoje, segundo dados da
Universidade de Campinas, o Brasil tem 35,1 milhdesjovens (15 a 24 anos),
correspondendo a cerca de 20% da populacéo bradilei

A televisdo é um veiculo de massa acessivel a @mglatasses sociais. Mesmo
com o surgimento de novas tecnologias de comurocaeda nao perde sua
popularidade. Se tomarmos como exemplo a intesegiindo a pesquisdo Comité
Gestor da Internet no Brasil - em parceria com stitlito Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), com o Instituto Ipsos-Opinioa, com o Ibope//NetRatings,
divulgada em novembro de 2005, 68% dos brasilemasca usaram internet. A
televisdo por sua vez, em cinco décadas de exigtéfitmou-se como um dos
principais veiculos de comunicacao, entretenimenitdormacao.

Conciliando minha visdo de jornalista e a minhaagdio junto aos jovens do
Projeto de Extensao UFJF-Territério de Oportunidade artigo foi produzido focando
0S meios de comunicagado no processo de formacgéedddade do adolescente. Tal
trabalho é resultado da participacdo no projéeoritorio, no desenvolvimento da
Oficina de Video para adolescentes.

Durante a Oficina, pude observar a relacdo donjosem a televisédo, sendo esta
a principal fonte de informagdo e entretenimentamiém foi possivel levantar
questbes sobre a identificacdo dos jovens com rdet@dos personagens e suas
preferéncias sob o que assistir na televisao.

A elaboracdo deste artigo partiu do principio de @ preciso abordar os
adolescentes e identificar seus anseios, opinidébitos. Lancar uma nova perspectiva
do olhar sobre o jovem e acreditar que ele devais&r como um receptor capaz de ter

sua opinido sobre aquilo que lhe é oferecido; quesa transformar em ag¢do o seu

! Trabalho apresentado ao GT de Préaticas Socia@odrinicacdo, do Xl Congresso de Ciéncias da Comuiicag
na Regido Sudeste; Sabrina Campos de Lima; Univedesidederal de Juiz de Fora (UFJF), como pesquisador

2 Formada pela UFJF em 2006, desenvolve pesquisa soadolescente e a televisdo desde 2004, notd®wge
Extensdo UFJF-Territério de Oportunidades, na FEacld de Servico Social, da UFJF. Outro artigo dedeido:
“Os lados do balcdo: a construcdo da noticia nesassa e no jornal impresso”, apresentado no I9oREimo de
Comunicagédo, na UFJF, em 2006. E-mail: lima.sabrgra@l.com
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pensamento critico e assim contribuir para um psicele mudancga social. A Oficina
de video foi uma tentativa de estimular estes jpvanproduzir conhecimento e
tornarem-se mais criticos com relacdo aos mei@sheinicacdo, sobretudo a televisao.
Acredito que o conhecimento seja a base para qerattansformacéo e deve vir pelo

convivio familiar, pela educacéo e pelos meiosafeunicacgao.

Juventude Mudanca de Paradigmas: Jovem Sujeito deii@ito

O entendimento da sociedade e seus sujeitos pargass uma mudanca
historica. Hoje, € preciso levar em considerac@erdralidade da cultura, os sentidos
dados as praticas sociais, 0 desenvolvimento dasoltgias de informacdo e a
comunicacdo. A midia, levando em questédo a televes@ia na formagéo de individuos
ao lado das instituicdes socializadoras: escotailiae instituicdes religiosas.

O jovem,compreendido entre 15 e 24 anos (critério adotadi® Prganizacao
das Nacdes Unidas, em Assembléia Geral realizaddl388), estd submetido, na
sociedade, a visbes distorcidas do seu real cantextial. A juventude ainda é
considerada uma época transitéria (infancia — auft vista também, como vitima ou

produtora de problemas sociais.

A tematizagdo da juventude pela éptica do “problesoaial” é
histérica e ja foi assinalada por muitos autorgavantude sé se torna
objeto de atencdo enquanto representa uma ameagatdea com a
continuidade social - ameaca para si propria oa paaociedade. Seja
porque o individuo jovem se desvia do seu caminhod&ecédo a
integracdo social - por problemas localizados riprio individuo ou
nas instituicbes encarregadas de sua socializagdaimmda por
anomalia do proprio sistema social -, seja porquoe grupo ou
movimento juvenil propde ou produz transformac@e®rmem social
ou ainda porque uma geracdo ameace romper conmsamissao da
heranca cultural.

As politicas direcionadas aos jovens tém carateistagcialista e repressivo-

correcional, quando deveriam se propor a inclus@scimento e autonomia dos jovens,

enquanto sujeitos de direitos.

Reconhecer as heterogeneidades dos jovens em seuasntes,
ritmos, aspiracdes e assegurar as mesmas possietidde voz e
participacdo’ na construcdo de um projeto coletigosociabilidades,

® ABRAMO, 2000. In: ROCHAL, 2006.
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de cidade e de cidadania € um dos principais assdé uma politica
para e com a juventude.
Cidadania do jovem € um desafio na sociedade. ¥isbono objetos, eles sao

tratados de acordo com a necessidade de reintegsacil. A sociedade se esquece de
gue o0s jovens sdo sujeitos e, como tal, necesssmpercebidos segundo suas
potencialidades e sua capacidade criativa. O jodene ser protagonista de suas
mudancas e necessita ser ouvido.

Para o desenvolvimento amplo dos adolescentesois@rgue as instituicoes
socializadoras, e entre elas incluo a midia, sgjaroeiras do jovem e deixem de vé-lo
como fonte de problemas. E preciso olhar para é&slo mais atengdo as suas
potencialidades e as suas necessidades. O canstéihere acreditar e permitir que os
jovens possam participar (sujeitos ativos) do pémento e avaliacdo das politicas e
propostas destinadas a eles. Para que isso opemaando na midia do assunto em
questdo, faz-se necessario uma reformulagdo deemmagnsmitida aos jovens, bem
como, da abordagem da propria idéia de ser jovem.

Naturaliza-se a adolescéncia como um periodo dstepara o
crescimento do individuo e para alguns socidlogies,linha mais
evolucionista, essencial para o desenvolvimentosazedade, na
medida em que o0s jovens constituiriam focos de mgalade
alteracdes no status qlio.

Podemos entender sujeito como o individuo capaedenhecer a si mesmo,

possuidor de saberes e tendo a competéncia dezpradmhecimento e verdades. O
processo de formacdo do sujeito ndo € fechado,estdsem constante transicdo. A
presenca da televisdo na veiculacdo de saberefeintena formacédo de sujeitos e
implica na maneira como o individuo vé o mundossescolhas, seu comportamento e
modos de dizer as coisas. A idéia do que é difaréimglividuos, crencas ou estilos)
transmitida nas imagens, situacdes e didlogosesépre nomeadas e isso implica haver
uma exclusdo, ou uma aceitacdo como norma. Esteed@fa abordada na televisdo
também pode promover uma visibilidade instantameajue ndo significa ser um
reconhecimento social. Pode ocorrer uma taxacao eamceito errado de determinada
exposicao.

Compreender o jovem como sujeito social € buscaeaper seu proprio modo
de ser jovem, portanto, abolir a condicdo de ttaristdade. Como Dayrélrelata: a

visdo de juventude como apenas uma passagem pila adulta é algo negativo, algo

5 ROCHAI, 2006.
" LYRA; MEDRADO; NASCIMENTO; GALINDO; MORAIS; PEDROSA2002.
8 DAYRELL, 2005
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gue nédo chega a ser, “jovem é um vir a ser”. Oantagem que deve ser esquecida é
mais romantica e apresentada pela industria cukkupeelo mercado de consumo. Tal
juventude é traduzida pelas palavras: liberdadpressao, prazer, algo que mescle
irresponsabilidade e inconstancia no comportamento.

Apoiando na opinido de Licia Rab&la sociedade deve se questionar e
reconhecer a capacidade social, politica, culilmaljovens e sua inclusdo participativa
na vida social. Ainda segundo ela, os jovens desexar de ser atores invisiveis para
se tornarem sujeitos de acdo na sua pluralidada sua diferenca. Os meios de
comunicacado devem ser porta-vozes desta mudanpardpectiva e compreenderem
que o posicionamento deles implica nas relagbasaisae na formacao de identidades,

independente da fase que se encontrem.

A Televisdo na Producdo de Novas Subjetividades: feciando Praticas Sociais

A televisédo se dirige a um publico anénimo e hgf@éneo, mas sua capacidade
e, consequentemente seu sucesso, advém da suadeple afetacdo deste imenso
contingente de pessoas. Quando referimos ao publimse descarta sua diversidade,
pois as imagens televisivas sdo continuamente@&dergs e status diferent&s”

De acordo com Wolton, a televisdo é igualitarissantido que todos podem ver
a mesma coisa, sem que haja uma imposi¢cdo de retpo, uma normatizacdo ou
obrigatoriedade. Ela também é livre, pois “se ligagando se quer. Ainda segundo o
autor, “a significacdo parcialmente aleatéria densagem resulta de uma interacao
silenciosa com um publico inapreensivél’Portanto, por meio de uma producéo
subjetiva e subliminar a televisdo contribui na destracdo e na modificacdo das
representacées de mundo.

Compreende-se subjetividade por meio do encontre erindividuo e o mundo
social, resultando tanto em marcas proprias na do@im do individuo, como na
construcdo de crencas e valores coletivos (contpaitis na dimenséo cultural). Isso
permite a construgdo da experiéncia coletiva dallpgpo. Esta dimenséo instaura a

realidade social.

® CASTRO, 2001, p. 27.
WOLTON, 2006, p. 67.
1 Ibidem, p. 98.
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Dominiqué? afirma que a televisdo é um dos simbolos maist@syares da
democracia de massa, investe em todas “as esperseaser capaz de satisfazé-las”.

Ela tem tudo contra si. Ser popular, mas escap&r tlaqueles que a
fazem, como daqueles que a controlam e daqueles qagsistem.
Mobilizar a imagem, essa categoria ha vinte sécsiiestimada no
pensamento ocidental, despertar a identificacdoegitirhar o
narcisismo, fazer sonhar e fazer esquecer, senga®xar vestigios,
as imagens de um dia que se desfazem diante dgsnimédo amanha.
Em resumo, a televisdo ndo é um objeto nobre. E amigiente de
discursos convencionais, de clichés. A televisaprego minimo das
Py 13

idéias.

Muniz Sodré** vé a televisdo ndo como forma de atender algurpar@s
especifica. Segundo ele, este veiculo surgiu ‘alinente do meio técnico, como
resultado da crescente autonomia dos bens elatdifito mercado) com relacdo as
reais caréncias humanas”. Muniz explica ainda quelevisdo busca a legitimacao
social. Com relacdo as ideologias transmitidas, adlema: “[...] na relacdo com
individuo € uma simuladora de ordem representabtwaeja, sua producéo de sentidos
reconstroi simbolicamente a realidade e nela produdesejo e faz com que o
telespectador se identifigue com as imagens oftasce se adapte ao modelo do
sistema em questad®.

Immacolata Vassald elucida a televisdo como difusora da informacassivel
a todos, além disso, dissemina a propaganda danezonsumo que inspira a formacéao
de identidades. Sobre identidade do sujeito pésemoade sua formagdo, entende-se
segundo Stuart Halt o individuo ndo mais é constituido por uma UndEntidade,
pois este ndo € mais centralizado. O sujeito érfemgado, pois passa por mudancas
estruturais e institucionais. “O proprio process® identificacdo, através do qual
projetamos nossas identidades culturais tornou-ses nprovisorio, variavel e
problematico™® Ainda de acordo com o autor, “[...] a identidadeeélmente algo
formado, e ndo algo inato, existente na consciémezimmomento do nascimento. [...] .
Ela permanece sempre incompleta, esta sempre ‘esneg®o’, sempre sendo

n19

‘formada’. A producdo de sentidos, entdo, estd atreladamasistema de

representacéao cultural formada e transformadatedon das representacoes.

12 WOLTON, 20086, p. 11.

** Ibidem.
14 SODRE, 2005, p. 14.
15 |bidem, p. 79.

18| OPES, 2006.
THALL, 2005, p. 12.
18 Ibidem.

19 Ibidem, p. 38.
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Sendo assim, pode-se apreender que a televis@areto meio ficcional a
realidade social e provoca um ideal de pertencimefia capta sentimentos, valores
comuns, reproduz e retrata a realidade de acomocaaa tempo. Nela se concentra
uma oferta para o consumo, bem como um mural dastawciaisNa televisdo ha uma
clara definicdo de tempo e espaco, renovagao dgeimsague traduzem uma expressao
de modernidade. E marcada por contrastes e forégsitiade, influindo diretamente e
constantemente no processo identitario dos sujeitos

Assim, como Fisché? ressalta, as imagens televisivas traduzem e eferec
modos de ver, entender, estar no mundo e numandeégta cultura. Elas séo repletas
de significagcbes e jamais estdo ali aleatoriamenteao acaso. A midia opera na
constituicdo de subjetividades. A autora aindaadesgjue este fantastico mundo de
imagens, sons, ficcdo e realidade, valoriza a iggm do espetaculo em detrimento da
linguagem de uma cultura local.

A televisdo, entdo, oferece uma cultura mididticaen uma exposi¢do de
imagens para 0 consumo. Sobre este consumo, podsteosler sua compreensao para
além da oferta de mercadoria. Podemos apreender wora oferta de modos, de idéias,
de sentimentos e de comportamentos. Um exemplo dis8ig Brother Brasil(BBB),
transmitido peldRede GloboO programa expde para 0 espaco publico a vidadrde
pessoas confinadas num espaco privado. Além darlaacidentificacdo com o0s
personagens, conotados como a paixdo nacional,BiBiiz o cultivo pela beleza e
por um corpo sensual; além de vender marcas deifaognerchandisele promover
novas maneiras de convivéncia em grupo, uma etimadadade para a sobrevivéncia.

Nas novelas podemos perceber a mistura de ficc@iealeade, como em
Paginas da Vidatambém transmitida pelBede Globpno horario das 21 horas. A
novela trouxe depoimentos de pessoas e fatosdeasas vidas. Este tom de realidade
demonstrou e denotou veracidade nas mensagensnitidas, como se a televisao
realmente trabalhasse com apenas cenas reaisliamas.

Paginas da Vidando se limitou, ainda abordou a diferenca, deizadé
considerar a relevancia trazida aos assuntos s@maimeio da abordagem na televiséo.
Os temas tratados como deficiéncia fisica e pregtmcpor exemplo, ganharam
destague no meio publico. A exibicdo desta difexergultou em duas tendéncias: uma

20 Fischer, 2002.
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normalizagdo e outra em dizer e impor aquilo qué seluido numa abordagem social.
Como relata Fischer:

[...] linguagem especifica, a audiovisual, em dag& aos sentidos
que nela circulam e construidos, elementos queseaseparam de
modos de ser e estar, ensinando exatamente nioiirdestas praticas
de producao e veiculagéo, recepcdo de produtogiticiot®*

A televisdo, portanto, possui multiplas formas deeedimento, direcionados a

um objetivo pré-estabelecido. Na traMalhacéq feita para publico jovem, estreou na
Rede Globem 24 de abril de 1995. Durante esses quase E2ranar, 0os enredos, 0S

personagens e 0s cenarios mudam, visando ndo aparmantar a audiéncia, mas
anunciar uma nova tendéncia entre os adolesce@teslenco é renovado a cada
temporada, com a entrada de novos atores. Alémstimudar o consumo, sonhos,

apontar as tendéncias do mercado, também fomentiamahistria de celebridades. A

trama serve como ponto de partida para lancar rmoate bandas musicais, atores e
atrizes e, assim, alimentar um dos sonhos de agoles ser um idolo. “O renovado

senso de exploracdo de temas contemporaneos eadeen ‘efeitodemonstracdo’ dos

padrées de consumo vividos pelos personagens ceraracpara a populacdo de
espectadores com a possibilidade concreta de ag&gsocial por meio do consunfo”.

A telenovela é uma reconstrucdo simbolica da radédproduz sentidos,
transmite atitudes e valores sociais, € 0 encatdgronuitos olhares e estabelece tanto
uma relacéo individual como coletiva com seus paletadores. Individual no sentido
de instigar o consumo, alimentar esperancas e soQludetiva porque ela permite uma
integragao social. Na sua relacéo (individual etoed) a telenovela forma identidades.

Trata-se de uma luta, de disputas de poder muitecécas, a partir
das quais (ou no interior das quais) se fazemazeaf os discursos,
0s saberes especializados, bem como os modos déomasmos
sujeitos de certas verdades. Reivindicar paraginde e exclusivo
lugar da criacdo, no caso da midia e da publicidsetéa um modo de
ensinar a todos nés que outros espacos (como dlodafi, da
literatura, da prépria educacdo, da arte) teriarixade de ser
importantes em nosso temfjo.

Neste espaco espetacular da midia, a juventudendtirada em seu proprio

modo de ser, ou seja, possui caracteristicas qaersditam representar o jovem. Sendo
assim, a televisédo se dirige, fala e se comunicaaniinguagem especialmente criada e
direcionada ao jovem, numa condicdo de consumiddelevisdo se posiciona como

educadora e formadora de uma geragao futura.

21 FISCHER, 2002.
22| OPOES, 2002.
Z FISCHER, 2002.
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A novela Malhacdo, segundo Fiscfer funciona como um controle-
estimulacdo, ou seja, nos seus episodios ha allesfip de regras de quando falar e de
como dizer determinado assunto, dissemina desdfmsas de se portar na sociedade,
como também, maneiras de se relacionar com 0sso@lttonsigo mesmo.

[...] @ midia se constitui um espaco de “visibitldede visibilidades”;

ela e suas préticas de producdo e circulacdo didute® culturais

constituiriam uma espécie de reduplicacdo dasilikides de nosso
tempo. Da mesma forma, poderiamos dizer que a m#itaz um

espaco de reduplicacdo dos discursos, dos enusciidama época.
Mais do que inventar ou produzir um discurso, aianmeduplica-lo-ia,

porém, sempre a seu modo, na sua linguagem, nrsoa de tratar

aquilo que “deve” ser visto ou ouvido. Isso queredi entdo, que ela
também estaria simultaneamente replicando algoodupindo seu

proprio discurso, sobre a mulher, sobre a criasglre o trabalhador
ou, no caso do exemplo anterior, sobre a juvenbuda adolescéncia
das passarelds.

As tecnologias de comunicacdo, em especial a sdlewe todos seus artefatos,

produzem modos de existéncia, verdades, aproximag&o os individuos numa
identificacdo e familiaridade das imagens e diszutsansmitidos. Esta inddstria do
entretenimento torna perceptivel o mundo pelossotfzotelevisdo.

Uma Nova Perspectiva: Comunicacao e Juventude

O artigo é resultado da experiéncia no projet@xtensdo UFJF-Territério de
Oportunidades. Este é desenvolvido pelo Pélo derggpas Politicas de Protecdo a
Infancia e Juventude, na Faculdade de Servico ISdeidJniversidade Federal de Juiz
de Fora. O projeto atende a 30 jovens (entre 1B anbs), matriculados em escola
publica. O objetivo é oferecer a estes jovens adiedi para despertar seu potencial,
bem como, tem a intencdo de formar agentes muhlgbires do conhecimento
adquirido, podendo, assim, atuar nas suas comwsd&n 2006 o projeto ofereceu 11
oficinas, entre elas a de Video.

Na oficina de video, alguns fatos motivaram a cagéb de idéias para este
artigo, propondo uma reflexdo sobre a televisdm paradolescente e sobre as
identidades construidas. Sempre observando ascagpks sociais e o0s sentidos

produzidos pelas telenovelas, por exemplo, na @@ajovens, como a influéncia no

24 FISCHER, 2004.
%5 FISCHER, 2002.
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comportamento, agdes e atitudes. E, por fim, cardo tsto refletiria na atividade de
producao visual dos jovens.

Durante um ano de oficina, os adolescentes pudenaoontato com producdes
visuais educativas e videos feitos por outros adelges. Também, foram realizadas
discussBes sobre a exibicdo de temas relacionadpseatude, sobre telenovela
Malhacao, filmes brasileiros e alguns documentagosno o Cddigo Da Vinci. Os
adolescentes aprenderam algumas técnicas de fimag®duziram roteiros e duas
producdes visuais.

A primeira producdo audiovisual foi um video instibnal sobre o projeto.
Nele, os adolescentes mostraram o que entendiam sqiyojeto do qual participavam,
assim como, suas expectativas com relacdo ao meBimosegundo video, 0s
adolescentes trabalharam o tema juventude e sedgaim imagens que transmitissem
sua propria condi¢do diante da sociedade.

Nessa segunda producéo, eles circularam pela cidaxtnheceram o espago e
buscaram nele sua identificacdo. Podemos obsensovideo trabalha idéias como
justica, cidadania, reconhecimento, familia, escdigersidade (focaram em imagens
que ressaltaram a diferenca na sociedade, alérorddvio cotidiano) e a necessidade
de melhorar o espaco. Tal video foi exibido no B€datro de Adolescentes de Juiz de
Fora.

Depois destas producbes, os adolescentes se cmmaentem discutir temas
como: homossexualidade, desigualdade social, namamizade, adolescéncia,
profissdo e a abordagem da televisdo sobre estess.tdNesta etapa foi perceptivel a
capacidade da maioria deles de formar opinideyresyras preferéncias, elaborar uma
visdo critica. Em alguns momentos da oficina, egrs foram interpelados sobre seu
gosto em relacdo a televisdo. Os programadMd& foram os mais citados pelos
participantes do Territorio, bem como, podde-se aseuma influéncia destes
programas em algumas opinides, girias, roupaste gussical. AMTV é vista por eles
como uma programacado saudavel, cultural, despaaddormativa — atendendo ao
gosto dos adolescentes. Com relacédo as telenoyeiasipalmente Malhacéo, os eles
acreditam que n&o retratam corretamente sua imdg@m.eles, estes programas fogem
de sua realidade e as tematicas trabalhadas sdpreseam mesmas. Apesar de
conseguirem construir uma critica com relacdo agelas, os adolescentes nao
percebem alguns pontos, como por exemplo, o ineeab consumo e a influéncia em

seus habitos.

10
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Para a finalizacdo da oficina, em 2006, foi feits govens uma proposta da
construcdo de roteiros audiovisuais, com temasdiw de acordo com a preferéncia
deles. A sala foi divida em trés grupos, segundafiaidade de idéias a serem
trabalhadas.

Nessa etapa de producdo, a criatividade foi exel@ite os adolescentes
conseguiram expor sua imaginacdo e, de acordo cemroteiros produzidos,
construiram uma identidade proépria, distante dopmaeria ser considerado um reflexo
dos meios de comunicacéo, ou seja, os adolescesttas/eram seus roteiros de acordo
com suas crencgas, 0 que aprenderam no projetosamdstsuas expectativas sociais.

Os temas trabalhados nos roteiros foraa:morte do leiteiro, de Carlos
Drumond de AndradeConflitos da adolescénci@ Anjos da Periferia(sobre o projeto
social Posse Zumbi dos Palmares). Nao foi possdadizar a filmagem dos roteiros.

Pode-se observar que os temas propostos pelosseglaies nos roteiros
audiovisuais sédo reflexos de todo um trabalho dedeido noProjeto UFJF-Territorio
de OportunidadesEles se preocuparam em trabalhar temas sociaboedaram
situacbes que possam transmitir uma mensagem vaositisociedade. Eles atuaram
como agentes multiplicadores de conhecimento.

A maior realizacdo desta oficina estd em percebee @stes jovens
desenvolveram o gosto pela criacdo, passaram etiresbbre o que assistem na
televisdo, despertaram o0 interesse e curiosidadies gemas trabalhados e pelo
desenvolvimento de roteiros. A maioria dos adol@sseesteve presente em todas as
aulas. E ao fim da oficina, desejaram ter aprencidcs técnicas e propuseram gravar
0S seus roteiros em alguma outra oportunidade.

A experiéncia mostrou que devemos, ao lidar conowvem, trata-lo como
sujeito, pois ele € capaz de pensar muito alémudolige € explorado (pela midia,
familia e escola). E capaz de refletir sobre tesoagais e ter suas proprias conclusdes e
acoes.

Portanto, faz-se necessario rever os conceita® sofuventude, bem como, o
que lhe é transmitido, sobretudo pela televisdmbieam € preciso reconhecer que estes
jovens devem ser protagonistas de seus proprio®sndd ser, fazer e transformar,
tendo o direito de serem ouvidos e tratados cordadéios. A verdadeira condi¢cdo
juvenil deve estar articulada em torno da cultocamhecimento e experiéncias e, assim,

compreender o jovem como sujeito.
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