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Resumo

Este trabalho busca trazer reflexdes acerca dadame em que vivemos, onde a
privacidade € mais um produto da Comunicacdo desda& problematica surge
quando a vida privada de celebridades é expostaiblico como um produto a ser
consumido através das revistas e programas déstibe\Assim, utilizando da liberdade
de imprensa, os meios de comunicacao divulgamraid#de de pessoas famosas, sem
ao menos consulta-las. Contudo, tais celebridgdaa, possuirem ess¢éatusdependem

da exploracédo de suas vidas pela midia, afinaj patarem no estrelato precisam de
uma maior exposicdo nos meios de comunicagéo. Adsirando em consideracéo o
contexto socio-cultural, o trabalho procura aboalguestao da privacidade de pessoas
famosas e o direito a liberdade de imprensa.
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1- Introducéao

A Comunicagéo Social, como reflexo da sociedadetagse nos interesses da
coletividade, que séo, por natureza, interdiscpéa. Em outras palavras, em qualquer
analise de fendmenos midiaticos estdo inseridasst@ge de outras areas do
conhecimento, sendo bastante enriquecedor disagtirtemas que envolvem a
comunicacao através destas diferentes perspectivas.

No presente trabalho o objetivo é demonstrar rtir g dicotomia liberdade de
expressaoversusdireito a privacidade, como o Direito e a Comugita estdo em
constante dialogo. Através da andlise do cultoaliebcidades, fenbmeno decorrente da
prépria Industria Cultural, sera abordada a forram@ os direitos, sejam eles até
fundamentais, devem ser interpretados de acordoocoeontexto cultural e social em
gque estamos inseridos. Para delimitar este terobjeto de estudo sera o jornalismo de
entretenimento e como este segmento envolve qegstéblematicas relativas a dificil
conciliacdo entre os direitos fundamentais a liagedde imprensa e a privacidade.

A discusséo parte do ponto de que, para atendeteesse do publico — afinal,

a massa possui uma naturepgeurque lhe € propria-, 0s meios de comunicacao tém,
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cada vez mais, se especializado em uma midia dertuod da vida privada de
celebridades. Cresce incessantemente o mercadvid@as, sites ou programas de TV
nos quais o foco esta nas vidas privadas dessssgses

O problema surge quando essas celebridades (qu@smezes, dependem da
propria exposicdo a midia para serem consideradssoas célebres), resolvem
reclamar sua privacidade na Justica. Elas aleganpgssuem o direito a vida privada e
que a imprensa ndo tem o direito de divulgar agyuie diz respeito a esfera pessoal de
suas vidas. Ja as revistas e tabléides defenderastiie corretos quanto a divulgacéao,
visto que, ao definirem o que publicar, encontrames pleno gozo de seu direito a
liberdade de manifestagéo do pensamento.

Ha, portanto, um aparente conflito de direitostamentais: de um lado o direito
a privacidade, do outro o direito a liberdade dprénsa. E, para uma analise e possivel
solugéo deste conflito, ndo se pode deixar de rtemente a grande arena em que
vivemos: a sociedade do espetaculo, na qual ateiras entre publico e privado sao

ténues, sobretudo em virtude da onipresenca nadiati

2- Culto & celebridade, uma analise cultural

Antes de abordar a questdo da privacidade de wddes, é necessario entender
como o contexto cultural é relevante para a detexgdio daquilo que seria ou nao
invasdo de privacidade. As leis séo feitas comjetiob de regular as relacbes entre
individuos, mas a aplicacdo pratica dessas leissefai sua efetivacdo na sociedade
deve se pautar nos interesses sociais. Hoje, commnuiia do entretenimento ativa e
presente nas relagdes sociais 0 chamado “intece$stevo” também engloba interesse
por celebridades. No que tange a privacidade dabra#ades, podemos dizer que este
interesse é fruto da natureaayeurda massa.

O interesse do ser humano sobre a vida das calelbsd® um fendbmeno que foi
potencializado pela Industria Cultural e pela stmile de massa. Afinal, diante da
mediacdo dognass media ser humano passou a ter como modelo aquilo queé Ih
definido pelo conteudo divulgado em massa. Enttefaa natureza do interesse
“voyeur” dos individuos pode ser identificada antes mesmeodceito de celebridade.
Uma vez vivendo em uma sociedade de massa, 0 sginioupassou a ter reacoes
diversas ao novo contexto social em que vivia. Tp@ssou a ser novidade e interesses

antes inimaginaveis comecaram a aflorar na ordemlsias grandes cidades.
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Podemos apontar, como um dos primeiros casos emfajupossivel se
identificar a naturezaoyeurdas massas, o fenbmeno popular das visitas aotéear
de Paris, no fim do século XIX. O necrotério, doieconstruido em 1864, era listado
em, praticamente, todos os guias da cidade. Ateai visitantes regulares quanto
grandes multiddes de até 40 mil pessoas em sesisTdiss movimentados, quando a
histéria de um crime circulava na imprensa popalars visitantes iam ao necrotério
para, nasalle d’expositionyer a vitima.

A identificacdo dos corpos funcionava como um shomde até vendedores
ambulantes ficavam na porta oferecendo doces jdsrgmedacos de coco. E ainda havia
a vantagem de ser um entretenimento gratuito, digpbpara o publico. Assim, uma
noticia de um crime divulgada no jornal significateacdo para o publico que, no dia
seguinte, ia ao necrotério a pretexto de “reconti@ceorpo.

A grande maioria dos visitantes provavelmente adld ipensando que poderia de
fato reconhecer um cadaver, A pretexto de cumpnirdever civico, iam sé para
olhar. Era o voyeurismo publico — flanerie a seyvip Estado. (SCHWARTZ,
2001, p.415)

Assim, o0 necrotério de Paris funcionava como umiliauxdo jornal, uma
espécie de “casa de vidro”, um teatro do crime.ugna atracdo moérbida em um lugar
onde a vida parisiense era tornada espetaculpe&sasasyoyeurspor natureza.

Logo depois, veio o0 Museu de Cera de Paris, inaadguem 1882, onde figuras
de cera de celebridades estavam préximas do puldicue confirmava, ja naquela
época, 0 gosto popular pelas figuras céelebresged@ague social proveniente da fama.
“A justaposicdo de lideres politicos, atores est$i confirmava uma ordem social
moderna dominada pela celebridade e baseada n#&pdade” (SCHWARTZ, 2001,
p.422).

Uma critica do jornal da época, explicando o ir#seeda populacdo no museu,
determinou: “A semelhanca dos nossos grandes homesn$0ssos artistas famosos ou
das pessoas da sociedade nos agrada... e é gdasbgin de perto que o publico lota o
Museé Gréviih (SCHWARTZ, 2001, p.423)

Como se V&, o interesse do ser humano reside retédespp da vida real, na
privacidade de pessoas que possuem fama e estéo reafidade dglamour, lazer,
bem-estar. O museu Grévin se dedicava ao gostalldiic pela realidade e usava a
cera para reproduzir o mundo social, sempre focaveéotos contemporaneos. Havia

um vinculo, portanto, com o espetaculo e a nagaocial.
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Outro ponto em que é possivel notar a natuveyaurda massa, bem como seu
interesse por celebridades, estd no desenvolvindatotografia e dos meios de sua
propagacao. A fotografia possibilitou uma exteragdo ampla do mundo que cerca as
pessoas famosas. Marshall Mcluhan (1964) ja apan&sse processo ao dar, ao
capitulo de livro sobre a fotografia, o subtitt Bordel sem Paredes” Assim, com
advento da tecnologia da fotografia, 0 homem pod&cer a sua curiosidade pela
privacidade de forma ampla e irrestrita.

Sustenta Mcluhan que a camera fotografica tenadansformar as pessoas em
coisas, uma vez que a fotografia estende e mahigliimagem humana em propor¢cdes
de mercadoria produzida em massa.

Os astros e estrelas de cinema e os idolos nasésiaéo levados ao dominio
publico pela fotografia. Eles se tornam sonhosajdmheiro pode comprar; podem
ser comprados, abracados e apontados mais facdrdengue mulheres publicas.
(MCLUHAN, 1964, p.215)

Assim, com a fotografia, foi possivel unir o intse do homem pela realidade
(através de sua naturezayeu) e, a0 mesmo tempo, propiciar uma aproximacacaaind
maior entre o publico e as celebridades. Metaforer#te, podemos dizer que com a
fotografia temos a fusdo do necrotério com o muasecera de Paris. Estava instituida a
ordem social do culto de celebridades.

Edgar Morin (1975), também escrevendo sobre esta,texplica a posicdo do
espectador na cultura de massa.

O espectador olha. Também é espectador o leitgordal e da revista. As novas
técnicas criam um tipo de espectador puro, istalestacado fisicamente do
espetéculo, reduzido ao estado passivo e voyedo 3@ desenrola diante de seus
olhos, mas ele ndo pode tocar, aderir corporalmaqgtéio que contempla. Em
compensacdo o olho do espectador esta em todaea parcamarim de Brigitte
Bardot, como no foguete espacial de Titov. (...cuUtura de massa mantém e
amplifica esse “voyeurismo”, fornecendo-lhe alémssdj mexericos, confidéncias,
revelacbes sobre a vida das celebridades. (MOR®NS, p. 59)

Assim, de acordo com o tedrico, o0 espectador tipgzde moderno é aquele que
sempre vé tudo em plano aproximado, como na teddeh] mas, a0 mesmo tempo,
sempre esta numa impalpavel distancia. Mesmo aqueleestaria mais proximo esta
infinitamente distante da imagem, sempre presams,nunca materializada.

Edgar Morin (1975, p.91), em seu livro “A Cultura #Massa no século XX”,
destaca a posicdo de celebridades através do ttodeeolimpianos e determina: “[...]
no encontro do impeto do imaginario para o reab eedl para o imaginario, situam-se

as vedetes da grande imprensa, os olimpianos”mAsseriam olimpianos ndo s6 o0s
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astros de cinema, mas também os campedes, prin@esplayboys, exploradores e
artistas célebres. Dessa forma, a condicdo de ialiappode nascer do imaginério
(como por exemplo, os astros de filmes), do exeraile funcdo sagrada (realeza,
presidéncia), da realizacdo de trabalhos herdicamgedes, exploradores) ou nao
(playboys, por exemplo).

Desde o progresso propriamente dito da culturaassaenquanto tal -, a vida dos
olimpianos participa da vida quotidiana dos mortaeus amores lendarios
participam dos destinos dos amores mortais, seusnemtos sdo experimentados
pela humanidade média. (MORIN, 1975, p. 92)

A imprensa, ao mesmo tempo em que “endeusa”’ opwims, conferindo-lhes
um papel mitolégico, mergulha em suas vidas privadafim de extrair delas a
substancia humana que permite identifica-los coenessmortais. Dai se pode dizer que
0os olimpianos gozam de dupla natureza: humana ee-boinana; através dessa
dualidade, efetuam a circulacdo permanente entneiralo da projecdo e o0 mundo da
identificacdo. E seré através da conjugacao dacatidiana e da vida olimpiana que as
celebridades se tornam modelos de vida, encarr@ndotos de auto-realizacao da vida
privada. Mas, além das discussdes sobre a natdaezaltura de massa, a compreensao
do problema exige a incluséo de outra variavebdisgositivos legais. E que se fara a

sequir.

3 —O direito a privacidade sob perspectiva legal

ApoOs a breve andlise do contexto sécio-culturalcdlio de celebridades, o
estudo agora se focara naquilo que a lei determmioaque diz respeito aos direitos
aparentemente em conflito. A Constituicdo Federasileira, no artigo 5°, estipulou
agueles que seriam os direitos fundamentais pa@ d@daddao. Como o proprio nome
indica, estes direitos sdo basilares da sociedatelo essencial a sua observancia para
que a sociedade viva harmoniosamente. No tema gi@mpmteressa-nos destacar 0s
seguintes direitos: o da liberdade de imprensae direito a privacidade. Ambos estéao
previstos nos incisos IV, IX, X, XIV do art. 5° @&

IV — é livre a manifestacéo do pensamento, sendadeeo anonimato;

IX — é livre a expressdo da atividade intelectuatiistica, cientifica e de
comunicacao, independente de censura ou licencga;

X — sdo inviolaveis a intimidade, a vida privaddycara e a imagem das pessoas,
assegurado o direito a indenizacdo pelo dano rahtmri moral decorrente de sua
violacéo;

XIV — é assegurado o acesso de todos a informag@sgaardado o sigilo da fonte,
quando necessario ao exercicio profissional. (SR04, p. 21, 22)
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Tais direitos, por serem fundamentais, apresenima serie de prerrogativas
gue buscam protegé-los de qualquer lesdo. Essasiadbha prerrogativas séo
classificadas pela doutrina juridica como carastiess dos direitos fundamentais.
Dentre essas caracteristicas podemos citar: a serngieilidade (ndo se perdem pelo
decurso do tempo), a inalienabilidade (ndo podentraesferidos, seja a titulo gratuito
OouU oneroso), a irrenunciabilidade (ndo podem sannm@ados), a inviolabilidade (néo
podem ser violados), a universalidade (a abrangétesses direitos engloba todos os
individuos, independente de sua nacionalidade,, saga, credo ou conviccéo politico-
filosofica) e a efetividade (o Estado deve gardats direitos).

Diante dessas prerrogativas, fica mais clara alg@mdtica discutida no presente
estudo. Se ndo ha possibilidade de alienar, veotenunciar tais direitos, como poderia
haver a divulgacdo publica da vida privada de messamosas? A mesma questao
também pode ser feita sob o ponto de vista dadi#lakr de imprensa. Ao impossibilitar
divulgacao de conteudos diversos (dentre elesvagidiade de celebridades) ndo estaria
sendo violado o direito a liberdade de imprensa, g tese, deve ser amplo para que
possa ser efetivado?

O debate é interminavel, porque a celebridade é pgsaoca mais exposta aos
meios de comunicagao - portanto, para gozar daogegiva de celebridade, tem sua
vida privada mais aberta ao publico. Entretantdir@ito a vida privada também possui
como caracteristica a universalidade, o que sugeesuma pessoa famosa teria a
mesma protecéo da privacidade que uma pessoa céagumconsiderada como sendo
um individuo ndo exposto aos meios de comunicacdehdo assim, poderia a
celebridade exigir que sua privacidade fosse redgda tal qual um cidaddo comum.

A protecao a privacidade € decorrente do surgimeéatsociedade moderna. A
burguesia se universalizava como classe sociabeanco tecnolégico aumentava as
possibilidades de violagcéo da intimidade do cidad&sim, no dia 2 de maio de 1948,
com a Declaracdo Americana dos Direitos e DeveedHdmem, € que se deu o
primeiro texto internacional a proteger a intimidadNo mesmo ano, a Declaracao
Universal dos Direitos Humanos, aprovada em Novik Yio dia 10 de dezembro, pela
ONU, no seu art. 12, reconheceu o direito a intaded

Entretanto, o direito a intimidade, na acepcaolataaermo, foi desenvolvido,
doutrinariamente, no direito anglo-americano, asado artigo intitulado “The right to
privacy”, escrito pelos advogados Samuel D. Warren e LouBrBndeis e publicado

na Harvard Law Reviewem 15 de dezembro de 1890. No trabalho, afirmam aj
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objetivo é investigar a existéncia de algum prilecipgal que pudesse ser invocado
para amparar a intimidade das pessoas. E, havahgiancipio, determinar a natureza e
o alcance da protecao.

Eles sustentam que “[...] o direito a intimidade ni&ve ser considerado como
um principio da propriedade privada, mas uma iabitidade da personalidade”
(WARREN; BRANDEIS apud FARIAS 1996, p.112) Ainda no seu artigo, 0s
advogados utilizam também a expressgbt to be let along(direito de poder ficar
sozinho), o que evoca a idéia que a vida intimaelipeito a propria pessoa, e esta tem
o direito de té-la protegida da interferéncia deasuindividuos.

O direito a intimidade é subjetivo e, segundo Blirdzaniawski (1999),

[...] consiste no poder de toda pessoa assegurarotecdo dos interesses
extrapatrimoniais, de impedir a intrusdo, a divgigae a investigagdo na sua vida
privada, garantido a paz, a liberdade da vida péssdamiliar, criando o dever
juridico em relagdo a terceiros de ndo se imisguire vida privada alheia.
(SZANIAWSKI, apudLEYSER,1999, p. 36)

Maria Fatima Vaquero Ramalho Leyser (1999, p.3Q)nera aspectos que
dizem respeito a vida privada, tais como: os cemitéhis, informes de ordem pessoal
(dados pessoais), lembrancas de familia, sepuligta, amorosa ou conjugal, saude
fisica e mental, afei¢cdes, entretenimentos, cosgtuhoenésticos e atividades negociais
reservados pela pessoa para si e para seus fasihiarpequeno circulo de amizade.

Ao trazer as consideragfes tracadas para a praidento presente trabalho
surge a seguinte questdo: a midia, ao divulgarcespeclacionados a vida privada das
pessoas famosas, intituladas celebridades, nanaefdendo o direito fundamental a
privacidade? Vejamos entdo um caso de invasaonaidiade que ocorreu no Brasil em
marco de 2005. O cantor Chico Buarque, solteinofofimgrafado com uma morena na
praia do Leblon. O autor da fotografia, o fotogréfee-lancer Fabio Cordeiro, foi
interpelado pela assessoria do cantor, que saligte a imagem néo fosse divulgada,
pois a morena que estava ao lado de Chico Buarqueasada e a publicacdo poderia
causar-lhe problemas. Fabio ndo obedeceu e veridéu gue foi publicada pela revista
Quem Em entrevista adornal do Brasi] do dia 13 de marco de 2005, Fabio expds os
motivos que o levaram a vender a fotografia pakdigacéo:

— Cheguei a pensar em néao publicar, mas pensejudCestou fazendo de errado?’
E como diria Sérgio Cabral: ‘Nao quer aparecer s@ale casa’. Chico deu mole,
ndo tem como negar. Se a Vera Fischer passar pedads eu ndo vou fotografar?



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
XIlI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢cdReatado Sudeste — Juiz de Fora — MG

Muitas celebridades sempre sonharam em ficar fasnddas depois ndo podem
querer andar na rua como um andénimo. Tudo tem egopr

by

A questdo sobre o direito a privacidade das celabds € tema ha muito
debatido. Na esfera judicial, a primeira demandagnal o direito a intimidade é
expressamente reconhecido ocorreu em 1892, quandojuiz de Nova York,
apreciando o cas8chuyler versus Curtigjtilizou como base as idéias expostas por
Warren e Brandeis no artigo ‘The right to privadyéentro deste contexto, estabeleceu-
se uma importante ressalva: a protecdo dada aidatii® difere no que diz respeito as
pessoas publicas e as pessoas privadas. Assimjzodgu caso acima relatado
pronunciou-se da seguinte maneira:

The moment one vonluntarily places himself beftwe public, either in accepting
public office, or in becoming a canditate for offjor as an artist or literay man, he
surrenders his right to privacy, and obviously eaneomplain of any fair
reasonable description or portraiture of himselpud, FARIAS, 1996, p.115)

[No momento em que alguém voluntariamente se eapdeublico, seja aceitando
um cargo publico ou se candidatando, ou sendo tistaaressa pessoa abdica do
seu direito a privacidade.]

O que se pode depreender, tanto da fala do joimatjsanto da decisédo do juiz,
€ que uma vez expostas ao publico, voluntariamerstepessoas célebres, de certa
forma, abdicam em parte de sua intimidade comoopds; fama ou prestigio que
possuem. Dessa forma, o direito a intimidade pogailuma maior protecdo aos
cidadaos comuns do que aos homens publicos ouegleb

Entretanto, em se falando de direitos, ha aquebesridadores que possuem
uma opinido bem distinta sobre o assunto, fundaadant principalmente, em
interpretacdes literais da lei. Alexandre de Mordé&®8, p.135), por exemplo, afirma
gue se encontra em clara e ostensiva contradighooctundamento constitucional da
dignidade da pessoa humana (CF, artll)l com o direito & honra, & intimidade e a
vida privada (CF, art.'5X), “converter em instrumento de diversdo ouetrtrimento
assuntos de natureza tdo intima quanto falecimemadecimentos ou quaisquer
desgracas alheias, que ndo demonstrem nenhumaddoal publica e carater
jornalistico em sua divulgacao”.

Para ele, a divulgacdo de fotos, imagens ou nstigjelativas, injuriosas,
desnecessarias para a informacdo objetiva e deesst publico que acarretem

injustificado dano a dignidade humana autoriza@réacia de indenizacédo por danos

3 CALDEIRA, Joéo Bernarddd mergulho custou caroDiscussao € antiga: repérteres precisam trabalhar;
celebridades n&o querem aparecer. JORNAL DO BRASIde@a B. Rio de Janeiro, 13 de marco de 2005, p.B1
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materiais e morais, além do respectivo direito aposta. Nesta concepc¢do, a
celebridade possui a mesma protecao a vida priyaglama pessoa comum.

Vivemos numa sociedade alimentada pela midia. Abcelade tem seu lugar
garantido nos meios de comunicacdo. A veiculacamalkerias acerca da privacidade
de pessoas publicas é algo que ja esta inseridddaados individuos e ndo causam
nenhuma estranheza conteldos desse género. Mdsaanitrazer ao publico matérias
gue possuem essa angulacédo, estaria fazendo useudelireito constitucional a
liberdade de imprensa? Logo, para uma ampla detagdo do tema, € necessaria uma

analise do direito fundamental a liberdade de imgae

4 - O direito a liberdade de imprensa sob perspeegh legal

Hoje, com o avanco da tecnologia e 0 surgimentondeos meios de
comunicacao, o significado da palaiurgprensapode ser estendido para todos os meios
de divulgacéo de informagé&o ao publico, seja padiior televisdo e até Internet. O que
importa € ser veiculo de divulgacéo de noticias.

O conceito de liberdade de imprensa s6 pode sefaarepte entendido se
compreendido enquanto realizagdo da democraciacidhen como complemento
indispensavel da organizacdo do Estado fundadwm salfrdgio. Rui Barbosa ressalta
que de todas as liberdades

[...] é a da imprensa a mais necessaria e a magpimua; sobranceia e reina entre
as mais. Cabe-lhe, por sua natureza, a dignidadérmavel de representar todas as
outras; sua importancia é tdo incomparavel quereeos anglo-saxdnicos, 0s
melhores conservadores e os melhores liberais daonsempre foi alma gémea
do governo representativo a crenca de que ndo de lppantar a mao contra a
liberdade de imprensa, sem abalar a seguranca @adES(BARBOSA, apud
MIRANDA, 1995, p.64)

Sem uma imprensa livre para divulgar opinido e rmbgdo, os meios de
comunicacio perdem parte de sua funcio. E atdavdirulgacao livre de idéias que a
democracia pode ser exercida em sua plenitude.

A importancia que se atribui a imprensa é talgspipode enquadra-la a categoria
de 4 Poder do Estado, em virtude do seu indice de megdEtrna massa popular e
imensa facilidade em construir ou destruir repugag@m estruturar ou desintegrar a
sociedade, pelo dominio das consciéncias, atravésticias e informacdes honestas ou
tendenciosas.

Para Darcy Arruda Miranda (1995, p. 64), a verdadmissdo da imprensa,

7

mais do que a de informar e divulgar fatos, é a‘[dd difundir conhecimentos,
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disseminar cultura, iluminar as consciéncias, c¢zamalas aspiragcdes e anseios
populares, enfim, orientar a opinido publica ndiderdo bem e da verdade.”

Diante dos aspectos acima tracados, a questadaalzono presente trabalho se
mostra fundamental. A limitac&do da liberdade derenpa, com o fim, por exemplo, de
proibir a divulgacéo da vida privada, pode sigaifiama brecha para outras formas de
censura a imprensa. Por isso, a imprensa, paaatgaa liberdade de expresséo, deve
ser a mais livre possivel. Qualquer forma ou tergatle limitacdo pode vir a ser
considerado um crime contra a sociedade, vistoégesta a maior interessada em ter
acesso a todas e irrestritas formas e contetudosmafivos. Por outro lado, dar total
liberdade para os meios de comunicagdo definirerm geprios limites pode ocasionar
uma lesdo aos outros direitos constitucionalmeatangidos, como € o caso do direito a
privacidade.

Assim, pode-se dizer que a liberdade de impresmap todo direito, tem seu
limite l6gico na fronteira dos direitos alheios.M@mo préprio artigo 220, paragrafo 1
da Constituicdo Federal estabelece, nenhuma leerpottazer embaraco a plena
liberdade de informacéo jornalistica, observadavagidade, a honra, a intimidade e a
imagem das pessoas. Com isso, tem-se expresseartegal que autoriza a restricdo a
liberdade de imprensa visando preservar outrogtalrendividuais. Ha, portanto, uma

aparente colisdo de interesses entre a informaggwieacidade.

5- A interpretacao dos tribunais

Tragado o contexto cultural e legislativo (ou seyilo que a lei determina), é
necessario analisar como o0s operadores do diréito éntendido a questdo aqui
debatida. A importancia dessa breve analise estatoale que os tribunais sdo os que
mais diretamente lidam com a questao e, de carta{séo obrigados a soluciona-la.

Um caso emblematico foi aquele em que o cantoccCBiuarque e a atriz
Marieta Severo ajuizaram a¢do de danos morais a&@tBloch Editores S/A e TV
Manchete Ltda., que publicou matéria afirmando guaotivo da separacdo do casal
teria sido um caso havido entre Chico e Danielachtgr A mesma publicacéo teria
ainda colocado a frase na boca de Chico, dizendo R@aniela Mercury o teria
estuprado. A reportagem também faz alusdo a umdmgohico com Maité Proenca,
durante uma viagem a Cuba em 1995. O Tribunal,azerfa interpretacdo de tal

matéria, considerou-a injuriosa e ofensiva a nawatasal.
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Da leitura delas deduz-se que Chico Buarque foarda a relagdo e convivio com
Marieta Severo, companheiro infiel, posto que nmuatiinimeros envolvimentos
com outras mulheres, inclusive algumas referémpiassédo feitas a Chico Buarque,
como aquela em que ele afirma que teria sido esfoppor Daniela Mercury, s&o
grosseiras e dep8em contra a imagem do casal,aqqlongo da relacdo de quase
trinta anos sempre procurou passar a imagem ddiddmin constituida, vivendo
Chico ao lado de Marieta Severo, ambos artistaseitirados do publico, ao lado
de suas filhas e recentemente do neto. Certo &a&mupre passaram a imagem de
uma familia harmoniosa, com a qual, em absoluto,cofnbinam os comentarios e
as referéncias que sdo feitas nas reportagensdaseaas autos. Repita-se que o
tom que delas se extrai € extremamente injurias@gem que o casal construiu ao
longo de trinta anos, pde por terra completamesse eetrato e procura mostrar
uma faceta despudorada de Chico Buarque, impondexame de tal situacdo a
companheira. (JURID PUBLICACOES ELETRONICAS S/C LA®2005)

No que diz respeito a Marieta Severo, que tambéwrwtora da acdo, o Tribunal
entendeu que a reportagem também ofendia sua enonalgem:

A segunda autora sai também atingida em sua imag@sndescricdes feitas pela
revista, ndo s6 por mostra-la como pessoa extrenteragtoritaria e que mantinha
0 companheiro sob severas rédeas, como tambénouporlado, ao ser mostrada
como pessoa que era o tempo todo enganada pofJBlRID PUBLICACOES
ELETRONICAS S/C LTDA, 2005)

Em primeira instancia, os autores tiveram éxito ntunaao pedido de
ressarcimento por danos morais que, em sentengagrifdrado em 250 salarios
minimos para cada um dos autores. Desta decisdmsapartes apelaram, sendo que,
por maioria, a 32 Camara Civel negou a apelac@&opimgta por Bloch Editores S/A e
TV Manchete e deu provimento parcial ao recurserpsto por Chico Buarque e
Marieta Severo, aumentando a indenizacdo (repardeddanos morais) para 500
salarios minimos para cada um dos autores.

O desembargador Humberto Perri divergiu dos demaimbros da Camara e
teve seu voto vencido. Ele dava provimento ao secda Editora Bloch e TV Manchete
alegando que, em se tratando de pessoa famosapesbbre episodios de suas vidas,
bem como, no caso, as razdes da separacao dor@asabhnfiguram violacdo a honra e
a imagem, tratando-se de noticia de interesseqmiblin geral, posto que a vida de
artistas famosos desperta a atencao para detatimed e, que, portanto, ndo dao causa
a indenizacao.

Como se vé, no voto do citado desembargador, em@esatpresente a tese
também utilizada pelo juiz de Nova York, em 1892 casoSchulyler versus Curtisle
que: “a protecdo da intimidade difere quando s la pessoas publicas e quando se
trata de pessoas privadas”. (FARIAS, 1996, p.1Ks)jrA, a pessoa que voluntariamente

se expOe ao publico, seja como politico ou artegt também abrindo méo do direito a
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privacidade. Na fundamentagéo do seu voto, o desmgathor Perri, no caso de Chico
Buarque, faz a andlise do conteddo publicado rmafi

Na andlise de tais passagens tidas como ofengiiasa minha mente um conceito
lapidar do eminente Des. Wilson Marques que nuaseftracou a diferenca entre o
comum dos seres humanos e aqueles que se destacagionsocial: "O preco da
fama é a alienacdo da privacidade" (Apelacdo n798B, 42 Camara Civel).
(JURID PUBLICACOES ELETRONICAS S/C LTDA, 2005)

Afirmou ainda que, como outros meios de comunicatd@ie como jornais de
renome, publicaram a separagdo, a privacidade skl @@ havia se tornado publica.
Logo, a divulgacgéo pela Editora Bloch ndo trouxetimmidade dos autores a tona:

Na verdade, as noticias sobre o desenlace daquéts que, foi estavel por 30
anos e gue tanto encantou o pais, quando se digstdwninou a imprensa do
Oiapoc ao Chui, servindo como exemplos as publesade fs”. 149 (Gota D'agua),
150 (O Globo), 151 (O Globo), 152 (O Globo), 15854 (Jornal do Brasil), 155 (O
Globo, Folha de Sdo Paulo e Estado de S&o PaGb)Fblha de Sdo Paulo) etc.
Desnecessario lembrar que o que se publica neg€sesdgmentos da imprensa
brasileira (O Globo, Jornal do Brasil e a Folh&sde Paulo) vai tramitar por todo o
pais lidos que séo pela populacao inteira.

Destarte publicar a noticia como fizeram as réssaasqualquer palavra ofensiva -
héa de ser visto como o preco da fama. (JURID PUBIQOES ELETRONICAS
S/C LTDA, 2005)

Deste modo, de acordo com o desembargador, n@oqueei se falar em danos
morais, visto que a invasdo de privacidade nada énalo que uma consequéncia da
fama e que, portanto, celebridades devem pagaeqo grelo estrelato - sobretudo o de
ter sua intimidade tornada publica.

Ja o voto da maioria, em sintese, alegou que, embbico e Marieta sejam
pessoas famosas e suas vidas tragam curiosidageglldico, que tem desejo por
detalhes da separacao, ndo se justifica que tas $ajam trazidos a tona. Os episodios

nao foram reconhecidos como verdadeiros e possatmera ofensiva.

N&o obstante tenha o publico, nos Ultimos tempesacstumado a narrativas
acabrunhantes sobre a vida intima de grandes pg®os, como o Presidente dos
Estados Unidos, Princesa Diana e outros, o certpuet todos esses episodios
resultaram na exposicdo depreciativa da vida dgs=ssoas, que assim tiveram a
intimidade exposta completamente e a privacidadedt® anulada. Duvida ndo ha
que existe a curiosidade do publico, mas quessena-pratica de satisfazer por
qualquer meio essa curiosidade e da forma quesataséeita tem respaldo legal, ou
seja, se pode uma pessoa, a pretexto de ser fagpposatalmente exposta e ficar ao
desamparo da legislacdo, que afinal de contas @s tgdrante a privacidade e a
intimidade. (JURID PUBLICACOES ELETRONICAS S/C LTDR005)

Assim, no caso de Chico e Marieta Severo, o Tribentendeu que o direito a

intimidade e a vida privada preponderou sobre eitdira liberdade de imprensa.
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Pessoas, sejam famosas ou comuns, teriam dirgitl@ssie na mesma proporcao, no
que diz respeito a privacidade.

Contudo, o argumento utilizado pelo desembarghldmnberto Perri (a tese de
gue pessoas famosas estdo mais sujeitas a terigagidade invadida e, portanto, nao
podem almejar uma protecdo a intimidade, como ggedsoas comuns, que ndo estdo
no estrelato) ja sustentou outras decisdes judiciali

Seguindo este mesmo fundamento, o Tribunal do Ridatheiro, ao julgar uma
apelacao civel, em que uma modelo pedia indenizpgéaanos morais e materiais
decorrentes de foto publicada sem consentimentde(aivulgava o relacionamento
amoroso dela com um tenista) ndo deu provimentodanoss morais. A justificativa
dada pelo desembargador Luiz Felipe Saloméao fojudeas pessoas famosas precisam
da fama e do prestigio para serem consideradasrickeldes, dai sua privacidade nao
possuir o mesmo resguardo que o de uma pessoa comum

Dano moral ndo caracterizado, uma vez que a notéitalada ndo € inveridica e a
fotografia apresentada ndo € vexatoria. O graesiguardo e de tutela das pessoas
famosas e notdrias ndo pode ser o mesmo do homewnmtoporque a fama e o
prestigio sdo fundamentais as atividades que delsemv. (TJ RJ apelacédo civel
2005.001.20473DES. LUIS FELIPE SALOMAO - Julgamento: 04/10/2005 -
PRIMEIRA CAMARA CIVEL)

Da analise dos julgamentos transcritos acima éiymssotar que mesmo 0s
operadores do direito reconhecem que uma celelerigidi o interesse publico por sua
privacidade e que no momento em que se expde a sudivida intima pode ser alvo
de jornalistas — ou seja, este seria 0 preco paggr pela fama. Entretanto, o tema ainda
se mostra muito polémico, o que reflete as diverigénde opinido mesmo entre o0s

membros dos tribunais.

6 - Conclusao

O presente trabalho buscou trazer reflexdes adaaidia e do direito, com
foco em como estas &reas do conhecimento estadigadas, inclusive como
possibilidade de solucéo de conflitos sociais.

O contexto cultural nos aponta para uma realicaeexpressa na lei. O culto
de celebridades, como produto midiatico, revela imtsresses da sociedade. A
privacidade de pessoas famosas é um dos segmenjodlismo (de entretenimento)

que mais atrai o publico. Sendo assim, a comuricagéela a expressado social e o
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interesse por vida intima de celebridades — tenm® gassa abordagem, seria um
interesse coletivo, legitimando, assim, a veicuadgi fotos e matérias sobre o assunto.

Assim, embora as leis sejam fixas no tempo, poskmninterpretadas de acordo
com aquilo que a sociedade entende por justo. Emsopalavras, as normas devem se
adequar ao contexto social, devem refletir a radbdda vida cotidiana. No caso das
celebridades, ®oomde revistas sobre o assunto reflete o contextmrallde nossa
sociedade.

Além disso, ndo podemos esquecer que uma celdbridaiitas vezes, sO possui
este status porque estd mais exposta a midia. Ou seja, elandepdesta mesma
exposicdo para se tornar uma pessoa famosa. Lagourso a Justica somente seria de
fato necessario caso a noticia veiculada tivessaterade callunia e difamacéo
(inverdades). Afinal, a obrigacdo de todo jornalisho exercicio da liberdade de
expressao, € buscar a verdade.

Assim, a pessoa que, por se expor a midia, goZanda, deve saber que sua
vida privada € um assunto que atrai o interessmatsa e reivindica-la pode, até, ser
visto como uma atitude oportunista (ela s6 pedeotegéo da privacidade quando Ihe
interessa, ou quando a divulgagéo Ihe ofende, castvario aproveita da exposicéo de
sua vida para fazer fama).

Exemplificando: quantas vezes ja nos deparamosuworartista ou cantor que
“abre as portas” de sua casa para mostrar como @igee faz na sua intimidade? Ou
aguele gue vai a programas de auditério para pgeaticde quadros do tipo “Arquivo
Confidencial”, nos quais detalhes de sua vida t#dio lancados ao publico e sempre
terminam por fazer as celebridades chorarem?

Entretanto, ao defender que o direito a privacdadel celebridades ndo pode ser
igual ao de pessoas nao expostas a midia ndo qeergdie a devassa da vida intima
esteja totalmente autorizada. Tudo dependera de determinada celebridade interage
com os meios de comunicacao e, até, usufrui dogsntE comunicacao para adquirir
sua fama. Ou seja, a resolucdo de tal conflito ésédlamente vinculada ao interesse

publico e a propria celebridade e sua relacéo corida.
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