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Resumo

O presente trabalho faz um estudo de caso sobrduaacZineCultural
publicada semanalmente no jornal Tribuna de Mindendo em vista que o
ZineCultural é um portal na internet com conteudhlado para o publico jovem e sua
insercao no jornal local se deu como uma estratggia conquistar jovens leitores, 0
presente trabalho analisa como se deu a transpod&&onteudo da internet para o
impresso, desde os primeiras edicoes em agostdO@é, 2 avalia as mudancas e
experimentacdes ocorridas até fevereiro de 2007ntédncdo € verificar se houve
tentativas de utilizar recursos de multimidia npaste papel, analisando os estilos de
reportagem, diagramacéo e edicao.
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1- Introducéo

Vivemos um periodo de globalizacdo, digitalizac&o convergéncia
tecnologica. E a informagéo, que se tornou um éos Inais preciosos da humanidade,
desde o surgimento de novas midias e a consolidig@&nciedade do conhecimento,
esta cada vez mais disponivel por meio de difesesigportes. Suportes estes que se
complementam e se misturam na grande rede de coagdo, onde tudo esta
disponivel de forma digital, com informac¢8es dedeinagem, dudio e movimento.

Neste contexto, as empresas de comunicacao lutdangeel ao seu modo
para proteger 0 seu espaco e se manter no mef@addio digital tem encontrado seu
caminho na web. A TV j& aderiu a projetos de sdbéscia com a digitalizacdo da
programacao e a abertura de novas possibilidadassae interativos. E 0s jornais
também ja deram um passo com o desenvolvimentaetsites para disponibilizar seus
conteudos online — alguns permitindo livre acesestros liberando a navegacéo so para
assinantes.

Com base nestas observagdes consideramos a ing@rténse pesquisar
alternativas utilizadas pelo jornal impresso, ahemte visto como como um dos
veiculos mais tradicionais, com o intuito de solw&va digitalizacdo da informacéo e
ndo ser engolido pela convergéncia de midias. Eapoeditar que um dos pontos
fundamentais para essa sobrevivéncia seria 0 grestth do numero de leitores,
também gostariamos de trabalhar com a hipotese uge egsas transformacdes
experimentadas pelo impresso podem se apropriegctesos caracteristicos de outras
midias mais atraentes aos jovens, principalmenteba

Como objeto de estudo deste trabalho escolhemasmde parceria entre o
portal ZineCultural.com e o jornal diario Tribuna Blinas, que resultou em uma coluna
semanal produzida pela equipe de redacdo do ponalblicada em uma pagina do
impresso inserida na secdo de cultura, chamadar@abeis. A intencdo é analisar as
tentativas de utilizagdo de alguns recursos dethijgéa nas paginas do impresso como
forma de atrair jovens usuarios da web para aréeitie conteddos interessantes em

suporte papel.

2- Da cultura das midias a cultura digital
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Em “Culturas e artes do pds-humano”, Santaellatifilema era das midias
como uma fase de transicdo entre a cultura impressacultura digital. E é nesse
periodo que se verifica a proliferacdo e a popzdgéo dos meios eletronicos, como o
radio e a TV, e que se compreende o processo dalibiitdo de linguagens e a
complexidade semidtica dos processos comunicasionai

As demarcagdes ndo séo rigidas e inflexiveis pavquéprio advento
da cultura das midias modificou sensivelmente toderritério da
cultura, transformando-o num territério moventemseontornos
definidos, onde formas de producdo e recepcédo dmsagens
intercambiam-se, cruzam-se” (SANTAELLA, 1992:25).

Se até entdo se observava uma convivéncia ent@ios meios, a partir de
meados dos anos 90, o cenario cultural e mididBege que lidar com a revolucéo
digital e comecaram as especulacfes sobre umav@losshvergéncia de midias. Os
guestionamentos tedricos passaram a discutir seeio wligital e a cibercultura
absorveriam para dentro de si todas as outras snddiase estas continuariam a existir
de forma paralela. E neste contexto, Pierre Léwysicera que “se a digitalizacao
encontra-se em marcha acelerada, a integracdadde & midias continua sendo, em
contrapartida, uma tendéncia a longo prazo.” (LE200Q0, p.65)

Para Santaella “as midias tendem a se engendrao cedes que se
interigam e nas quais cada midia em particular tema funcdo especifica”
(SANTAELLA, 1992:5). Ela acredita que mudancas profundas ainda géorrem
decorréncia da digitalizagdo dos processos infaonats, mas, por enquanto, 0 que
podemos analisar sdo as tendéncias para transitomgereambios dos meios de
comunicacao entre si, criando redes de complemediaie.

Os meios mecanicos, que deram origem ao jorndklégrafo, a fotografia
e ao cinema e a Revolugdo Eletronica, trazenddlio ga televisédo, levaram a cultura
de massa ao climax. E com as novas tecnologiasrdputacdo e comunicacao digital
tais midias passaram a ser consideradas comoitraaieem oposicao a tecnologias de
disseminacéo da informac&o mais recentes, altanréatativas e bidirecionais. “Essas
novas midias proliferam através do reaproveitameids midias ja existentes,
provocando um desvio produtivo no uso das trad@gonmidias de massa”
(SANTAELLA, 1992:5).

A autora identifica a cibercultura como a tercaira midiatica — sendo a
primeira a cultura de massas e a segunda a cdlaisranidias —, periodo caracterizado

pelo desenvolvimento da multimidia, que converge emvarias formas de
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comunicacdo: documentos escritos (jornais, revigta®s), audiovisuais (televisao,
video, cinema), telecomunicacdes (telefone, sat@dbo) e informatica (computadores
e programas). Se antes da digitalizacdo os superées incompativeis — papel para
texto, pelicula para fotografia, fita para somaewi—, hoje a transmisséo da informacéo
digital € independente do meio de transporte eadiech outras vantagens, como maior
gualidade e menor custo de armazenamento.

A cultura digital tem propiciado o desenvolvimemk® industria unificada
da hipermidia, com a fusdo das telecomunicacdesnfdematica, da imprensa, da
edicdo, da televisdo, do cinema e dos jogos elet$n(LEVY, 1998). E a grande
guestdo € saber — ou melhor, esperar para ver hawera realmente uma total
convergéncia. Segundo Santaella, até agora, nenhemnmadesapareceu com O
surgimento da outra, elas apenas sofrem reajustegpapéis que desempenham. No
entanto, ela considera que ainda nao se podertezaése essa coexisténcia continuara
ou se as tecnologias propiciadoras da cibercul@m absorver todas as formas de
cultura para dentro de sua propria logica” (SANTABI.2003:78)

3- Hipermidia e novos usos de linguagem

No livro “Cibercultura”, o filosofo Pierre Lévy csitdera que o crescimento
das novas manifestacdes culturais e sociais engggsipela hipermidia “resulta de um
movimento internacional de jovens avidos para expmtar, coletivamente, formas de
comunicacao diferentes daquelas que as midiasaaasws proporcionam” (2000:11).
Segundo ele, isso se deve ao desenvolvimento desor@inicacdes que revelou
“possibilidades de contato amigavel, de transacoksrais, de transmissao de saber, de
trocas de conhecimento, de descoberta pacificdiftmencas” (2000:14) de um ponto a
outro do planeta.

Para Francisco Paoliello Pimenta, isso acontecguporas producdes
signicas na hipermidia articulam diferentes supprémvolvendo os mais diversos
canais de comunicacdo com consequentes mudancaslagies e interagcdes sociais e
culturais. Tais mudancas podem ser observadas\arsds etapas, desde a criagao, aos
usos efetivos da rede até o surgimento de novagsos de representacao:

Nestas diferentes etapas, esta nova midia tem t@go marcante o
fato de que o todo € maior do que a soma de sulEspau seja, este
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meio ndo se resume a um aglomerado de meios gddsstcomo a
tipografia, a animacao, o video, o audio etc. Assinmo ocorre nas
escalas econdmica e politica, considero que estfpg@mum modo
absolutamente novo de organizar elementos, aparente ja
conhecidos, e que exigem uma nova postura para arfiaulacédo e
uso, no sentido de habitos de conduta ainda polacoscpara seus
produtores. (PIMENTA, 2006:8)

Como afirma Doug Engelbart, “pela primeira vez, umaquina era
imaginada ndo como um apéndice aos NOSsSOS cor@ss,camo um ambiente, um
espaco a ser explorado” (ENGELBART, 1968 apud JOBINS2000:23). E, para que
este espaco virtual pudesse ganhar maior usatglidgattrou em cena o trabalho do
design de interface, responsavel por substituiintedigiveis linhas de comando, que
imperavam entre os "experts" nos primordios darmética, por icones manipulaveis
de forma direta, utilizando metaforas do mundo nedte

Para entender melhor o que vem a ser o ciberesgag@xordo com Pierre
Lévy, é importante relacionar dois dispositivosoiniacionais precedentes: o mundo
virtual e a informacdo em fluxo. Por um principi@ dmersdo semelhante ao
experimentado pelos jogadores de videogame, o muindal dispde as informacdes
em um espacgo continuo a ser explorado pelo uswravés de links e recursos
multimidia. J& a informacdo em fluxo designa dadws estado continuo de
modificacdo, dispersos entre memoérias e canaigcoriectados, que podem ser
percorridos, filtrados e apresentados ao ciberndataacordo com suas instrugoes,
gracas a programas de dados e outras ferramentasitie a navegacéao.

Assim como a escrita, a imprensa, o radio e aigflewrouxeram impactos
sociais, culturais e cognitivos, a nova midia Wakile Web tem modificado a postura
mental dos que ainda lidam com esse processo dsiciia, além de incutir novas
formas de percepc¢do a toda uma geracdo nascidada em meio a cultura digital. O
fato € que a informatizac@o dos processos de cam@gdv no chamado ciberespaco vem
influenciando varias mudancas nas relacdes enseres humanos e 0s meios:

(...) o uso de um processador de textos muda nosseira de
escrever — ndo s porque estamos nos valendo @ fewamentas
para dar cabo da tarefa, mas também porque o cadgrutransforma
fundamentalmente o0 modo como concebemos nossass,fras
processo de pensamento que se desenrola paraledaameprocesso
de escrever. (JOHNSON, 2001:105)

Ja em termos de linguagem, a comunicacdo mediadsopputadores tem

acarretado um novo estilo de escrita, mais colbgmais descontraido, podendo-se
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perceber — a principio através dos e-mails, mabdemem chats e blogs — algo como
uma fusdo de carta escrita com conversa pelo teefdma linguagem que, de certa
forma, reproduz estratégias da lingua falada, coum@ados mais curtos e menores
indices de nominalizacdo, mas que também possuastia considerados proprios da
internet, como pontuacdo minimalista, hiperpesdadé e acumulo de representacdes

semidticas.

4- Mudar para sobreviver e conquistar novos leitors

Consideramos que a cibercultura incute um movimeldo expressao
fragmentada e nédo-linear que tende a influencdag@s outras formas de cultura. E a
partir dessas novas formagOes culturais pretendemn@disar os contrastes e as
apropriagdes em relacdo ao meio impresso, quedeasfgrcado para ndo ser extinto. Ja
na década de 1960, McLuhan observava essa naodiaea do jornal, visto como uma
midia mosaico, comparando-o com outras midias sspgeando as qualidades da era
digital.

Se o telégrafo abreviou a sentenca, o radio ahrea® historias
noticiosas e a TV injetou o tom interrogativo nmpdismo, de fato, a
imprensa € hoje ndo apenas um mosaico de todaraddgias da
comunidade. (...) O novo mosaico da imprensa opera complexa
fungdo de muitos niveis, uma funcdo de consciéagarticipacdes
grupais que o livro nunca foi capaz de realizar.CIWHAN,
1969:244)

Autor de “A arte de fazer um jornal diario”, Rida Noblat considera a
necessidade de mudancas para garantir a sobrex\dg impressos. Para ele, a falta
de imediatismo frente as outras midias deve seidsupor um projeto editorial mais
voltado para o jornalismo de revista, que aprofurideerpreta, analisa, explica e
complementa os fatos que ja ocorreram e foram givds por outras midias, utilizando
uma série de recursos graficos que facilitam a ceemsao.

Também o professor da Universidade de Nova Wditkhell Stephens
considera que, atualmente, o jornalismo passarpopariodo de mudancas, sendo que
ninguém provou ainda qual seria o melhor formato. ddtanto, ele considera que a
facilidade de cometer erros ao experimentar noadéncias e tecnologias leva muitas

empresas a evitar inovacoes, esperando que 0S @uitemn por primeiro.
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O New York Times que muitos de nds consideramoslhan jornal

do meu pais ndo foi o primeiro jornal dos Estadesdbk. Eles
tiveram um atraso de mais ou menos duzentos arigs;Monde nao
foi o primeiro jornal na Franca. A velocidade ajuchas a inteligéncia
de aprender com os erros dos outros talvez temtuk anais valor.
(STEPHENS, 2000)

Outra questdo que tem sido levantada é o adventitdopesquisador, que
conhece as varias midias e ndo se conforma comedhguda apenas um veiculo,
partindo em busca de informacfes adicionais. Segumddiretor do Centro de
Jornalismo Investigativo no México, Pedro Henrigirenendares, o problema leva a
repensar o papel do jornalista nos préximos angsngo podera se manter como mero
intermediario da informacédo, tendo que enfrentaddtuma geracdo de leitores que
podem nos converter em obsoletos, se ndo comegawfesecer um valor agregado ao
produto jornalistico que estamos entregando” (ARNDBARES, 2000).

A concorréncia e a diminuicdo de receita com piddite também tém
forcado uma remodelacédo no setor editorial, levantidéncias de algumas publicagtes
e apontando para as fusdes como forma de sobreiav&hante deste cenario a falta de
ousadia, muitas vezes por medo de arriscar e éérarJevado as bancas jornais com
padroes de layouts parecidos, tratando dos messmstas e compartilhando as
mesmas fontes de informacéo, o que talvez posdeaxa busca por novas formas de
informacé&o e a queda nas vendas do impresso.

A Associacdo Americana de Jornais entrevistou 4&f3tos com

mais de 18 anos nos dois primeiros meses de 2@8nt8 e cinco por
cento dos entrevistados de 18 a 24 anos disseram igiernet ‘mexe’
com a imaginacdo deles. E somente 45% disseram stnanem

relacdo aos jornais. A pesquisa revelou que azat#io da internet
como fonte de noticias aumentou nos Estados Uminn&27% entre
1997 e 2000. No mesmo periodo, 0 consumo de jodespencou
quase 12% e os telejornais nacionais e mundiadepan 14% da
audiéncia. (NOBLAT, 2003:14-15)

Pelo visto, o maior desafio € saber como se rendiaate dos impactos da
internet. Em palestra proferida no “Seminario Jeveeitores — o futuro do jornal em
jogo”, realizado em marco de 2006, o gerente deketiag de jornais e internet da
Gazeta do Povo (PR), Paulo Hansted, apresentoupastpiisa sobre a quantidade de
jornais, revistas, radios e emissoras de TV exissemos ultimos 50 anos e as mudancas
na cultura jornalistica acontecidas neste peri@bgundo ele, ao contrario do que
ocorria na década de 1950, a sociedade de teca@atg consumo que vivemos hoje é

intensamente individualista e descartavel, e a saequantidade de informacdes e
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canais de acesso disponiveis faz com que o0s josensintam sufocados com
comprometimento da capacidade de decisao.

As solucdes apontadas por Hansted em relacéo éitidasle de se renovar
os leitores de jornais passam pela busca por tradsiZatos de forma orientada, por
inserir 0s jovens no contexto das reportagens —u®, gegundo ele, tornaria o
entendimento da noticia mais palpavel — e pelasilpiidades de interagir, envolver e
inovar, expandindo fronteiras culturais e procucandcupar todos o0s espacos
disponiveis, mesmo fora do suporte papel, criamdsentimento de identificacdo com
a marca.

Em uma pesquisa realizada pela Associacdo Mundidbdhais (WAN, na
sigla em inglés), sobre as mais criativas formaslas por jornais em todo o mundo
para alcancar os jovens, foram apontadas 50 egaatéditoriais, dentre elas: ter um
bom projeto grafico, mas levando-se em conta qeenteldo vem sempre em primeiro
lugar; adotar formatos de facil leitura; publicastinias sobre ciéncia e tecnologia,
apontadas como temas de destague; conjugar nddeesscom matérias aprofundadas;
aumentar as paginas de opinido para os jovengramt®s jornalistas que trabalham
para o veiculo impresso com 0s que atuam nas reslag@line. A pesquisa também
indica ser contraproducente ter paginas especafadas aos jovens, apontando que
tais suplementos pecam por caracterizar 0s jovan® espécie de “gueto”.

Na abertura da 62 Conferéncia Mundial de Joven®ies, o ex-presidente
da ANJ e da WAN Jayme Sirotsky ressaltou cinco eédigmtes indispensaveis a
qualquer estratégia desenvolvida por um jornal pémr jovens leitores: praticidade,
utilidade, qualidade, credibilidade e complemedtde. Em sua opinido, 0s jovens
querem inovacado, solucdes editoriais ousadas entassuue efetivamente fazem
sentido para suas vidas. E ai esta o grande desdfentado pelos impressos.

Para Sirotsky, praticidade significa adocdo de Boviprmatos,
modernizacao grafica, uso de linguagem acessivédréa de produtos diferenciados a
preco baixo ou gratuito. Segundo ele, ter utilidaaderecer informacdes e servicos que
beneficiem os leitores, além de bons anuncios.itiroqualidade engloba criatividade,
profissionalismo e segmentacdo, enquanto a critdiié tem a ver com a luta diaria
pela transparéncia, com a ética e o comprometinantoa verdade. Por fim, Sirotsky
considera a importancia da convivéncia entre maiadicionais e novos, em uma
relacdo de complementaridade, pois, segundo @élgraet, antes considerada inimiga,

pode se tornar uma grande parceira dos veiculog&sgs.
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5- Da web para o papel: uma analise da coluna Zine@ural no jornal Tribuna de
Minas

Considerando a parceria entre o portal Zine Cdleira jornal Tribuna de
Minas como um caso de convergéncia de midia comugo de atrair jovens leitores —
publico alvo do portal — para o impresso, fizemosauanalise de conteudo dos
exemplares da coluna semanal, percorrendo todosimeros, desde sua criacdo em
agosto de 2004 até a data de conclusédo do prasab#dho, em fevereiro de 2007. A
intencdo é verificar se na transposicdo de conteladaoveb para o jornal houve a
tentativa de utilizar recursos de internet no stgppapel.

Como metodologia de analise optou-se por dividielesnentos da pagina
em trés categorias: reportagem, diagramacao eocedidgEssa forma, em reportagem,
pretende-se verificar se o0 estilo de escrita senasfa ao que habitualmente é
encontrado em chats e blogs, analisando a colidgi@, o uso de estratégias da lingua
falada e a hiperpessoalidade, considerada aqui tmmmas de tratamento que sugerem
informalidade e intimidade com o leitor. Tendo eistarque o layout de usabilidade da
web faz uso de metaforas do mundo real, no quekitgramacao verificaremos a
possibilidade desses recursos estarem presentgmesentacao grafica da coluna. Por
altimo, em edicdo, vamos analisar o tamanho dosaados, os titulos, a escolha dos
destaques na pagina e os temas tratados.

Além de dividir a analise em trés categorias, taml®nsideraremos a
existéncia de duas fases distintas, cuja marceadsi¢do sdo mudancas ocorridas tanto
no conteddo quanto no layout gréafico. A virada dedase para a outra aconteceu no
primeiro semestre de 2005, quando internamenteehmudancas na equipe de redacéo
e a coluna deixou de ser diagramada pelo departardenarte do jornal, passando as
maos de um design gréafico contratado pelo Zine@alltu

Antes de partirmos para as analises, gostariametudidar que o contetdo
online do portal aborda a programacéao local daseshows, teatro, exposi¢cao e outros
eventos culturais, com atualizagdo diaria, alémedéos publicados periodicamente
assinados por colunistas, com temas sobre cinemisican comportamento, moda,
turismo, quadrinhos e entrevista. Entédo, nas praseidicdes identificamos tentativas
de transpor o contetdo do portal ZineCultural @apagina impressa do jornal Tribuna

de Minas, com algumas adaptagdes. Como desde isgdccla coluna se apresentou
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como um espacgo de ousadia e experimentacdo demttadicional jornal local, no
decorrer das publicacdes, identificamos a introdw#i novos recursos gréficos, novas

secodes e algumas mudancas nos projetos grafidtoeadd

5.1- Reportagem

Na primeira fase, a maioria dos textos era de @wyginativo ou apoiado
em somente uma fonte. A secdo Zine Indica destasavavento, com algumas falas,
em geral de alguém responsavel pela atracdo, zanidt pontos positivos e
confirmando que aquele programa era realmente wuaadiza. A cada semana, um
colunista escrevia sobre o tema de sua coluna rtal pambém com textos opinativos.
Em todo o conteudo verificamos o uso de linguaggrarpessoal e direta, assim como
e feito no portal. A informalidade € acrescidadaincom leves pitadas de humor.

Na transicao para a segunda fase, observamoacdeiila secédo Fala Sério,
como uma tentativa de inserir os jovens na coluwm fotos e enquetes sobre
modismos e atualidades. E ja no primeiro seme#r@0d5, uma mudanca editorial
substituiu a secéo Zine Indica pela Pauta Z. Asstuluna deixou de publicar matérias
sobre eventos — 0 que de certa forma concorriacoestante do conteudo do Caderno
Dois — para tratar somente de temas comportamepeaisientes aos jovens. Nesta
segunda fase, os colunistas do portal deixam deipar da coluna no jornal. Outra
mudanca foi a criacdo a secdo Blog, com notas typaisae breves dicas de baladas,

cursos e novidades de consumo em estilo de colorgseial com linguagem jovem.

5.2- Diagramacéo

Apesar de conter, em sua identidade visual, algelesnentos com
referenciais ligados a usabilidade da internetgei@l, o aspecto visual das primeiras
colunas do ZineCultural na Tribuna de Minas asseavalse muito as demais paginas
do jornal impresso. A diferenca era a utilizacdontior nimero de imagens, textos
menores e dispostos em blocos. A abertura de eamda gra marcada com o desenho de
um “icone” — imitando um botdo prestes a ser cbcad indicando vinculos com o
layout caracteristico de internet. Verifica-se aegtimeira fase um certo equilibrio
entre 0s espacos ocupados por imagens e textos.

No periodo de transicdo entre as fases é posdisein@r aos poucos a
introducéo de novas formas de linguagem visual,ccanatilizacdo de fundos coloridos

e outros recursos de artes graficas. E na segaiséa \fé-se que a diagramacao foi se
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distanciando dos blocos delimitados de textos eatmlm um aspecto de caos, com
textos e fotos tombados, além de figuras e fundepodtos na pégina de forma
aleatdria. Neste segundo momento, verificamos ni#ierdade de tipos gréaficos, uso
de bordas e sombreamentos nos titulos e nas fdemgn mais limpo, sempre
destacando uma imagem ou foto relacionada ao temeigal. Ao invés de utilizar

recursos de internet, o projeto grafico comecga assemelhar mais ao utilizado por

revistas jovens, como Capricho, Trip e MTV.

5.3- Edicdo

Desde a primeira fase, observa-se uma opc¢éo pticautextos curtos. No
entanto, algumas matérias chegavam a ter até dragrpfos, geralmente dispostos em
blocos na péagina. A principio, os titulos e suliffitdas matérias nao recebiam muito
destaque, sendo utilizadas fontes muito proximasgadrao ja familiarizado pelos
leitores do jornal. Além de apontar dicas cultyraisoluna tratava de outros temas
interessantes ao publico jovem, abordando o uriveéasinternet, dos games, blogs e
fotologs, e publicando links para outros contetasnternet. As fotos sociais sempre
tiveram grande importancia para o ZineCultural,gje a cobertura fotografica de
eventos da cidade sempre foi considerada como clzapaaia que o internauta entre no
site. Assim, também na pagina semanal do jornalesso, utilizou-se essa estratégia de
publicar algumas fotos extraidas da cobertura dkslas da semana, em shows, festas,
bares e boates.

Na segunda fase, podemos dizer que a coluna tatagoudpria e 0 projeto
editorial, bem como o visual da coluna, se distancasticamente do portal. Algo que
permanece vinculado entre o site e 0 impresso desderimeiros numeros é a
publicacdo das fotos sociais. Porém, as legendasagadas utilizadas na primeira fase
foram substituidas simplesmente pelos nomes qusifidam as pessoas retratadas,
perdendo um pouco a caracteristica de irreveréncia.

Visualmente, verifica-se um destaque maior paraloti utilizando
tipografia bastante ousada para os padrdes doligmumadiario. O equilibrio entre
espacos dedicados a imagens e textos deixou deinsar constante nesta fase,
priorizando, na maioria das vezes, a publicacaond#as fotos e menos informacao
textual. Mais recentemente, desde junho de 20G&opase a publicar em um canto da

pagina a sugestdo de uma musica para ser ouvidargogse aprecia o conteudo, o que
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nos parece uma tentativa de tornar a leitura dan@dignpressa semelhante a de

conteudos online, sugerindo um ambiente de muttdas.

6- Conclusao

A trajetoria de parceria entre as duas empresas sew destacada como
uma experiéncia inusitada no jornalismo diario mspos atuais. Isso porque, por mais
gue a convergéncia de midia seja uma tendéncesmarjui analisado € diferente, pois
trata-se de uma fusdo parcial entre empresas deaunicagdo em que ambas
permanecem independentes, com beneficios mutuosl Aénquanto a Tribuna aposta
na conquista de novos leitores, o Zine se aprodeiterescimento da visibilidade de sua
marca para investir em novos projetos de comunicagéublicidade, lembrando que as
duas empresas ganham com a unido da credibilidddeir@a diante de seus
respectivos publicos, que por vezes se cruzam.

De acordo com Eduardo Tessler, diretor no Brasil Idaovation
International Media Consulting Group, duas coisage comprovadamente nao
funcionam como recursos utilizados em jornais iregwe para atrair jovens leitores é
parecer internet e utilizar grafismos exageradamérR, tais recursos podem ser
observados por diversas vezes entre as paginagmdGutural na Tribuna de Minas,
tanto na primeira quanto na segunda fase analisaddas primeiras edi¢Oes, a
experiéncia na midia online influenciava mais odo® e a apresentacdo visual. E a
partir meados de 2005, a ousadia passou a seranctad mais énfase no layout com
fundos coloridos e grafismos, em alguns momentagerados e sem propasito.

Com a proposta de verificar a ocorréncia de usosedersos de outras
midias no jornalismo impresso, a partir da anaseoluna semanal, concluiu-se que
visualmente a tentativa de tais usos aconteceurdgeneen uma primeira fase, com a
inclusdo de desenhos semelhantes a “icones” usadodnterface grafica de
computadores para demarcar as diferentes secoenthiato, € preciso afirmar que tal
tentativa deixa apenas a sensacao de se estapuganecurso de informética, pois na
realidade o que se tem é apenas uma dimensdo |--papéando passar sensacoes de
varias — multimidia. O mesmo acontece com a indizcalz uma musica para ser ouvida
durante a leitura da pagina, por mais que o recsmgra a sensacao de multimidia,

temos apenas uma.
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No quesito linguagem foi possivel observar algum#igéncias de padrdes
do "webwritting", como a disposicao dos textos dotds pequenos com informacdes
concisas e uso de discurso direto e informal. Qbselo as proposicdes de Jakob
Nielsen, autor de "How to write for the web", pakeconcluir que muitas das formas
de escrita apropriadas para a web parecem serdasgpelos redatores da coluna,
inclusive no que consta em relagédo a linguagemodésdda com pitadas de humor,
com informacdes interessantes e referéncias asoatnateddos de internet. S6 que na
impossibilidade de disponibilizar links, a coluna sontenta em indicar enderecos
eletrbnicos para que os interessados possam pasmas sobre o assunto tratado.

Outro conclusdo a que chegamos é que a questadeadatividade talvez
pudesse ter sido melhor explorada na transposigamuteudo do site para o jornal.
Neste quesito, s6 temos a ressaltar a publicagd@lgumas poucas edicdes, de fotos
selecionadas de fotologs de internautas da cidadeluna “Fala Sério” com enquetes
feitas com jovens nas ruas também sugere uma icéetatividade, porém, os dois
casos podem ser melhor definidos como aberturassplaco a participacdo do leitor.
Afinal 0 mecanismo de comunicacao de um para mua#éosconsegue ser quebrado.

Apesar de ndo ser este 0 objeto do presente tabalnpossivel ndo citar
as caracteristicas de jornalismo de revista naneotlo Zine na Tribuna, podendo-se
constatar que 0s recursos visuais e de linguageecgra ser muito mais influenciados
por revistas do que pela internet, mesmo sendo (d88@ a interface de origem da
empresa de comunicagdo em analise. Dentre aseardsticas do jornalismo de revista
presentes no material estudado, destacamos a ipetautk semanal e a mistura de

jornalismo e entretenimento, vocac¢des mais evidaidste género jornalistico.
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