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Resumo

Este estudo analisa a rotina produtiva do cadeviateViver”, do jornalValeparaibano,
sediado em S&o José dos Campos (SP). O objetdenéficar a génese da pauta de
variedades, que nao se prende as demandas dasmmédhctual, e refletir sobre o
processo de producdo da secdo mais apreciada lpgtyses. Com base na teoria do
gatekeeper, a pesquisa aponta para as principais caractadgstiesse tipo de editoria,
gue reflete muito mais a decisbes e preferénciagqigpe de jornalistas do que,
propriamente, a critérios de noticiabilidade. Unaa donclusdes a que se chegou é que
as pautas geradas e trabalhadas a partir de casvefsrmais entre os profissionais sao
elementos essenciais para atender as expectativapublico-leitor, que espera
encontrar textos leves e descontraidos no cadermartedades.
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Introducao
Jornalismo nédo se resume a divulgacdo factual. dstconsenso. A rotina
produtiva dos veiculos jornalisticos, sejam elgsr@ssos ou eletronicos, periodicos ou
diarios, também trabalha com pautas que vao aléacadetecimentos pontuais e abre
espaco para a abordagem de assuntos comportamargiisas de vidas, curiosidades
e outros temas que, de alguma forma, despertanessteem seu publico.
Diferentemente da l6gica da noticia que, obrigamoente, deve responder as
interrogacdes dtead — quem, o0 que, quando, onde, como e por qué? matsias de
variedades exigem uma dose bem maior de criatigighent parte dos jornalistas que
nao contam com fatos precisos para se pautarerar Bip existir um Unico modelo a
ser seguido, esses profissionais levam, para def#soredacles, idéias das mais
variadas naturezas e, por isso, tém liberdaderppoatarem historias inusitadas, sem se

prenderem a questdes ciclicas e temporais.

1 Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo, d&C¥iigresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido
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Considerado ainda como um dos bragos do jornalmutaral, o jornalismo de
variedades serve aos leitores que buscam entretetdmapido, se¢cdes bem humoradas,
textos leves e faceis de assimilar. Por essa rad#oyias com esse teor sao as favoritas
do publico brasileiro, conforme apontam pesquisas opinido divulgadas
constantemente.

Na regido do Vale do Paraiba, localizada enteapgais de S&o Paulo e do Rio
de Janeiro, o exemplo desse interesse € o cadeviaeviver’, do jornal
Valeparaibano. Uma pesquisa realizada pelo Ibope (Instituto iBias de Opinido
Pulblica e Estatistica) em setembro de 2001, conpdfdoas em Sao José dos Campos,
mostrou que 98% dos leitores do veiculo prefererditoria de variedades aos demais
conteudos publicados diariamente.

Este trabalho se propde a investigar a praticaalstica exercida pelo jornal
Valeparaibano, no que diz respeito as matérias de variedadekzantlo como
referencial a teoria dgatekeeper®. O objetivo é identificar a génese da pauta do
caderno “Valeviver” e refletir sobre o processo meducédo do veiculo. Para tanto,
adotou-se como metodologia o seguinte procedimedjo:observacdo dos 26
exemplares publicados durante o0 més de janeiro Gf¥;22) entrevista com o0s
responsaveis pela definicdo das pautas e edicéaddwno; e 3) avaliacdo quantitativa e
qualitativa do conteudo jornalistico publicado referidas edic¢des.

A partir dessa leitura, é possivel compreender cosnassuntos nao-factuais se
transformam em conteldos estampados nas paginaspdesso e, consequentemente,
como esse tipo de editoria é trabalhada por unajoegional.

O jornal Valeparaibano

O Valeparaibano foi fundado em 6 de janeiro de 1952, na cidad€agapava
(SP), e atualmente esta sediado em Séo José dqo€48P). Circula de terca-feira a
domingo em 40 municipios localizados na regido aprepreende o Vale do Paraiba, a
Serra da Mantiqueira, o Litoral Norte e 0 Sul dendi Gerais; mantém uma tiragem
média de 20 mil exemplares durante a semana el3xemplares no final de semana.

A publicacao é dividida, basicamente, em trés wexdede conteudo jornalistico:
o primeiro € formado pela primeira pagina (capa&ditoria de opinido e as matérias de

% De acordo com Traquina (2005) e com Wolf (199%atekeeper é a pessoa que tem o poder de decidir
quais informacgdes serao divulgadas pelo jornal eenajua. Essa decisao, segundo o autor, é subgetiva
baseia-se nos interesses pessoais do profissidadirgha editorial do veiculo.
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interesse regional, com cobertura dos principaisni@cimentos em noticias e
reportagens, secoes de servigos e entrevistasa Comt 0 apoio de quatro sucursais na
regido, nas cidades de Taubaté, Jacarei, GuaratinguCaraguatatuba (Litoral Norte).
Ja o segundo caderno define-se como Nacional&laternal e inclui os noticiarios
politico e econdmico do pais e do mundo. As natig&cionais e internacionais chegam
por meio de duas agéncias — Agéncia Folha e Agé&stedo — via Internet, e passam
por uma selecédo que prioriza os assuntos de nmaortancia jornalistica. Ha ainda a
editoria de Esportes, nas ultimas paginas. O tera@derno é o “Valeviver”, objeto
deste estudo, que d& énfase ao contetdos de $edeultura e lazérCada um
desses trés cadernos citados tém, em media, d@oteedonze paginas.

O Valeparaibano também publica suplementos especiais como Motor,
Valeverdo, Valemontanha, Mascotes, Educacéo, Degmlerural, Valesaude, além de
cadernos especiais como Industria e Meio Ambieghktigalmente, conta com quase 60
jornalistas, entre repérteres e editores, que faaetnabalho de apuracéo, redacéo e
edicao.

Desde seu inicio, o jornal passou por algumas meftacdes. A primeira ao
transferir-se da cidade de Cacapava para Taubat&984, e, em 1955, de Taubaté para
Sao José dos Campos, sob nova direcdo. Apesama® atarangente, veiculava apenas
um noticiario local, em quatro paginas impressgogtiaficamente. A segunda,
nomeada pelo proprio veiculo como “a Reforma der1906i marcada pela utilizacéo
da impresséo off-set e colocava em pratica a ptapeitorial de englobar as cidades
do Vale, da Serra da Mantiqueira e do Litoral NoAepartir dai, a circulacdo e a
cobertura jornalistica se tornam realmente reggnai

A terceira reformulacdo ocorreu em 1983, no inidé abertura politica do
Brasil, com um amadurecimento do projeto editartdlado para a penetracao regional.
Nessa época, 0 objetivo era expandir a aceitacdjordal em cidades fora do eixo
central de Sao José dos Campos, local da seddaldove

Nos anos 1990, &aleparaibano investiu na qualidade grafica, reformulando
sua apresentacao visual e distribuindo dinamicamasinformacdes em seu conteudo.
Passou também a fazer uso da cor na impressaoridasiras paginas de todos o0s
cadernos, inclusive dos Classificados. Quanto ateddo, mesmo sendo considerado o

4 Os aspectos graficos e editoriais do caderno %itade” serdo abordados com maior profundidade no
préximo item.
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veiculo mais abrangente e de melhor qualidadecgré&filitorial, o jornal depende do

noticiario fornecido por agéncias de noticias:

O potencial do jornaValeParaibano pode e deve ser voltado para a
reformulagdo da linguagem e para a construgdo de identidade
propria para o caderno nacional. E um desafio, lresado uma
necessidade de mercado. Nao se devem dispensgérasas, mas
sim té-las como referencial e instrumento pararsstco¢cdo de um
jornalismo regional verdadeiro e ligado as demandasleitor.
(PIMENTEL, 1998, p. 70)

Nos ultimos anos, o jornal tem dado preferéncia gémero jornalistico
informativo, com noticiario variado. N&o priorizaraportagem e 0S poucos textos
interpretativos sao publicados apenas em ocasggciais, ou no “Valeviver”. Tal
politica editorial, de certa forma, limita o prosesle identificacao do leitor para com o
conteudo publicado pelo veiculo.

Mesmo assim, &/aleparaibano rompeu o ano 2000 em constante atividade e
hoje se destaca na imprensa regional como jornaef#éncia, ndo apenas para a
populacdo — conforme apontou a pesquisa do Ibopesetembro de 2001 — como
também para os demais veiculos de comunicacao,nquigas vezes, se pautam com
base em seu contetdo. Em 2006, seu projeto grafisamente foi reformulado,

tornando-o uma publicagdo mais “leve”, que prioozsonteudo imagético.

O jornalismo de variedades e o “Valeviver”

E dificil descrever em poucas palavras o que @rmmajismo de variedades, até
porque ele existe muito mais na pratica do que emia Quando se fala em
“variedades”, as primeiras referéncias que surgemeate sdo as de conteudos de
entretenimento, divertidos e publicados com a géiende distrair o leitor. Partindo
desses principios, pautas de moda, gastronomigpartamento, histérias inusitadas,
entre outros géneros similares, poderiam ser ceraids como esse tipo de producao
jornalistica.

Um dos poucos teoricos que se propuseram a disesfia vertente do
jornalismo especializado é Erbolato (1981). Seusides sobre o jornalismo de
variedades, embasados pela diversificacdo de assugpie figuravam na imprensa
diaria da década de 1980, culminaram na classfficcalgs seguintes editorias: critica
literaria; turismo; critica de televisdo e de radissuntos agricolas; cinema; assuntos

femininos (que incluem criticas de livros, econord@meéstica, culinaria, medicina,
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moda, beleza, trabalhos manuais, agenda de viagewpracdo e jardinagem);

suplementos infantis; automobilismo; efeméridesmeemoracdes; curiosidades; tempo;
horéscopos; filatelia; numismatica; orientacbesaparlazer; cinofilia; profissdes e

atividades; e historias em quadrinhos.

Depois de duas décadas dos estudos realizadosapln ndo houve quem
apontasse o0 que a imprensa intitula como variedadésn disso, algumas dessas
exposicoes ja ndo fazem parte do rol de interessendrensa brasileira e outras nem
podem ser consideradas como conteudos jornalisttomso hordscopo e histéria em
guadrinhos. Contudo, Gadini (2007, on-line) aceediie esses suportes, mesmo nao se
caracterizando como elementos do jornalismo, deigantadernos de cultura mais

“leves” e, em razéao disso, prendem a atencao dosele

Hordscopo, palavras cruzadas, jogo dos sete (o aitos e algumas
tiras (entre quatro e oito, varidvel de um jorresdgpoutro). Em alguns
cadernos, também sdo publicadas outras modalidades
‘entretenimento’ e atividades afins, como numerialotard, buzios, o
anjo do dia, além de piadas, jogos e outras mad#gslde diversdo ou
lazer que formam o espaco das ‘variedades’ dogmasleulturais dos
diarios brasileiros. A fonte do horéscopo diariateereiculado pelos
jornais ndo possui padronizagdes significativas. ‘@kevisdes’ (do
zodiaco) provém de autores diferentes, exclusivta p@s mais
diversos diarios. Na maioria dos jornais, as ‘dat@es’ ndo chegam a
ocupar muito espaco (entre 10 e 15% do total dispinmas ao que
tudo indica mantém uma tradicdo do jornalismo be@ei que,
herdada das revistas, hoje ocupa as paginas dossdiéomo forma
de manter o ‘interesse’ de um determinado segmaatteitores do
periédico.

Numa outra perspectiva, Piza (2003, p. 52-53) wbsgue a diferenca existente
entre o jornalismo cultural e o de variedades estdmaneira com que 0S jornais
trabalham os assuntos. Ele defende que os caddidiss, por conta de sua prépria
intencdo de atrair leitores que n&do tém tempo leart@xtos densos e grandes durante a
semana, acabam por tratar os temas sem se apmofnpar consequéncia, dedicam

maior espaco a pautas superficiais:

Os cadernos diarios estdo mais e mais superfickéndem a
sobrevalorizar as celebridades, que sdo entreaiside forma que até
elas consideram banal (*Como comecou sua carreis®’); a
restringir a opinido fundamentada (criticas sadgsoem miniboxes
nos cantos da péagina); a descartar o colunismdidpda cada vez
menos por jornalistas de carreira); a reservar iomaspaco para as
“reportagens”, que na verdade sdo apresentacécedeos (em que se
abrem aspas para o artista ao longo de todo o,tegtm muita
diferenca em relacdo ao press-release).
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A critica do autor, fundamentada pelo acompanhtonda midia brasileira,
pode muito bem ser aplicada ao jorMaleparaibano, que segue pelo mesmo caminho
exposto acima. No entanto, as afirmacdes de Pidta gamar-se um outro fildo bastante
explorado por editorias de variedades, que fogaeardos textos pautados por eventos
culturais: as matérias de comportamento.

Candiani (2007), em artigo publicado no site dosédbatorio da Imprensa,
aponta para uma pratica comum do jornalismo coresmeo, denominada como
“News you can use” e que condiz com os interesses do maior veicnfwesso do Vale
do Paraiba.

Os jornalistas também estimulam uma relacao diferentre o leitor e
os artigos publicados. Esse novo tipo de relacaéoijdnclusive
batizado como “News you can use” (noticias que vooée usar).
Trata-se de oferecer ao leitor artigos que aborddm, forma
despolitizada, a vida cotidiana e as formas de on&lta, incluindo ai
matérias sobre comportamento, relagdes pessoaisratdlho, sadde,
alimentacdo, esportes. Essas matérias, que ocupdm \®z mais
espaco do editorial dos jornais e revistas, véstridas por relatos de
celebridades que déo seu aval a um estilo de vidaatamente como
na publicidade, ao divulgarem determinados produtdmseado no
culto do corpo e da carreira profissional, na lagia compensacéo
pessoal e da conquista. (CANDIANI, 2007, on-line)

Num misto das definicdes de Erbolato e Piza, sasad constatagfes de Gadini
e Candiani, € que a maioria dos cadernos de cudtwariedades se mantém na ativa,
com edicdes que vao desde prestacdo de servicanaléses mais criteriosas de
producdes artisticas. E essas caracteristicas manalcémpanham o “Valeviver’ ao
longo de sua histdria.

Destinado a publicacdo tanto de contedudos de witara mais erudita, por
assim dizer, quanto de assuntos mais leves e peputa“Valeviver” foi implantado no
Valeparaibano em 1989, como parte do primeiro caderno. A id@diyp do jornalista
Lauro Lucchesi — membro do corpo de editores dpnajonaquela ocasido — que se
inspirou em algumas publicacdes européias, comuas deve contato durante uma
viagem que fez & Holanda.

No inicio, eram poucas as paginas voltadas exeosnte para cultura e
variedades e, em alguns dias, o conteudo eraizadetem uma Unica pagina. A
primeira reformulacdo que a editoria sofreu foi #8494, quando comecou a circular
com seis paginas diariamente. Nesse periodo, esa®e sociais foram mantidos, mas

aumentou o numero de matérias.
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Depois disso, o caderno so foi reformulado em 2864 em que se abriu espago
para grades de programacado de TV aberta e TV pagema. Na mesma época, um
segundo caderno passou a ser publicado aos domoauso nome de “Viver Gente”,
acompanhado de uma secéo de gastronomia.

Em agosto de 2006, uma nova reforma gréfica distrio conteddo do caderno,

de terca a sdbado, da seguinte forma:

Quadro 1 — Estrutura atual do caderno “Valeviver” de terca-feira a sdbado

Matéria principal da edi¢do, que ocupa toda a neagcafica. Geralmente, o texto| é

Pagina 1 (capa) distribuido em torno de ilustracdes e fotos.

E preenchida com uma coluna, na parte superioinaas a cada dia por um
Pagina 2 colunista. Abaixo, o espago é destinado aos jogosruzadinha e sodoku. Na parte
inferior, séo publicadas historias em quadrinhos.

Exceto as sextas e aos sédbados, o topo da pagimmeeachido por um artigp
devidamente assinado; nos dias citados, séo pdbfcautros textos de contetdo
Pégina 3 jornalistico, acompanhados de fotografias. No seégymiano, é publicado um grande
guadro com pequenas notas sobre programas teteyjisntitulado “Canal Zap”. Por
fim, uma ou duas matérias, acompanhadas ou namaldihalizam o diagrama.

As péaginas centrais do caderno tém carater de¢gser@ontam com resumos de
novelas do dia, grade de filmes de canais abedd®ldvisdo, programagéo de TV
aberta e TV paga, filmes exibidos nos cinemas de Wa Paraiba e do Litoral Norte
e roteiro de restaurantes.

Paginas 4 e 5

Espaco ocupado por horéscopo, coluna de esotegsoheas colunas sociais, uma
assinada por Maria Encarnacdo e a outra, denomifiagilo”, redigida por
repOrteres e editores. Ainda sdo publicados rate@te bares, eventos, shows,
exposi¢oes, entre outras a¢des de carater cuttuidé entretenimento.

Paginas 6 e 7

—

Publica sempre uma matéria relativamente grandgrasomenores, produzidas tanto
pela equipe de reportagem do caderno quanto porcagéde noticias. Também
conta com roteiro cultural do Litoral Norte e deoSZaulo, esse Ultimo divulgado
apenas as sextas-feiras.

Pagina 8

Aos domingos, o caderno foi ampliado para 12 @&gitom a inclusdo de
editorias fixas e o agrupamento dos conteudos gnibBcados no caderno “Viver

Gente”:

Quadro 2 — Estrutura do caderno “Valeviver” de domngo

Matéria principal da edicdo, que ocupa toda a magchfica. Geralmente, o texto| é

Pagina 1(capa) distribuido em torno de ilustragées e fotos.

E preenchido com uma coluna, na parte superioinaas pelo jornalista Roberto
Pagina 2 Wagner. Abaixo, o espag¢o € destinado aos jogosutadinha e sodoku. Na parte
inferior, s@o publicadas histérias em quadrinhos.

O topo da péagina é destinado a um artigo do esdrités Fernando Verissimdg.
Abaixo, é publicada a grade de programacéo dosneisela regido, juntamente cam
as sinopses dos filmes em cartaz. Para enceri@giagp uma matéria produzida pela
redacdo ou por agéncias de noticias ocupa 0 egpagesta.

Pagina 3

Intitulada “Mulher”, a pagina 4 destina 0 seu espagclusivamente para matérias
voltadas para o universo feminino, bem como fotilmgaacompanhadas de textgs-
Pagina 4 legenda. Também faz parte do espaco a coluna “ieghBustres”, que a cada
semana narra a trajetéria de uma personalidadeokiaa “Estética”, assinada pelo
dermatologista Marcos Bonassi.
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Logo no inicio da péagina, o espago é destinado amigo assinado pela jornalista

Pagina 5 Danuza Ledo. Abaixo, a secdo fixa “Literatura” @Zad sobre langamentos de livrgs.

As péginas centrais da edicdo de domingo sdo oespaain uma reportagem sohre
Pagina6e7 gastronomia, com uma coluna intitulada “ReceitaCthef” e com uma outra secéo
denominada “Prazeres do Vinho”.

=

Com a demarcacédo “Tendéncias”, a pagina 8 é ddstihacoluna da jornalista |e

Pagina 8 consultora de moda Leticia Wieliwicki e a um tedtoescritor Paulo Coelho.

“Pefil Gente” € o nome que recebe a pagina 9, ahgmiblicada uma entrevisia
Pagina 9 pingue-pongue com alguma pessoa de destaque dod¥dRaraiba, falando sobre
sua trajetoria.

Espaco ocupado por horéscopo, coluna de esotegsoheas colunas sociais, uma
assinada por Maria Encarnacdo e a outra, denomifiaglo”, redigida por
reporteres e editores. Ainda sé@o publicados rctedte bares, eventos, shows,
exposigoes, entre outras agoes de carater culiui@é entretenimento.

Paginas 10 e 11

Publica sempre uma matéria relativamente grandgrasomenores, produzidas tanto
Pagina 12 pela equipe de reportagem do caderno quanto parcizgéde noticias. Também
conta com roteiro cultural do Litoral Norte.

Em linhas gerais, o0 “Valeviver” mantém essa esteutlurante todas as semanas
do ano, com excecao dos dias em que o cadernoliéguidocom um nimero maior de
paginas, em razédo do grande nimero de anunciogbgjiga os editores a distribuirem

o contetdo de acordo com a demanda de espaco iispon

Pressupostos tedrico-metodologicos

Dentre as varias hipoteses apontadas por aqueéesejdedicam a estudar os
fendbmenos midiaticos, reunidas e referencias candacteorias do jornalismo”, esta a
do gatekeeper, também conhecida como teoria da a¢do pessoajuinea(2005) explica
que esse termo foi definido em 1947, pelo psicokgmal Kurt Lewin, e refere-se ao
poder que um individuo, ou um grupo, tem de tonegisdes; poder que, na visdo dos
tedricos, se baseia em critérios subjetivos erarins.

Traquina, assim como Wolf (1999), relata que, reaada de 1950, para fidelizar
o pensamento de Lewin, David White, utilizando cdmase o conceito dgatekeeper,
aplicou uma pesquisa psicolégica em um jornalisidentificado pelo pseudénimo de
Mr. Gates — durante sua atuacao frente a selec@&ordetudo recebido por agéncias de
noticias. O resultado da pesquisa de White apardgaacedicdo das matérias divulgadas
pelos veiculos de comunicacdo passa por “zonag’fittontroladas pelogatekeepers,
gue nada mais sao do que os editores.

Nessa teoria, 0 processo de produgdo de producdufatenacao é
concebido como uma série de escolhas onde o flexmticias tem de
passar por diversdsates, isto €, “portbes” que ndo sdo mais do que
areas de decisdo em relacdo as quais o jornadistag, ogatekeeper,
tem de decidir se vai escolher essa noticia ou (ERAQUINA,
2005, p. 150)
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Wolf (1999, p. 181), por sua vez, também defenge ap fatores que levam a
escolha do noticiario também estéo ligados a lethtorial do veiculo:

White analisa a atividade dgatekeeping no sentido especifico de
selecdo; posteriormente, este tipo de pesquisaaveonhecer duas
fases, centradas no papel do aparelho como iggiitisocial e numa
abordagem sistematica. Por outras palavras, oecaratividual da
atividade dogatekeeper é ultrapassado, acentuando-se, em particular,
a idéia de selecdo como processo hierarquicameme@ado e ligado

a uma rede complexa fed-back.

Um terceiro autor, Sousa (2002), ainda afirma gsigornais selecionam as
informagBes com base nos assuntos que considerata s&ior interesse do publico. O
autor chega a citar que editorias como esportdiicposdo mais valorizadas do que a
editoria de ciéncia, por exemplo, e isso interfeaefuncdo que o jornalismo tem de
oferecer horizontes a populacédo. Sendo assimatekegpers acabam direcionando o
conteudo baseado em valores ideologicos, cultaraié mesmo mercadolégicos.

Diante dessas reflexfes, a proposta de estudatina qarodutiva do caderno
“Valeviver” demandou também a compreensao do teosuhs mensagens. Para que
isso fosse possivel, os recursos metodoldgicosraxig num primeiro momento, a
observacdo de todas as edicbes do més a ser doa(jsaeiro), que resultou na
delimitacdo das matérias de conteudo jornalistegatater interpretativo como objeto
de pesquisa, sendo excluidos textos opinativosaeries génerdsVale explicar que o
més de janeiro foi escolhido por tratar-se de um tipéco, sem nenhuma manifestacao
ou data comemorativa que atraia a atencao dasspsaitalhadas.

O segundo passo da pesquisa foi a realizagdo devistds que procuraram
elucidar o processo de elaboragdo das edicoe®glidd jornal. Nessa etapa, foram
coletados os depoimentos da editora do cadernambaua Nascimento, que elucidou
todo o processo de producéo do “Valeviver”, cug tera compartilhado adiante.

A terceira fase do processo destinou-se a digtdbudas matérias por
“categorias”, culminada em andlises quantitativgsaitativas do conteddo (BARDIN,
1979). Tal esforco serviu para ampliar a visaofercar as definicdes acerca da rotina

produtiva do veiculo estudado.

® E importante ressaltar que este estudo contengg@mas as analises de reportagens e entrevistas
elaboradas pela equipe de repérteres do “Valeviv@s’' demais géneros jornalisticos — como noticia,
fotografia, nota, legenda, texto-legenda —, bemacostextos produzidos por agéncias de noticias ndo
fizeram parte dacorpus investigado. Tal delimitacdo se fez necesséariaa wez que o objetivo da
pesquisa é o de compreender a producao de varedalieda para um contexto regional.
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Andlise dos resultados

Para iniciar a discussdo em torno da producdo atedades no jornal
Valeparaibano, € necessario que se estabelecam algumas de$inigiecipalmente
porque, pelo que pdde ser observado anteriorma&ntda ndo existe um consenso sobre
0 que é conteudo jornalistico de variedades naensar brasileira, a ndo ser pela
assercado que parece Obvia: trata-se da editoriadeopara o entretenimento e para o
lazer.

A partir dessa certeza, tal espaco tematico écedpente acentuado pelos
autores pesquisados como local para publicacdmgtes,) piadas, roteiros, colunas
sociais etc. Todavia, uma vez que a proposta destelo é observar a producédo de
jornalismo, o critério para a selecdo do mateoddtado foi apontar todos os textos que
nNao se encaixavam nNOS seguintes assuntos: mustes, @asticas, artes cénicas,
cinema, danca, literatura, televiséo, cultura papelprojetos culturais. Como resultado,
chegou-se as seguintes categorias: comportameatts efou estilo, beleza, decoracao,

gastronomia, turismo e historia de vida (perfil):

Quadro 3 — Temas abordados pelo “Valeviver” duranteo més de janeiro de 2007

Categorias Subcategorias

» Preferéncia por programa de TV
» Videogame

Comportamento » Férias

» Jogos de Internet

» Traicdo

* Moda de verao
Moda e/ou estilo » Sd&o Paulo Fashion Week
e Uniforme

* Pele

Beleza
» Boa forma

Decoragéo » Dicas para a casa

» Festival de Shitake

» Melhores restaurantes do Vale
e Culinaria Italiana

e Churrasco

Gastronomia

» Férias

Turismo » Roteiro turistico do Vale

» Brigadeiro Hugo de Oliveira Piva (ex-diretor do QTA

» Juliana Saldanha (miss comerciaria do Estado dé8élo)
» José Carlos Monteiro (treinador de ciclismo)

» Beto Quadros (musico)

Historia de vida (perfil)

Muito embora o préprio expediente do jornal indiquéValeviver’” como um
caderno de variedades, das 26 edi¢cdes publicadagresino de 2007, apenas 10

apresentam conteudos dessa natureza (dias 6, 4,188, 20, 21, 22, 27 e 28). Desse
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total, apenas dois numeros (dias 18 e 21) néolaieou nos finais de semana — sdbados
e domingos —, dias em que existem editorias fixakadas especialmente para
conteudos de variedades.

Em termos quantitativos, das categorias mencionadaguadro 3 puderam-se
estabelecer dois graficos. O primeiro diz respgitpantidade de dias em que assuntos
de variedades apareceram nas paginas do cadernelagdo as edicbes que sé
trabalharam temas culturais. Ja o segundo grafostren a distribuicdo das categorias

em porcentagem. O resultado € o seguinte:

Grafico 1 — Comparacao dos dias em que foram pubkgos conteddos de variedades com relagéo as
edicdes em que so foram trabalhados temas de culéur

@ Variedades e Cultura
B Somente Cultura

Gréfico 2 — Distribuicdo das categorias de variedass identificadas nas edicbes do “Valeviver” de
janeiro de 2007

@ Comportamento

W Moda e/ou estilo

0O Beleza

0O Decoragéo

m Gastronomia

@ Turismo

m Historia de vida (perfil)

10%

50 10%

Ainda com relacdo ao levantamento quantitativgo@sto por esta pesquisa,
cabe aqui apontar a origem das pautas transformmeaseportagens enumeradas no
quadro 3. Identificadas junto & equipe de jorradisto “Valeviver®, elas procedem de

® Para que a origem das pautas fosse ilustrada naissdho, fez-se necessario um contato direto @®m
jornalistas que produziram o “Valeviver” em janette 2007. A identificacdo dos 26 textos foi feita n
més de marco do ano citado.
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quatro fontes: 1) conversas informais entre edueindicacdes do editor-chefe ou da
diretoria do jornal, 3)releases encaminhados por assessorias de imprensa; e 4)

agendamento. Em numeros, a distribuicdo é esta:

Grafico 3 — Origem das pautas de variedades traba#tdas pelo “Valeviver” em janeiro de 2007

19% @ Conversas informais

B IndicacBes do editor-chefe ou da
diretoria

O Releases
52%

O Agendamento

Como pode ser facilmente identificado, mais da deetdas matérias surgiu da
experiéncia de vida dos jornalistas do caderno,sgugautaram com base em situacoes
corriqueiras, como numa conversa entre amigos ae@avivio social, ha observacao
dos gostos pessoais de filhos ou familiares adettss e até mesmo nos proprios
hobbies despertados por modismos. Exemplos de contetaloslitiados nessa linha séo
as reportagens comportamentais, que se constitagmrimcipais abordagens do jornal.

Assim como faz entender a teoria gatekeeper, a acdo pessoal é uma forte
condutora do caminho a ser seguido, 0 que demaartladose de criatividade e olhar
atento ao que se passa do lado de fora da redag@entrevista concedida a esta

pesquisa, a editora Lucimara Nascimento explicou:

As pautas sdo selecionadas por critérios editorRe&nsamos em
servico ao leitor, abrangéncia da leitura e atérepercussdo de
discussdes atualizadas. O Primeiro Caderno fazdesiiarias para
definir as pautas, que costumam ser factuais. QeWiaer” capta

pautas de diversas maneiras: sugestdes de pautadavpor
assessorias de imprensa, conversas informais editog e reporteres,
pesquisa de tendéncias em diversos meios de coagdnic(TV,

jornais, revistas, internet eté.).

E exatamente por ndo contar com um critério deciabilidade pré-estabelecido
— imposto a imprensa pela “tirania do gancho” egdi claro que a equipe responsavel

pela producdo do caderno de variedades deve, aé&retutar as funcbes comuns aos

" A categoria “conversas informais entre equipe”templa também as idéias originadas a partir de
observacdo do material publicado por outros vefcjgdmalisticos.
8 Entrevista concedida pela jornalista Lucimara Masnto, em 27 de marco de 2007, via e-mail.
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jornalistas, ter discernimento para separar umdaer estampado nas paginas do jornal
de uma simples curiosidade que ndo despertaréessterem um grande numero de

pessoas. A palavra de ordem, nesse caso, € “b@an’sen

Em jornalismo de variedades e, principalmente, emcaderno de
tendéncias e servico, ndo fica tdo complicado linab@om o gancho.
O principal desafio € ndo tornar a terminologiarisdades’ em um
surto psicodélico do editor ou dos proprios repége Por isso, é
preciso discutir muito a viabilidade de uma pauta maneira como
ela é conduzida pelo reporter. Mesmo assim, issp géiante ao
editor ndo sofrer algumas surpresas com o produbal, f
principalmente para um caderno diario — caso ddeWeer” —, que
trabalha com prazos de fechamento muito apertados.

Além das matérias de comportamento, outras quatagorias apontadas neste

paper — moda e/ou estilo, beleza, decoracdo e turismoostram que uma das

7

tendéncias do “Valeviver” é trabalhar os assuntas mterferem diretamente no
cotidiano de seu publico-alvo de maneira descatdaraDs textos, carregados de
adjetivos e expressdes coloquiais, sugerem umaogtdlentre o jornal e o leitor. Os
exemplos séo nitidos:

O sol é de todos. Ja estilo (como diz uma propagamd vocé tem
ou ndo tem. Para dar um “help” aos leitores, o patEbano
selecionou o0 que esta em alta e em baixa no vé@b r2as praias do
Litoral Norte. Assim, além de antenado, o turisthesa aproveitar as
atracbes da estacdo mais agitada do ano e fugialgiemas

“furadas”®

Atencdo mulheres: a temporada de novidades pargen@corpo em
dia esta aberta! De lipoaspiragdo usando jato da agpréteses para
bumbum, sdo vérias as técnicas que estdo chegan@vasil para
ajudar a acabar com os defeitinhos que incomodaita gente — tem
até uma pilula que promete exterminar a mais quesijavel
barriguinha'!

Tal linha que prioriza a informalidade em um egpsem cunho factual também
€ vista pelo veiculo como uma estratégia para atemals interesses do publico-leitor,

que resulta ainda em uma fidelizac&o por parterdEsmnos:

O néo-factual conta principalmente com a criatig@laos dois lados
— editor e repérter. Uma grande vantagem do jemalide variedades
€ poder pesquisar tendéncias em diversos meiosomenicacao.

° Entrevista concedida pela jornalista Lucimara Nasato, em 27 de marco de 2007, via e-mail.

1% Trecho retirado da reportagem “O melhor e o piorverédo”, publicado no “Valeviver” em 14 de
janeiro de 2007.

* Trecho retirado da reportagem “Tecnologia em pieolbeleza”, publicado no “Valeviver” em 28 de
janeiro de 2007.
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Além disso, um caderno de variedades trabalha com linguagem
menos engessada que o jornalismo do chamado “PoirGeiderno”,
com mais leveza nos assuntos e proporciona umd@aga o leitor
do jornalismo ‘hard’ normalmente estampado no Frion@adernd?

Os outros dois temas categorizados aqui — gastri@ne historia de vida — ndo
despertam grandes discussdes, uma vez que compuiimas fixas do “Valeviver”.
Todavia, ndo poderiam deixar de compor a listasdergos trabalhados pelo jornalismo
de variedades, até porque se constituem em seeStnte apreciadas pelos leitores,
segundo revelam pesquisas de opinido e outros t¢anmnencaminhados formal ou
informalmente a redacdo dvaleparaibano. Fato € que o roteiro gastrondmico
oferecido pela primeira subdivisdo, assim como pati@ gerada pela segunda, séo
fortes apelos editoriais.

E para encerrar esta breve avaliacdo sobre a godde variedades de um
veiculo regional, que certamente abrird o camirdra pbservacdes mais aprofundadas
num futuro préximo, é justo trazer a tona uma aiagfio apontada pela andlise
quantitativa: conforme ilustrado no grafico 1, apedo jornal indicar a editoria como
sendo de “variedades”, a maioria dos conteudodgiidos é de cultura, propriamente
dita, o que leva a crer que apenas a terminologidacndo seria suficiente para manter

um caderno diario. Para a editora do “Valeviver”,

O fato de ser um caderno de variedades néo inialzlimportancia
das pautas culturais, que tém leitores fiéis. Alfisso, em alguns
periodos, a incidéncia de eventos culturais é milas valorizar, por
exemplo, o folclore da nossa regido nédo deixa dersa prioridade.
O Vale do Paraiba tem uma cultura muito rica e semgpe ela pode
ser exposta representa um ganho de conhecimerdoopiitor [...]
Mesmo assim, reforcamos a idéia que o nosso cadérme
variedades, com enfoque em tendéncias e servigesegresentam as
preferéncias dos nossos leitores, conforme confirpesquisa de
indice de leitura realizada em dezembro de 2006ivelgada
internamente em janeiro de 2087.

Nessas circunstancias, € que se torna misterafigoe a pouca valorizacao do
jornalismo de variedades, por profissionais e éstod, € destoante aos interesses
daqueles que ditam as regras para a imprensa:ceptoees. Por isso mesmo, tal

dissonancia merece ser aprofundada posteriormente.

12 Entrevista concedida pela jornalista Lucimara Nasnoto, em 27 de marco de 2007, via e-mail.
3 1dem, ibidem.
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Consideracoes finais

O processo de producédo de uma editoria que n&speha em modelos pré-
definidos de fazer jornalistico é algo, no minimarioso. Sem necessitar prender-se a
férmulas que ditem as “regras do jogo”, o caderawariedades conta como principal
aliada a liberdade proporcionada aos jornalistaporesaveis por sua elaboracdo, que
podem extrair suas pautas da criatividade e dascgies mais comuns do dia-a-dia.

Embora sejam determinados a luz da postura ofilcgbrnal, contatou-se que
os critérios de noticiabilidade sao definidos, esgdmente, com base em decisdes
pessoais — subjetivas e arbitrarias — tanto dofispianais que atual diretamente no
“Valeviver”, quanto de outras pessoas que ocupasicfpes hierarquicamente acima da
deles. E ao que tudo indica, essa realidade écost® a responsavel pela boa aceitacao
por parte do publico-leitor.

Outro aspecto importante, que pbéde ser percelndmrego da pesquisa, é o
vinculo da producdo de variedades com a de cultyuwa, se faz necessario para a
publicacéo diaria do caderno. Isso porque, ao magseatracdes culturais em voga, tal

unido também satisfaz aos fiéis receptores dossteaiturais.
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