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Idealizando a cultura brasileira em tempos contemp@neos: a representacdo da identidade
nacional no quadro telejornalistico “Identidade Brasil”, do Jornal Nacional, Rede Globo de
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Resumo: Observar a relacdo entre identidade nacionalezis&lo encobre-se de atual relevancia dado
gue a televisdo desempenha papel central na mardeidtitaria dos sujeitos contemporaneos. Assim,
contribui para reforcar ou desalinhar idéias ouaggntacdes do que seja a cultura brasileira, ¢iombe
serbrasileiro. A partir dessa constatacdo nasceavasse desta incipiente pesquisa: refletir solidéia

de cultura nacional difundida através do quadrerititiade Brasil”, apresentado no Jornal Naciorel, d
forma a contribuir no enriqguecimento do campo tdrinteressado na relacdo televisdo-identidade
cultural.
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Esta pesquisa propSe uma reflexdo sobre a repagéentla identidade nacional no quadro
“Ildentidade Brasil”, do Jornal Nacional, Rede Gla®oTelevisédo. O intuito é observar as multiplazego
a respeito do tema e analisar de que forma essesrsibs contribuem na conformacdo de uma certa
construcdo simbdlica acerca da cultura nacional.

As reportagens formadoras do quadro, apresentadiodipamente pela emissora, estao
dispostas em nucleos tematicos distintos, os qaldtsdam assuntos relacionados a tematica geral
“identidade brasileira”. Exemplos desses nucleesalgiente constituidos por cinco ou seis reportagen
sdo os que tratam de manifestacdes populares,éia d@& cultura nacional, das festas juninas e do
carnaval brasileiro.

Acreditamos que problematizar a representacdo datitthde nacional no
contexto do quadro telejornalistico em questdo & omaneira de reconhecer/perceber
mecanismos de poder envolvidos na constituicdo a Wéia (ou idéias) sobre a
brasilidade, que articulam importantes niveis dautencéo de identidades coletivas.

De acordo com estudiosos @Galtural Studiescomo o socidélogo Stuart Hall, ao
examinarmos o atual contexto socio-historico, dadaitmo de interacdo global
possibilitado pelo desenvolvimento das tecnolodasformacéo, € possivel considerar

que as diferentes identidades estdo sendo destantra questionadas constantemente.

Assim, ndo podemos perder de vista o papel desdragerpela cultura da midia como importante
referencial no que diz respeito a constituicaotitimm dos sujeitos contemporaneos, ja que
acompanha (em sua composicao interna e formadud#id) a fragmentacao e provisoriedade de
determinadas rela¢c@es sociais atuais.
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Isto é, as representacdes sociais dos diversosimn ou questdes cotidianas veiculadas pela midia
fazem parte também do imaginario social, tantaegiimar valores hegemdnicos, como ao contestar
ou negar esses valores.

Podemos dizer entdo, e reforcando nossa explaaad@dngo do texto, que a importancia deste objeto
de estudo é pertinente pela crenca de que o edtgddiscursos midiaticos nos possibilita entender a

dindmica do meio sécio-cultural em que esses tes&oproduzidos e colocados em circulacéo.

Acreditamos, dessa forma, que situagBes especifiodem ser indices de
situacbes mais amplas e complexas, como as msltgtaeriéncias vividasom e
atravésda tevé por uma sociedade. Ao estudar o quademtidade Brasil” € possivel
lancar um olhar reflexivo e critico em direcdo auverso social no qual estamos
imersos. E, por conseguinte, construirmos uma gg&smiatual acerca da relagéo entre

televisao e identidade nacional.

2. Tragando percepcdes

A fim de tracar um eixo teodrico condizente ao dbgetdeste trabalho,
consideramos de importancia primordial as obseegcld professora Beatriz Becker.
Em sua tese de doutorado intitulada “Brasil 20000 &nos do descobrimento nos
noticiarios da tevé”, Becker observa os discursagjdrnalisticos enquantd(..)
territérios simbdlicos, integradores e singularesrperiéncia coletiva de realidade, de
formacdo e expressdo da politica, acessivel a maiar populacdo, que refletem e
influenciam as constru¢des das identidades nasib(BECKER, 2000, p.20)

Dessa forma, para a pesquisa que sera aqui degielayals textos da cultura da
midia serdo compreendidos como producbes complepses,incorporam discursos
sociais e politicos, cuja andlise e interpretagdgeen métodos de leitura capazes de
articular a insercéo desses discursos nas relapdess em que sdo criados, veiculados
e recebidos.

A partir do contexto teorico inicialmente refereatn, buscaremos observagdes
de estudiosos que contemplem a imbricacéo “comciaca sociedade”. Ou melhor, a
relacdo condicionante entre telejornal e identide®onal.

Desde ja consideramos de extrema valia integrad@ tedrica desta pesquisa as
observacbes do socidlogo Stuart Hall. Segundo wliesto, as culturas nacionais em
que nascemos se constituem como uma das prinbgaes de constituicdo identitéria.

Apesar de essas identidades nacionais ndo estaresefites” em nossos genes, elas
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adquirem uma essencialidade fundamental no cotde&an razdo de uma producao
simbdlica que direciona a¢des e concepcdes questdennds mesmos.

E o telejornalismo, dado o espaco conquistado awes lbrasileiros, assume
papel fundamental nessa constru¢cdo simbolica adacaléia que temos enquanto
coletividade, enquanto comunidade nacional. Ou, sejgto do que entendemos como
“nacdo” ou “identidade nacional’, parte do que edgEiamos enquanto
telespectadores, considerando também a relacéwvepes estabelecida entre politicas
estatais de “unidade na diversidade” e a produeddistursos midiaticos direcionados
para fins essencialmente integrativos.

Por isso, Hall defende ser necessario refletircacda perspectiva de que uma
cultura nacional € também unestrutura de poder culturalPara ele, a producao
imaginaria de uma nocdo de pertenca a uma gramdiéigdanacional almejaria, num
certo sentido, a uma espécie de secundarizac&i@alterca das diferencas como as
de classe, género e raca.

Nessa mesma perspectiva, Renato Ortiz (1986) defgnd a legitimacdo de uma identidade
nacional por diferentes setores sociais, principaten pelo Estado, “(...) possibilita, por um lado,
estabelecer uma ponte entre o presente e o passgde,o legitima [0 Estado] na histria de um Bras
sem rupturas e violéncia. Por outro, ela se imp@eocmemdria coletiva, isto €, como mito unificador
Ser e da sociedade brasileira” (ORTIZ, 1986: 123).

Fazendo uma ponte com estudiosos do telejornalisotiamos a professora Beatriz Becker, que
torna ainda mais clara a relacao sociedade, taldjsmo e identidade nacional. Para ela,

“Os estudos sobre o papel dos meios de comunicagdmrmacao e
desenvolvimento do Estado, das culturas naciondsserepresentacdes
identitarias devem considerar as distintas funcgeg® o0s meios
desempenharam em diferentes momentos historicosBrisil, a tevé
aberta e o telejornal passaram a ser os prinagipedéadores da realidade,
promovendo desconexdes e recomposicdes em relac&ealidade
nacional (...)" (cit

Assim, vislumbramos um rico didlogo entre autoresdiferentes areas do conhecimento na
incursdo por nosso objeto de estudo, ja que adewi@is especificamente o telejornal séo importantes
mediadores da realidade, contribuindo na construgdiecomposicdo constante da idéia de uma
identidade nacional, da nocdo que temos da idetgtieasileira, do que é ser brasileiro.

Essa espécie de penetracdo dos discursos telgtoosl no imaginario social (sem
desconsiderar, € claro, outras mediac6es ndo mabana construcdo desse imaginario) pode ser
explicada em muito pela propria caracteristicaimiguhgem do telejornal, que é garantir veracidade a
conteldo da enunciagdo, ao mesmo tempo em queneste tecido pelas nocgdes de objetividade e
imparcialidade é legitimado pela figura “confidvdld apresentador.

Baseados nas referéncias acima citadas, algumgsnp@s sdo intrigantes inicialmente: quais

seriam as manifestacBes da cultura mais represastato ser nacional? Quem sdo os atores dessas
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manifestacbes? Ou seja, trazendo para nosso caenpmalise particulamguais vozes socio-culturais
estdo presentes no quadro “Ildentidade Brasiljueessas vozes dizem a respeito da cultura nacional e
em que medidéou de que formpestao organizadas estruturalmente a fim de twmtra conformacgéo

de uma certa representacdo da identidade da nacéo?

3. Consideracdes iniciais: possivel campo analitico

Apesar de essa pesquisa encontrar-se em fasel idei@roducdo, € interessante desde ja
explanar o que seria uma espécie de hipdtese lollhima a correspondéncia entre os conceitmsonale
popularna quadro, e uma série de configuracdes estrater@stéticas dai provenientes.

Ao pensar essa hip6tese no que diz respeito arag@st mais ampla de uma “ideologia da
cultura nacional brasileira” (isto é, ndo s6 desamhada pela midia, mas historicamente produzida por
diferentes instituicdes sociais), encontra-se spordéncia dessa empreitada com as representacdes
recorrentes sobrealtura popular

Por um lado, o conceito gmpularaparece como unidade representativa desniverso social
especifico identificado pela nogcdo de “povo brasileiro” opopulares”, organizados em uma cultura
relativamente auténtica, romantizada, simples; gmsigdo ao modo de vida das elites (urbano,
tecnoldgico, racional). Por outro lado, o conceitoerge enquanto unidade representativaad@iq ou
seja, é identificado com a idéia de uma culturaugermente “brasileira”, integrando diferentes ursos
sociais especificos.

Construido e legitimado pela elite intelectual #tjpa. do inicio do século passado, o mito de um
povo mestico, popular, unificado e produtor de wublura originalmente brasileira perpetuou-se no
imaginério social. Assim, “(...) em diferentes égoe sob diferentes aspectos, a problemética tdaaul
popular se vincula a da identidade nacional”. (QRTR86, p.127).

Assim, visto essa relacdo de uma forma mais angddemos partir da correspondéncia
nacional-popular na andlise de nosso objeto dedestsem nos fecharmos, é claro, para outras
descobertas ao longo da pesquisa. Obviamenteeggdals analiticas ainda estdo em fase de construca
ja que se trata de um pesquisa que sera empreemdlittango do curso de mestrado da Faculdade de
Comunicacao da Universidade Federal de Juiz de Fora

3.Caminhos de investigacao

Considerando que os discursos midiaticos sdo dondidos pelos referenciais
ideoldgicos presentes no meio institucional e sh@tdrico sugerimos uma abordagem
que se baseie em métodos qualitativos de pesgB@a tanto, propde-se uma
perspectiva analitico-interpretativa inspirada Godtural Studiesja que esses estudos
“(...) delineiam o modo como as producdes cultueatgculam ideologias, valores e
representacdes (...) e 0 modo como esses fendreeringer-relacionam” (KELLNER,
2001, p. 39).

O que ndo quer dizer um apegamento absoluto a mmspectiva. Seria
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interessante produzir um dialogo interdisciplinamca Teoria Social do Discurso
representada por Norman Fairclough (2001), que ranes praticas discursivas
enquanto modos de acdo e de representacdo do nmestdbelecendo uma relacéo

dialética entre discurso e estrutura social.

Nesse sentido, e para que o norte do trabalhdraggdo, é importante empreender inicialmente
uma revisao bibliografica que alimente a estrufimaga andlise com o pensamento de estudiosos como:
Stuart Hall, Beatriz Becker, Arlindo Machado, Geillme Jorge Rezende, Esther Hamburger, Norman

Fairclough, E.P. Thompson, Renato Ortiz e Beneiticterson.
A pluralidade de vozes sera estimulada em suasecg@ncias, sem perder de

vista o0 objetivo principal proposto. Vislumbramdsssa forma, grandes possibilidades
de se construir aqui uma reflexdo interdisciplirdagdo que estudiosos de diferentes
areas do saber complementam-se em suas idéiasodasi&naliticos, possibilitando
uma maior percepcdo do objeto de estudo e o ewrigaato de uma perspectiva
particular referente ao campo da Comunicacao.

Em razdo da amplitude de nosso objeto de estudovgha de 30 reportagens,
namero que pode ser atualizado a qualquer mometa#da a possibilidade da
transmissdo de novas reportagens relacionadasaatvojuentendemos ser necessario
delimitar alguns recortes a fim de ganharmos erigie tedrica e metodoldgica. Dessa
forma, tanto o recorte empirico quanto as categoanaliticas serdo mais bem
delimitadas ap6s a ja citada revisdo bibliografecao possivel contato com os

responsaveis pelo quadro.
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